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پانصدمین شماره ماهنامه صنعت چاپ در دست شماست. هورا! 
پانصد به  خودی خود، عددی است نه بیش و نه کم. بسته به این  که کمیّت چه چیزی را بیان کند، بها 

می یابد. پانصد گرم زعفران یا پانصد کیلو شلغم، کدام یک قیمتی تر است؟
پانصد، اگر رقم پاداش کارگر باشد، 500 هزار تومان هم برای خودش، چیزی به حساب می آید، اما اگر 
مبلغ اختلاس باشد، دیگر باید »همت« به خرج داد. می دانید که به تازگی همت، معنی دیگری پیدا کرده 

و به عنوان عدد به کار می رود؛ هــزار مــیلیارد تـومان!
برای آن پانصد هزار تومان باید رنج کشید و برای این »همت«ها باید خود را از نردبان قدرت برکشید.

از جنس رنج است، سطر به سطر و واژه به واژه، دقت، تمرکز، وسواس و برای هر  کار مجله 
عبارت مستند، کنکاش می خواهد. از این نظر چه شباهتی به کار حروف چین های سربی دارد؛ 

چیزی که دیگر نیست.
شاید مجله هم در آینده به این صورت که در دست شماست، دیگر نباشد. اما این کاری که به جای خود 

و در زمان خود، کارساز بوده، گم نمی شود.
رسیدن به شماره پانصد به خودی خود، ارزشمند نیست، آنچه به آن بها می دهد و آن کیمیایی که مس 
هر چیزی را زر می کند، ارزشی است که مشتری به آن می بخشد. کیمیای ماهنامه صنعت چاپ، عنایتی 
است که بزرگان و خبرگان و استادکاران و مدیران ریشه دار و جوانان پُرابتکار به آن دارند. ما پیوسته از 
این کیمیاگری خانواده پُرهنر چاپ، نصیب برده ایم؛ حتی بیش از آنچه بیارزیم، به ما اعتبار بخشیده اند. 
چه قدیمی ها و آغازگرانی که دوچندِ عمرِ 40 ساله این ماهنامه، گرد سرب را نفس کشیده اند و چه 

نوآورانی که فناوری روز چاپ را در ایران به کار گرفته اند، همه به ما لطف داشته اند. 
با تورقی در مجله می توان دید که این ماهنامه، باشگاه درجه  یک های هر دو طیف و جایگاه نام های 
اصیل و واحدهای پیشرو در خانواده بزرگ چاپ است. به پاس این  همه لطف، در پیشگاه خانواده پُرمهر 

چاپ، سر تعظیم فرود می آوریم.
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چهل سال با ماهنامه صنعت چاپ مأنوس بوده ام

ســردبیر محتــرم مجلــه وزیــن صنعــت 
ــز ــی عزی ــاب تفرش ــاپ؛ جن چ

ــه  ــا ب ــاپ پ ــت چ ــه صنع ــه مجل از روزی ک
ــا  ــدا ب ــت و در ابت ــات گذاش ــه مطبوع عرص
ظاهــری ســاده و ابتدایــی، تنهــا دو ورق بود 
و پــس از چنــدی بــا تغییــر چهــره به صــورت 
یــک فــرم چاپــی دورنــگ )16 صفحــه( 
تغییــر صاحب امتیــاز،  از  بعــد  و  درآمــد 
ــت  ــه انتشــار یاف ــا ســاختار و شــکل مجل ب
تــا امــروز کــه برتریــن و باکیفیت تریــن 
و  چــاپ  صنعــت  تخصصــی  نشــریه 
ــا  ــت، ب ــکل اس ــوا و ش ــته بندی در محت بس
ایــن نشــریه، خــو گرفتــه و مأنــوس بــوده ام. 
آن  نوشــته های  از  و  می خوانــم  را  آن 
ــال از  ــل س ــه چه ــک ب ــرم، نزدی ــره می ب به
ــماره  ــن ش ــذرد و پانصدمی ــار آن می گ انتش
ــه  ــی ب ــا نگاه ــت، ب ــار اس ــتانه انتش در آس
مجلــه  ویژگی هــای  حــال،  تــا  گذشــته 

صنعــت چــاپ را چنیــن می بینیــم:
1( اداره نشــریه بــا اســتقلال مالــی و بــا 
اتــکاء بــه فــروش و گــردش اقتصــادی 
خــود آن و بــدون وابســتگی بــه کمک هــای 
بیرونــی، کاری بــس عظیــم و دشــوار اســت. 
در روزگاری کــه مطبوعــات کشــور بــدون 
حامیــان  و کمک هــای  یارانــه  دریافــت 
ادامــه  ندارنــد،  زیســت  امــکان  مالــی، 
عزمــی  شــماره  پانصدمیــن  تــا  انتشــار 
می خواهــد. پولادیــن  اراده ای  و  اســتوار 

ــران نشــریه، در طــول ایــن ســال ها  2( مدی
انتشــار  در  را  خــود  فکــری  اســتقلال 
و  تعریــف  نیــز  مطالــب،  و  نوشــته ها 
تمجیــد، نقــد و انتقــاد حفــظ کــرده و بــرای 
خوشــایند ایــن  یــا آن گــروه و تشــکل، قلــم 
ــوان  ــار خــود را به عن ــگاه و اعتب ــزده و جای ن
نشــریه ای مســتقل حفــظ کــرده اســت. ایــن 
تعریــف  و  تعییــن  از  برخاســته  ویژگــی 
چهارچوب هــا و بایدهــا و نبایدهــا بــرای 

ــت. ــوده اس ــدف ب ــن ه ــه ای ــتیابی ب دس
3( کیفیــت چــاپ، گرافیــک و صفحه آرایــی 
در  مجلــه  قطــع  انــدازه  و  چشــم نواز 
جایــگاه  و  شــأن  کــه  اســت  مرتبــه ای 
صنعــت چــاپ را معرفــی و بــه نمایــش 
فرازونشــیب ها،  وجــود  بــا  می گــذارد. 
ــن  ــی کــه در طــول ای تنگناهــا و چالش های
ــایه  ــک و ... س ــذ، زین ــازار کاغ ــر ب ــدت ب م

انداختــه و سرنوشــت ناخوشــایندی را بــرای 
ــم زده اســت،  نشــریات و نشــر مکتــوب رق
ــه از کیفیــت چــاپ و کاغــذ  مســئولان مجل
نکاســته و بــا چهــره ای شایســته و در خــور، 

آنــرا عرضــه کرده انــد.
و  نوشــته ها  محتــوای  سمت وســوی   )4
مقــالات نشــریه در آگاهــی دادن بــه اهالــی 
صنعــت چــاپ بــه معنــای اعــم آن و منافــع 
مشــترک آنــان، چــه چاپخانه هــای کوچــک 
ــوده اســت.  ــا ب ــزرگ و نوپ ــا و چــه ب و دیرپ
پرداختــن بــه دغدغه هــای چاپخانه هــای 
کوچــک، مدیــران مجلــه را از مســائل و 
مشــکلات پیــش روی چاپخانه هــای بــزرگ 

غافــل نکــرده اســت.
ارز  حــذف  کــه  اخیــر  ســال های  در   )5
ــه  ــذ را ب ــام آور کاغ ــی سرس ــه ای، گران یاران
از  نشــریات  از  بســیاری  داشــت،  دنبــال 
گردونــه انتشــار کاغــذی خــارج شــده و بــه 
ــا  ــد ام ــک روی آوردن نشــر نســخه الکترونی
ــن راه  ــختی ها ای ــه س ــا هم ــه ب ــن مجل ای
ــئولان  ــگاه مس ــه از ن ــرد، چراک ــال نک را دنب
ــاپ  ــام چ ــا ن ــک ب ــر الکترونی ــریه، نش نش
ســنخیت و همخوانــی نــدارد. مگــر »چــاپ« 
جــز بــا چــاپ بــر روی کاغــذ و مــوادی ماننــد 
همــه  بــا  ازایــن رو  می یابــد؟  معنــا  آن، 

ســختی ها و دشــواری ها، انتشــار نســخه 
ــت. ــه اس ــه یافت ــذی ادام کاغ

ســال  چنــد  در  اینکــه  آخــر  ســخن   )6
اخیــر، مســئولان مجلــه مشــیِ عزلــت و 
گوشه نشــینی و ریاضــت را برگزیده انــد و 
کمتــر در جمع هــای حرفــه ای و رویدادهــای 
انتخــاب  دارنــد. شــاید  جمعــی حضــور 
ایــن ســبک زیســت در زندگــی شــخصی 
بــا  امــا  باشــد،  ســتودنی  و  بی اشــکال 
ــه  ــه لازم ــات ک ــگاری و مطبوع ــوزه خبرن ح
همــه  در  ســرک کشــیدن  و  حضــور  آن 
مناســبت  تجمع هاســت،  و  رویدادهــا 
ــر  ــور پررنگ ت ــاهد حض ــدوارم ش ــدارد. امی ن
ــن و پیشــگام در صنعــت  ــن نشــریه وزی ای

چــاپ باشــیم.
از خــدای بــزرگ آینــده ای روشــن، تأثیرگــذار 
و  ســربلندی  و  نشــریه  بــرای  پیشــرو  و 
ــتارم  ــران آن خواس ــرای مدی ــی ب خوش نام
و امیــدوارم چــون گذشــته بــا همــت و اراده 
آهنیــن مســئولان آن، صنعــت چاپ شــاهد 
ــد  ــن و... چن ــن، دو هزارمی ــار هزارمی انتش
هزارمیــن نســخه ایــن مجلــه وزیــن باشــد.

؟؟؟؟ پانصد شماره ماهنامه صنعت چاپ از نگاه پیش کسوتان خانواده چاپدیدگاه
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ماهنامه صنعت چاپ گنجینه و مرجعی ارزنده است
داوود شایسته خصلت

شــریف  بــه کارکنــان  درود  و  ســلام  بــا 
ماهنامــه پُرســابقه صنعــت چــاپ و بــا 
بــه مناســبت چــاپ  تبریــک و تهنیــت 
ــه نظــر  ــه ب ــه ک ــن شــماره ماهنام پانصدمی
این جانــب قابل تحســین اســت و نشــان 
ایــن  کارکنــان  پایــداری  و  مقاومــت  از 

دارد.  مشــکلات  برابــر  در  ماهنامــه 
تمامــی  بــه  می دانــم  لازم  اینجــا  در 
ایــن  همــکاران صنعــت عظیــم چــاپ، 

بگویــم. تبریــک  را  موفقیــت 
در  توانســته  چــاپ  صنعــت  ماهنامــه 
تشــویق  نیــز  و  چاپخانه هــا  شناســاندن 
ــام  ــایانی انج ــات ش ــاپ، خدم ــغ چ و تبلی
ــا  ــاپ آگهی ه ــار چ ــن در کن ــد. همچنی ده
ــن صنعــت، ســعی  و تبلیغــات در حــوزه ای
داشــته بــا زبانــی ســاده کــه همــگان بتوانند 
از آن اســتفاده کننــد، مطالــب بــه روز علمــی 
ــس  ــاپ و پ ــاپ، چ ــش از چ ــی پی و صنعت
ــرداوری و  ــه و گ ــف، ترجم ــاپ را تالی از چ
منتشــر کنــد تــا مورداســتفاده اهالــی ایــن 
این جانــب،  نظــر  از  قرارگیــرد.  صنعــت 
ماهنامــه در زمینــه آمــوزش کمــک شــایانی 

ــه مــا کــرده اســت.  ب
صنعــت  ماهنامــه  عملکــرد  دربــاره 
انتشــار  ســال   40 از  بیــش  طــی  چــاپ 
روندهــا  دربــاره  اطلاع رســانی  و  منظــم 
فنــی،  مســائل  جدیــد،  فناوری هــای  و 
مــواد  تولیدکننــدگان  نیــز  و  بازرگانــی 
مصرفــی و ده هــا مســاله صنفــی و حقوقــی 
بــه  مربــوط  گوناگــون  چالش هــای  و 
کســب وکار چاپخانه هــا، می تــوان نــکات 
فراوانــی گفــت و بعضــی اقدامــات را تاییــد 
یــا انتقــاد کــرد. کاری کــه آینــدگان خواهنــد 

ــرد. ک
ــه  ــه دو نکت ــم ب ــن مایل ــال م ــن مج در ای
ماهنامــه صنعــت چــاپ  نقــش  دربــاره 

اشــاره کنــم:
1- حمایت بی دریغ از آموزش چاپ

جایــگاه  اعتبــار  بــه  هــم  این جانــب 
ســازمانی و حرفــه ای و هــم بیشــتر بــه 
دلیــل علاقــه شــخصی بــه آمــوزش در حــوزه 
چــاپ، بــا علاقــه و حساســیت، مســائل 
آمــوزش  )از  ســطوح  همــه  در  آمــوزش 
و  و مدیریتــی  تــا کارشناســی  اپراتــوری 

مهندســی( را دنبــال کــرده ام و از نزدیــک 
شــاهد تــلاش مســتمر و پیگیرانــه تیــم 
ــوزش  ــر آم ــاپ در ام ــت چ ــه صنع ماهنام

بــوده ام.
و  گزارش هــا  میزگردهــا،  ســرمقاله ها،  در 
ــئولان  ــه داران و مس ــا چاپخان ــا ب مصاحبه ه
آمــوزش  ثابــت مطالبــه  می تــوان خــط 
مجلــه  شــماره  چندصــد  در  را  چــاپ 
صنعــت چــاپ مشــاهده کــرد. فعالیــت 
زمینــه  در  ماهنامــه  دســت اندرکاران 
ــه در  ــت ک ــزی اس ــر از آن چی ــوزش فرات آم

می بینیــم. ماهنامــه 
ــد  ــای جدی ــماره خبره ــر ش ــه در ه همین ک
و فناوری هــای جدیــد معرفــی شــده اند، 
بــوده  آمــوزش  بــرای  مبنایــی  خــودش 
از واژه هــا  بایــد بســیاری  اســت. چــون 
ایــن  شــوند.  ترجمــه  و  معادل گــذاری 
اولین بــار  اغلــب  کــه  روان  ترجمه هــای 
می رســد،  چــاپ  بــه  ماهنامــه  ایــن  در 
دامنــه واژگان و ادبیــات چــاپ را بــه زبــان 
ــدام  ــن اق ــت. ای ــترش داده اس ــی گس فارس
پایــه ای، زمینــه را بــرای کارهــای بعــدی 
و  دانشــجویان  مدرســان،  مولفــان،  و کار 
مــداوم  ســاخت. کار  مهیــا  پژوهشــگران 
ــه  ــاپ و ارائ ــت چ ــه صنع ــاله ماهنام 40 س
ــد  ــی را بای ــای تخصص ــالات و گزارش ه مق

ــم. ــدر بدانی ق
ــه  ــه مجل ــه تحریری ــوده ام ک ــاهد ب ــن ش م
بیــان  یــا  جدیــد  مفهومــی  درک  بــرای 
عملکــرد بخشــی از فراینــد چــاپ یــا آپشــن 
روتاســیون  ماشــین های  روی  جدیــدی 
می کردنــد.  کنــکاش  چقــدر  ورقــی،  یــا 
ــه  مــن بارهــا شــاهد مراجعــه ســردبیر مجل
ــاهده  ــت و مش ــرکت افس ــه ش ــه چاپخان ب
لیتوگرافــی،  واحدهــای  از  بخش هایــی 
ــا  ــت ب ــی و ســاعت ها صحب چــاپ و صحاف
ــر  ــرای درک بهت ــا ب ــن بخش ه ــئولان ای مس
و اصطلاحــات  واژه هــا  دریافــت  و  کار  از 
ــه جــز این هــا  ــوده ام. ب ــه ب ــج در چاپخان رای
ــه  ــن ک ــرای ای ــاپ ب ــت چ ــه صنع ماهنام
ــود،  ــروع ش ــوزش ش ــه آم ــی در زمین حرکت
اتحادیــه  همــکاری  بــا  پیــش  ســال ها 
چاپخانــه داران دوره آموزشــی یــک روزه را 
در محــل هنرســتان امــام صــادق برگــزار کــرد 
ــه مبحثــی  کــه این جانــب هــم افتخــار ارائ

را در آن جــا داشــتم. 

ــه از ایجــاد رشــته چــاپ در  همچنیــن مجل
ــار  ــرد. انتش ــت ک ــیار حمای ــگاه ها بس دانش
کتــاب »چــاپ افســت«؛ ترجمــه آقــای 
خــوب  کارهــای  از  هــم  لبــاف  حمیــد 
ماهنامــه صنعــت چــاپ بــود. و مــوارد دیگر 

ــت. ــته نیس ــن نوش ــه ای ــه در حوصل ک
2- گنجینــه و مرجــع تحــولات صنعــت 

ــاپ چ
ایــن ماهنامــه در پانصــد شــماره ای کــه 
تاکنــون چــاپ کــرده، مطالبــی دربــاره علــوم 
مرتبــط و اهالــی ایــن صنعــت در حــوزه 
پیــش از چــاپ، چــاپ و پــس از چــاپ ارائه 
داده اســت کــه بــه همیــن دلیــل می توانــد 
بــه عنــوان مرجعــی از نظــر تاریخــی، علمــی 

ــرد.  ــی مورداســتفاده قرارگی و صنعت
حــال  در  حتــی  خبرهــا،  اغلــب  امــروزه 
روی  ویدئــو  و  عکــس  بــا  برگــذاری 
موبایل هــا ظاهــر می شــود. و بســیاری از 
ــایت ها و  ــت در س ــد روای ــه چن ــا ب رویداده
و  ارائــه می شــود  اجتماعــی  شــبکه های 
قابل ردیابــی اســت کــه خانــواده چــاپ هــم 

از ایــن نعمــت برخــوردار اســت.
ــا و  ــاپ رویداده ــت چ ــه صنع ــا ماهنام ام
ــران و  تحــولات گوناگــون صنعــت چــاپ ای
ــت  ــرده اس ــت ک ــال هایی ثب ــان را در س جه
ــر  ــلا اگ ــود. مث ــت نب ــری از اینترن ــه خب ک
ــار  ــانی اولین ب ــه کس ــم چ ــم بدانی بخواهی
ــران وارد  ــال را در ای ــاپ دیجیت ــکنر و چ اس
کردنــد، کــدام برندهــا آمدنــد و رفتنــد، 
هیــچ منبعــی بهتــر و مســتندتر از ماهنامــه 

ــم. ــت نداری ــاپ در دس ــت چ صنع
ماهنامــه صنعــت چــاپ در هــر شــماره بــه 
مناســبتی بــا چهره هایــی مصاحبــه داشــته 
ــان آن هــا  ــد و از زب کــه دیگــر حیــات ندارن
نکاتــی بیــان شــده  کــه بــرای پژوهشــگران 
ــن  ــد. همچنی ــده باش ــیار ارزن ــد بس می توان
می تــوان  آگهی هــا  و  روی گزارش هــا  از 
دیــد کــه چــه موقــع حــروف ســربی از 
کــدام  و  بربســت  رخــت  چاپخانه هــا 
گرافیــک  و  نشــر  زمینــه  در  نرم افزارهــا 
و پیــش از چــاپ وارد شــدند و صدهــا 
مســاله دیگــر. مثــل تغییــر و تحــولات 
صنعــت چــاپ کشــور در اوایــل انقــلاب در 
صفحــات ایــن ماهنامــه ثبــت شــده اســت. 
از ایــن نقطه نظــر، ماهنامــه صنعــت چــاپ 

ــت. ــده اس ــی ارزن ــه و مرجع گنجین

پانصد شماره ماهنامه صنعت چاپ از نگاه پیش کسوتان خانواده چاپدیدگاه

دیدار با جناب همایون صنعتی زاده در کرمان در معیت آقای طارمی راد و دوســتان دیگر

در خاتمــه؛ بــرای دســت اندرکاران مجلــه 
موفقیــت  تفرشــی  آقــای  خصــوص  بــه 
ــدم و خواســتارم همــه  ــزون را آرزومن روزاف
ایــن  از  عظیــم،  صنعــت  ایــن  اهالــی 
ــا  ــد ت ــتیبانی کنن ــت و پش ــه حمای ماهنام
کمــی از مشــکلاتی کــه بــر ســر راه چــاپ و 
نشــر ایــن مجلــه وجــود دارد، کاســته شــود.
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چــاپ  از صنعــت  وقتــی کــه صحبــت 
آدم متوجــه  می شــود، همیشــه ذهــن 
ــود.  ــاپ می ش ــت چ ــای صنع ــه زیب مجل
مجلــه ای کــه دســت اندرکارانش واقعــا 
می کننــد  ســعی  و  می گذارنــد  وقــت 

مطالب درست و به روز 
را در ماهنامه صنعت چاپ می توان دید

محمد حاذق نژاد

ــاپ  ــاوری چ ــا فن ــه ب ــی در رابط تحقیقات
ــه  ــه در مجل ــی ک ــد و مطالب ــته باش داش
ــده  ــب و آموزن ــا جال ــود واقع ــر می ش ذک
اســت. سال هاســت کــه مــن مجلــه را 
در خدمــت  زمانــی کــه  از  می شناســم، 
بــا  ارتبــاط  در  بــودم،  نوریانــی  آقــای 
ــودم.  ــا ب ــه داران و در خدمــت آنه چاپخان
ــاس روش  ــر اس ــی و ب ــه نوریان در موسس
ــی،  ــی نوریان ــای مرتض ــوی آق و خلق وخ
ــادی  ــه زی ــاد، توج ــت زی ــا محب ــا ب واقع
دســت اندرکاران  مســائل  بــه  نســبت 
زمــان  آن  از  داشــتم.  چــاپ  صنعــت 
چــاپ  صنعــت  خدمــت  در  اســت کــه 
مجلــه  انتشــار  ابتــدای  از  و  بــوده ام 
صنعــت چــاپ، تــا ســال ها آن را هــر مــاه 
دریافــت می کــردم و می دیــدم کــه بــا 
و تمــام گرفتاری هــا،  تمــام ســختی ها 
همیشــه بــه موقــع صنعــت چــاپ بــا 
ــب بســیار درســت، چــاپ و پخــش  مطال
ایــن کــه مــن ســال های  بــا  می شــد. 

ــال  ــن ح ــودم، در عی ــا دور ب ــد از آنج بع
همیشــه ســعی می کــردم بــا تحــولات 
ایــن  طریــق  از  ایــران  چــاپ  صنعــت 

مجلــه مطلــع باشــم.
مــن انتشــار پانصدمیــن شــماره ماهنامــه 
صنعــت چــاپ را تبریــک می گویــم و بــه 
ــاپ  ــت چ ــه صنع ــان ماهنام ــام کارکن تم
کــه واقعــا زحمــت می کشــند و واقعــا 
ــه  ــب روز را در مجل ــد مطال ســعی می کنن
می فرســتم.  درود  بیاورنــد،  خودشــان 
ــب  ــم قل ــن مناســبت را از صمی ــا ای واقع
بتوانیــم  انشــاالله  می گویــم.  تبریــک 
پیشــرفت  و  توســعه  شــاهد  همچنــان 
سال هاســت  کــه  باشــیم  مجلــه  ایــن 

مثــل ســاعت کار می کنــد.
ــه  ــته ک ــای گذش ــاد دارم در دهه ه ــه ی ب
ــه  ــار ک ــر ب ــود، ه ــت نب ــری از اینترن خب
از آلمــان بــه تهــران می آمــدم، ده هــا 
فناوری هــای  از  بروشــور  و  کاتالــوگ 
جدیــد چــاپ را بــرای دوســتان مجلــه 

چــه  بــا  و  مــی آوردم  چــاپ  صنعــت 
ــه  ــا و نمون ــاره تک تــک آنه اشــتیاقی درب
کارهــای جدیــد پرس وجــو می کردنــد و 

می نوشــتند. مقالــه 
هنــوز هــم بــا وجــود اینترنــت، ایــن مجلــه 
بررســی  بــا  اســت کــه  چــاپ  صنعــت 
تخصصــی، روندهــای مهــم صنعــت چــاپ 
را بــا بیــان دقیــق و روشــن، بــه خواننــدگان 
فناوری هــای  و  می کنــد  معرفــی  مجلــه 
جدبــد را می شناســاند. همیشــه بهتریــن 
جمع بنــدی از رویدادهــای مهمــی مثــل 
دوســتان  همیــن  را  دروپــا  نمایشــگاه 
بــه  چــاپ  صنعــت  ماهنامــه  تحریریــه 
موقــع و تــر و تــازه بــا روش درســت و 
ــه داران  ــه چاپخان طبقه بنــدی موضوعــات، ب

ــد. ــه داده ان ــی ارائ ایران
دروپــا  نمایشــگاه  دوره  چندیــن  در 
صنعــت  ماهنامــه  کــه  بودیــم  شــاهد 
چــاپ روز ایــران را در مرکــز نمایشــگاهی 
دوســلدورف بــا حضــور رئیــس دروپــا 
شــکلی  بــه  ایرانــی  میهمانــان  و 
حضــور  می کــرد.  برگــزار  آبرومندانــه 
چیــزی  بین المللــی،  عرصــه  در  موثــر 
ــگاه  ــا آن نمایش ــن ی ــد ای ــر از بازدی فرات
اســت. ماهنامــه صنعــت چــاپ در مــوارد 
ــی  ــت و بعض ــر داش ــور موث ــادی حض زی
ــن  ــاپ، ای ــی چ ــز تخصص ــا و مراک نهاده
تاثیرگــذار  رســانه ی  به عنــوان  را  مجلــه 
و  و خاورمیانــه می شــناختند  ایــران  در 

بــا آن تعامــل داشــتند. 
مجلــه  ایــن  مختلــف  شــماره های  در 
می تــوان مصاحبه هــای اختصاصــی بــا 
ــم  ــای مه ــه کمپانی ه ــد هم ــران ارش مدی
ســازنده ماشــین چــاپ را مشــاهده کــرد. 
ماهنامــه صنعــت چــاپ چندیــن دوره 
ــران  ــا در ای ــگاه دروپ ــر نمایش ــا پارتن مدی
بــوده و بــا موسســه آموزشــی پرینــت 
ــس  ــت. رئی ــراوده داش ــز م ــن نی پروموش
ــه  ــام مجل ــی ش ــه در میهمان ــن موسس ای
ــرد.  ــات ک ــر ملاق ــه داران معتب ــا چاپخان ب
ــن  ــه ای ــمگیر مجل ــدام چش ــک اق ــا ی ام
دوســتان  و  آقــای کریمیــان  بــود کــه 
موفقیــت  بــا  چــاپ،  صنعــت  مجلــه 
کردنــد  منتشــر  را   ME Printer مجلــه 

ــری و  ــی سراس ــریه تخصص ــا نش ــه تنه ک
ــه  ــه خاورمیان ــورهای منطق ــاپ در کش چ

ــت. اس
ــه  ــش ارزشــمند در ماهنام ــک گرای ــا ی ام
بــه شــدت  بــا آن  صنعــت چــاپ کــه 
همدلــی داشــته ام، پافشــاری ایــن مجلــه 
ــاپ  ــت چ ــوزش در صنع ــترش آم ــر گس ب
کشــور، در همــه ســطوح بــوده اســت؛ 
از حمایــت از هنرســتان های چــاپ تــا 
ایجــاد آمــوزش عالــی و نیــز آمــوزش 

اپراتــوری و غیــره.
مــواردی  در  چــاپ  صنعــت  ماهنامــه 
آمــوزش  روزه  یــک  دوره هــای  خــود 
ــن متخصصــان  ــا حضــور بهتری چــاپ را ب
ــری  ــرده و مطالبه گ ــزار ک ــگان برگ ــه رای ب
آمــوزش را در ایــن صنعت رواج داده و از 
ــای  ــاد دوره ه ــت در ایج ــای مثب حرکت ه
آموزشــی و تدویــن دوره هــای کاردانــی و 
ــت  ــی، حمای ــوزش عال ــی در آم کارشناس

ــرده اســت. ک
ــه صنعــت چــاپ،  ــر مجل ــم دیگ ــش مه نق
متن هــای  دقیــق  و  ســریع  ترجمــه 
تخصصــی چــاپ و معادل ســازی واژه هــای 
ــخ  ــا در تاری ــه بعده ــت ک ــوده اس ــد ب جدی
صنعــت چــاپ بــه نــام ایــن مجلــه، ثبــت 
ــاف  ــد لب ــای حمی ــش آق ــد. نق ــد ش خواه
بعــد  کــه  تحریریــه  اعضــای  ســایر  و 
اســت.  فراموش نشــدنی  آمدنــد،  او  از 
به خاطــر همــه ایــن خدمــات ماهنامــه 
ــه  ــا و ب ــتر از این ه ــاپ و بیش ــت چ صنع
ــرای  ــه ب ــماره مجل ــار 500 ش ــرام انتش احت
خانــواده ی چــاپ، شایســته اســت در برابــر 

ایــن دوســتان، کلاه از ســر برداریــم.
از  ممنونــم  خیلــی  خــود،  نوبــه  بــه 
ــت  ــه صنع ــان مجل ــات کارکن ــام زحم تم
چــاپ و امیــدوارم توفیقــی باشــد کــه 
بازدیــدی از مجلــه داشــته باشــیم و از 
کنیــم.  تشــکر  آنهــا  تک تــک کارکنــان 
ــلامتی دارم. ــتم و آرزوی س ــکر هس متش

این مجله صنعت چاپ 
است که با بررسی 

روندهای  تخصصی، 
مهم صنعت چاپ 
را با بیان دقیق و 

روشن، به خوانندگان 
مجله معرفی می کند 
و فناوری های جدبد 

را می شناساند

پانصد شماره ماهنامه صنعت چاپ از نگاه پیش کسوتان خانواده چاپدیدگاه

اولین نمایشــگاه بین المللی تهران - غرفه مؤسسه نوریانی 
اولین حضور در نمایشــگاه دروپا که من در غرفه مؤسسه نوریانی بودم

دوهزارمین ماشین افست دوورقی که هایدلبرگ تولید کرد و توسط مؤسسه نوریانی در اصفهان نصب شد
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با ما همراه شوید در تور چشم نواز چاپ و بسته بندی
نگاهی به طرح توسعه فرارنگ آریا

چاپخانه فرارنگ آریا، پدیده ای پویا و همیشــه در حال نوســازی،  توســعه و نوآوری است. این ویژگی با شخصیت نوگرا و جســتجوگر مدیر ارشد و رئیس هیات مدیره آن؛ 
محمود پیشــعلی هماهنگی دارد. کمتر نمایشــگاه تخصصی مرتبط با چاپ و بســته بندی در اروپا و آسیا هست که پیشــعلی آن را بازدید نکرده باشد و کمتر اتفاق می افتد 

که در ملاقات با او، نکته ای درباره نوآوری ها و تازه های مواد مصرفی، تجهیزات و راه حل های خلاقانه در زمینه چاپ و بســته بندی برای گفتن نداشــته باشــد.
تجربــه عملی موفق و شــهرت او به عنوان چاپکار و مشــاور نفیس ترین کارهای رنگی، از یک طرف و تلاش و ریســک پذیری برای نوآوری از طــرف دیگر، او را به جایگاهی 
ویژه در خانواده چاپ رســانده است. او در جســتجوی راه حلی برای پیاده ســازی ایده ها و تولید محصولات چاپی مطابق بهترین کارهای اروپا، برای تأسیس چاپخانه ای با 

تجهیزات مدرن و روش کار اســتاندارد، شــراکت هایی را تجربه کرده است، سرانجام شــرکت فرارنگ آریا را با یارانی موافق و همراه بنا نهاد.
به گفته پیشــعلی، حمایت و مثبت اندیشــی امیرحســین رازقی )مدیرعامل فرارنگ آریا( و مسعود ریســمانچی )عضو هیات مدیره و نایب رئیس( نقشی به سزا در توسعه 

است. داشته  چاپخانه  این 
با پشــت سر گذاشتن چالش های اولیه، سال هاســت که نام فرارنگ آریا نه تنها در خانواده چاپ بلکه در طیف وسیعی از برندهای صنایع غذایی، دارویی و صنعتی به عنوان 

چاپخانه ای دانش پایه و حلال مشکلات چاپ و بســته بندی آن ها  شناخته شده است.

اگــر پس از یک ســال به چاپخانــه فرارنگ 
آریا وارد شــوید، حتما تغییراتی را به چشم 
خواهید دید، یا دستگاه جدیدی نصب شده 
یــا ابزار کنترلــی جدید را دســت اپراتورها و 
کارشناســان کنترل کیفیــت می بینید، یا با 
تجهیز آزمایشگاه تخصصی مواجه می شوید، 
یا دست کم نوسازی سیستم روشنایی و برق 
اضطــراری یا معماری داخلــی بخش اداری 
توجه شــما را جلب می کنــد. این ها جدا از 
تغییــرات نرم افزاری، روش هــای مدیریتی، 
سیســتم گــردش کار و خدمــات متنوع به 

مشتریان است که شاید به چشم نیایند.
ســالن بزرگ چاپ فرارنگ آریا، دیگر ظرفیت 
نصب دســتگاه های جدید را نداشت و از دو 
ســال گذشــته، مقدمات توســعه فضا برای 
نصب ماشین آلات جدید، فراهم آمد. حالا دو 
سالن جدید، با معماری و مهندسی متفاوت 
و به وســعت 2400 مترمربع، در کنار ســالن 
قدیمی، مجهز به تاسیسات و زیرساخت های 
پایدار، بنا شــده  و متخصصــان فنی در حال 
نصــب بزرگ ترین ماشــین چاپ افســت با 
آپشــن های متنــوع و دســتگاه های جدید 

دایکات و عملیات پس از چاپ هستند.
در یــک کلام؛ چاپخانه فرارنــگ آریا دو برابر 
می شــود. دو برابــر از نظر فضا، ولــی از نظر 
فنــاوری و تجربــه و نــوآوری، چندین برابر 

می شود.

توسعه چاپخانه به خواست مشتریان
در شــرایط دشــوار اقتصادی و مشــکلاتی 
که اغلــب در زمینــه توســعه چاپخانه ها و 
محدودیت سفارشات و قیمت شکنی ها گفته 
می شــود، چگونه این چاپخانه زیر بار چنین 

ســرمایه گذاری ســنگینی می رود و ظرفیت 
تولید را دو چندان می کند؟

پاسخ پیشــعلی به این پرسش، پنجره ای به 
منظره ای دلگشــا از صنعت چاپ می گشاید: 

»ما نگران گرفتن کار، برای ماشین ها و 

فرارنگ آریا، گسترش فضا و امکانات با رویکرد مهندسیسرمایه گذاری 

من کار خاصی نکرده ام!

محمود پیشعلی را اغلب به عنوان استادی کاربلد و خبره و مجری کارهای تخصصی و باکیفیت 
می شناسند، اعتبار چاپخانه فرارنگ آریا نیز به انجام کارهای باکیفیت است. اینجا می خواهیم 

از زبان خود او بشنویم کدام ویژگی ها، چنین اعتباری را رقم زده است!

 ویژگی اول من این است که کار را تمیز انجام می دهم و تلاش می کنم کارکنان 
بخش های مختلف نیز به انجام درست و تر و تمیز کارها در این چاپخانه عادت کنند 
و به آن پایبند باشند. خوشبختانه هم سرپرستان و هم اپراتورها در همه بخش های 

چاپخانه به طور معمول همین شیوه را دارند. 
ویژگی دوم من، جســتجوگری است و تمایل به باخبرشدن از فناوری ها و مواد 
مصرفی و راه حل های جدید. به همین خاطر سعی می کنم از اغلب نمایشگاه های 

تخصصی در اروپا دیدن کنم.
ویژگی سوم من، کسب اعتبار بر پایه دو ویژگی قبلی است؛ چیزی که با تلاش 
و مراقبت و تعهد به کیفیت و احســاس مسئولیت نسبت به مشتری در درازمدت 

به دست می آید.
حفظ این اعتبار هم آسان نیست و هزینه دارد اما وقتی بتوانیم به چنین جایگاهی 
برســیم، مشتری با اطمینان سراغ ما می آید و با جان  و دل هزینه واقعی خدمات 

را می پردازد. 
نکته مهم این اســت که همــه این ویژگی ها را بســیاری از همــکاران و مدیران 
چاپخانه ها کم و بیش دارند و دیگران هم می توانند داشــته باشند، به ویژه ویژگی 
اول را که اتفاقا اصلی ترین رمز موفقیت است، بدون هزینه خاصی می توان تامین 

کرد. من کار خاصی نکرده ام.
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ســالن های جدید نیستیم. من همین الان، 
می توانم پالت های چاپ شــده آماده تحویل 
به مشــتریان را، در آنجا ببینم. زیرا اساســا 
توسعه فرارنگ آریا، به درخواست مشتریان و 
برای پاسخگویی به نیاز تولیدکنندگانی است 
که نمی توانیم سفارشات آن ها را بپذیریم و 
نیز کوتاه کردن زمان انجام کارهایی که اکنون 

در نوبت می مانند.«
پیشعلی نگران تأمین منابع و درآمد با توجه 
بــه قیمت شــکنی ها و رقابت هــای موجود 
در بازار چاپ هم نیســت. او به این ســخن 
می خنــدد: »ما قیمــت خدمات خــود را بر 
اســاس ارزش کاری که ارائه می دهیم، اعلام 
می کنیم. مشتریان ما اغلب آن را می پذیرند، 
چون آن ها بیشتر به کیفیت و ریزه کاری های 
فنی و حفظ جایگاه برند خود می اندیشــند. 
آن ها به فرارنگ آریا تنها به چشم یک کارگزار 
نــگاه نمی کنند و ما را به عنوان متحد خود و 
مشاور و شــریک معنوی می نگرند. ما حتی 
درباره حمل ونقل و ســهولت کاربری در خط 

تولید هم صحبت می کنیم.
خلاصــه اینکــه مــا تنهــا بــرای افــزودن 
ماشین آلات ســرمایه گذاری نمی کنیم، بلکه 
سرمایه گذاری ما برای ارتقای کیفیت خدمات 
است و تأمین شرایطی اطمینان بخش برای 
تقویت برند مشــتریان. آ ن ها نیز متقابلا قدر 
ایــن همکاری را می دانند و بهــای آن را نیز 

می پردازند.«
در واقع در چنین رابطه ای، مشتریان نه تنها 

بهای خدمات، بلکه بهــای رضایت خود را با 
جان و دل می پردازند.

تمیز کار کنیم!
منظــره ای که مدیــر فرارنگ بــا توضیحات 
خــود در برابــر ما ترســیم می کند، بــا آنچه 
دربــاره کاهــش کارهــای چاپــی و رقابــت 
تفاوتــی  می شــنویم،  قیمت شــکنی ها  و 
سوال برانگیز دارد. پیشعلی پاسخ ساده ای به 

این سوال دارد:
ما کار خاصی نمی کنیم، فقط سعی می کنیم 

هر کاری را درست انجام بدهیم. همین!
وی بــا اشــاره بــه کارگــری که یــک پالت 
حــاوی جعبه هــای محصولات  کارتن های 
آرایشی را سلفون پیچ می کند، می گوید؛ حتی 
همیــن کار به ظاهر ســاده، جزئیات دقیقی 
دارد که اگر به درســتی انجام نشــود، ممکن 
است به جعبه ها آسیب برسد یا در محل انبار 

مشتری دچار مشکل شود.
بعضی ها شــاید برای بسته بندی جعبه های 
چاپ شده، کارتن نامرغوب تری استفاده کنند 
ولی ما همیشه از کارتن های نسبتاً مرغوب 
و مقاوم بــا لوگــوی فرارنگ آریا اســتفاده 
می کنیم کــه در صورت چیدن کارتن ها روی 
هم در انبار، از مقاومت کافی برخوردار باشند. 
روی کارتن ها، کد رهگیری هر کار چســبانده 
می شــود و در صورت بروز هرگونه مشــکل، 
می توانیــم بفهمیم ایــن کار توســط کدام 
اپراتور و در چه تاریخی انجام شــده اســت. 

همین کارهای ساده موجب رضایت مشتری 
می شــود. آن هــا می بینند ما نســبت به کار 
آن ها توجه داریم و با آن مســئولانه برخورد 
می کنیم. کمی هزینه بیشــتر برای کارتن یا 
پرداخت بیشتر برای استفاده از فوم به جای 
لاستیک در قالب تیغ و برش، کیفیت تولید 

و نیز استفاده از جعبه را ارتقاء می دهد.
خیلی از دوســتان محبت دارند و می گویند؛ 
پیشــعلی خیلی وارد اســت، اما من به شما 
می گویم که من واردتر از آن ها نیستم، بلکه 
ســعی می کنم شیوه درســت انجام کارها را 
بشناســم، تجهیزات و موادمصرفی مناسب 
هر کار را فراهم آورم و روش درست کار کردن 

را در چاپخانه جا بیندازم.
او به زبان ســاده تر این ویژگی را چنین بیان 
می کند:  من سعی می کنم تمیز کار کنم. اگر 
به جــای چاپخانه، چلوکبابی دائر می کردم و 
هم غذای مرغوب به مردم می دادم، اطمینان 
دارم کــه آن ها هم بهای غذای خوشــمزه و 
سالم و تمیز را با جان و دل می پرداختند. هر 
کســب وکاری که چنین روشی داشته باشد،  

موفق می شود.
این روش را هر کســی می توانــد پیاده کند. 
بــه گمان مــن، بســیاری از چاپخانه ها باید 
بتواننــد همیــن کیفیت چــاپ و دایکات و 
چســب و غیره را داشته باشند، به شرطی که 
تمیــز کار کنند و دانش کافی درباره کاری که 
می کنند، کســب کنند. همه کارها باید بدون 
صرفه جویی بی مورد انجام شــود، زیرا در هر 

مرحله کــه کار دچار ضعف شــود، در مراحل 
بعد، خود را نشــان خواهــد داد. ما حتی در 
مورد ماشــینی که قرار است پالت کارتن ها را 
ببرد، نیز حساسیت داریم. مثلا اگر در مقصد 
لیفتراک نباشــد، بــه جای بارگیــری پالت، 

کارتن ها با دست بارگیری می شوند.
همچنیــن قبــل از رســیدن جعبه هــا پای 
ماشــین چســب، با توجه به شــرایط آب و 
هوایی مقصد محل اســتفاده از این جعبه ها، 
نــوع چســب را انتخاب می کنیم. چســبی 
که برای تبریز با هوای ســرد مناســب است، 
با چســبی که بــرای جعبه های ارســالی به 
بندرعباس مصرف می کنیم،  متفاوت است. 
هر کســی به کیفیت فکر کند، می تواند این 

موارد را رعایت کند.
البته بــرای اجرای همین کارهای ســاده در 
چاپخانــه، تنها گفتن کافی نیســت. نیروی 
کار چاپخانه باید روش صحیح کار را آموزش 
ببیند و نســبت به انجام آن متعهد باشــد. 
علاوه بر این هــا در چاپخانه ما، واحد کنترل 
کیفیت )QC( بر انجام درســت کارها نظارت 
دقیــق دارد و هیچ کاری بــدون تأیید واحد 
)QC( به مرحله بعد نمی رود. کنترل کیفیت 
از بررســی و آزمایش مواد مصرفی و ورودی 
بــه انبار تا حین فراینــد تولید و تا محصول 

خروجی اعمال می شود.

آزمایشگاه تخصصی
بــرای  چاپخانــه  ضرورت هــای  از  یکــی 
از  اطمینــان  و  اســتانداردها  پیاده ســازی 
کیفیــت موادمصرفــی و نیز تاییــد کیفیت 
چــاپ، دایــکات و عملیات پــس از چاپ، 
داشــتن آزمایشــگاه و تجهیزات اختصاصی 
اســت. توضیحات این قســمت را مهندس 
رامین پیشــعلی، فرزند اســتاد پیشعلی به 

عهده می گیرد.
رامین پیشعلی با تسلط کافی بر آزمایش های 
اســتاندارد و جداول مربوط بــه هر آزمایش 
مشــخصات تجهیز موردنظر را که از بهترین 
برندهای سوئیســی، انگلیسی و ژاپنی تهیه 

شده اند، برمی شمرد. او می گوید:
"ما در سه مرحله با آزمایشگاه کار داریم. اول 
هنگام ورود موادمصرفی )مانند مرکب، کاغذ،  
مقوا، چسب و غیره(. دوم بعضی آزمایش ها 
در حیــن فراینــد تولیــد جعبه )مثــلًا برای 
بررسی یکنواختی عمق شیار خط تا یا قابلیت 
انعطاف و بازشــدن درب جعبــه مقوایی( و 

مرحله سوم بررسی محصول نهایی."
 ســپس در چند کلمــه دربــاره اهمیت این 
آزمایــش می گویــد: "در بعضــی کارها مثل 

جعبه سیگار، دقت در خط  تا، شاید از کیفیت 
چاپ هم مهم تر باشــد. زیــرا در کارخانه که 
پاکت های ســیگار با ســرعت 1200 پاکت در 
دقیقه در خط تولید پر می شــوند، اگر یکی از 
پاکت ها به خاطر تای نامناســب در دستگاه 
گیر کند، چندین جعبه دیگر پشــت سر آن، 
گیر می کنند و ده ها نخ ســیگار در ایســتگاه 

بعدی، انباشته می شوند.
دســتگاه های دیگــر را کــه بــرای آزمایش 
محصــول نهایی در ایــن اتاق تمیــز تعبیه 
شــده اند، نیــز نشــان می دهد کــه در تولید 
خوب و تأمین رضایت مشتری بسیار کارساز 

هستند.
رامین پیشــعلی، با اشــاره به دستگاه های 
ابــزار  ایــن  از  اســپکتروفتومتر می گویــد، 
تشخیص درستی رنگ در چند مورد استفاده 
می کنیــم. یکــی پای ماشــین چــاپ برای 
تشخیص درســتی رنگ ها بر اساس Lab )با 
تلورانسE=4∆ ( و مورد دیگر برای ساختن 

رنگ های اسپات )پنتون(.

رنگ های پنتون 
چاپ جعبه هــای لوکــس و کارهای نفیس 
اغلب علاوه بر چهار رنگ اصلی، با رنگ های 
پنتون معمول اســت، به این خاطر، فرارنگ 
آریا یکی از چاپخانه هایی است که بیشترین 
رنگ های پنتــون را دارد. با ایــن  همه برای 
تأمین مرکب های اسپات در بعضی کارها در 

چاپخانه ها، سیســتم رنگ سازی اختصاصی 
اپلــه Epple را فراهــم آورده کــه رنگ های 
پنتون را با ترکیب رنگ های دیگر، بر اســاس 
Lab  می ســازد. توضیــح پیشــعلی در این 

زمینه جالب است.

واحد طراحی
اصلاح فایل ها و جلوگیری از خطا

مــا در مــورد چــاپ بســیاری از کارهــا به 
مشــتریان )و طراحــان آن هــا( مشــورت 
می دهیــم. در مــواردی با حــذف رنگ های 
اضافــی و با تکنیک هایی رنــگ موردنظر در 
چاپ چهار رنگ به دســت می آید. همچنین 
بعضــی چاپ ها روی فویل یا روی ســطوح 
دیگــر، جلوه هایی متفــاوت از آنچه طراحان 
در نظــر دارنــد، پیدا می کنــد. واحد طراحی 
فرارنگ کــه در آتلیه پیش از چاپ مســتقر 
شــده است، با بررســی فایل های مشتریان، 
خطاهای احتمالی طراحی را در مرحله پیش 
از چاپ، بر طرف می کند. خطاها و اشکالاتی 
مانند اندازه جعبــه و صرفه جویی در مصرف 
مقــوا، جلوه واقعی رنگ هــای پس از چاپ 
روی ســطوح موردنظــر و ملاحظــات دیگر 
مثل قفل شــدن رنگ های مجاور، همچنین 
خط های تیغ و تا و دقت در گوشه جعبه ها و 
اتصالات و محل چسب جعبه های مقوایی و 

ریزه کاری های دیگر.
گفتنی است که در این آتلیه به کمک نرم افزار 

قیمت خدمات خود را 
بر اساس ارزش کاری 

که ارائه می دهیم، اعلام 
می کنیم. مشتریان ما 
اغلب آن را می پذیرند

سرمایه گذاری ما برای 
ارتقای کیفیت خدمات 
است و تأمین شرایطی 

اطمینان بخش برای 
علاوه بر نرم افزار تقویت برند مشتریان

گرافیک بسته بندی 
اسکو، آتلیه فرارنگ 

آریا از نرم افزار پرقدرت 
هایدلبرگ نیز برای 

طراحی ساختار جعبه 
بهره مند است

فرارنگ آریا، گسترش فضا و امکانات با رویکرد مهندسیسرمایه گذاری 
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Sampel Maker، خط هــای تــا و بــرش با 
دستگاه CNC روی نمونه ورقی که قرار است 

چاپ روی آن صورت گیرد، اجرا می شود.
برون چــاپ  جعبه  هــای  جــدا کــردن  بــا 
برش خورده، نمونه های سه بعدی واقعی ولی 
بدون چاپ، از جعبه  ســاخته می شود که دو 
عدد از آن ها را برای مشــتری می فرستند تا 
ضمن بررسی، یکی را تایید کند و برای ادامه 
کار به چاپخانه بفرســتد و دیگری را نزد خود 

نگه  دارد.

سالن ها و ماشین های جدید
مرور نقشه های دو ســالن تازه احداث شده 
فرارنگ آریا و توضیحات کارشناســانه رامین 
پیشــعلی درباره پروژه ای که به جزییات آن 
اشــراف کامل دارد، شــوق انگیز اســت. این 
دو ســالن از نظر طراحی، تأسیســات تهویه 
مطبوع، سیســتم های کنتــرل دما و رطوبت 
و نیــز کمپرســورهای تأمیــن بــاد مرکزی، 
همچنین نصب ترانس های برق فشــار قوی 
و تابلوها و انشــعابات برای ماشــین آلات و 
دستگاه های مختلف با محاسبات مهندسی 
دقیق طراحــی و بهینه شــده اند. همچنین 
سیســتم RO برای بهینه ســازی EC آب با 
ظرفیت بالا نصب شده است. فناوری ساخت 
و مدیریــت مصرف انرژی از ویژگی های این 

تخصصی Esko، تمام جزئیات رنگ و طرح 
روی جعبه موردنظر شبیه سازی  شده و نمونه 
آن )حتی نمونه سه بعدی جعبه چاپ شده را( 
می توان روی مانیتور مشاهده کرد و چرخش 
جعبه ســه بعدی و واقعــی آن را با جنس ها 
و رنگ هــای متفاوت دیــد. حتی چاپ یک 
رنــگ متفــاوت روی فویــل آلومینیــوم را 
بســیار شبیه آنچه در واقعیت دیده می شود، 
می توان دید. از دیگر قابلیت های این برنامه، 
نمایش جلوه رنــگ در فضاها و تحت تأثیر 
تابش نورهای مختلف است. مثلًا یک جعبه 
ســه بعدی را، قبــل از چاپ و حتــی قبل از 
ارسال برای لیتوگرافی، به صورت فایل تصویر 
یا ویدئو، برای مشــتری ارســال کند که برای 
تصمیم گیــری نهایی و برطــرف کردن برخی 

اشکالات احتمالی بسیار مؤثر خواهد بود.

نمونه سازی سه بعدی جعبه
علاوه بر نرم افزار گرافیک بســته بندی اسکو، 
آتلیــه فرارنــگ آریــا از نرم افــزار پرقــدرت 
هایدلبــرگ نیز برای طراحی ســاختار جعبه 
بهره مند اســت. به کمک ایــن نرم افزار تمام 
خط های تا و تیغ با دقت ترســیم می شــود 
و بهتریــن چیدمــان جعبــه روی فرم 4/5 
ورقی، نمایش داده می شــود. با ارسال فایل 
تهیه شــده در پرینکت به دستگاه نمونه ساز 

پروژه است.
امــا طــرح توســعه فرارنــگ واحــداث بنا، 
به منظــور نصــب و راه اندازی ماشــین های 
جدیــد چــاپ و پــس از چاپ بوده اســت. 
هم اکنون یک ماشــین افست ده رنگ رولند 
700 با یونیت  های UV و لاک با خشــک کن 
IR بــا آپشــن های مختلف و ســطح بالای 
اتوماسیون نصب شــده و در حال آماده شدن 

برای راه اندازی است.
یک دســتگاه دایــکات بوبســت 4/5 ورقی 
جدید نیز در ســالن دیگر، پیش قراول ناوگان 
جدیــد دایکات و پس از چــاپ فرارنگ آریا 

است که پایش به زمین رسیده است.
توضیحــات رامیــن پیشــعلی، در زمینــه 
مســائل فنی برق و مکانیک بــا ملاحظات 
زیست محیطی، حکایت از دیدگاهی نوین در 
توسعه صنعت چاپ کشورمان دارد و توسعه 
پایدار و ایجاد زیرساخت های صنعت سبز در 

چاپخانه را نوید می دهد.
خوب است پایان بخش این دیدار و گفت وگو، 

باخبرشدن از طرح های آینده فرارنگ باشد. 
پیشعلی با ساختن سالن های جدید و 2400 
مترمربــع فضای افزوده شــده بــه چاپخانه، 
زمیــن دیگــری نیز بــرای مرحلــه بعدی در 

مجاورت چاپخانه خریداری شده است.
علاوه بر دو ســالن جدید، سالنی بزرگ تر 
برای راه اندازی ماشــین لیبل مهیا کرده ایم. 
ماشین 8 رنگ گالوس وارد شده و به زودی 
نصب و راه اندازی خواهد شــد. این ماشین 

آپشن  هایی مثل کلدفویل هم دارد. 
سیستم کلدفویل را که در ماشین ک.ب.آ 
تعبیه شــده و هنوز به طور کامــل راه اندازی 
نکرده ایــم، باید بــه زودی راه انــدازی کنیم 
تا نوعی متفــاوت از کارهای زیبــا را با نوار 
طلاکوب ســرد، به طراحان و صاحبان برندها 

ارائه دهیم.
همچنین با نصب ماشــین ده رنگ رولند 
700 در ســالن جدیــد، کارهایی بــا عملیات 
تکمیلــی خــاص را در یــک گذر از ماشــین 
می توانیــم انجــام دهیــم. در ایــن زمینه 
حرف های جدیدی در آینده خواهیم داشت. 

از جمله متالیک خاص با رنگ های خاص.
ماشین آلات اختصاصی و تجربه چندساله 
و یافته هــای مــا در زمینه چــاپ هیبرید، 

پشتوانه ای است برای کار 
خلاقانه که در خدمت برندهای پیشــرو قرار 

خواهد گرفت.

فناوری ساخت و 
مدیریت مصرف 

انرژی از ویژگی های 
این پروژه است

همچنین با نصب 
ماشین ده رنگ رولند 
700 در سالن جدید، 
کارهایی با عملیات 
تکمیلی خاص را در 

یک گذر از ماشین 
می توانیم انجام دهیم

فرارنگ آریا، گسترش فضا و امکانات با رویکرد مهندسیسرمایه گذاری 
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نقش الماس، مدلی قابل بررسی و درس آموز در کسب وکارهاست که می توان آن را نوعی استارت آپ به شمار آورد. کسب وکاری که با سرمایه 
اندک و برنامه ای سنجیده و تشخیص درست نیاز جامعه، شکل گرفت و هزاران کسب وکار دیگر در سراسر کشور )حتی در عراق و افغانستان( 

را به خود مرتبط و ذینفع گردانید.
چیــزی که امروز به نام هلدینگ نقش الماس می شناســیم و از چاپخانه ای مدرن و پرکار در ظهیرالاســلام تــا کارخانه ای تخصصی در قزوین 
و مجموعه ای موفق تا دبی شــعبه و دفتر و بیش از 500 نفر پرســنل دارد، 20 ســال پیش، تنها کارگاهی کوچک برای خدمات UV با ماشینی 

دست ساز بود.
توســعه نقش الماس، نه با ســرمایه و وام و رانت و غیره، بلکه تنها با تحقق یک ایده بکر و فکر خلاق تحقق یافت و همچنان به این روش به 

دنبال شناخت نیازهای خانواده چاپ و بسته بندی، سر از تولید مواد مصرفی درآورد.
نقش الماس درس های دیگری هم برای آموختن دارد، مثل تجربه موفق یک کسب وکار رو به رشد با شراکت خانوادگی.

سعید حاجیلو مدیرعامل نقش الماس در برابر ماست تا داستان توسعه نقش الماس را از ایده تا هلدینگ برای ما روایت کند.

صنعت چاپ ایران حرفی برای گفتن در جهان دارد

مروری بر یک تجربه؛ از ایده تا هلدینگ نقش الماس

تبریک  به دوستان گرامی

 ماهنامه صنعت چاپ

بابت انتشار پانصدمین شماره 

می خواهم به صورت اختصاصی در شماره 500 
ماهنامه صنعت چاپ، مژده ای به همکاران و 
همراهان خانواده چاپ و بسته بندی بدهیم که 
برای اولین بار پس از پنج سال مطالعه، تحقیق، 
ســرمایه گذاری و البته تلاش بســیار، شــب 
گذشــته )6 آذر 1402(، توانستیم دو محصول 

صددرصد وارداتی را تولید کنیم.
اول؛ تولید نمونه های آزمایشی نوارهای فیلم  

طلاکوب سرد و گرم، 
دوم؛ تولید کاغذهای وکیوم متالایز.

نوار طلاکوب در فرایندی شــامل شش مرحله 
تولید می شــود و نیاز به دقت بــالا، ظرافت و 
همچنین دانش بالا در فیزیک، شیمی و دیگر 
علوم وابسته دارد. نوارهای طلاکوب در صنعت 
چاپ، چوب، پلاســتیک و از همه بیشــتر در 
صنعت پارچه قابل استفاده است. این فناوری 
در اختیار چند شــرکت خارجی اســت؛ اما ما 
توانستیم این محصول را با همکاری و تلاش 
پیگیر دوستان شیمی دان و محققین خودمان، 

بومی سازی و تولید کنیم.
کاغذهــای وکیــوم متالایــز نیــز در صنعت 
بسته بندی نوشــیدنی و تزئینی مورد استفاده 
هســتند که »نقش الماس« موفــق به تولید 
آن شــد. هیچ کدام از این دو محصول، نمونه 
مشــابهی در ایران نداشتند که ما بخواهیم از 
آن ها کپی بــرداری کنیم و ایــن دو محصول 
صددرصد تولید مجموعه نقش الماس است. 
که با این شرایط قطعاً به مرحله صادرات هم 

خواهند رسید.
خشنود از این حُسن تصادف و همزمانی این 
پانصدمین  انتشار  با  الماس  موفقیت نقش 
شــماره ماهنامه، لطفاً جزییات فنی بیشتری 
درباره کاغذهای متالایز بگویید. این کاغذها 
یــا لیبل های متالایز چــه تأثیری در صنعت 
چاپ و بسته بندی دارند و چه ضرورتی برای 

تولیدشان وجود داشت؟
در دنیا روی این صنعت، کار زیادی شده است 
اما در ایران اگر هم تحقیق و یا سرمایه گذاری 
شــده، هنوز خبری از تولیــد این دو محصول 
نبوده و نقش الماس مفتخر اســت که اولین 
تولیدکننــده کاغذهــای متالایــز و نوارهای 

طلاکوب باشد.
در اغلب کشــورها، لیبل  بطری های شیشه ای 
با اســتفاده از نوعی چســب آب پایه به بطری 
چسبانده می شود تا  - مانند بطری های نوشابه 
قدیم در ایران - پس از مصرف، یک بار دیگر به 
کارخانه بازگردانده شــود و پس از شست وشو 
و پاک ســازی لیبل،  بار دیگر در چرخه تولید و 
مصرف قرار بگیرد اما در ایران روی بطری های 
شیشه ای برچسب های پلیمری یا جنس های 

دیگر استفاده می شود که چنین کاری خطاست 
و بــا توجه بــه غیرقابــل بازیافت بــودن آن، 

محیط زیست را به خطر می اندازد. 
اگر روی بطری های شیشه ای لیبل های سلولزی 
نصب شــوند با وجود چســب های آب پایه به 
راحتی می توانند در چرخه بازیافت قرار بگیرند و 
مجدد قابل استفاده شوند. این محصول به دلیل 
موجود نبودن در بازار ایران و سختی واردات و 
گرانی آن، بیشتر شرکت ها را به سمت استفاده 
از لیبل های پلیمری سوق داده است. از این رو 
ضرورت تولیــد این محصــول در داخل ایران 
آشکار بود تا ما هم بتوانیم نقشی در بازیافت، 
حفظ محیط زیست و همچنین زیبایی ظاهری 
محصولات نوشیدنی داشته باشیم. همان طور 
که گفتــم پس از پنج ســال تحقیق و تلاش 
اکنون کاغذهای متالایز 68 گرمی و مقاوم در 
برابر رطوبت تولیدشــده توسط نقش الماس؛ 
شرکت های تولیدکننده نوشیدنی و مواد غذایی 
را از واردات آن بی نیــاز می کند. این محصول 
ضمن جلوگیری از خــروج ارز، باعث بالابردن 
ســطح کیفی و زیبایی بسته بندی می شود. در 

نهایت به صادرات و ارزآوری کمک می کند.
آیا این لیبل ها روی بطری های پلاســتیکی 

هم استفاده می شوند؟
خیر؛ از آنجا که پایه بطری های پلاستیکی، پت 
است، برای لیبل آن ها از پت یا بیوپپ استفاده 

می کنند.
از خواص کاغذهای متالایز بگویید.

در اغلب کشورها از کاغذهای متالایز استفاده 
می کنند، دلیلش خواص زیاد آن است. اساساً 

این کاغذها مقاوم به گرما و ســرما هســتند. 
وقتی نوشیدنی یا بطری های مربا و ترشیجات 
یا هرگونه خوراکی دیگر، خنک از یخچال خارج 
می شود به دلیل گرمای بیرون، دچار تعریق و 
ایجاد شبنم می شــود، این لیبل هیچ آسیبی 
نمی بیند. خط لیبل ما تلاش می کند که خط 
تولید کاغذ پشت چسب دار را برای جایگزینی 
فیلم هــای پلیمری موجود در بــازار راه اندازی 

کند.
ایران موجود  آلومینیوم کاغذهای متالایز در 
اســت اما پروسه نشســتن آلومینیوم روی 
کاغذ به چه صورت و با چه ضخامتی است؟

بله آلومینیوم داخل کشور است و خوشبختانه 
نیاز به واردات نیســت اما فناوری نشســتن 
آلومینیوم روی کاغذ، فرایندی تخصصی است 

که در خلاء انجام می شود. 
بازیافــت این کاغــذ متالایز در مقایســه با 
کاغذها و مقواهای متالایــز موجود در بازار 

ایران، چگونه است؟
در ایران هنــوز هم کاغذ و مقــوای متالایز با 
لمینه کــردن فویل 7 میکرونــی ام آلومینیوم 
انجام می شــود. زمانی که آلومینیوم توســط 
چســب لمینیت به کاغذ چســبانده می شود، 
جداسازی و بازیافت بسیار سختی دارند اما در 
کاغذهای متالایز نقش الماس، ضخامت قشر 
آلومینیوم به زیر نیم میکرون رسیده است که 
بازیافت آن بسیار راحت تر است. این کاغذ در 
هر نوع صنعت کاغذســازی از مواد بازیافتی، 
قابل استفاده است زیرا میزان آلومینیوم روی 
کاغذ ناچیز اســت و به هویت آن کاغذ یا مقوا 

به تازگی موفق شدیم 
دو محصول صددرصد 
وارداتی را تولید کنیم.

اول؛ نوارهای فیلم  
طلاکوب سرد و گرم، 
دوم؛ تولید کاغذهای 

وکیوم متالایز

روایت 20 سال توسعه یک برند: هلدینگ نقش الماسسرمایه گذاری 
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آسیبی وارد نمی کند. در حقیقت به قدری درصد 
اســتفاده از آلومینیوم کم است که نیازی به 

جداسازی آن نیست.
به کاربــرد کاغذ متالایــز در لیبل بطری ها و 
اشاره کردید، سایر مصارف  ظروف شیشه ای 

آن کدامند؟
این نــوع کاغذ جایگزیــن فیلم های پلیمری 
شــده اند که جلــوه خاصــی دارنــد و یکی از 
کاربردهای این محصول است که اخیراً در دنیا 
باب شده است. کاغذهای متالایز در کاغذهای 
داخلــی ســیگار، در بســته بندی کاغذهــای 
شکلات های پیچشی و بسته بندی کره استفاده 

می شود.
نقش الماس، ســال ها به عنوان مجموعه ای 
با راه حل ابتکاری برای چاپ کارت ویزیت با 
کیفیت و ارزان، شناخته می شد. چه اتفاقی 
افتاد که وارد کارهای تحقیقاتی و تولید مواد 
مصرفی شــد؟ آیا از ابتدا چنین هدف گذاری 

شده بود؟
مجموعه مــا از اوایل ســال 1381 آغاز به کار 
کرده اســت. دیدگاه مــا در روزهای ابتدایی و 
حتی پس  از آن، تلاش برای یادگیری بیشــتر 
بوده اســت. پس از پنج شش ســال از شروع 
کار، برنامه های مدونــی برای آموزش مدیران 
موسســه و همچنین کارمندان این مجموعه 
انجام شــد کــه همچنان ادامــه دارد و گاهی 
کلاس های آموزشــی خاصی خــارج یا داخل 
مجموعه برگزار کرده ایم تا همگی از دانش روز 

این صنعت مطلع باشیم.
به نظر می رســد خیز برداشتن نقش الماس 

از روش خلاقانــه تولید انبــوه کارت ویزیت 
مشتریان از سراسر کشــور بود. این حرکت 
یا پرواز به لطف برنامه اختصاصی شما برای 
سفارش آنلاین میسر شــد. می توان گفت 
جهش نقش الماس با این نرم افزار شــروع 

شد؟
بله، نرم افزاری که به صورت اختصاصی از سال 
84 روی آن کار کرده ایم، می توانم بگویم؛ رتبه 
یک دنیا است. ما چهل هزار نفر مشتری فعال 
در ایران داریم. بنده نرم افزارهای مشابه در ژاپن 
و اروپــا و ترکیه را دیــده ام که این ها مانند ما 
کارهای گنــگ آپ و تولید فرم عمومی انجام 
می دهند تا ارزان سازی و سرعت را بیشتر کنند، 
با این  حال به جرات می توانم بگویم ما چند پله 
از آن هــا بالاتریم. وقتی ما هم زمان با پاندمی 
کرونــا، نرم افزار خودمان را در دبــی راه اندازی 
کردیم، به راحتی توانستیم در همان دوره که 
رکود اقتصادی بود، خودمان را به شرکت بزرگ 
و پرآوازه دسکو در دبی برسانیم و اکنون پیشتاز 

بازار دبی باشیم. 
شرکت ما به نام دایموند در دبی به واسطه همین 
نرم افزار جزو پانزده شرکت بزرگ و معتبر دبی 
قرارگرفته است. همین الان یک گروه نرم افزاری 
از نخبگان نرم افزاری دانشگاه های ایران هستند 
که لحظه  به  لحظه این فناوری را در دنیا رصد 
می کنند و اگر نیاز باشد هر لحظه نرم افزارمان 
را آپدیت می کنند تا هم چرخه تولید سرعت و 
کیفیت بیشتری داشته باشد و هم ارتباطمان 

با مشتری به بهترین شکل باشد.
آیا از توان تیم نرم افــزار بهره برداری دیگری 

هم دارید؟
ما برای این برند هزینه کرده ایم و با بهره گیری 
از اســاتید ایــن حرفه گروه آموزشــی الماس 
پلاس را تشکیل داده ایم. هدف الماس پلاس، 
بهره بــرداری مــادی از آموزش نیســت. این 

مجموعه صرفاً رسالتش آموزش است. 
منظور شما از گروپ شیت چیست؟

گروپ  شیت )فرم های عمومی( همان فرم ها 
و کارت های ویزیت اســت که در بازار موجود 
است و ما در مجموعه خودمان به آن فرم های 
مشــترک و گروپ شــیت می گوییم. ما این 
فرم ها و کارت ویزیت ها را تجمیع و ارزان سازی 
کرده ایم. اغلب چاپخانه ها مشتری ما هستند. 
بیشتر از شرکت های تبلیغاتی، دوستان همکار 
مشــتری ما هستند که خودشان اگر بخواهند 
بــه تنهایــی 1000 کارت ویزیــت 9×6 را زینک 
ببندند، چاپ کنند و سلفون کشی کنند، چهار 
پنج میلیون تومان برایشــان هزینه می شود. 
درحالی کــه با تجمیع کارهــا، ما همان کارت 

ویزیت را 150 هزارتومان می دهیم.
مزیت نقش الماس در تولید نرم افزاری حتی 
برتر از مشــابه خارجی، ناشــی از چیست؟ 
ارتبــاط نزدیک مدیــران پروژه بــا چاپ یا 
درگیرکردن برنامه نویسان در فرایند چاپ در 

این مورد موثر بوده است؟
بله. مــا خودمان در چاپخانه بزرگ شــده ایم. 
برنامه نویس هایمان هم جزو کارکنان مجموعه 
هستند و کارشــان تحلیل خواسته های درون 
ســازمان و بیرون سازمان اســت، پروژه ای از 
بیــرون نمی گیرند و اصولًا نیــازی به دریافت 
پروژه از بیرون ســازمان ندارنــد. اغلب آن ها 

سابقه کاری شان بالای 18 سال است.
بیزینس مــدل نقش الماس و شــیوه کار، 
بازاریابی شما می تواند یک  و  سرمایه گذاری 
مورد آموزنده باشــد. لطفا به اختصار روند 
توســعه از یک کارگاه کوچــک به هلدینگ 

بزرگ نقش الماس را تعریف کنید.
شــروع کار ما از خدمات ورنی یووی بود. اون 
موقع قــدرت مالی مجموعه مان خیلی پایین 
بود، اما اگر می توانســتیم مثلًا یک ماشــین 
چهاررنگ خریداری کنیم می بایست سهمی از 
کارهای چاپی نشر یا بسته بندی را می گرفتیم، 
اما چنین مســیری را انتخاب نکردیم. دوست 

داشتیم کاری متمایز انجام دهیم. 
وقتی در مســیر این بازار قرار گرفتیم از سال 
81 تا 84 فهمیدیم این بازار خلاء زیادی دارد، 
تعــداد زیادی از همکاران دچار ورشکســتگی 
شــده بودنــد. با کمی دقت مشــخص بود که 
مشتری کمی ندارند اما همه به شدت ناراضی 
بودند هم مشتریانشان هم خودشان به عنوان 

تولیدکننــده. به همین دلیل تصمیم گرفتیم 
ارتباطمــان را با بازار بیشــتر کنیم و دســت 
به کار تولید شــویم. بدهی زیادی داشــتیم. 
کارهای چاپی را وقتی زیاد می شد به دیگران 
می سپردیم. آن  زمان لیتوگرافی هم نداشتیم و 
برون سپاری می کردیم. همچنین ماشین های 
لترپرس و یک سری دستگاه دیگر را نداشتیم 
و ناچار به برون ســپاری ایــن خدمات بودیم. 
یک دســتگاه تک رنگ داشتیم که با آن روزی 
18 دستگاه، یعنی 76 هزار کارت ویزیت چهار 
رنگ می زدیم که این کار در نوع خودش عجیب 
بود. همان ماشین چی دستگاه آن زمان، اکنون 
مسئول چاپخانه ما در دبی است. حتی خودمان 
هم باورمان نمی شود چنین کاری را در یک بازه 
زمانی انجام داده باشیم. با چنین کارهایی ما 

توانستیم سرمایه گذاری کنیم.

روند این سرمایه گذاری چطور بود؟
همیشــه برای شــش ماه بعد و بیشتر از آن 
بودجه خاصی پیش بینــی می کردیم و حتی 
گاهی پیشــاپیش یک ســال دو ســال زودتر 
برنامه ریزی می کردیم بــرای درآمدمان. حتی 
گاهی اوقــات دســتگاه هایی می خریدیم که 
درآمــد یکــی دو ســال بعدمان را بایــد برای 
پرداخت اقســاط آن خرج می کردیم. تا ســال 
88 در خیابان ظهیرالاسلام بودیم. توان خرید 
ملک نداشتیم. در محله سرچشمه چاپخانه ای 
را اجاره کردیم که چند سال خالی بود. زیرسازی 
کردیم، دستگاه را که بردیم همسایه ها معترض 
شدند. دیدیم آنجا نمی توانیم کار کنیم. همان 
زمان یک دســتگاه چهار رنــگ هم به صورت 
قســطی خریده بودیم و مستأصل ماندیم که 
چه کنیم. بالاخره توانستیم محل فعلی مان را 

اجاره کنیم. 
در پاساژ شقایق که یک واحد فروش داشتیم 
اما بســته به نیاز تا ســال 91، ناچار شدیم سه 
واحد از همان پاســاژ را برای فروش خریداری 
و شش واحد هم اجاره کنیم. در نهایت همین 
ساختمان را که پس از خرید، شروع به بهسازی 
و نوسازی آن کردیم از آن پس همه واحدهای 
فروش به این مکان منتقل و یکجا متمرکز شد.
فکر می کنید چه چیزی بیشتر از همه موجب 

موفقیت شما بوده است؟
بــا اینکه ما کار یکنواختی انجــام می دادیم و 
می توانستیم با همان دســتگاه های موجود، 
کارمان را انجام دهیم اما تمام ماشــین ها را 
بــه روز کردیم. لیتوگرافــی را مگنوس کردیم، 
چون مشــتریان ما چنین می پســندیدند. به 
موازات این ســرمایه گذاری، سعی می کردیم 
نیروی کار را ترغیب کنیم تا کار مشــتری را با 

این ساختمان دوست داشتنی!

این ساختمان را خیلی دوست دارم، چرا؟ چون زمانی که ما خدمات پس از چاپ را با یک دستگاه سیلک اسکرین UV انجام می دادیم، 
 UV فعال بودند.  آن ها با ماشــین های UV بزرگانی مانند آقای فراهانی، آقای مهدی پور، آقای خمســه پور و آقای صلاحی در کار ورنی
اروپایی و نو کار می کردند و کمتر کسی کار UV را به کسانی جز این بزرگان می سپرد. آن زمان ما با یک دستگاه درب وداغان که در ایران 
برایمان ساخته بودند، می خواستیم UV بزنیم. کسی به ما اعتماد نمی کرد و کاری به من نمی داد. مرحوم محسن خسرو بیگ، مالک 

همین ملک )چاپخانه آینده( بود، تنها کسی بود که کارهایش را به ما می سپرد.
من از سال 77 در کار چاپ بودم در محلی در خیابان ری در واحد چاپ سیلک نزد آقای حسن معافی کار می کردم و کارمان هم تولید 
مارک های موتور بود. ایشان و یک کارگاه سیلک داشت که ما این مارک ها را در پنج شش هفت و هشت رنگ سیلک می زدیم. این کار 
شــش هفت بار زیر شــابلون می رفت، کار خیلی ارزش پیدا می کرد. ما دویست عدد زیرورو در کارتن می گذاشتیم، بعد کارتن ها را کول 
می کردیم و با پراید آقای معافی می آوردیم ســر همین کوچه ظهیرالاســلام. بعد می بردیم زیرزمین چاپ آینده که دفتر فروش کنونی 
نقش الماس است، بالای سرشان می ایستادیم، لترپرس می زدند دوباره کول می کردیم، می آوردیم کارگاه آقای معافی. مرحوم خسروبیگ 
صاحب چاپ آینده خیلی به محبت داشت. زمانی که کارگاه سیلک UV دایر کردیم و کسی به ما اطمینان نمی کرد، ایشان خوشحال بود 
که یک عده جوان این قدر تلاش می کنند، برای کمک به ما، کارهایش را به ما می سپرد. خدا رحمتش کند. ما سال ها پس از فوت آن 

بزرگ مرد، این ملک را از ورثه ایشان که افراد بسیار محترمی هستند، خریداری کردیم.

نرم افزاری که به صورت 
اختصاصی از سال 84 

روی آن کار کرده ایم، 
می توانم بگویم؛ رتبه 

یک دنیا است

شرکت ما به نام دایموند 
در دبی به واسطه همین 
نرم افزار در شمار پانزده 

شرکت بزرگ و معتبر 
دبی قرارگرفته است

روایت 20 سال توسعه یک برند: هلدینگ نقش الماسسرمایه گذاری 
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آوردید؟
ما دوســت داشتیم نقش الماس همچنان در 
این بازار باشــد و ایــن کار )فرم های گروهی( 
در شکل نرم افزاری و ســخت افزاری و مکانی 
ظرفیتش کامل شــده بود و جایــی برای کار 
بیشــتر نداشــت. وقتی نقش الماس به این 
نقطه رســید از آنجا که ما دوســت داشــتیم 
کارمان را توسعه بدهیم و هم سو با همکاران 
به بســته بندی فکر می کردیم و گاهی به بازار 
آن ها وارد می شــدیم، امــا برای من جذابیتی 
نداشــت که بروم آنجا و با خرید ماشین سهم 
بــازاری برای خود ایجاد کنم زیرا در کار خودم، 
بازار ایجاد کرده بودم. لذا رفتم دنبال خلاء این 
بازار که تهیه و تولید مواد اولیه وارداتی صنعت 
خودمــان بود؛ مانند تلق هــای لیمنیت، کاغذ 
پشت چسب دار، نوارهای طلاکوب وکاغذهای 

متالایز.
شما بدین ترتیب باب جدیدی باز کردید، به 
جای چاپ و چاپخانه، ســراغ تولید و ایجاد 

کارخانه رفتید.
بله برای تولید محصولات خاصی برنامه ریزی 
کردیم و کارخانه بزرگی به این منظور تأسیس 
شد. واحد قزوین ـ نقش الماس کاسپین ـ در 
فاز یک، فیلم سلفون حرارتی، تلق حرارتی و در 
فاز دو، کاغذ بهداشتی و فاز سه و چهار، کاغذ 
متالایــز و نوارهای طلاکــوب همگی زیر یک 
سقف انجام می شــود. این مجموعه از اواخر 
سال 1397 شروع به کار کرد که اوایل 99 اولین 

محصولمان؛ سلفون حرارتی به بازار آمد.
شما در بازار چاپ امارات هم فعال هستید. 
این بازار را چطور برآورد می کنید و موفقیت 

در آن را چه شرایطی لازم دارد؟
امارات، خلاء بسیار زیادی دارد که صنعتگران و 
تجار ایرانی می توانند با کمی تحقیق بازارهای 
آن کشور را به دست بگیرند. البته نه  فقط دبی 
و امارات که تمامی کشــورهای عربی حاشیه 
خلیج فارس بازارهای پر خلاء و خوبی برای ما 
هستند که می توانیم روی آن ها سرمایه گذاری 
کنیــم و برای کشــورمان ارزآور باشــیم. این 
جریان هم به حمایت دولتمان نیازمند است و 
هم به حمایت خوب وزارت ارشــاد و اتحادیه 
صادرکنندگان کــه بتوانند بــه این جریان 

سمت وسو بدهند. 
معتقــدم در کارهای خــاص مانند فیلم های 
پلیمری و کارهای پشت چسب دار که صفر تا 
صد این محصولات در ایران انجام می شــود با 
حمایت دولت و با نــگاه خوب و مطالبه گری 
اعضای این صنف و جلوگیری از خام فروشی 
نفت، ما می توانیم یکی از سرشاخه های تولید 
محصول پلیمری باشیم که مردم دنیا را تأمین 

کند. ما می توانیم صادرات خوبی در این زمینه 
داشته باشیم به شرط حمایت دولت و با توجه 
به نیــروی کاری و انــرژی ارزان در ایران جای 
رقابــت خوبی در این عرصه با دیگر کشــورها 

داریم. 
چاپخانه دبی به چه دلیل احداث شــد؟ در 
کل، این چاپخانه چه کارایی خاصی برایتان 

دارد؟
مــا با نام تجاری دیامونــد در دبی چاپخانه ای 
احداث کردیم که به صرف چاپخانه بودن شکل 
نگرفت. از آنجا که خیلی از شــرکت ها سخت 
با ایــران ارتباط برقرار می کردند، این مجموعه 
را در آنجا احــداث کردیم تا به راحتی بتوانیم 
مواد و کالاهای مورد نیازمان را از کشــورهای 
دیگــر تأمین کنیم. ما به قطعات الکترونیک، 
مرکب و همچنین افزودنی ها و مواد شیمیایی 
نیازمندیم که با وجود دیاموند در دبی کارمان 
تسهیل شــده اســت. البته این واحد در آنجا 

موفق است و خود یک بنگاه سودآور است.
ســال 97 آنجا را شــروع کردیم و از ســال 98 
دایر شــد. بیــش از 120 نفر پرســنل در آنجا از 
ملیت هــای مختلف داریم کــه چهار پنج نفر 
اصلی آن ایرانی هســتند. این شــرکت داخل 
امارات و کشورهای حاشیه خلیج فارس فعال 
اســت. برخلاف ایران که اغلب مشــتریانمان 
به صورت حضــوری کارها را تحویل می گیرند، 
آنجا شــبکه توزیع داریم. موفقیت در دبی هم 
خیلی سخت است. هزینه های جانبی در دبی 
بســیار زیادتر از هزینه های ثابت اســت و کار 
در آنجا خیلی سخت اســت. مخصوصاً کار با 
ملیت های هندی و پاکستانی که از سرمایه گذار 
تا کارگر و کارمندش هیچ نظم و نظامی ندارند. 
در این شرایط برای ما افتخار است که در رشته 

چاپ توانسته ایم تا این حد پیش برویم.
عمــده صــادرات مــا به کشــور عــراق و 
افغانستان اســت که معمولا استانداردهای 
ســخت گیرانه ای ندارند، در صورتی که برای 
ورود به بازار جهانی باید آموزش ها و رعایت 

استانداردها باید در حد بین المللی باشند. 
این نکته مهمی اســت ولی حتی افغانستان، 
عراق و آفریقا ســهم هایی از بازار دنیا هستند 
کــه باید بــه آن ها توجه کــرد اما بایــد برای 
در دســت گرفتن بهتریــن بازارهــای جهــان 
استانداردهای بین المللی را رعایت کنیم. ما در 

این زمینه باید خیلی تلاش کنیم.
فرض کنید ســرمایه گذارانی از کشــورهای 
دیگر به ایران بیاینــد و چاپخانه دایر کنند. 
فکر می کنیــد نظام موجود چاپخانه داری ما، 

بتوانند با آن ها رقابت کند؟
ما بــا توجه بــه شــرایط موجــود می توانیم 

بگوییــم هرجایی بتوانند محصــول صادراتی 
چاپ کنند هیچ فرقی نمی کنــد. امارات یک 
کشور مهاجرپذیراست، حداکثر دوازده میلیون 
جمعیــت دارد اما فقط یک  میلیون جمعیت 
بومــی دارد. مــا حرفی برای گفتــن داریم. ما 
اســتعدادها و ســرمایه گذاران کمی در ایران 
نداریم. وقتی در ایران شرکت های بزرگی مثل 
ترام اصفهان، نقشینه تبریز، پل فیلم، فرارنگ 
آریــا و مجموعه نوپا و یکه تازی مثل هودیس 
که به دنبال کســب تجربه و فناوری اســت و 
خیلی های دیگر داریم که توان ایجاد رقابت با 
کشورهای دیگر را دارند، اگر دولت، مسئولین 
و بانک ها در جهت حمایت از سرمایه گذار قدم 
بردارند، چنین شرکت هایی که در شرایط کنونی 
ایران توانســته اند با تمام مشــقات به خوبی 
فعالیت کنند، باز هم توانمندتر می توانند رقابت 
کنند. ما قدرت این را داریم که بیش از پنجاه 
چاپخانه قدرتمند خاورمیانه را راه اندازی کنند. 
قطعاً اگر حمایت ها باشــد، می توانیم خیلی 
پیشرفت کنیم. دست مریزاد به تمام افرادی که 

با قوت دارند این کارها را انجام می دهند.
برگردیم به بحث محصولات تولیدی شــما، 
چه مقدار از مواد اولیه آن ها وارداتی است؟

در مورد کاغذ متالایز، آلومینیوم را یک شرکت 
ایرانی در قم تولید می کند، سیستم متالایز را 
خودمان داریم و بقیه مواد اولیه و حلال هایش 
را شــرکت های پتروشــیمی خودمــان تولید 
می کنند، فقط یــک مقدار ادتیو نیــاز داریم. 
یعنــی نود در صد مواد این کار، در داخل تولید 
می شود. فیلم ها هم همین طور هستند. قرار 
بــود صددرصد تولید ایران باشــد اما شــرکت 
»هانوا توتال« در کرمان که تولیدکننده چسب 
این فیلم ها در کشــورمان بود، بعد از امضای 
تحریم ها توســط ترامپ از ایــران رفت. به  هر 
حال این پروژه 60 درصدش تولید ایرانی است.

نقش الماس برنامه ای برای صادرات دارد؟
بنــا داریم در تولید نوارهــای طلاکوب و کاغذ 
متالایز فعالیت کنیــم تا جایی که بتوانیم به 
صادرات محور بودن این کالاها برســیم چراکه 
کشــورهای هم جوار و ترکیه بازار خوبی برای 
این محصول هســتند. صــادرات محصول ما 
به صورت دوســتانه انجام می شــود. به عنوان  
مثال صادرات فرم های عمومی ما به واســطه 
شرکت هایی که در غرب کشور هستند، انجام 
می شود. همین طور دوســتانی که در عراق یا 
کردســتان عراق هســتند که به صورت آنلاین 
با حســاب های دیگران از ما خرید می کنند و 
خودشــان هم در منطقه به فروش می رسانند 
بنابراین برای ما درآمد ارزی ندارد. در کاسپین 
برنامه ما این است که ابتدا بازار داخل را تأمین 

کنیم و بعد برســیم به بازار خارجی و صادرات 
محصولات.

الماس پلاس به چه معناست و دلالت بر چه 
سمت گیری و اقدام دارد؟

در ایــن مورد، پلاس )+( یعنــی فراتر از کاری 
که مجموعــه ما انجام می دهد. در حقیقت به 
کارهایی که سودآور نیستند و جنبه مسئولیت 
اجتماعی دارند. مثل آموزش مســائل فنی و 
تجاری که برای خانواده چاپ ضروری اســت. 
نقش الماس واحدی متخصص و کارآمد برای 

آموزش، سازمان دهی کرده است.
شما معمولًا در نمایشگاه، غرفه بزرگی دارید 
و برنامه های تبلیغاتی ویژه ای اجرا می کنید. 
آیا این هزینه ها، دستاورد قابل توجهی برای 

شما داشته است؟
مــا یک بیلبورد یا یک پوســتر خارج از صنف 
خودمــان نداریم. اگــر هم تبلیغاتــی انجام 
داده ایم به صرف مشتریانمان بوده است و اگر 
در نمایشگاه هم تبلیغ می کنیم، صرفاً با  انگیزه 
سودآوری نیست. اما وظیفه  خود می دانیم که 
برای مشــتریان و همکارانمان که از سراســر 
کشــور تشــریف می آورند، بهترین پذیرایی را 
انجام  دهیم. به همین دلیل بزرگ ترین غرفه 
را می گیریم و اگر دقت کنید، معمولًا همه پر 
هستند، زیرا بیست میز هم داشته باشیم باز 
هم دوستان برای همفکری و هم اندیشی آنجا 

حضور دارند که برای ما بسیار ارزنده است.

 ما، چهار برادر هستیم آقا مصطفی؛ برادر بزرگم پایه اصلی و سرمایه گذار عمده این مجموعه هستند که با اطمینان به بنده و در اختیار قراردادن 
سرمایه شان باعث ایجاد چنین مجموعه ای شدند. برادران کوچک ترم که به سن کسب وکار نرسیده بودند هم بعداً به توصیه ایشان وارد نقش 
الماس شدند. آقا هادی اکنون مجموعه کاسپین را هدایت می کند، آقا مهدی هم چاپخانه را مدیریت می کند البته به همراه چهار داماد خانواده 

که یکی  از آن ها خودش هم شرکت خوب الماس کهن را با سرمایه ای کاملًا مستقل تأسیس و برادرانش را هم وارد این بازار کرد. 
برخلاف تصور اینکه می گویند شراکت فامیلی در کسب وکار باعث اختلاف می شود، اتفاقاً این روابط باعث نزدیکی بیشتر ما با یکدیگر شده 

است. در هر کاری اگر همدلی و گذشت وجود داشته باشد، مطمئناً آن کار موفق خواهد بود.

کیفیت مطلوب و دلخواه مشتری انجام بدهد. 
به نظرم اصلی ترین عامل پیشرفت مجموعه ما، 
درک نیاز مشتری و تلاش برای تأمین رضایت 

او بوده اســت. رضایت مشــتری مثل فانوس 
دریایی، جهت حرکت ما را تعیین کرده است.

چطور بــه کار در صنعت بســته بندی روی 

چاپخانه ای با نام 
تجاری دیاموند در 

دبی احداث کردیم، 
بیش از 120 نفر پرسنل 

در آنجا از ملیت های 
مختلف داریم که 

چهار پنج نفر اصلی 
آن ایرانی هستند

روایت 20 سال توسعه یک برند: هلدینگ نقش الماسسرمایه گذاری 
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  گرینفیلد همراه شما برای یک  
سرمایه گذاری مطمئن و سود آور

مشتاق دیدار شما در سالن

سالن 38- غرفه گرننفیلد
نمایشگاه یین المللی

GREENFIELD
SOLUTION

GREENFIELDSOLUTION greenfieldsolution.co.uk

021-26471083 مشاوره، فروش و خدمات پس از فروش
نماینده رسمی برند مارک اندی در ایران

 مجموعه گرینفیلد
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گفتن ندارد که شرایط اقتصادی اصلا برای 
توســعه و ســرمایه گذاری جدید مناســب 
نیســت. درآمد پایین چاپخانه ها و سقوط 
ارزش پول ملی، ماشــین های جدید را دور 
از دسترس عموم چاپخانه ها ساخته است. 
با این همه اینجا و آنجا سرمایه گذاری هایی 
می شود. معدود چاپخانه های بزرگ پیشتاز 
این میدان هســتند و ماشــین های بزرگ 
و پرقــدرت چاپ و پس از چــاپ اروپایی 
وارد می کننــد، همچنیــن بخش هــای  را 
مختلــف تجهیــزات کنترلــی و نرم افزاری 
واحدهــای خود را گســترش می دهند. اما 
بسیاری از چاپخانه های دیگر، که امکانات 
خــود را گســترش داده انــد، اغلــب حجم 
ســرمایه گذاری آن ها چشــمگیر نیســت و 

بسیاری از آن ها خرید از داخل است.
در صفحــات این شــماره ماهنامه صنعت 
چــاپ، گزارش هایــی از چاپخانــه فرارنگ 
آریا، نقش الماس و هودیس آمده اســت. 
سایر چاپخانه های بزرگ مثل ترام اصفهان 
نیز ســرمایه گذاری ســنگینی داشته اند. در 
زمینــه تولید فیلم های خاص بســته بندی 
نیــز شــرکت داروپات شــرق و گــروه پِما 
خبرهای خوبی از ســرمایه گذاری و توسعه 

دارند. 
پاد الــوان پــاک از گــروه پِما بــا تکمیل 
فازهای توســعه، حالا بخــش قابل توجهی 
از ورق هــای تتراپک را بــرای صنایع لبنی 
و نوشــیدنی تولید می کننــد و خبرهایی از 
شــرکت پاک لایه ســان نیز در این شماره 

می خوانید.
خلاصــه در زمینه تولیــد و چاپ و تکمیل 
بســته بندی های چندلایه خبرها بیشــتر و 
ســرمایه گذاری ها سنگین تر اســت، اما در 
زمینــه چــاپ و تبدیل، همچنان نقشــینه 

تبریز در این گروه پیشتاز است.
در ادامــه، گزارش هایــی را از چند اســتان 

می بینید.

سرمایه گذاری و توسعه، علیرغم رکود و تحریم

شرقی آذربایجان 
آذربایجان  در  گــزارش ســرمایه گذاری ها 
شــرقی و به ویــژه شــهر تبریــز به عنوان 
قطب صنعت چاپ ایران، بســیار مختصر 
اســت. اما همین چند ســطر، حکایت از 
بزرگترین ســرمایه گذاری ها در مقایسه با 
قابل توجهی  دارد. بخش  دیگر  استان های 
از ایــن توســعه مربوط بــه چاپخانه های 
پیشــرو در زمینــه چــاپ رول فلکســو و 
گراور و دســتگاه های لمینیــت و صنایع 

است. تبدیلی 
با ســپاس از جناب نوری وکیلی و اداره 
کل فرهنگ و ارشــاد اســلامی آذربایجان 
شــرقی، این چند رقم فشــرده که حاصل 
فعالیت  ده ها مورد  بررســی و جمع بندی 
خوانندگان  به  است،  استان  چاپخانه های 

ماهنامه صنعت چاپ تقدیم می شــود.
واحدهــای  اســتان  ســرمایه گذاری های 
صنعــت چــاپ آذربایجان شــرقی، جهت 
بــر  افســت  توســعه واحدهــای چاپــی 
اســاس تعداد ورق خریداری شده از دیگر 
اســتان ها و واردات از خارج، برای سال 
1401 بــه میــزان 126 ورق و برای ســال 
1402 تا بدین تاریخ 60 ورق، اضافه شــده 

است.
سه واحد چاپ فلکسو و هلیو گراور نیز در 
شــرف ترخیص و راه اندازی ماشین آلات 
وارداتــی هســتند. ایــن ماشــین آلات 6 
اســت. دســتگاه های چاپ هر  دســتگاه 

کدام 8 رنگ و 10 رنگ هســتند.

غربی آذربایجان 
ارومیه و اســتان آذربایجــان غربی، مثل 
مشــهد، تبریــز و اصفهــان قطــب چاپ 
کشور محســوب نمی شود ولی از بسیاری 
چــاپ  زمینــه  در  کشــور،  اســتان های 
و بســته بندی قوی تــر اســت. بنابرایــن 
بررســی آمار وضعیت موجــود و گزارش 

ســرمایه گذاری های آن می تواند به عنوان 
میانگیــن کل کشــور قلمداد شــود. این 
گــزارش تمیــز و مرتب را بــه لطف اکبر 
کاظمــی حیدرلو، مســئول امــور چاپ و 
نشــر اداره کل فرهنگ و ارشــاد اســتان 

داریم. غربی  آذربایجان 
دارای  آذربایجان غربی در مجموع  استان 
433 واحــد چاپــی فعــال، بــه تفکیک 
از  حوزه ها و رســته های مختلــف چاپ، 
20 شهرستان  نظر تقسیمات کشــوری در 
و 43 بخــش و ســه فرمانــداری ویژه در 
و  میانــدوآب  مهابــاد،  شهرســتان های 
خوی، به تفکیک ذیل توزیع شــده است:

تعداد چاپخانه های افســت: 95 واحد
فعــال  و  مجهــز  چاپخانه هــای  تعــداد 
درحــوزه چــاپ کتاب: 13 واحــد )حوزه 

) مطبوعات  و  کتاب  نشر 
تعــداد چاپخانه های دیجیتال: 230 واحد

تعــداد چاپخانه های صنعتی )فلکســو و 
هلیو گراور(: 15 واحد با اشتغال340 نفر

تامپو  سیلک اســکرین،  کارگاه های  تعداد 
و خاص: 44 واحد

تعداد لیتوگرافی های اســتان: 15 واحد
تعــداد واحد هــای صحافــی و عملیــات 

واحد  21 از چاپ:  تکمیلی پس 
تعــداد واحد هــای چاپی مطــرح در امور 

واحد  4 صادرات محصولات چاپی: 
تعداد تجلیل شــدگان در12 دوره برگزاری 
جشنواره اســتانی صنعت چاپ: 183 نفر

تعداد تجلیل شــدگان اســتانی در ســطح 
ملی جشــنواره ملی صنعت چاپ: 6 نفر

پیش بینی صدور مجوز در صنعت چاپ تا 
انتهای سال 1402 به تعداد 23 واحد جدید

واحد  433 واحد های چاپی:  جمع کل 
)بــا در نظــر گرفتن 23 واحــد  جدید در 

456 واحد( حال صدور 
- 223 چاپخانه در شهرستان ارومیه و 410 
چاپخانه در  گســتره 20 شهرســتان تابعه

ظرفیت ورق موجود چاپخانه های 
افست: 181 ورق

تعــداد متقاضیــان جدید برای تاســیس 
نفر  26 واحد چاپ: 

مجمــوع شــاغلین مســتقیم صنعــت 
)شــاغلین  نفــر   1450 اســتان:  چــاپ 
غیرمســتقیم و مرتبــط بــا صنعت چاپ 
تعمیــرکاران  ـ  فروشــان  کاغذ  قبیــل  از 
فروشــندگان ملزومــات مصرفــی چاپ ـ 
دفاتر جذب سفارشــات چاپی ـ طراحان ـ 
دفاتــر مشــاوره ای و تبلیغاتی و ... بیش 

2850 نفر(. از 
تعداد واحد هــای نیمه فعال یا تعطیل 
بــه علت رکــود کاری و مشــکلات حاکم 
بــر صنعت چــاپ )بیمه، مالیــات، عدم 

واحد  79  :)... و  بانکی  حمایت های 
تعــداد واحد هــای چاپی معرفی شــده 
بــه بانک های عامل، جهــت بهره مندی از 
تســهیلات تبصره 16 به تعداد 12 واحد و 

ریال میلیارد   18 مبلغ 
تعــداد واحد هــای چاپی معرفی شــده 
بــه بانک های عامل، جهــت بهره مندی از 
تســهیلات تبصره 18 بــه تعداد 6 واحد و 

ریال میلیارد   280 مبلغ 

وضعیت چاپخانه ها و صنایع وابسته در شهر های جنوبی استان منتهی به آبان  ماه 1402

وضعیت چاپخانه ها و صنایع وابسته در شهر های شمالی استان منتهی به آبان ماه 1402

گزارش نصب ماشین آلات جدید در چاپخانه های سه استانسرمایه گذاری 

سرمایه گذاری های جدید صورت گرفته در حوزه چاپ و بسته بندی از نیمه دوم سال 1401 تاکنون )آبان 1402( استان خراسان رضوی

جدول زیر به صورت جمع وجور و روشــن، 
واحدهایی را در مشــهد که ماشــین آلات 
جدیــد نصــب کرده انــد، بــا ذکــر مبلغ 
ســرمایه گذاری هر کدام، معرفی می کند. 
برای ارائه ایــن آمار باید از جناب ایزدی 
و دفتر امور چاپ اداره کل ارشــاد استان 

باشیم. سپاسگزار  رضوی  خراسان 
صورت گرفته  جدیــد  ســرمایه گذاری های 
در حوزه چاپ و بســته بندی از نیمه دوم 
1401 تاکنون )آبان 1402( اســتان  ســال 

رضوی خراسان 
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وضعیت چاپخانه ها و صنایع وابسته در مرکز استان )ارومیه( منتهی به آبان ماه 1402

مشخصات سرمایه گذاران جدید صنعت چاپ آذربایجان غربی منتهی به آبان ماه 1402

* سرمایه گذاری های جدید صورت گرفته در حوزه چاپ و بسته بندی استان از شهریور 1401 منتهی به آبان  ماه 1402

گزارش نصب ماشین آلات جدید در چاپخانه های سه استانسرمایه گذاری 

مشترک PDF ماهنامه صنعت چاپ شوید
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یاد آر ز شمع مرده، یاد آر
بــه برکت فعالیت چهل ســاله ماهنامه صنعت چاپ در حوزۀ فرهنگ و هنر، ارتباط تنگاتنگ با اســتادان و بزرگان چاپ و نشــر و 
گرافیک، برای ما فراهم شــد. از همنشــینی با این بزرگان خوشه ها چیده ایم و نقدونظر آنان را به جان خریده ایم. در اینجا دیدگاه 
چهار تن از آن چهره های نامدار گرافیک، نشــر، چاپ و پژوهش تاریخ چاپ در ایران را -که هر کدام به جای خود، شــمع محفل  و 

روشــنی بخش راه خرد بودند- درباره ماهنامه صنعت چاپ از نظر می گذرانیم.  

با دیدن فهرســت ماشــین ها و دستگاه های پیشــرفته موجود در لیتوگرافی ها و چاپخانه ها در کتاب راهنمای 
مشاغل، احساسی دوگانه پیدا می کنیم. از یک سو خوشحالم که صنعت چاپ ما چنین پیشرفت کرده و این همه 
دســتگاه های جدید، کارها را آسان ســاخته اند و امکان چاپ کارهای نفیس فراهم آمده است و از سوی دیگر 
یاد رنج هایی می افتم که نســل ما و آغازگران لیتوگرافی و افســت متحمل می شدند. یاد زینکهایی که باید در 
آفتــاب کپی می کردیم و ... در حیرتم که این همه اطلاعات را چگونــه یکجا گردآورده اید و نیک می دانم چنین 
کاری با این وســعت و با دقتی که از شــما عزیزان ماهنامه صنعت چاپ سراغ دارم به چه قیمتی و با چه رنج 

و تلاش مداومی حاصل آمده است.
چنین کارهایی تنها به انگیزه کســب ســود به دست نمی آید، همتی والا و دانشــی بالا می خواهد. امیدوارم 
خانواده چاپ و به ویژه جوان ترها - که نور دیدگان ما قدیمی ها هستند . قدردان این کار برآمده از جان باشند.

رســالت مجله شما این است که هوشیار باشید و اعلام کنید که صنعت 
چاپ دارد به کجا می رود. چنین رســالتی را نمی توان از دولت انتظار 
داشــت. دولت در هر مملکتی اصولاً کارش حفظ امنیت و سیاست 

خارجی و امور عمومی جامعه اســت؛ اما شما که پرچم چاپ را بر دوش 
دارید و مغز متفکر این صنعت هســتید، باید چشمتان باز باشد.

مجله صنعت چاپ موفقیت بسیار مهم و ویژه ای دارد. 
تمامی صنوفی که به دلیل کارهای روزانه نمی توانند با هم 

ملاقــات کنند، در این مجله مانند یک کلوپ گرد هم می آیند 
و افکارشــان را بیشتر منتشر می کنند و از طریق مجله با هم 

صحبت می کنند و یک تفاهم اساسی به وجود می آید.

مرتضی ممیز: صنعت چاپ به مثابه یک کلوپ

برای این جانب که نوجوانی و جوانی را با کار کردن در 
قسمت های صحافی چاپخانه ها و ورق دادن و ورق گرفتن از 
ماشین های چاپ گذرانده ام، مجله ارزشمند صنعت چاپ یک 
دانشکده است که معتقدم همه دست اندرکاران صنعت چاپ 

باید با مطالعه آن، از این دانشکده فارغ التحصیل شوند.

تحقیق »تاریخ چاپ و چاپخانه در ایران« حاصل عمر من اســت. 
با پشــتکار و تلاش بسیار آن را از لابه لای مجله ها و کتاب ها 

و ســینه پیران چاپ و نشر و فرهنگ ایران بیرون کشیده، نقد 
و بررســی و تدوین کرده ام. حالا آن را یکجا به همکاران عزیز 
ماهنامه صنعت چاپ تقدیم می کنم. خیالم آسوده است که 

این اثرِ برآمده از جان را به دست اهلش می سپارم.

خوشــحالم که پس از ســال ها تأخیر ماهنامه صنعت چاپ شانه زیر این کار ســنگین داد و سومین ویرایش 
راهنمای مشاغل صنعت چاپ را به انجام رساند.

گرچه خود چند ســالی است از کار دورم ولی دل در گرو هر کســی دارم که قدمی در راه برکشیدن این صنعت 
بردارد. هم از این روست که قدردان ماهنامه ام.

نخستینبار در حدود 50 ســال پیش، مرحوم مرتضی نوریانی در گردآوری اطلاعات چاپخانه ها کوشید، سال ها 
گذشــت و کسی پا در این میدان نگذاشت تا اولین راهنمای مشــاغل صنعت چاپ به همت ماهنامه صنعت 
چاپ در  ســال 1375 منتشــر شــد در مقیاســی بزرگ تر و جامع تر و با طبقه  بندی های تخصصــی و کاربردی. 
ســومین چاپ این اثر گران ســنگ گنجینه ای اســت از اطلاعات همه بخش های صنعت چاپ و با تقسیمات و 

دسترسی های مناسب که تحسین مرا برمی انگیزد.
همین کارهاســت که اهمیت صنعت چاپ کشور ما را به جامعه می شناساند و جایگاه آن را در صنعت و تولید 
و اقتصاد بالا می کشــد. اما در کنار این پیشــرفت ها و در کنار این همه ســرمایه گذاری ها و ماشین های جدید 
لیتوگرافــی، چاپ و صحافی، آرزومندم کارگــران و اپراتورهایی که با آن ها کار می کننــد، از دانش فنی کا فی 

برخوردار شوند. در این مورد نیز امید به همت شما دارم.

ســال ها پیش که مجله صنعت چاپ متولد شــد، فکر می کردم چه کاری دربــاره فرهنگ این مملکت 
می توانــد انجام دهد؟ ولی امروز می بینم چه کاری که نمی تواند بکند! کتاب راهنمای مشــاغل صنعت 
چاپ که بی اغراق، هیچ ســازمان و تشــکیلات دولتی و خصوصی دیگری تا این لحظه نمی توانســته 
مشــابه آن را پدید آورد، گواه این ســخن اســت. چه مایه، پیگیری و تلاش باید داشــت تا چنین 
اطلاعاتی از اقصی نقاط کشــور گردآوری شود و چه بینش و شناخت دقیق و روشنی از درخت تنومند 
چاپ با همه گســتردگی شاخ و برگ آن باید داشــت، که چنین طبقه بندی هایی منطقی و کاربردی از 

آن یافته ها استخراج شود؟!
اهــل فن به یک تــورق این کتاب در می یابند که فهرســت برداری ماشــین ها و دســتگاه های همه 
چاپخانه هایایران، جز با رابطه صمیمانه و پُراعتماد خانواده چاپ و مجریان این کار بزرگ میسر نتواند 
بود. از این نقطه نظر این کتاب با هیچ کتاب راهنمای دیگری قابل مقایســه نیست و هر ناظر منصفی 
در برگ برگ این کتاب به ارزش های وجودی مجله گران سنگ صنعت چاپ و هیات تحریریه و مجریان 
این اثر پی می برد. رضایت هر کســی که به ســهولت از اطلاعات ذی قیمت این دائره المعارف خانواده 

چاپ به ســرمنزل مقصود می رسد، دعای خیری است بدرقه راه شما.
همگامی و صمیمیت و تداوم فعالیت کلیه کارکنان ارزشــمند ماهنامه صنعت چاپ را از خدای 

منان خواستارم. 

ماهنامه صنعت چاپ در نگاه بزرگان خانواده چاپکارنامه
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انتشــار  از  ســال  پانــزده  و  یکصــد 
ادواری های پهنة چاپ در ایران می گذرد. 
از نشــریة اتفــاق کارگــران )1328ق( تا 
ماهنامــه صنعــت چــاپ، ده ها نشــریه 
بــا موضــوع چــاپ، چاپــکاری و صنایع 
مرتبــط در کشــور ما به طبع رســیده اند. 
دربــاره پیشــینه ها و این گونــه مجله ها 
گرامی نامــه  همیــن  در  خبرنامه هــا  و 
بــه تنــاوب و گاه به توالی نوشــته ام. تا 
پیــش از 1375 بیشــترین دوام در این 
قلمــرو به صنعــت چاپ: بولتن رســمی 
ســندیکای چاپخانه هــای مرکزی تهران/ 
اختصاص داشــت کــه از آذر ماه 1345 
تا آبان ماه 1352 در مجموع 70 شــماره 
منتشــر شــد و بــه عبــارت دیگــر هفت 
ســال پایید. پس 42 ســال نشــر مستمر 
با گســتره ای خاص در سرزمین  مجله ای 
گسســتگی ها، مانع ســازی ها، رقابت های 
نابرابر، جامعه افواهی، غلبه ســلیقه های 
بی پایان  قانون، حسادت های  بر  مدیریتی 
بــا کذب گویی و حرف هــای خاله زنکی و 
دایی مردکی، کاری است کارستان و یک 
رکورد و به سخن درســت تر، جایگاه برتر 

می شود. محسوب 

نیم هزارة صنعت چاپ

1361 تا تیر 1368  این نشریه سال های 
با عنوان صنف چاپ در آمد و از شمارة 
81 )مــرداد 1368( صنعــت چــاپ نام 
420 شــماره اســت که  گرفت و اکنون 
با همین عنوان منتشــر می شــود. سهم 
دوســتانی که امروز هم ســکاندارهای 
مجلــه هســتند، فــزون از 400 شــماره 
است. در ســی و اندی سال اخیر -دور 
تلاش هایشــان  نظاره گــر  نزدیــک-  و 
بــوده ام. فــزون از ســه دهــه پیش در 
پل چوبــی  حوالــی  ناایمــن،  اتاقکــی 
)تهران( جوان و شــاداب شروع کردند 
و بــا جابه جایی های بســیار، اکنون در 
همســایگی خانــه هنرمنــدان ایران در 
حالی که برف پیری بر سرشان نشسته، 
همچنان بــا قولی که به خــود داده اند 
وفادارانه با اســتواری سعی دارند چراغ 

دارند. نگاه  روشن  را  مجله 
بر این باورم که عمرشــان به بیهودگی 
سردمداران  از  بســیاری  است.  نگذشته 
صنــوف گوناگون را دیــده ام که هوای 
مجلــه داری بــه سرشــان زده و آرزوی 
را  مجلــه ای همچــون صنعــت چــاپ 
بــرای صنــف و اتحادیــه خــود دارند. 

ماهنامه صنعت چــاپ در ایران امروز یک 
برنــد/ نما نام اســت. در فرهنــگ بومی ما 
قدر نعمت نقد دانســته نمی شــود. خطای 
همجواری ســبب می شــود قله ها را تپه یا 
بی انصافانه تر، تل خاک بپنداریم! دوســتان 
مــا اگر زمینــه و زمانه ای داشــتند درصدد 
بــر می آمدنــد که مجلــه را به موسســه ای 
مطبوعاتی و انتشاراتی بدل کنند. گواه این 
مدعــا پدیدآوری راهنمای مشــاغل صنعت 
چاپ، سالنامه بســته بندی، شماری کتاب، 
پایگاه اطلاع رســانی چاپ ایــران، برگزاری 
جشــن ها و هم اندیشــی ها، گل ریزان برای 
پیشکســوتان، نشر مجله های برون مرزی به 
زبان های عربی و انگلیسی، و ده  ها خدمت 
دیگر اســت. اکنون اما هم و غم خود را به 
تداوم نشــر ماهنامه البته با جمع کمتر از 
پیش گذارده اند. امید ما آن است که برای 
پاسداری از این میراث گرانسنگ دو اقدام 

را در دستور کار قرار دهند:
1. تدویــن فهرســت یــا نمایــه مجلــه؛ 2. 
قابلیــت  و  شــماره   500 از  تصویربــرداری 

فضای وب. در  دستیابی 
دراز. عمرشان 

کارنامه عملکرد ماهنامه صنعت چاپ از نگاه همکاران تحریریه

سید فرید قاسمی، پژوهشگر تاریخ مطبوعات
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با درود فــراوان خدمت ســروران گرامی 
و دوســتان عزیــزم در مجلــه، و تبریک 
انتشــار پانصدمین شماره، باورش سخت 
اســت 41 سال شد! واقعا تبریک و خسته 
نباشــید دارد. بنابر پند حافظ که می گوید 
چو پیر شــدی از میکده بیرون شو، دیگر 
از جمــع تحریریه بیرون رفته ام. حقیر در 
ســالیان دورتر که هنوز خبری از اینترنت 

شدم مترجم معروف صنعت چاپ

سخت و سازنده بود 
کار در تحریریه ماهنامه صنعت چاپ

حمید لباف

داریوش نثاری 

و گوگل نبود افتخــار همکاری با عزیزان 
هیــات تحریریه را پیدا کــردم که حقیقتا 
روزهای  پرافتخارترین  و  از شــیرین ترین 
زندگی ام بود. حضورم در مجله با معرفی 
آغاز  اســتاد عبدالعلی شــریفی  شادروان 
شد. در روزگاری که هنوز مجله ای در کار 
نبود و یــک بولتن خبری توســط انجمن 
اسلامی صنف چاپ منتشر می شد و تازه 
مجلــه صنعت چــاپ می خواســت صنف 

چاپ را با مطالب روز دنیا آشــنا کند.
حضورم در موسســه نوریانی مرا با چاپ 
و ماشــین آلات آن آشــنا کــرده بــود. از 
شــروع کار مجله صنعت چاپ همکاری با 
تحریریه را به عنــوان مترجم مقالات فنی 
ترجمه کردم و از تمــام تجربیاتی که در 
موسســه نوریانی اندوختــه بودم در این 
راه ســود بردم. بــا کمبــود منابع، در آن 
انتشار مجله ای  در  دوران، همگی ســعی 
وزیــن و کاربــردی بــرای اطلاع رســانی 
مســائل روز صنعت چاپ دنیا به مخاطب 
خود را داشــتیم، حقیر برای آشــنایی با 
واژه هایــی که در چاپخانــه متداول بود، 

متحمل شدم. را  زیادی  زحمات 
در هیچ لغت نامه ای شــما معنی واژه های 
متــداول در صنف چاپ را پیــدا نخواهید 
کــرد. به همین دلیل و به منظور هم خوانی 
مطالــب با آنچه در بیــان صنف چاپ رایج 
بــود، شــروع بــه شناســایی نــام قطعات 
ماشــین آلات و نــوع کارکرد آنهــا کردم و 
بــه این وســیله توانســتم یــک واژه نامه 

دوران ســختی را پشت ســر گذاشــتیم. ما 
را به ســخت جانی خــود این گمــان نبود. 
امــا هر چه که بود مرا ســاخت. فشــار کار 
و انتظــارات بالا و تنش هــا را تاب آوردن 
بی ثمــر نبــود. آن هم در شــرایطی که فرد 
سخت کوش و خستگی ناپذیری بالای سرت 
باشد و انتظار داشته باشد دیگران نیز مثل 
خودش جــای چند نفــر کار کنند؛ مرتضی 

تفرشی را می گویم.
از دیگــران نیز بســیار آموختــم؛ مرتضی 
کریمیان، یونس شــکرخواه، فرید قاسمی، 
و بســیاری دیگر. روزی نبود کــه برایم نو 
نباشد. هر چند که با استرس دائمی انجام 
به موقع، بی خوابی هــای صفحه بندی،  کار 
تامیــن رضایــت، و بازهم تولیــد مطالب 
شمارۀ بعدی مواجه بودم. سعی می کردیم 
کــه قطعــه و برگی از این داســتان از قلم 
نیافتد و پوشــش جامعی ارائــه دهیم. از 
چاپ امنیتی گرفته تا چاپ بســته بندی و 
تجارب جهانی و نمایشگاه های بین المللی 
و مطالب فنی و بازرگانی و بســیاری دیگر. 
حتی به دلیل موقعیت مجله و گردانندگان، 
پای چهره های فرهنگی و فکری نیز به دفتر 
مجله باز می شــد، از جمله میرشمس الدین 
ادیب سلطانی، محمدرضا شجریان، مهران 
مدیری، و بسیاری دیگر. در عین حال مجله 
خود را به ســوگیری های سطحی و شعاری 
نیالــود و اســتوار، ســالم، و منضبط به راه 

خود ادامه داد. 
 هــر تماس و دیــدار و گفت و گو با مدیران 
و کارکنــان واحدها و صنایع چاپ و نشــر 
تولید کننــدکان  و  بســته بندی  و  کاغــذ  و 
و بازرگانــان برگی نو بر دفتــر درک من از 
جامعــه و زندگی می افــزود. مگر می توان 
پای صحبــت مخاطبان و دســت اندرکاران 
نشســت و توشــه ای نیاندوخــت؟ تامین 

اختصاصی بــرای خودم تهیــه کنم که در 
ترجمــه مطالــب فنی بســیار مفیــد واقع 
می شــد. به تدریج شــدم مترجــم معروف 
صنعــت چاپ. صفحــه ای را به نــام زنگ 
درس در چندیــن شــماره از مجلــه ایجاد 
کردیم که ســرانجام در سال 1378 ترجمه 
کامــل آن در یــک کتاب با عنــوان "چاپ 
افست- راهنمای کار با ماشین های ورقی" 

و توسط مجله چاپ و منتشر گردید.
"راهنمــای جدید  ترجمــه  بعد  ده ســال 
چــاپ و گرافیــک" در ســال 88 چاپ و 
منتشــر و برنده بهترین ترجمه فنی سال 
شــد. خوشــحالم که امروز رشــته چاپ 
در دانشــگاه فعال اســت و دانشــجویان 
تمریــن این رشــته جــذاب را به صورت 

می گیرند. فرا  علمی 
مجلــه صنعت چــاپ نیز امــروز با وجود 
تازه نفــس و حضور  و  نیروهــای جــوان 
فعال با تجربه ها توانســته است به عنوان 
و  بــرای صنــف چاپ  مجلــه ای مرجــع 
دانشــجویان عزیــز مطــرح  باشــد. ما در 
دوران بــدون گوگل کار خودمان را انجام 
دادیــم که امیدوارم مــورد توجه و فایده 
واقع شــده باشــد، امروز گوگل ترنسلیت 
را ساده کرده  )Google Translate( کار 
اســت، هر چنــد که ترجمه متــون چاپی 

را دارد. هنوز دشواری های خاص خود 
باشید موفق 
1402/08/17

مواد اولیه، تولید تجهیزات، واردات، کسب 
دانــش فنی، راه انــدازی و بهره بــرداری از 
ماشــین آلات پیشرفته، رونق یا رکود، همه 
حکایت و سرنوشــت مردمی است که برای 
گردش چرخ زندگی و اقتصاد و پیشــرفت 

کشور به هر دری می زنند. 
کار رســانه و روزنامه نــگاری در عین حال 
مدرســۀ جامعه شناسی اســت. این جاست 
کــه بــه فهــم و شــناخت مــا از مســائل 
حکمرانی  نامطلــوب  کیفیت  کســب و کار، 
و سیاســت گذاری، اشــتغال، ظرفیت ها و 
اســتعدادهای داخلی، موانع توسعه، نقش 
و اثر تشــکل های مدنی، روابط بین الملل و 
سیاســت خارجی و نیز تاثیــر متقابل این 
امــور کمک می کند. با ایــن حال نگرش و 
سیاســت مدیــران ماهنامــۀ صنعت چاپ 
همواره در جهت کمک به توســعه، افزایش 
بهره وری، بهبود فضای کســب و کار، کاهش 
بوروکراســی، شفاف ســازی، گــردش آزاد 
اطلاعــات و تبادل نظــر، معرفــی آخرین 
دســت آوردهای علــم و فنــاوری و تقویت 
روابط دوســتانه میان واحدها و حلقه های 
زنجیرۀ تامین بوده اســت. بنا به ســابقه و 
مشاهداتم بســیاری از مخاطبان، ماهنامۀ 
صنعــت چــاپ را رســانه و ســخن گویی 
صــادق و حرفــه ای بــرای بیــان و بازتاب 
نیازها و مســائل خود دانســته اند. از خبر 
ســرمایه گذاری های نو تا حوادث کار و نقد 
مقررات و مقالات علمی و آموزشی، تکریم 
پیش کســوت تان، معرفــی پیشــرفت های 
علمی و فنی و غیره، همه در نشــریه مکان 

و منزلت داشتند. 
نمایشــگاه ها فرصتی بود کــه گپ و دیدار 
مســتقیم و بیشتری با اهالی این سرزمین 
داشــته باشــم، بــه نتایج کار و کوشــش 
آن هــا بنگرم، و کاتب فرآینــد کار، آرزوها، 

و بال  گشــودن آن ها باشــم. خاطرات سفر 
به شهرســتان ها برای شرکت در نشست ها 
یا نمایشــگاه ها و هر بهانه ای یادآور مهر و 
مهمان نــوازی خالصانه و بی دریغ ســاکنان 
صبور دور از مرکز بود. بدون آن که خواسته 
باشــم بســیاری از صحنه هــا و لحظه های 
کار و دیــدار در دفتر مجله یا دیگر نقاط در 
ذهن ام نقش بســته اند. حــالا دیگر همان 
نیســتم، اما محصول آنی هستم که از سر 

گذرانده ام. 

عملکرد ماهنامه صنعت چاپ از نگاه همکاران تحریریهکارنامه
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پــای  روزگار  دســت   69 ســال  زمســتان 
ــاند.  ــاپ کش ــت چ ــه صنع ــه ماهنام ــرا ب م
کار  منظــورم  نبــودم!  ایــن کاره  مــن 
دســت اندرکار  البتــه  اســت،  مطبوعــات 
ــه  ــبیه مجل ــات و ش ــبیه مطبوع ــزی ش چی
بــودم. در یــک شــرکت مهندســین مشــاور، 
ــولًا  ــی دادم؛ معم ــام م ــی انج ــک کارهای ی
و  می گرفتــم  را  مهندســی  گزارش هــای 
ــا نوشــتن و متــن  تنظیــم می کــردم کــه  ب
ــال در  ــت. درعین ح ــاط داش ــس ارتب و عک
باشــگاه کوهنــوردی، نشــریه ای داشــتیم 
فتوکپــی  به صــورت  کــه  اوج  نــام  بــه 
هیئت هــای  و  گروه هــا  بیــن  و  تکثیــر 
ــع  ــتان ها توزی ــران و شهرس ــوردی ته کوهن
ــار  ــول انتش ــه اوج، در ط ــد. فصل نام می ش
حرفه ای تــر  قدم به قــدم  شــماره،   13
از  آن  صفحه بنــدی  جملــه  از  می شــد. 
خانــه و دفتــر کار همنــوردان، بــه آتلیــه 

3 اپیزود از حاشیه های 33 سال کار
مرتضی تفرشی)اوجی(

ــزد مهــرداد شــیخانی کشــیده شــد.  کبــود ن
ــیس  ــان تأس ــا از بانی ــخص بعده ــن ش )ای
دســت  شــد.(  ایــران  انجمــن گرافیــک 
بــر قضــا مجلــه صنعــت چــاپ هــم در 
ــد.  ــدی می ش ــود صفحه بن ــه کب ــان آتلی هم
ــای مرتضــی  ــا آق ــه ب ــود ک خلاصــه آنجــا ب
ــاپ  ــت چ ــه صنع ــردبیر مجل ــان؛ س کریمی
)بعدهــا صاحب امتیــاز و مدیرمســئول هــم 
شــد.(، آشــنا شــدم و خیلــی زود بــه جمــع 
تحریریــه حرفــه ای صنعــت چــاپ پیوســتم 
بــالای  اتاقــی  در  یک بــار  هفتــه ای  کــه 
صنــف  قرض الحســنه  صنــدوق  محــل 

می گذاشــتند. جلســه  چــاپ، 
و گزارش هایــی کــه  مقاله هــا  روی  مــن 
شــاید  نمی گذاشــتم،  اســم  می نوشــتم، 
ــگار  ــودم را روزنامه ن ــه خ ــل ک ــن دلی ــه ای ب
ــای  ــماره آق ــد ش ــس از چن ــتم. پ نمی دانس
ــرای  ــوز دکت ــان هن ــه آن زم ــکرخواه )ک ش

ارتباطــات را تمــام نکــرده بــود(، برداشــت و 
بــا خــط خــودش بــالای مقالــه مــن نوشــت: 
ــار آن  ــه اعتب ــی ب ــی«، یعن ــی اوج »مرتض
نشــریه اوج، مــرا مطبوعاتــی به حســاب 
ســایر  و  و گــزارش  مقالــه  هرچــه  آورد. 
ارتکاب هــا بــه نــام مرتضــی اوجــی در دوره 
سی وچندســاله اخیــر مجلــه صنعــت چــاپ 
ــرپا  ــر س ــن فقی ــد، کار ای ــرازآن ببینی و غی

ــت. ــر اس تقصی
آشــنایی بــا دوســتان مطبوعاتــی، بــرای 
مــن مثــل یــک مدرســه بــود. شــانس ایــن 
را یافتــم کــه آقــای شــکرخواه 15 ســال 
مثــل معلــم ســرخانه کنــارم باشــد )هرچنــد 
ــان  ــردم.( همچن ــره نب ــد به ــه بای آن چنان ک
ــتاد  ــش، آن اس ــژن دروی ــدس بی ــه مهن ک
ــم  ــل معل ــال صنعــت چــاپ هــم مث بی مث
ــگار  ــای پُرن ــه دنی ــرا ب ــم م ــرخانه، چش س

ــاز کــرد. چــاپ ب

ــود؛  ــر ب ــه جوان ت ــان از هم ــی کریمی مرتض
امــا او بــود کــه همــه مــا را گــرد هــم آورد. 
او روزنامه نــگاری بالفطــره اســت )مثــل 
ــت گل زن  ــی پور می گف ــه فردوس ــدو ک رونال
بــا  می کــرد،  فکــر  بــزرگ  او  بالفطــره!(. 
ــگاری  ــات روزنامه ن ــی، ملاحظ ــه جوان هم
را خــوب می فهمیــد و اگــر طــی یــک ســال 
ــی زد،  ــط م ــه را خ ــک جمل ــار ی ــط یک ب فق
ــرد.  ــتدلال می ک ــرای آن اس ــاعت ب ــک س ی
هنــر جمع کــردن تیــم خــوب را داشــت. 
همیــن  و  می دانســت  را  مشــاوره  قــدر 
بــود کــه در جلســه تحریریــه کســانی مثــل 
قائم مقامــی،  فتانــه  شــکرخواه،  یونــس 
ــار  ــاف، خدای ــد لب ــاری، حمی ــوش نث داری
صادقــی، لالــه اوصیــا و کارشناســان دیگــر، 
مثــل داوود شــاهین کــه متخصــص پیــش 
از چــاپ بــود و صایــب ماکویــی کــه مدیــر 
ــزی آمــوزش  اداری و کارشــناس برنامــه ری
هــم  ســروکله  تــوی  ســاعت ها  بــود ، 
ــید  ــل س ــاورانی مث ــازه از مش ــم. ت می زدی
ــی، مهــدی  ــدون صدیق ــد قاســمی، فری فری
ــتان  ــهامی پور و دوس ــعود ش ــی، مس فرقان
ــم.  ــره می گرفتی ــم به ــر ه ــی دیگ مطبوعات
کریمیــان همیــن رویــه را در هفته نامــه 
بهتــر،  داشــت، خیلــی  »حــوادث« هــم 
یــک  جدی تــر و قوی تــر. فقــط همیــن 
جملــه را بگویــم: هفته نامــه حــوادث در 
ــراژ  ــه تی ــود ب ــه 70، در اوج کار خ ــاز ده آغ

ــید. ــخه رس ــزار نس 400 ه
بهتــر  یــا  بلندپــرواز  مرتضــی کریمیــان، 
ــد از  ــود، هرچن ــرداز ب ــم؛ رویاپ ــت بگوی اس
ــی  ــه دب ــرواز ب ــد. پ ــر نمی پری ــدی بالات ح
ME Printer)مجلــه  ماهنامــه  انتشــار  و 
از آن  صنعــت چــاپ خاورمیانــه( یکــی 
ــه از روز اول  ــر او ک ــده دیگ ــت. ای ایده هاس
دنبــال می کــرد، تهیــه بانــک اطلاعــات 

راهنمــای مشــاغل صنعــت چــاپ بــود.
در اینجــا به جــای پرداختــن بــه مســائل 
جــدی، بــرای تنــوع هــم شــده، به مناســبت 
انتشــار پانصدمیــن شــماره، از 33 ســال 
همراهــی بــا ماهنامــه صنعــت چــاپ، تنهــا 
ــم. ــل می کن ــی کار نق ــره را از حواش 3 خاط

اجر زحمت هایم را گرفتم
صنعــت  مشــاغل  »راهنمــای  دربــاره 
فقــط  زیــاد صحبــت کرده ایــم،  چــاپ« 
کــه  کنــم  یــادآوری  جوان ترهــا  بــرای 
چاپخانه هــای  همــه  دقیــق  اطلاعــات 
طبقه بنــدی  )بــا  شهرســتان ها  و  تهــران 
افســت، فلکســو، گــراور، دیجیتــال و ...( 

شــرکت های  نمایندگی هــای  به اضافــه 
خارجــی، تولیدکننــدگان مــواد مصرفــی، 
خدمــات فنــی و غیــره و غیــره را یکجــا 
گردآوردیــم کــه اولین بــار در ســال 1375 
بعــدی  ویرایش هــای  در  شــد.  منتشــر 
ســال های 1378 و 1390 خیلــی کامل تــر 
و بــا دســته بندی های بهتــر ارائــه شــد. 
ــار  ــر ب ــود. ه ــا، کار پرمشــقتی ب ــن راهنم ای
هــم ســخت تر از پیــش. مــن، ســر همیــن 
ــا  ــردم. بعضی ه ــل ک ــر عم ــک کم کار دیس
ــات  ــردازش اطلاع ــرداوری و پ ــدر گ ــه ق ک
نمونه هــای  بــا  را  آن  و  می دانســتند  را 
خیلــی  می کردنــد،  مقایســه  خارجــی 
تعریــف می کردنــد و حتــی می گفتنــد... 
ــم از  ــا نمی خواه ــن، اینج ــش ک ــالا ول )ح

اهمیــت آن کار حــرف بزنــم.(
خلاصــه بــا حس وحــال ایــن کار پررنــج، 
به رســم »تقدیــم« در  مــن چندکلمــه ای 
ــودم  ــا نوشــته ب ــاب راهنم ــن کت ــاز اولی آغ
ــن  ــم زدن در ای ــال قل ــی 30 س ــر ط ــه اگ ک
ماهنامــه بشــود اســم چیــزی را دل نوشــته 
گذاشــت، فقــط همیــن چنــد ســطر اســت: 

"ایــن کتاب را تقدیم می کنم به؛ 
در  ســخت  کار  بــا  کســانی که  همــه 

تاریــک، و  تنــگ  زیرزمین هــای 
شــب را بــه روز و روز را بــه شــب پیونــد 

ــد؛ زدن
غبار ســرب و مرکب تنفس کردند؛

و  تصحیــح  روی  را  چشمانشــان  ســوی 
گذاشــتند؛ نمونه خوانــی 

تســکین پاهــای ورم کــرده ی واریســی را در 
ــذ  ــال های کاغ ــاه روی پوش ــتراحتی کوت اس

می جســتند؛
هنــگام ناهــار، نــان و پنیــر و حبــه انگــور در 
ســفره کاغذی شــان بــود و هنــگام کار، صــد 

ــد؛ ــذ را جابه جــا می کردن ــد کاغ بن
بــه همــه آنانــی که انگشــتان هنرآفرینشــان 

آن ســوی تیــغ بــرش از دستشــان گریخت؛
در  دانه دانــه  را  ســربی  حــروف  آنان کــه 

ورســادها چیدنــد؛
ذره ذره سل گرفتند؛

ــش  ــر دان ــا عط ــد ت ــره جــان باختن قطره قط
ــد." ــن بپراکنن را در فضــای میه

دوهفتــه ای از انتشــار راهنمــا گذشــته بــود 
کــه یــک روز منشــی گفــت: تلفــن بــا شــما 

کار دارد، از صحافــی علــی!
یک دفعــه یــخ کــردم. منتظــر بــودم کــه 
ــان  ــاص و زب ــن خ ــا آن لح ــدی ب ــر اح ناص
تندوتیــز، بابــت صحافــی افتضــاح ایــن 
ــا  ــه م ــش را ب ــر فح ــور، س ــاب ورق خ کت

ــاب  ــن کت ــرم ای ــه چســب گ بکشــد، )چراک
ــومیز  ــد ش ــه و جل ــذ گلاس ــا کاغ ــنگین ب س
ــدای او  ــا ص ــت.( ام ــی نداش ــچ تعریف هی
خیلــی نــرم بــود، مهربانــی از پشــت گوشــی 
»خیلــی  می گفــت  می تراویــد.  تلفــن 
ــره  ــودی؛ بالاخ ــا ب ــر م ــه فک ــه ب ــون ک ممن
یکــی هــم از مــا تشــکر کــرد. خیلــی حــال 
کــردم، دیــدم یکــی هــم قــدر کار مــا را 
ــه اون ورِ  ــت هایی ک ــدر آن انگش ــد، ق فهمی

تیــغ بــرش، از دســتم گریخــت!«
می توانســتم بفهمــم کــه آن مــرد گریــه 
می کــرد و دیگــر از گریــه خــودم، پیــش 
بچه هــا خجالــت نکشــیدم. آن روز، مــن 
اجــر آن زحمت هایــی را کــه کشــیده بــودم، 

ــم. گرفت

تو کجا بودی؟!
فقــط یک بــار گــذر مــن بــه اداره کتــاب 
بــرای  نــه  آن هــم  افتــاد.  ارشــاد  وزارت 
مصاحبــه و تهیــه گــزارش، بلکــه بــرای 

عملکرد ماهنامه صنعت چاپ از نگاه همکاران تحریریهکارنامه
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ــی.  ــاب از صحاف ــروج کت ــوز خ ــن مج گرفت
ــاب و  ــر کت ــوز نش ــر مج ــلاوه ب ــال ع آن س
بررســی محتــوای پیــش از انتشــار یــا شــاید 
به جــای آن، مجــوز دیگــری بــاب شــده بــود 
ــی  ــام مجــوز خــروج از صحافــی. خیل ــه ن ب
هــم سفت وســخت می گرفتنــد، صحافــی 
ــام  ــاپ تم ــت چ ــاغل صنع ــای مش راهنم
ــه  ــت ک ــرار داش ــه اص ــود و چاپخان ــده ب ش
بایــد اجــازه خــروج را از ارشــاد بگیریــم 
وگرنــه بــرای آن هــا بــد می شــود. گویــا 
قبــلًا اخطــاری هــم گرفتــه بودنــد. مــا هــم 
ــا  ــردا ی ــا ف ــت ت ــه ای می بایس ــق برنام طب
پس فــردا کتــاب راهنمــا را می داشــتیم. 
جلــد  یــک  بعدازظهــر  همــان  خلاصــه 
کتــاب راهنمــا برداشــتم و بــا ذوق و شــوق 
خــودم را بــه اداره کتــاب در طبقــه دوم 
ــه  ــاً اداره رو ب ــاندم. تقریب ــاد رس وزارت ارش
ــدی  ــوت. کارمن ــیار خل ــود و بس ــی ب تعطیل
ــذار  ــاب را بگ ــت کت ــود، می گف ــا ب ــه آنج ک
ــرار  ــر اص ــی در براب ــا؛ ول ــردا بی ــا ف ــا ی اینج
از مجلــه صنعــت  مــن و آشــنایی دادن 
ــا اداره کل چــاپ و نشــر  ــاط ب چــاپ و ارتب
ــرا  ــد و م ــرم ش ــش ن ــره دل ــره، بالاخ و غی
ــه اتــاق رئیــس اداره کتــاب هدایــت کــرد  ب
ــق  ــد و طب ــاب را ببین ــه خــود ایشــان کت ک
انتظــار مــن، به ســرعت مجــوز خــروج از 

صحافــی را خارج ازنوبــت امضــا کنــد.
ــا تأمــل شــروع کــرد بــه ورق زدن  ایشــان ب
و همــان اول کتــاب، آگهی هــا را دیــد و 
ــاب باشــد.  ــد در کت ــی  نمی توان ــت: آگه گف

گفتــم: ایــن کتــاب نیســت، دایرکتــوری 
اســت. گفــت: اگــر کتــاب نیســت پــس 
چــرا آمــدی اینجــا؟ گفتــم؛ چــون چاپخانــه 
گفتنــد کــه بــدون مجــوز خــروج نمی تواننــد 
ــد. گفــت؛ پــس  ــل بدهن ــه مــا تحوی آن را ب
حتمــاً کتــاب اســت کــه بایــد مجــوز خــروج 
بگیــرد! خلاصــه بعــد شــروع کــرد بــه دیــدن 
ــی  ــت و یک ــودکارش را برداش ــا، خ آگهی ه
از آگهی هــا را خــط زد.)انــگار به صورتــم 
گفت؛»حــروف  هم زمــان  و  زد!(  چنــگ 
ــن  ــتی؟! ای ــن درش ــه ای ــم ب ــن، آن ه لاتی

ــود.« ــذف ش ــد ح ــه بای صفح
ــاب را  ــود کت ــد، خ ــاً ورق بزنی ــم؛ لطف گفت
ببینیــد، ایــن بانــک اطلاعــات صنعــت 
ــه ورق  ــور ک ــت. همان ط ــران اس ــاپ ای چ
ــه  ــرای تهی ــت؛ شــما مجــوزی ب مــی زد، گف
ــوز  ــدم قوزبالاق ــد؟ دی ــات داری ــن اطلاع ای
شــد. یــاد جملــه بعضــی دوســتان افتــادم 
بــه شــما  بایــد  ارشــاد  کــه می گفتنــد؛ 
ــت  ــه قیم ــر را ب ــن اث ــا ای ــد ی ــزه بده جای
ــا اطمینــان گفتــم؛  گــزاف از شــما بخــرد. ب
ــاب و  ــن کت اداره چــاپ و نشــر خــودش ای
ــوز  ــه، هن ــد. خلاص ــا را می شناس ــه  م مجل
بــه صفحــه فهرســت نرســیده بــود کــه 
چشــمش بــه آگهــی ســلطان چــاپ افتــاد. 
ایــن بــار بــا خــودکارش آن را خط خــط 
ــا خشــم گفــت؛ »ســلطان؟!«،  شــیار زد و ب
ــر  ــا دیگ ــن حرف ه ــم. ای ــلطان نداری ــا س م

ــد! ــام ش تم
ــه  ــذف صفح ــت از ح ــر صحب ــار دیگ ــن ب ای

بایــد  چاپخانــه  »ایــن  فرمودنــد  نبــود، 
اســمش را عــوض کنــد!«، تمــام بدنــم 
خیلــی  کــردم  ســعی  ولــی  می لرزیــد، 
اســامی  کــه  بدهــم  توضیــح  مؤدبانــه 
زیــر  فعالیتشــان  پروانــه  و  چاپخانه هــا 
نظــر ارشــاد صــادر می شــود، زیــر نظــر 
همیــن اداره چــاپ و نشــر خودتــان، مجلــه 
ــه را  ــم چاپخان ــه اس ــت ک ــه کاره اس ــا چ م

عــوض کنــد و...
ورق  را  به آرامــی کتــاب  و  بــود  نشســته 
مــی زد و من ایســتاده و بی قــرار. از صفحات 
چاپخانه هــا  اطلاعــات  و  دایرکتــوری 
رپرتــاژ  بــه  رســید  و  بی اعتنــا گذشــت 
کتاب هــای  انتشــار  و  چــاپ  ســازمان 
ــه  ــگار جنب ــرای او ان ــران، آنچــه ب درســی ای
ــار  ــت از کن ــت و نمی توانس ــی داش حیثیت
ــن  ــر ای ــه« در تیت ــذرد، واژه »حماس آن بگ
رپرتــاژ بــود؛ »حماســه تولیــد 170 میلیــون 
ــار از  ــن ب ــون ای ــی!«. چ ــاب درس ــد کت جل
ــر روی  ــل خــودکارش را محکم ت دفعــات قب
آن جملــه کشــید و صدایــش را بلنــد کــرد و 
ــه  ــا پرخــاش گفــت: »حماســه؟! کــی گفت ب
ــت  ــه آن اس ــت؟! حماس ــه اس ــن حماس ای

کــه رزمنــدگان در جبهه هــا کردنــد، ...«
چیــزی درونــم می جوشــید، دســت هایم 
بــود،  شــده  خشــک  دهانــم  می لرزیــد، 
ــی  ــم؛ ول ــاد بزن ــن هــم فری می خواســتم م
ــری  ــا تدبی ــاید ب ــردم ش ــر ک ــه فک یک لحظ
بتوانــم از همیــن در وارد شــوم و بــاب 
ــم. خواســتم  ــاز کن ــت و آشــنایی را ب صحب
بپرســم کــه شــما در زمــان جنــگ کجــا 
بودیــد شــاید بــا خاطــرات جبهــه و جنگــش 
بــه هــم نزدیک تــر شــویم. در ایــن فکــر 
بــودم کــه داد زد: »غلــط می کننــد بگوینــد، 
کــه  اســت  همــان  حماســه  حماســه! 

ــد!« ــا کردن ــدگان م رزمن
حرفــم در دهــان خشــکیده ام، خشــکید! 
مــن هــم بــا صدایــی کــه دیگــر آرام نبــود، 
گفتــم؛ اتفاقــاً چــاپ 170 میلیــون جلــد 

ــت!  ــه اس ــی، حماس ــاب درس کت
غرید که؛ حماسه نیست!

ــت.  ــه اس ــم حماس ــودِ ه ــه؛ خ ــدم ک توفی
یک ریــز ادامــه دادم؛ تــو اصــلًا می دانــی 
چــاپ 170 میلیــون کتاب درســی و رســاندن 
در  مــدارس  همــه  بــه  مهــر  اول  تــا  آن 
ــی چــه؟! ــران یعن ــن روســتاهای ای دورتری

صــدای  بــا  و  کــرد  بلنــد  را  ســرش 
دیگــر  کــه  گفــت  چیزهایــی  بلندتــری 
بــار  چنــد  فقــط  نمی شــنیدم.  خــوب 
ــر  ــورد. دیگ ــم خ ــه گوش ــه ب ــه حماس کلم

نمی توانســتم آن همــه لــرزه و بغضــی را 
ــم.  ــی زد ، تحمل کن ــل م ــینه ام ق ــه در س ک
و گفتــم:  میــزش کوبیــدم  روی  محکــم 
ــه  ــه و جبه ــه دم از حماس ــه این هم ــو ک ؛ت
بــودی؟« جنــگ کجــا  زمــان  می زنــی، 

ــه  ــود ک یک لحظــه ســکوت شــد. حــالا او ب
ســاکت بــه مــن زل زده بــود، همچنــان 
نشســته و مــن بــودم کــه داد مــی زدم، 
همچنــان ایســتاده؛ "روزهایــی که خرمشــهر 
ــرف  ــه آن ط ــت، ک ــت می رف ــت از دس داش
ــن  ــد، م ــه بودن ــا گرفت ــیر را عراقی ه بهمنش

ــودی ی ی؟" ــا ب ــو کج ــودم، ت ــهر ب خرمش
ــاس  ــم احس ــک را روی گونه های ــی اش گرم
آمدنــد  اداره  کارمنــد  دو  کــه  می کــردم 
ــی  ــا کلمات ــد و ب ــاق. بغضــم ترکی داخــل ات
بریــده بریــده و صدایــی خــش دار، نالــه 
مــی زدم: "وقتــی در خیابــان ســی متری 
ــه  ــازار ماهی فروش هــا گلول ــوی ب اهــواز جل
تــوپ خــورد و تکه تکه هــای آدم هــا را از 
ــان جمــع  روی شــاخه درخــت و کــف خیاب

می کردیــم، تــو کجــا بــودی ی ی؟!"
ــی گچــی و  ــاز و صورت ــط دو چشــم ب او فق
مــات بــود. دســت هایش روی میزچســبیده 
ــروج  ــت خ ــن باب ــه م ــش ب ــود. همکاران ب
مــن  ولــی  اطمینــان می دادنــد؛  کتــاب 
گفتــم؛ دیگــر کتــاب را نمی خواهــم، فقــط 
ــگ  ــان جن ــا زم ــن آق ــم ای ــم بدان می خواه

ــود؟! کجــا ب
بــه  و  احتــرام  بــا  همکارانــش  وقتــی 
ــه بیــرون  ــا خــود ب قصــد آرام کــردن، مــرا ب
ــه  ــاب ب ــا خط ــی واژه ه ــاندند خیل می کش
بیــرون  از دهانــم  ارشــاد  و وزارت  وزیــر 
همــه  به جــای  بایــد  حــالا  جســت کــه 
ــه  ــت آن هم ــم. باب ــب« بگذاری ــا »بی آن ه
ــاد،  ــت ارش ــرم وق ــر محت ــا از وزی »بیب«ه

می طلبــم! حلالیــت 
خلاصــه، آن کارمنــد اداره کتــاب گفــت؛ 
آقــا! شــما بــرو کتابــت را از چاپخانــه بــردار 
و ببــر، اصــلًا شــما بــه مجــوز نیــاز نداریــد. 

ــن شــد. و همی

جشن 20 سالگی
ــد  دو خاطــره اول کــه نســبتاً غمگیــن بودن
ــان  ــا هم ــا ب ــدی، ام ــای هن ــم فیلم ه ــا ت ب
منطــق فیلم هــای هنــدی، آخــر فیلــم بایــد 
ــد از جشــن 20  ــس بگذاری شــادتر باشــد. پ
ســالگی ماهنامــه صنعــت چــاپ یــاد کنیــم 
کانــون  آمفی تئاتــر  در   1381 آبــان  کــه 
نوجوانــان  و  کــودکان  فکــری  پــرورش 
روز  آن  شــد.  برگــزار  حجــاب  خیابــان 

از حضــور پرشــمار  مــا غافلگیــر شــدیم 
میهمانــان کــه نه تنهــا فضــای همکــف 
ــه  ــد بلک ــرده بودن ــلًا پرک ــر را کام آمفی تئات
ــالا و چــپ  ــف ب نیمــی از صندلی هــای ردی
ــن و  ــود. پایی ــده ب ــر ش ــز پ ــت آن نی و راس
ــه  ــود ک ــی ب ــرق در گل های ــه غ ــالای صحن ب
ــد.  ــتاده بودن ــف فرس ــرکت های مختل از ش
ــن حاضــران شــماری  ــه بی ــب اســت ک جال
از مدیــران بخش هــای گوناگــون صنایــع 
از  غذایــی و بهداشــتی و اهالــی خــارج 
صنعــت چــاپ و ناشــر هــم حضور داشــتند.
ارتقــا  را  مجلــه  جایــگاه  جشــن،  ایــن 
بخشــید. بعــد از انتشــار راهنمــای مشــاغل 
ــه  ــه 70 مجل ــر ده ــاپ در اواخ ــت چ صنع
برگــزاری  از  بعــد  بــود.  ترکانــده  پوســت 
جشــن 20 ســالگی نیــز احســاس کردیــم کــه 
ــر شــد. ــر و تأثیرگذارت ــم بزرگ ت ــه بازه مجل
بخشــی از ایــن اعتبــار بــه خاطــر نبــود 
امــکان دسترســی ســریع و آســان بــه منابــع 
علمــی و تجــاری بــود کــه علاقه منــدان 
بــه اطلاعــات جدیــد در حــوزه چــاپ را بــه 
مجلــه وابســته می کــرد. امــا در طــول همــه 
ــه  ــی ک ــت و حمایت های ــال ها محب ــن س ای
ــا داشــته اند،  ــه م ــواده چــاپ نســبت ب خان
فراتــر از لیاقــت مــا بــوده اســت.) ایــن 

ــارف نیســت.( اصــلًا تع
چهل ســالگی  جشــن  داشــتیم کــه  آرزو 
کــه  کنیــم  برگــزار  باشــکوه تر  بســیار  را 
غمگیــن  فضــای  دلیــل  بــه  متأســفانه 
جامعــه، ســال گذشــته میســر نشــد. در 
ســرمقاله مجلــه  487، ســالگرد 40 ســالگی 

مجلــه نوشــتیم:
»فضــای عمومــی کشــور دگرگــون شــد. 
ــه  ــد ماهنام ــالگرد تول ــن س ــان، چهلمی آب
پیاپــی  چهلم هــای  بــا  چــاپ  صنعــت 
اخیــر  اعتراض هــای  جان باختــگان 
ــن  ــن چهلمی ــگ جش ــد. آهن ــان ش هم زم
ســال، در شــیون ســوگ چهلــم درگذشــتگان 
ــان  ــاد جان باختــگان آب ــد ی امســال و تجدی
98 و زخم هایــی کــه در ایــن روزهــا بــر تــن 

میهنمــان نشســت، خامــوش شــد.«
ــه شــادی  ــم ب ــن فیل ــود کــه آخــر ای ــرار ب ق
گرایــد، پــس برگردیــم بــه همــان جشــن 20 
ــی  ــاد در زندگ ــاً روزی ش ــه واقع ــالگی ک س
حرفــه ای مــا و میهمانــان مــا بــود. بخشــی 
ــری  ــر مج ــه کاراکت ــاد، ب ــای ش ــن فض از ای
ــوی؛  ــم نب ــود، ابراهی ــوط ب ــه مرب آن برنام
طنزنویــس معــروف، مجــری جشــن 20 
ــود. او  ــاپ ب ــت چ ــه صنع ــالگی ماهنام س
کــه در دهــه 80 چندیــن کتــاب منتشــر 

کــرد، حــالا چندیــن ســال اســت در خــارج از 
ــه نظــر می رســد  ــرد و ب ــه ســر می ب کشــور ب

تولیــد قابل توجهــی نــدارد. 
 20 جشــن  ویــژه  میهمانــان  از  یکــی 
ــر  ــاپ، اصغ ــت چ ــه صنع ــالگی ماهنام س
رمضان پــور؛ معــاون فرهنگــی وزیــر ارشــاد 
ــت در  ــال اس ــن س ــم چندی ــه او ه ــود ک ب
خــارج از ایــران بــه ســر می بــرد. رمضان پــور 
بعــد از کناررفتــن از معاونــت فرهنگــی 
وزارت ارشــاد، مدتــی هــم در ســتاد اقامــه 
نمــاز جایــگاه بالایــی داشــت امــا بعــد 
ــبکه  ــس ش ــتان درآورد و رئی ــر از انگلس س
ــا  ــران اینترنشــنال شــد)!( ت فارســی زبان ای
ــگاه را در  ــان جای ــم هم ــه ه ــن لحظ همی
ــنیده ایم  ــان دارد. نش ــی زب ــبکه فارس آن ش
آن وزارتخانــه و ســتاد چیــزی دربــاره ایــن 
دنیــا  به هرحــال  باشــند.  گفتــه  ماجــرا 
ــالا  ــک ســیب را ب ــازی دارد. ی ــزار جــور ب ه
می انــدازی تــا بــه پاییــن برگــردد، صــد 

می زنــد. چــرخ 
بــا همــه چرخــش ایــام، مــا خوشــحالیم که 
همچنــان رســانه ای مســتقل در خانــواده 
چــاپ و برخــوردار از محبــت ایــن خانــواده 
پرهنــر هســتیم. باشــد کــه آینــدگان از 
ماهنامــه صنعــت چــاپ و کارنامــه مــا بــه 

ــد. ــاد کنن نیکــی ی

عملکرد ماهنامه صنعت چاپ از نگاه همکاران تحریریهکارنامه
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نشــریه  بــا  مــن  همــکاری  ســابقه 
بســیار  ســال هایی  بــه  چــاپ  صنعــت 
بخــش  بی تردیــد،  و  بر می گــردد  دور 
ــا  ــه ای مــن ی عمــده ای از شــخصیت حرف
در نشــریه صنعــت چــاپ شــکل گرفتــه و 

یــا تحــت تأثیــر آن بــوده اســت. 
دور  ســال های  آن  در  هســت  یــادم 
کــه خبــری از اینترنــت نبــود، نشــریه 
صنعــت چــاپ تنهــا مرجــع دســتیابی 
بــه اخبــار جهانــی و داخلــی حــوزه چــاپ 
ــال  ــی اتص ــه اصل ــد و حلق ــمرده می ش ش
حــوزه  منــدان  علاقــه  و  کارشناســان 

ــود. ــاپ ب چ
در  مجلــه  بــا  مــن  همــکاری  اولیــن 
بــه  نگاهــی   « بنــام  مقالــه ای  انتشــار 
در شــماره  از چــاپ«  پیــش  موقعیــت 
ــا  ــود و ایــن همــکاری ت 177 ســال 77 ب
ــال  ــه 10 س ــب ب ــی قری ــال 1386 یعن س
ادامــه داشــت. در ایــن مــدت حــدود 44 
مقالــه از مــن در ایــن نشــریه منتشــر 
بــه  مختلفــی  میزگردهــای  در  و  شــد 
ــر جلســه حضــور  ــا مدی ــان ی ــوان مهم عن

داشــتم.
تــا آنجاییکــه بــه یــاد دارم، بــرای اولیــن 
ــار، جنــاب اســتاد قبــاد شــیوا در دفتــر  ب
ــا مشــاهده  یکــی از دوســتان مشــترک، ب
علاقــه مــن بــه حــوزه چــاپ و بخصــوص 
را  نشــریه   ، چــاپ  از  پیــش  مباحــث 
آن،  بدنبــال  و  معرفــی کــرد  مــن  بــه 

مروری بر سال های یادگیری و کسب تجربه 

ــا  ــه ب ــردم ک ــه ک ــر نشــریه مراجع ــه دفت ب
تفرشــی  آقــای  گــرم  بســیار  اســتقبال 
اســتقبال گــرم،  روبــرو شــدم. همیــن 
ــا  ــن ب ــاله م ــکاری 10 س ــاز هم ــه س زمین

ــاخت. ــم س ــاپ را فراه ــت چ صنع
در ســال های بعــد، حضــور مــن در هیــات 
تحریریــه نشــریه، فرصتــی بــود بــرای 
بحث هــای بســیار عمیــق و حرفــه ای کــه 
بــا ســایر اعضــا داشــتم. یــادم هســت در 
نظیــر  دوســتانی  نشــریه،  پویایــی  اوج 
آقــای دکتــر شــکرخواه، آقــای نثــاری، 
ــدس  ــم مهن ــاف، خان ــدس لب ــای مهن آق
اوصیــا و آقــای جهانبانــی و همچنیــن 
ــوان ســردبیر  ــه عن ــای تفرشــی ب خــود آق
بــه کمــک  بودنــد و  ایــن تحریریــه  در 
رقــم  را  تحریریــه  طلایــی  دوران  هــم، 
ــال آن دوران و آن  ــه ح ــا ب ــم. خوش زدی

ــد.  ــرار نش ــر تک ــه دیگ ــع ک جم
راه انــدازی  مســئولیت  کــه   82 ســال 
بــه  هنــر  دانشــگاه  در  چــاپ  رشــته 
و  نشــریه  شــد،  واگــذار  اینجانــب 
تفرشــی،  آقــای  شــخص  بخصــوص 
بیشــترین حمایــت را جهــت تأمیــن و 
ــاپ  ــروه چ ــی از گ ــم آموزش ــکیل تی تش
ــری  ــر داشــتند و نقــش مؤث دانشــگاه هن
دانشــجویان  در  انگیــزه  ایجــاد  بــرای 
ــد. همیــن امــر مقدمــه ای شــد  ایفــا کردن
ــرای مشــارکت بســیاری از دانشــجویان  ب
ــاپ  ــته چ ــدی رش ــلان بع غ التحصی و فار
بــه  رســانه ای.  کار  و  تحقیــق  امــر  در 
غ  جــرأت می تــوان گفــت، بیشــتر فــار
در  حاضــر  درحــال  کــه  التحصیلانــی 
بزرگتریــن چاپخانه هــای داخــل کشــور 
یــا در شــرکت های معتبــر خارجــی حــوزه 
ــه ای  ــد، کار حرف ــت می کنن ــاپ فعالی چ

شــروع کرده انــد. نشــریه  از  را  خــود 
بــه نظــر مــن نشــریه صنعــت چــاپ ایــن 
بزرگتریــن  بــه  داشــت کــه  را  ظرفیــت 
غــول رســانه ای حــوزه چــاپ کشــور و 
منطقــه تبدیــل شــود ولــی شــاید انتقــال 
فعالیــت  از  آمــده  بدســت  ســرمایه 
انــدازی  راه  جهــت  دبــی،  بــه  نشــریه 
  ،2004 ســال   در   MEprinter مجلــه 
نشــریه،  در  ســرمایه گذاری  بجــای 

ــع نشــریه صنعــت چــاپ را محــدود  مناب
ــه ای آن را  ــوان حرف ــی از ت ــرد و بخش ک
بــه خــود اختصــاص داد . بــه گمــان مــن 
ــن  ــی از بالنده تری ــر مســیر، یک ــن تغیی ای
ــران  ــا بح ــور را ب ــی کش ــریات تخصص نش
ــریه  ــد نش ــدرت برن ــر ق ــرد و اگ ــرو ک روب
و  حرفه ای گــری  و  چــاپ  صنعــت 
و  در صنعــت چــاپ  آن  ویــژه  جایــگاه 
ــای  ــد بج ــروز بای ــود، ام ــدی نب ــته بن بس
یــادش  شــماره،  پانصدمیــن  تبریــک 
از  کــه  تجربــه ای  گفتیــم.  مــی  بخیــر 
کــرد،  کســب  می تــوان  موضــوع  ایــن 
ایــن اســت کــه کســب و کار )بــا هــر 
بــه  سراشــیبی  در  رانندگــی  ماهیتــی( 
بایــد  اســت کــه همــواره  بــالا  ســمت 
روی  پــا  مســیر،  ادامــه  و  بقــا  جهــت 
ــت از  ــه ای غفل ــه لحظ ــرا ک ــد، چ گاز باش
ــرد و  ــب گ ــو، عق ــمت جل ــه س ــت ب حرک

نابــودی را در پــی خواهــد داشــت.
ــن  ــه ای م ــت حرف ــب، فعالی ــر ترتی ــه ه ب
صنعــت  نشــریه  تحریریــه  هیــات  در 
تجــارب  چالش هــا،  از  پــر  چــاپ، 
بــوده  مهارت هــا  ارتقــای  و  مانــدگار 
ــر ســر ترجمــه  ــادم هســت کــه ب اســت. ی
ــش  ــوص پی ــی و بخص ــک واژه تخصص ی
ســال های  در  کــه  دیجیتــال  چــاپ  از 
اولیــه همــکاری مــن بــا نشــریه در حــال 
ــتان و  ــا دوس ــاعت ها ب ــود، س ــعه ب توس
تفرشــی  و  جهانبانــی  آقــای  بخصــوص 
بحث هــا،  ایــن  و  می کردیــم  بحــث 
ــات  ــدن ادبی ــی ش ــل و غن ــه تکمی مقدم
مختلــف  حوزه هــای  در  تخصصــی 

صنعــت چــاپ شــد.
ــرای  ــلامتی ب ــن آرزوی س ــت ضم در نهای
ــدوارم  ــاپ، امی ــت چ ــریه صنع ــم نش تی
خــود  کشــور،  چــاپ  صنعــت  اهالــی 
در قدردانــی از زحمــات ایــن ماهنامــه 
پیــش قــدم شــده و بــه بهانــه یــک عمــر 
ــگزار  ــه، سپاس ــه ای صادقان ــت حرف فعالی
ســازمان  مؤثرتریــن  انــدرکاران  دســت 

ــند. ــور باش ــاپ کش ــوزه چ ــانه ای ح رس
تشکر با 

صادقی خدایار 

صادقی خدایار 

عملکرد ماهنامه صنعت چاپ از نگاه همکاران تحریریهکارنامه
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ME Printer اسکندر جهانبانی - سردبیر

اودیسه چاپ از مهرهای هخامنشی 
تا بحران میان سالی 

بعضی هــا هــم می گویند تاریــخ چاپ در 
ایران بــه 5 قرن پیش از میــلاد یعنی به 
زمــان پادشــاهان هخامنشــی و مُهرهای 
ســلطنتی می رســد که برای تایید احکام 
و فرمان هــای حکومتــی از آن اســتفاده 

می کردند.
نتیجــه اینکه چاپ را مــا ایرانیان اختراع 

کور!(  کردیم.)چشم حسود 
 LGBTQ  ++ )و  آقایــان  و  خانم هــا 
همچنین( بیایید با کسب اجازه از مرحوم 
هومر، اودیســه وار تاریخ چاپ را از زمان 
گوتنبــرگ تاکنون مرور کنیم )نمی خواهم 

15 منتهــا بــدون اکانت توییتــر. در یک 
چشــم به هم زدن، دست نوشته هایی مثل 
طومار و کتاب های خطــی، حالت اُمّلی و 
از مُدافتاده پیدا کردند. اولین کتاب هایی 
که به صورت انبوه چاپ و توزیع شــدند – 
از جمله انجیــل گوتنبرگ ـ با اقبال مردم 
روبرو شــدند و مثل کتاب های هری پاتر، 
 پرفروش bestseller شــدند. ولی اختراع 
چاپ خیلی هــا را دمق کــرد. راهب هایی 
که زیر نور شــمع با زحمت و مشقت متن 
انجیــل را خطاطی می کردند از کار، بی کار 
شــدند. نتیجه اخلاقی داســتان؛ حتی در 

قرن 15 هم اتوماسیون یک چیزی بود!
میان کلامم در مورد گوتنبرگ باید بگویم 
که خیلی هم آدم بی شــیله پیله ای نبود. 
رئیــس مــوزه ماینز که مســئول و متولی 
حفظ آثــار گوتنبرگ و میراث چاپ آلمان 
است، هنگام مصاحبه در سال 2000 به من 
گفت که شهر ماینز پس از اختراع ماشین 
چاپ دچــار یــک آتش ســوزی فاجعه بار 
شــد و کلیــه اســناد و مــدارک مربوط به 
تاریــخ آلمان و اختراع چاپ در آن شــهر، 
ســوخت و از بین رفــت. اطلاعات مربوط 
به گوتنبرگ تنهــا از پرونده های او که در 
ســاختمان دادگاه این شــهر آرشــیو شده 
بود، برداشــته شده است. او ماشین چاپ 
را با همکاری شریک خود ساخته بود ولی 
بعد با هم دعوایشــان شــد و کارشــان به 
دادگاه کشید، در نهایت از هم جدا شدند. 
گوتنبــرگ با شــریک های دیگــر خود هم 
اختلاف پیدا کرد و علیه یکدیگر شــکایت 

کردند که ســابقه آنها نیز موجود است.
جــان کلام اینکه معلوم نیســت ماشــین 
چاپ را واقعاً چه کســی بــرای اولین بار 
ساخت. از ســوی دیگر در کتابی که موزه 
ماینــز در مــورد گوتنبرگ منتشــر کرده و 
تنها مرجــع معتبر در مورد اوســت، هیچ 
تصویر و طرحی از چهره او دیده نمی شود، 
دلیــل آن هم به گفته رئیــس موزه ماینز 
این اســت که هیچکــس نمی داند او چه 
ریختی بــود! بنابرایــن تصاویری که از او 
نقاشی شده و یا منتشر شده زاییده تخیل 
هنرمندان است. شخصاً دوست دارم او را 
با ریش تراشــیده، عینــک دودی، موهای 
دمِ اســبی، ســیگار بر لب و مقادیری تتو 
)همــان خالکوبی خودمــان( در ذهنم به 
تصویر بکشــم. راســتی تتــو نوعی چاپ 

نیست؟
پرده دوم: عصر روشــنگری و انقلاب چاپ 
از راه می رسد. اندیشمندان عصر روشنگری 

بــا کلاه گیس های پــودر زده و افکار ژرف 
جانشان برای چاپ در رفت. ماشین چاپ 
مثل اینســتاگرام عصر روشنگری است. به 
برکت چاپ، ایده ها مثل شراره های آتشی 
آب زیر کاه به همه جا سرایت کرد و مردم 
البته بدون هشتگ.  ناگهان بیدار شــدند، 
ســروکله کتابخانه ها مثل قــارچ همه جا 
پیدا شــد و علم و دانش دموکراتیزه شــد 
ـ البتــه اگر ســواد داشــتید. ناگفته نماند 
یک گیر کار نیز اینجا بود. بســیاری از این 
ایده هــای ژرف به زبان لاتین چاپ شــده 
بودنــد، زبانی که تنهــا 0/0001 درصد مردم 

می فهمند.

اندیشمندان  نکند  درد  دستتان 
روشنگری! عصر 

پرده ســوم: انقلاب صنعتی و تولید انبوه 
چاپ فراگیر شــد. ماشین چاپ به نیروی 
بخــار مجهــز شــد و تولید انبــوه کارهای 
چاپی به روند اصلی تبدیل شد. روزنامه ها 

مد روز شــدند و یــک دفعه  همــه دارای 
عقیده شدند. متاســفانه بیشتر این عقاید 
به کاغذهایی که لای آن ساندویچ پیچیده 
می شد، تبدیل شدند. چاپ به نماد قدرت 
تبدیل شــد و کاریکاتورهای سیاسی، دنیا 
را بــه لرزه درآورد. چه کســی فکر می کرد 

چــاپ چنین نفوذ و تاثیری پیدا کند؟
پرده چهارم: اینترنت یکهویی از راه رســید 
و کاســه کــوزه چــاپ را به هــم ریخت. 
ماشــین چاپ به اینترنت گفت: " اوهوی! 
یــواش، پیاده شــو، با هم بریــم. من فکر 
می کردم ما یک نوع رابطه عاطفی داریم." 
ولی اینترنت آمده بود که بماند و چاپ را 
 )midlife crisis( دچار بحران میانســالی
LGBTQ  ++کرد. بیشتر زنان و مردانی )و

همچنین( که به ســن 50 ســالگی به بالا 
رســیده اند، می داننــد بحران میان ســالی 
وضعیتی  میان ســالی  بحــران  چیســت؟ 
احساســی از شــک و اضطراب اســت که 
در آن شــخص به دلیــل درک اینکه نیمی 

خیلــی وارد تاریخ پیدایش چاپ بشــوم، 
زیرا اولًا در دیباچه ایــن متن ثابت کردم 
چــاپ را ایرانیان اختــراع کردند، دوماً در 
شرایط سیاســی فعلی که بیشتر کشورها 
برزخی هســتند، مایل نیســتم نمک روی 

بپاشم(. زخمشان 
 پرده اول: گوتنبرگ و تولد ماشــین چاپ 
را تصــور کنید؛ شــهر ماینز آلمان، ســال 
1440 یا همان موقع هــا. یوهان گوتنبرگ 
احتمــالًا بــا لبخندی بر لب و برق شــادی 
در چشم، ماشین چاپ را اختراع می کند. 
او شــخصی اســت مثل ایلان ماسک قرن 

چاپ را چه کســی اختــراع کرد؟ آلمانی ها 
دوســت دارند بگویند چاپ را آنها اختراع 
کردند. چــون گوتنبرگ اهل آلمان اســت 
ولی گوتنبرگ چاپ را اختراع نکرده است. 
او بــا ارائه روشــی هوشــمندانه )البته با 
کمک دیگران که تاریخ حقشــان را خورده 
است( با استفاده از حروف سُربیِ متحرک 
و یک دســتگاه پرس، چــاپ را در حقیقت 
صنعتــی کرد. تاریخ نگاران اختراع چاپ را 
به ترک های اویغور که در چین می زیستند 
و از بلوک های چوبی برای چاپ اســتفاده 

می دهند. نسبت  می کردند، 

خلف ماهنامه صنعت چاپ 
است و برای مخاطبان 

خاورمیانه به دو زبان 
انگلیسی و عربی منتشر 

می شود در حال حاضر 
به عنوان معتبرترین 

نشریه تخصصی چاپ در 
آن سوی آب های خلیج 
فارس شناخته می شود

عملکرد ماهنامه صنعت چاپ از نگاه همکاران تحریریهکارنامه
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جــان کلام اینکه ســفر صنعــت چاپ از 
اختراع ماشــین گوتنبرگ  )یا شرکایش؟( 
تــا امــروز کــه عصــر دیجیتــال نامیــده 
می شــود، ســفر هیجان انگیز و با پستی و 
بلندی هــای فــراوان از جملــه انقلاب ها، 
عصــر روشــنگری و حــالا اینترنــت، بوده 
اســت. معلــوم نیســت آینده بســتر چه 
حوادثی اســت. ولی برخی معتقدند چاپ 
شکوه و عظمت گذشته خود را باز می یابد 
و دنیا را چه دیدی؟ شــاید ما در حالی که 
در کافی شاپ ها کتاب کاغذی می خوانیم 
و کافه لاته می نوشــیم، حســرت دورانی 
 retweet و  لایــک  را  کامنت هــا  کــه  را 
بخوریم. خیلی ها هم معتقدند  می کردیم، 
ما باید بی خیال چاپ شــویم و بچســبیم 
بــه عصر دیجیتال. حــالا باید منتظر بود و 
دید فصل هیجان انگیز بعدی در حماســه 
دنیــای کاغذ و مرکب چگونه خواهد بود؟

صنعت  نشریه  شماره  پانصدمین   
چاپ را به فال نیک بگیریم.

قصــد و مقصود این نبشــته بزرگداشــت 
پانصدمیــن شــماره نشــریه صنعت چاپ 
اســت. بخش اول که نگاهــی بود گذرا به 
ســیر تحول و تطور چاپ با چاشــنی طنز 
تنهــا بهانه ای اســت بــرای آنچــه در پی 
می آید. گزافه نیســت اگــر بگوییم تاریخ 
ماهنامــه صنعــت چاپ با تاریــخ صنعت 
چــاپ در ایــران گــره خورده اســت. این 
نشــریه کــه چندیــن دهه پیــش ابتدا به 
صورت یــک خبرنامه 4 صفحه ای دو رنگ 

منتشر می شــد، خیلی زود به دنبال ارائه، 
تشــریح و تبییــن جدیدترین فناوری های 
چــاپ همراه بــا رویدادهــای محلی این 
صنعــت در داخــل کشــور رفــت! پس از 
ســال های اولیه، آن نشــریه، فرمت مجله 
به خود گرفت. مجله ای ســیاه و ســفید با 
آگهی های رنگی. چند سالی نیز به صورت 
تمام رنگی منتشــر شد و در حال حاضر به 
صورت هیبرید )ســیاه و ســفید و رنگی( 
منتشر می شــود ولی هنوز از لحاظ محتوا 

کاملًا به روز است.
بســیاری از پدیده هــا و روندهــای جدید 
صنعت چــاپ جهــان بــرای اولین بار در 
ماهنامــه صنعــت برای مخاطبــان ایرانی 
منتشــر شــده، از چاقــی تــرام گرفته تا 
سیســتم های گردش کار و بسته بندی تک 

.)mono material( پایه
ماهنامــه صنعــت چــاپ در طــول تحول 
رویدادهــای  پایه گــذار  خــود  توســعه  و 
ارزنــده ای چــون روز ایران در نمایشــگاه 
دروپا بوده اســت. کتاب راهنمای مشاغل 
صنعت چاپ، سال ها تنها مرجع معتبر در 
مــورد صنعت چاپ ایــران بود و هنوز هم 

قرار می گیرد. استفاده  مورد 
نشــریه ME Printer کــه فرزنــد خلــف 
ماهنامــه صنعــت چــاپ اســت و بــرای 
مخاطبان خاورمیانه به دو زبان انگلیســی 
و عربی منتشر می شــود در حال حاضر به 
عنوان معتبرترین نشــریه تخصصی چاپ 
در آن سوی آب های خلیج فارس شناخته 
می شــود. حالا نشــریه صنعت چاپ که از 
بحران میانسالی عبور کرده در تلاش است 
خــود را با واقعیت های جدید دنیای چاپ 
هماهنگ کند. برای این کار از شبکه های 
اجتماعی چون اینســتاگرام با بیش از 12 

هزار فالوئر، بیشــترین بهره را می برد.
انتشــار پانصدمیــن شــماره یک نشــریه 
بدون وقفه، کاریســت کارســتان. در طول 
این سفر، ماهنامه صنعت چاپ همواره از 
حمایت و محبت دســت اندرکاران صنعت 
چاپ ایران برخوردار بوده اســت. در عین 
حــال نســل جدیــدی از چاپــکاران وارد 
گود شــده اند که شــاید چندان با سابقه و 
تاریخچۀ این نشــریه آشنا نباشند. شخصاً 
امیــدوارم آنهــا نیز بــه ایــن ماهنامه به 
عنــوان بخشــی از میــراث صنعت چاپ 

ایران بنگرند و قدر آن را بدانند.

 رئیس موزه گوتنبرگ در شهر 
ماینز می گوید: هیچکس 

نمی داند او چه ریختی بود!

از دوره زندگی وی گذشــته اســت، ناآرام 
می گردد.

در کشــورهای غربی و مرفــه هنگامی که 
مردمــان بــه ایــن مقطــع از زندگی خود 
می رســند ناگهان فیلشــان یاد هندوستان 
می کنــد. نوعی حــس نوســتالژی جوانی 
وجودشــان را تســخیر می کند، به همین 
از جمله پورشه  خاطر ماشین های اسپرت 
و شــورلت کامــارو می خرند، به باشــگاه 
می روند، دندان هایشــان را سفید می کنند 
و پوستشان را برنزه. در ایران هم مردمان 
دچــار بحــران میانســالی می شــوند و از 
آنجایی کــه تنها 0/000001 درصــد ایرانیان 
دارای بنیه مالی کافی برای خرید پورشــه 
و دیگــر ماشــین های اســپرت هســتند، 
ایران محدود می شود  بحران میانسالی در 
بــه حــس نوســتالژی جوانی با چاشــنی 

اندوه.
برگردیم بــه صنعت چاپ. پــس از ظهور 
اینترنــت و فراگیــری آن، صنعــت چاپ 
بــرای عبــور از بحران میانســالی به چاپ 
دیجیتال، اتوماســیون صفــر تا صد، چاپ 
هیبرید، سیستم های گردش کار پیشرفته، 
چاپ ســه بعدی، واقعیــت افزوده و غیره 
و ذالــک رو آورد. صنعت چــاپ در ایران 
هم به مرور خاطرات جوانی اش،  ماشــین 
دســت دوم و بحث بر ســر اینکــه متولی 
صنعــت چاپ باید وزارت صمت باشــد یا 
وزارت ارشــاد )گو اینکه این بحث خیلی 
قبل از بحران میانســالی هم وجود داشته 

است( رو آورد.

عملکرد ماهنامه صنعت چاپ از نگاه همکاران تحریریهکارنامه
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هودیس پارس، چاپخانه معیار برای جعبه های دارویی

هودیس پارس، توسعه پابه پای صنعت داروبسته بندی

چندیــن جایــزه و لــوح و تندیــس، تنها 
دانایی  و  کارآمــدی  از  اســت  نشــانه ای 
مجموعــه ی  در  عملــی  ســازماندهی  و 
هودیس پــارس، جایی کــه گام به گام، 
خود  مشــتریان  محصول  موفقیــت  برای 
پیــش رفته، تجربــه اندوخته، پژوهش و 
نمایشــگاه های تخصصی  کــرده،  مطالعه 
در اروپــا و آمریکا را به دنبال راه حل های 
چاپ و بســته بندی جعبه هــای دارویی، 
غرفه به غرفه ســرک کشیده و پرسیده و 
نمونــه گرفته و برای تامین مواد مصرفی 
و تجهیزات مناســب جهت استقرار فرایند 
تخصصــی چاپ و بســته بندی جعبه های 
اروپایــی  تامین کننــدگان  بــا  دارویــی، 

است. کرده  نرم  دست وپنجه 
حــالا پس از نزدیک به 20 ســال تلاش و 
کوشــش هوشمندانه، هودیس پارس اجر 
خود را گرفته و به عنــوان چاپخانه معیار 
شناخته  دارویی  جعبه های  بسته بندی  در 
شــده اســت. حــالا صنعت چــاپ ایران 
می توانــد بــه خــود ببالد کــه جعبه های 

دارویــی ســاخت ایــران بــا موفقیت در 
کشــورهای  داروخانه هــای  قفســه های 

می نشیند. اروپایی 
پــارس  هودیــس  این هــا،  از  فراتــر 
ســفارش هایی برای ساخت جعبه دارویی 
اروپایی دریافت می کند. در  از کشورهای 
اینجــا با برخــی از ویژگی هــای چاپخانه 

می شویم. آشنا  پارس  هودیس 

غیرحُسن نکته  صد 
نــام  هودیــس پــارس بــه جعبه هــای 
دارویــی گــره خــورده اســت، در واقــع 
این  در  پــارس چاپخانه معیــار  هودیس 
رشــته اســت. اما معیــار بــودن در این 
شــاخه تخصصی، فراتر از کیفیت چاپ و 
فراتر از شــناخت مواد مصرفی و داشتن 
ماشــین آلات پیشــرفته اســت.  بی شک 
چاپخانه معیــار، همه این ها را دارد، اما 
باید  به چنیــن جایگاهی،  برای رســیدن 
همــه الزامات ایــن حرفه مهیا شــوند و 
تمــام عملیات و گــردش کار چاپخانه از 

ابتدایی تریــن مرحلــه تا پــس از تحویل 
شــیوه نامه های  با  مشــتری،  به  محصول 
تعریف شــده، قابــل ردیابــی و تکرارپذیر 
مدون شــده باشــد. دانش فنــی چاپ و 
رعایت اســتانداردها و کیفیت چاپ تنها 
بخشــی از این الزامات اســت. شــناخت 
مواد مصرفی شــامل کاغذ، مقوا، مرکب، 
دســتورالعمل های  و  غیــره  و  ورنی هــا 
تحویل آنها در بدو ورود به انبار و شرایط 
نگهــداری و مصرف و روش هــای کنترل 
کیفیــت در تمام مراحــل پیش از چاپ، 
چاپ و پس از چاپ هم بخش دیگری از 
الزامات اســت. اما چیزی فراتر از این ها 
هم در هودیس پارس مشــاهده می شود 
و آن تــلاش بــرای انطباق با اســتاندارد 

GMP است. یا  تولید  شرایط خوب 
یــا دو  از یــک  می بینیــد کــه صحبــت 
ویژگی نیســت، به قول حافــظ بس نکته 
غیرحُســن بباید که تا کسی/ مقبول طبع 

شود. صاحب نظر  مردم 

تخصصی شیوه نامه های 
در بســیاری از چاپخانه هــا، چاپ کردن، 
روالــی ســاده دارد؛ کاغــذ از بیرون وارد 
می شــود، پــس از برش، چــاپ و تنظیم 
رنــگ و پالت کــردن، کار بعدی شــروع 
می شــود. اما در هودیس پــارس از انبار 
ورودی تــا انبــار خروجی، هــر کاری بر 
انجــام  تعیین شــده  اســاس شــیوه نامه 
می شــود. بــرای نمونه به ایــن دو مورد 

فرمایید: توجه 
1-مــواد اولیه مانند کاغذ و مقوا و مرکب 
قبــل از ورود بــه ســالن چــاپ کنتــرل 
می شــوند. به این منظور یک آزمایشــگاه 
اختصاصی در چاپخانه ایجاد شــده است.
2-رویه کار در چاپخانه به صورتی اســت 
که حتی یــک برگ از اوراق یا جعبه های 
باطلــه به خارج از چاپخانه نمی رود. همه 
ورق ها و جعبه های باطله شــمارش شده 
امنیتی،  چاپ هــای  رویه های  مطابــق  و 
امحــا می شــود. همچنیــن برای شــروع 
هــر ســفارش جدید، تمام خــط از اوراق 
باطله های کار قبلی پاک ســازی  یا  چاپی 

می شود.

آغاز و انجام یک سفارش 
معمــولا بــا دریافت ســفارش از ســوی 
مشــتری، مشخصات فیزیکی، حجم، وزن 
و شــکل بسته، مشــخص می شود. سپس 

گام بــه گام از مراحل زیر می گذرد:
 ملاحظــات نگهداری، حمل و نیز قرار 
داروخانــه، همچنین  قفســه  در  گرفتــن 
شرایط نگهداری و اســتفاده توسط بیمار 
به دقت بررســی می شــود. بر اساس این 
جعبه صورت  فیزیکــی  طراحــی  داده ها، 

می گیرد.
 درباره نوع مقوا و گرماژ آن، همچنین 
نوع بروشــور و نحوه قــرار گرفتن آن در 
بســته و همراه دارو نیــز همه ملاحظات 
در نظــر گرفته می شــود. در ایــن مرحله 
نــکات فراوانی ازنظر مصــرف بهینه مقوا 
و مــواد مصرفی، جــا دادن تعداد معینی 
بســته در یــک بســته بندی چندتایــی و 
ســپس در کارتــن، مقاومــت ضربه ای و 
نگهــداری در دمای اتاق یا یخچال و غیره 
و نیــز ایمنــی و اســتحکام درب جعبه و 
ســهولت باز و بســته کــردن آن، در عین 
حفاظــت از دارو و غیــره بــا محاســبات 

می شود. انجام  دقیق، 
در  اجــرا  نقطه نظــر  از  ســپس   

ماشــین آلات چــاپ و دایــکات و جعبه 
چســبانی و نیز جاگــذاری دارو در واحد 
بســته بندی دارویی، بررســی می شود. در 
مــورد طرح هــای جدیــد و خلاقانه، این 

است. پیچیده تر  روند 

را چــاپ  صنعــت  ماهنــامه  ســالگی   40 از  گــذر  و  شــماره  نصدمیــن  پا انتشار 

می گــوییم. تبریــک  چــاپ  صنعــت  ماهنــامه  محتــرم  کارکنــان  و  تحــریریه  هیــات  به   

پــارس هودیــس  چاپخــانه  کارکنــان  و  مدیریــت 

 در نهایت توســط تیم طراحی ساختار 
بســته بندی محصــول فــوق طراحی و به 
Sampel Maker چند  وســیله دســتگاه 
جعبه ســفید و بدون چاپ بر روی مقوای 
اصلــی بــه کارخانه داروســازی ارســال 
می شــود تهیــه و به کارخانه داروســازی 
می دهیــم، آنجــا در فراینــد بســته بندی 
خــود، آنها را تســت و از هر نظر بررســی 
و نتیجــه را بــه ما اعــلام می کنند. پس 
تاییــد  و  احتمالــی  اشــکالات  رفــع  از 
بــه طراحی  نوبت  مشــخصات فیزیکــی، 

می رسد.  گرافیک 
 طراحی گرافیک بســته بندی دارویی 
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چند  ملاحظاتــی  شــناخت  نیازمند  هــم 
زیباشناســی  اســت، ســوای جنبه هــای 
و تناســب آن بــا نــوع دارو و انتخــاب 
رنگ هــای مناســب، بایــد از امکانات و 
محدودیت هــای چاپ هم به خوبی مطلع 
باشــید. در ایــن زمینه انتخــاب فونت و 
لــی آت آنها و خوانایــی و وضوح حروف 
و نیــز رعایــت جــای دقیــق بارکدهــا و 

دارد. اهیمت  مختف  نشان های 
 بعضی داروهای صادراتی هســتند که 
بروشــور آنها چندزبانه است. مثلا بروشور 
بعضــی داروهای خاص را داشــته ایم که 
به هفت زبان مختلف نوشــته شــده بود. 
همه این حــروف در واحد گرافیک چیده 
و غلط گیری، تصحیح و لی آت می شــوند. 

دارد. نیاز  بالایی  کارها دقت  این 
 طراحــی گرافیــک بســته بندی هم با 
چنــد بار رفت و برگشــت تایید می شــود 
)مثــلا با توجه به این کــه اغلب کارهای 
چــاپ  پنتــون  رنگ هــای  بــا  دارویــی 
می شــوند، بایــد ابتدا مرکب هــای مورد 
نیاز طبق کــد پنتون مربوطــه، همچنین 
مقوای خاصی که در ســفارش قید شده، 

شوند.( مهیا 
و  از چــاپ، چــاپ  پیــش  مراحــل   
عملیــات پس از چــاپ نیز توســط تیم 
برنامه ریــزی  و  زمان ســنجی  مهندســی، 
می شــود. عملیــات کنترل حیــن فرایند 

تولیــد بــا شــروع تولیــد محصــول آغاز 
می شــود و در هر مرحله و ایستگاه کاری 
طبق چک لیســت های تهیه شده مهندسی 
و موارد کنترلی گام به گام جلو می رود و 
با گرفتن تاییدیــه از مرحله ای به مرحله 
بعــد مــی رود. در واقع چندین ایســتگاه 
کنترل کیفیت و بازرســی باید پاس شوند 

تا تایید انجام علیات بعدی داده شــود.

چاپخانه درون  آزمایشگاه 
تاییــد عملیات  و  ارزیابی مــواد مصرفی 
چــاپ و جعبه ســازی در چنــد مرحله به 
آزمایــش نیــاز دارد. بعضــی آزمایش ها 
مربــوط بــه مــواد مصرفــی ورودی بــه 
انبارهاست )مثل کاغذ و مرکب و غیره(. 
آزمایش های دیگر مربوط به فرایند چاپ 
و جعبه ســازی است که برای اندازه گیری 
قشــر مرکــب، میــزان مهاجــرت مرکب 
وچســب از روی مقوا یا جعبه، عمق خط 
تــا و عملکرد صحیح آن، کیفیت پرفراژ و 
دایکات و غیره انجام می شود. انجام این 
آموزش دیده،  پرسنل  بر  علاوه  آزمایش ها 
مســتلزم به کارگیــری تجهیزات دقیق و 

است. گران قیمت 

به روز بودن؛ چالشی هر روزه
دانــش فنی در  امکانات و  به روزرســانی 
چاپخانه هودیس پارس، چالشــی شیرین 

و همیشگی اســت. روایت این پویایی را 
از زبان امیر هومــن محمدی، مدیرعامل 

بشنوید: پارس  هودیس 
علیرغــم همــه تمهیداتــی کــه چیده ایم 
و بــا وجــود فراهــم کــردن تجهیزات و 
بسترســازی برای گردش کار مناسب، باز 
هم باید پیوســته توجه داشــته باشــیم 
کــه تازه تریــن روش هــا و تجهیــزات و 
نرم افزارها را برای چاپخانه فراهم آوریم. 
واحــد R&D  ما با جدیــت در این زمینه 
در حال تحقیق و بررســی است. همچنین 
برنامه های  انســانی،  نیروی  ارتقای  برای 
پیوسته و موثری را اجرا می کنیم. ماندن 
در بــازار تخصصی صنعتــی پررقابت مثل 
دارو و همراه شــدن با شرکت های پیشرو 
که محصول خود را در بازارهای صادراتی 
اروپایی عرضه می کنند، مستلزم تلاش  و 
و کوشــش مــداوم و به روزرســانی همه 

است. چاپخانه  بخش های 

استانداردها پیاده سازی 
ابتدا از همان 

از مســیر واحــد طراحی  هــر سفارشــی 
می گــذرد و اســتانداردها روی آن پیاده 
می شــود. کارهای چاپــی هودیس پارس 
دو گونه انــد: یا در همیــن واحد، از ابتدا 
طراحی می شوند و یا قبلا در جای دیگری 
طراحــی شــده و بــرای چــاپ و مراحل 

ارسال شده اند. واحد  این  به  بعدی، 
تیــم 20 نفری واحد طراحی، متشــکل از 
کارشناســان گرافیک و طراحی صنعتی و 
نیز هنرمندان حرفه ای، با تســلط کافی بر 
نرم افزارهــای تخصصی و آشــنایی کامل 
با سیســتم های کنترل کیفیت و مدیریت 
رنگ در حوزه کاری خود، به پیاده ســازی 
ISO G7 12647-2 و  اســتانداردهای 
با رعایت کدهــای پنتون اقدام می کنند. 

در واقــع ســنگ بنای اســتاندارد کــردن 
فایل ها بــرای مراحل بعدی در این واحد 
در  کار  کــه کیفیــت  گذاشــته می شــود 
مرحله پیش از چــاپ و خروجی پلیت و 

می سازد. میسر  را  چاپ 

یکپارچه دیجیتال  کار  گردش 
 از طراحی تا چاپ

انجام کارهای دقیق بر اســاس استاندارد 
تنهــا در یک گردش کار جامــع و همگرا 
قابل کنترل است. به این منظور هودیس 
کرده  پایه ریزی  محکمی  زیرساخت  پارس 

اســت. محمدی در این باره می گوید:
"از آنجــا که عمــده کار مجتمع هودیس 
اســت،  مقوایــی  جعبه هــای  پــارس، 
 ،ESKO نرم افزارها و سیستم گردش کار 
دقیق  اجرای  برای  راه حل  )مناســب ترین 
طراحــی و فرم بنــدی در مرحلــه پیش از 
چاپ( انتخاب شــده کــه کیفیت چاپ و 
عملیــات تکمیلی و تبدیل را هم تضمین 
می کنــد. همچنین پروتــکل CIP3 که از 
ســوی معتبرتریــن کمپانی های ســازنده 
ماشــین چــاپ، پذیرفتــه شــده، دقــت 
کار چــاپ را از بســتن پلیت تــا تنظیم 
شــیرهای مرکــب و تغذیــه آن در حین 
چاپ متناسب با ســرعت ماشین و حفظ 
یکدســتی رنگ و چاپ و غیــره، تضمین 

می کند."
محمــدی با این توضیحــات به چند نکته 

می کند: اشاره  نیز  فنی 
"علاوه بر این ها ما برای حفظ یکدســتی 
کار و جلوگیــری از نوســان احتمالــی در 
کار چاپ همیشــه از یک برند پلیت و از 
داروی اختصاصی آن اســتفاده می کنیم. 
درصــد ترام هــا روی پلیــت و احتمــال 

نیز چک شود.  Dotgain
CIP3 مســتلزم نصب  اعمــال پروتــکل 
ماشــین های چاپ  روی  تجهیزات خاص 
و بــه کارگیــری تجهیــزات دســتی مثل 
اســت.  اپراتور  توســط  اســپکتروفتومتر 
معمولا با به کارگیری این سیســتم ها در 
چاپخانــه هودیس پارس، اپراتور کمترین 
دخالــت را در تنظیمات بــه عهده دارد و 
تنظیم  مداربســته،  به صــورت  سیســتم 
اپراتور در صورت نیاز به اصلاح  می شود. 
جزئــی تنظیمات می پردازد و مســئولیت 
او در نظارت دقیق بر کار ماشــین و چک 
کردن نمونه بــه صورت متناوب، مراقبت 
از کار و تعویــض ســینی تحویل و چیدن 

است." غیره  و  کاغذ 
امــا ارائه محصول باکیفیت و اســتاندارد 
تنها به این موارد محدود نمی شــود. لازم 
QC و  است به نقش واحد کنترل کیفیت 
نیز آموزش اپراتورها هم اشــاره شود که 
محمدی اهمیت اســتاندارد GMP را هم 

می کند. یادآوری 

یکی  تحقق  اروپا،  به  صادرات 
کارنامه ای  با  هودیس  اهداف  از 

درخشان
محمــدی پــس از بــر شــمردن آن همه 

تلاش و کوشــش پیگیر طی سال ها برای 
دســتیابی به گواهینامه هــای مورد تایید 
اروپــا برای چاپ و بســته بندی  اتحادیه 
چعبه هــای دارویــی، اظهــار خشــنودی 
با  را  پــارس  از دســتاوردهای هودیــس 
قدردانی از مشــتریان و سفارش دهندگان 
بین المللی،  استانداردهای  معتبر و طالب 

می کند: همراه 
25 درصد از  خوشــبختانه اکنون حــدود 
جعبه هــای دارویی ما به بــازار صادراتی 
راه پیــدا می کننــد. )10 درصــد صادرات 
دارویی  شــرکت های  ســفارش  به  اولیه، 
اروپایی و 15 درصد هــم صادرات ثانویه 
از طریــق بســته بندی داروهــای تولیدی 

به خارج صادر می شوند.( داخل که 
معتبر  برای شــرکت های  "انجام سفارش 
دارویی اروپایی با اســتانداردهای ســطح 

بــالا و مقــررات ســفت و ســختی که از 
و محیط زیســت  نظر ملاحظات ســلامت 
اعمــال می کنند، به هیچ وجه کار آســانی 
نیســت امــا به زحمتــش مــی ارزد، زیرا 
از ایــن طریــق توانســتیم کل سیســتم 
اســتانداردهای  بــه ســطح  را  چاپخانــه 
معتبــر جهانــی برســانیم. همچنیــن در 
افتخــارات شــرکت های دارویــی ایرانی 
کــه در بازارهای جهانی حضــوری موفق 

دارند، با آنها ســهیم باشیم."
مدیرعامــل هودیــس پــارس بــا تاکیــد 
می گویــد: "جــا دارد از حســن اعتماد و 
همــکاری شــرکت های دارویــی پیشــرو 
کــه موتــور محرکــه و مشــوق مــا برای 
چاپخانــه  توســعه  و  استانداردســازی 

کنم." سپاسگزاری  بوده اند، 

هودیس پارس، توسعه پابه پای صنعت داروبسته بندی
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مقوای کرافت لیوان
مقوای کرافت ظروف سالاد و سوپ

مقوای یک رو و دورو کرافت
کاغذهای سولفیت و مومی
کاغذ و مقوای گریس پروف

انواع کاغذهای بهداشتی جعبه پیتزا

کاغذ و مقوای تخصصی بسته بندی
از بهترین تولیدکنندگان اروپا و آمریکا

Behesht Paper Solution Co.

MG Bleached Kraft Paper

Sack-Kraft Paper

Coated Kraft Back (CKB) 

Natural Kraft Board

Barrier Board

Kraft Cupstock Board 

برای دریافت کاتالوگ نمونه های محصولات فوق،
QR Code را اسکن کنید.

واتساپ سفارشات و کانال تلگرام

09199101009
iBulk 
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75 سال پیشگامی در صنعت چاپ و حمایت از 

فرهنگ، محیط زیست و آموزش  کودکان

چاپخانــه اخترشــمال بــا امکانــات کامل پیش 
از چــاپ، چــاپ، دایــکات و جعبه چســبانی 
ــیع و  ــای وس ــص و فض ــروی کار متخص و نی
ــه  ــج چاپخان ــی از پن ــب، یک ــی مناس دسترس

ــد. ــمار می آی ــه ش ــران ب ــزرگ ای ب
ایــن مجموعــه تخصصی چــاپ و بســته بندی، 
بــه واســطه علایــق و گرایش هــای فرهنگــی و 
زیســت محیطی مدیرعامــل آن، همــزاد دیگری 
ــه از  ــران« ک ــی ای ــارات فن ــام »انتش ــه ن دارد ب
ــده ای در دو  ــات ارزن ــون خدم ســال 1360 تاکن
شــاخه آموزش هــای محیط زیســتی و مهــارت 
زندگــی بــرای کــودکان داشــته اســت. رعایــت 
اســتانداردهای محیط زیســتی در چاپخانــه 
اخترشــمال نیــز بی ارتبــاط بــه ترویــج رعایــت 
ــای  ــتی در کتاب ه ــتانداردهای محیط زیس اس

انتشــارات فنــی ایــران و »نردبــان« نیســت.
در اینجــا عــلاوه بــر چاپخانــه اخترشــمال، بــه 

کتاب هــای  و  محیط زیســتی  کتاب هــای 
کــودکان نردبــان نیــز نگاهی خواهیــم انداخت: 

چاپخانه اخترشمال دارنده عنوان 
 GMP صنعت سبز و گواهینامه

مدیــر اخترشــمال بــه مــوازات نوســازی و 
ــب  ــاپ و نص ــین های چ ــردن ماش ــال ک اوره
دســتگاه های پیشــرفته پلیت ســتر و نیــز 
دایــکات بوبســت و جعبه چســبانی یاگنبــرگ، 
ــه  ــای چاپخان ــتاندارد فض ــازی اس ــه پیاده س ب
و موادمصرفــی و گــردش کار و کنتــرل کیفیــت 
رونــدی  در  و  گماشــت  همــت  چاپخانــه 
چندســاله، گواهی نامه هــای اســتانداردهای 
را  افســت  چاپخانــه  بــرای   ISO مختلــف 
 ISO 9001 /  ISO 14001( .دریافــت کــرد

)/ISO45001  /  ISO10002
ــاوب، در اخترشــمال  ــه تن ــان ب ــوزش کارکن آم

اخترشمال بزرگ ترین چاپخانه فرمت بزرگ
چاپخانه اخترشمال 75 سال سابقه را از تبریز تا تهران پشت سر دارد. نسل اول یعنی سیدباقر کروبی بنیان گذار چاپخانه و روزنامه اخترشمال 

در تبریز بود. سال 1328 اخترشمال، شعبه تهران را به مدیریت سیدحسین کروبی تأسیس کرد.
 اواخر دهه 50، نســل سوم این خاندان، سکان دار اخترشمال شــد و سیدرضا کروبی فصل جدیدی را برای این چاپخانه قدیمی رقم زد. انتقال 
چاپخانه از بهارســتان به جاده کرج، نوســازی کامل چاپخانه و تجهیز آن با ماشین های فرمت بزرگ رولند 6 ورقی و ک.ب.آ 4/5 ورقی 6 رنگ، 
نصب دایکات های بوبســت و دستگاه های UV و سلفون کشی اخترشــمال را به یکی از قدرترین چاپخانه ها در تولید جعبه های مقوایی بدل 
کرد. تلاش بی ادعای این چاپخانه برای استقرار سیستم های کنترل کیفیت و نرم افزارهای سیستم گردش کار و مهم تر از همه گرفتن گواهینامه  

GMP و نیز رعایت استانداردهای محیط زیستی، جایگاه این چاپخانه را نزد برندهای معتبر بالا برد.

برگــزار می شــود و ایــن آموزش هــا در موقعیــت 
شــغلی و دریافــت مزایــای آنــان مؤثــر اســت. 
ــای  ــا انگیزه ه ــری ب ــوان مدی ــه عن ــی ب کروب
داوطلبانــه،  صــورت  بــه  محیط زیســتی 
تمهیــدات لازم را بــرای کاهــش و کنتــرل 
آلاینده هــا و تفکیــک زباله هــا و بازیافــت ، 
آورده  عمــل  بــه  اخترشــمال  چاپخانــه  در 
ــی اختصاصــی از عملکــرد  اســت. )گزارش های
درخشــان اخترشــمال در زمینــه حفاظــت 
گذشــته   شــماره های  در  محیط زیســت  از 
شــده  منتشــر  چــاپ  صنعــت  ماهنامــه 
ــوان واحــد  ــی اخترشــمال به عن اســت(. معرف
ــت  ــازمان حفاظ ــوی س ــبز« از س ــت س »صنع
ــت.  ــن مدعاس ــر ای ــدی ب ــت، تأیی محیط زیس
ــن، اخترشــمال به خاطــر رعایــت  ــر ای عــلاوه ب
ملاحظــات ســلامت در چــاپ جعبه هــای 
ــب  ــری چس ــی و به کارگی ــی و داروی موادغذای

ــتورالعمل ها  ــت دس ــب و رعای ــب مناس و مرک
و  حلال هــا  مهاجــرت  از  جلوگیــری  بــرای 
خــوب  تولیــد  گواهی نامــه،  آلاینده هــا، 

)GMP( را نیــز دریافــت کــرده اســت. 
ــولات  ــرای محص ــژه ب ــه وی ــا ب ــن قابلیت ه ای

ــت. ــت اس ــز اهمی ــی حائ ــی و صادرات غذای

کتاب های سبز و آموزش محیط زیستی 
ــت  ــی از هوی ــتی بخش ــش محیط زیس »گرای
ماســت و بــه آن پایبندیــم و بــه دســتاوردهای 
خــود در ایــن زمینــه افتخــار می کنیــم. مــا دو 
ــم و  ــت را برده ای ــی محیط زیس ــزه مل ــار جای ب
چهــار بــار ناشــر برگزیــده در »جشــنواره رشــد« 
ــد  ــا تایی ــای م ــیاری از کتاب ه ــده ایم. بس ش

ــد.« ــزه گرفته ان ــا جای شــده ی
کروبــی بــا بیــان ایــن مطلــب می افزایــد: 
ــه  ــران« ک ــت ای ــای »زیس ــه کتاب ه مجموع
کارهایــی پژوهشــی و تالیفــی را دربرمی گیــرد، 
پــروژه بزرگــی اســت کــه چندیــن ســال، 

ــده  ــان زب ــور کارشناس ــا حض ــی ب کار تخصص
نویســندگان  عکاســان،  و  محیط زیســت 
از  یکــی  دارد.  خــود  بــا  را  تصویرگــران  و 
ــگل  ــام »جن ــه ن کتاب هــای ایــن مجموعــه ب
مانگــرو« در فهرســت کتابخانه کــودکان مونیخ 
جایــزه گرفــت کــه افتخــار بزرگــی اســت، زیــرا 
و  بــالا  ســطح  اســتانداردهای  و  ملاک هــا 
ســخت گیرانه ای در ایــن زمینــه در نظــر گرفتــه 
می شــود.  همــه تصاویــر اورجینــال و مطالــب 
تحقیقــی و زبــان ارائــه متناســب با گروه ســنی 

ــت. ــوان اس نوج
محیط زیســتی  کتاب هــای  مجمــوع،  در 
مــا شــاید فــروش زیــادی نداشــته باشــد 
کتاب هــای  مجموعــه  کامل تریــن  امــا 

اســت. ایــران  زیســت محیطی 

ــی  ــارت زندگ ــان؛ مه ــاب نردب کت
ــودکان ــرای ک ب

ــرح  ــه روی ط ــت ک ــال اس ــه ده س ــک ب نزدی

»مادرمربــی« یــا »مهــد در خانــه« مطالعــه 
و بررســی کرده ایــم، صدهــا نفرســاعت، کار 
تخصصی بــا حضور کارشناســان و متخصصان 
کــودکان،  تربیتــی  روانشناســی  برجســته 
ــات  مســئولان بهزیســتی، صاحب نظــران ادبی
کــودک و غیــره داشــته ایم. زیرســاخت های 
فراهــم  هــم  را  آن  نرم افــزاری  و  ارتباطــی 
ــه  ــن ســاله در زمین ــه چندی ســاخته ایم. تجرب
تالیــف و ترجمــه کتاب هــای مهارت هــای 
ــن کار  ــرد. در ای ــک ک ــا کم ــه م ــز ب ــی نی زندگ
خــاص  بســته های  نردبــان،  بســته های  از 
ــامل  ــتانی )ش ــش دبس ــنی پی ــای س گروه ه
وســایل لازم مثــل رنگ انگشــتی، آهنربــا، 
جــزوه راهنمــای مــادران و ...(، فیلم هــای 
ــه شــده  ــر نظــر متخصصــان تهی آموزشــی زی
کــه در آپــارات و در اینســتاگرام لی لــی دات 
شــده اند گذاشــته  منظــور  ایــن  بــه   کام، 

کامــل  راهنمــای   ،www.leyley.com
فرزندپــروری و کامــلا رایــگان اســت کــه وقتــی 
کنــار بســته های آموزشــی قــرار می گیــرد، 
کمــک بســیار خوبــی بــه خانواده هــا می  کنــد. 
گذشــته،  ســال های  از  خوشــبختانه 
ــاده شــده  ــن آم ــروش آنلای زیرســاخت های ف
بــود و بخــش فــروش نردبــان، فــروش آنلایــن 
را آغــاز کــرده بــود کــه در ســال 99 فعال تــر شــد. 
ــذی  ــای کاغ ــا کتاب ه ــن، م ــروش آنلای در ف
را بــرای مخاطبــان ارســال می کنیــم. ایــن 
کتاب هــا در جعبه هــای زیبــا بــا چــاپ رنگــی 
و  UV ارســال می شــوند. تعــداد فالوئــر مــا در 

ــت.   ــه اس ــر رفت ــتاگرام از 40000 فرات اینس

چاپخانه اخترشمال با 
امکانات کامل پیش از 
چاپ، چاپ، دایکات و 

جعبه چسبانی و نیروی 
کار متخصص و فضای 

وسیع و دسترسی 
مناسب، یکی از پنج 
چاپخانه بزرگ ایران 

به شمار می آید

سیدرضا کروبی
مدیرعامل چاپخانه اخترشمال

سیدباقر کروبی 
بنیان گذار چاپخانه و روزنامه اخترشمال

اختر شمال، چاپ فرمت بزرگ و کارهای بزرگجعبه سازی

دوســتان  به  تبریــک 

چــاپ  صنعــت  ماهنــامه 

عمرپایــداری  یــک  برای 

حمایــت  و  رســانی  اطــاع  در 

چاپ آمــوزش  از  
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گام بلند اکوپارس از مرکب های پنتون تا چهار رنگ )افست، فلکسو و گراور(مرکب

تولید انواع مرکب با استانداردهای هوبرگروپ در ایران

20 سال تولید موفق مرکب های پنتون 

راهگشای توسعه و تنوع محصولات اکوپارس است

نمایی از کارخانه مرکب سازی اکو تابان پارس

شــرکت اکــو تابــان پــارس، مرکب های 
پنتون را با تأمیــن مواد اولیه ضروری و 
 Huber هوبر  کارخانه  دســتورالعمل های 

می کند. تولید 
اســتقبال خانــواده چــاپ و گرافیــک و 
برندهــای دارویــی و غذایــی  صاحبــان 
و  اکوپــارس  پنتــون  مرکب هــای  از 
مرکب های  تولیــد  مکرر  درخواســت های 

باکیفیــت و اســتاندارد، انگیــزه ای شــد 
تــا واحد R&D بــه گســترش کارخانه و 
فرآورده هــای مرکــب روی آورد. پناهی؛ 
مدیرعامــل و مدیرفروش اکوپارس درباره 
آن تجربــه و ایــن رویکــرد جدیــد با ما 

می گویند. سخن 
 پناهــی؛ مدیرعامل شــرکت اکو تابان 
پارس درباره ســابقه این شرکت در تولید 

مرکب هــای پنتون و نیز محصولات جدید 
)چهار رنگ اصلی، مرکب فلکســو، مرکب 

می گوید: غیره(  و   IML مرکب  حلالی، 
»ســال 2012 کــه بــرای اولین بــار خبر 
تولید مرکب های پنتون در ایران منتشــر 
شــد، بعضــی از مدیــران چاپخانه هــا و 
با تردید به استقبال آن  کارشناسان فنی، 
آمدند امــا به زودی با اولیــن تجربه ها و 

مشــاهده نتایج و ثبات رنگ ها و کیفیت 
مرکب هــای پنتون اکوپارس، با اطمینان، 
رنگ هــای اختصاصی خود را به شــرکت 
اکو تابان پارس ســفارش دادند. حالا که 
بیش از بیست سال از آن روزها می گذرد، 
دیگــر رنگ هــای پنتون اکوپــارس که با 
تولید  هوبر  آلمانی  کارخانه  ســورس های 
می شــوند، گزینه اول چاپخانه های معتبر 
و پیشــرو در خانواده چاپ ایران هستند. 
اســتفاده از مرکب هــای پنتون اکوپارس 
بــرای چاپ محصــولات و جعبه هایی که 
می شــوند،  صادر  اروپایی  کشــورهای  به 
گواه کیفیت محصول و اعتماد مشــتریان 
اکوپارس اســت. خوشبختانه طی ده سال 
اخیر کمتر انتقادی از ســوی مشــتریان، 
چاپخانــه داران و اپراتورها درباره کیفیت 
است.« اکوپارس شنیده شده  مرکب های 
تابان پارس در  اکو  مدیرعامل شــرکت 
کارخانه  این  جدیــد  برنامه های  به  ادامه 

می کند:  اشاره 
بــرای تولیــد مرکــب خــوب، تجهیزات، 
و  مهندســان  تخصصــی،  آزمایشــگاه 
متخصصــان و دانــش فنــی و همچنین 
دسترســی به مواد اولیه مرغوب، شناخت 
البتــه تجربه کافی لازم اســت.  بــازار و 
کارخانــه اکــو تابان پــارس، همــه این 
شــرایط را دارد. بیش از ده ســال تولید 
مرکب هــای پنتــون و رضایــت و اعتماد 
چاپخانه داران و اســتادکاران چاپ و نیز 
صاحبــان برندهــا از کیفیــت مرکب های 
اکوپــارس، موجــب شــد کــه برخــی از 
دیگر  مرکب های  تولیــد  چاپخانــه داران، 
را به کارخانه اکوپارس پیشــنهاد بدهند. 
این درخواست با نتایج بررسی های واحد 
R&D شــرکت نیز همســو بــود. بنابراین 
ما بــا آمادگی کامــل تولیــد مرکب های 

موردنیــاز چاپخانه ها را آغاز کردیم.
علاوه بر مرکب های پنتون، این مرکب ها 
هم در کارخانه اکوپارس تولید می شــود؛ 
مرکــب افســت، مرکــب پنتون افســت، 
مرکــب UV افســت، UV فلســکو، مرکب 
 ،Food Grade خوراکــی  مرکــب   ،IML
مرکــب مایــع حلالی و مرکــب امنیتی و 
نیــز وارنیــش واتربیس. اکنــون چندین 
ماه اســت که مرکب چهــار رنگ و مرکب 
بازار  روانه  اکوپارس  ســالونت بیس  مایع 

شــده و در چاپخانه ها مصرف می شود.
در پاســخ به پرســش دیگر کــه؛ »آیا 
پارس گواهینامه خاصی  تابان  اکو  شرکت 
برای انطباق رنگ های تولیدشــده خود با 

کدهای پنتــون دارد؟« علی غفاری، مدیر 
فروش شــرکت رشته ســخن را به دست 

می گیرد: 
ابتــدا لازم اســت، گفتــه شــود پنتــون 
مشــخص  را  رنگ هــا  اســتانداردهای 
می کنــد ولــی خــود هیچ نــوع مرکب یا 
مــواد اولیــه آن را تولیــد نمی کند، فقط 
هر رنگ خاص را تحت یک کد مشــخص 
معتبــر  شــرکت های  می دهــد.  ارائــه 
مرکب ســازی )مثل هوبر، ســان کمیکال 
و غیــره( به کمک مــواد اولیه مناســب 
با دانــش فنی و تجهیــزات فناورانه، آن 
رنگ هــا را تولیــد می کننــد، به طوری که 
 )Color Matching( کامــلًا انطباق رنگی
با نمونه رنگ ها و کدهای پنتون داشــته 
و اختــلاف رنــگ مرکب هــای تولیــدی 
آن ها، با تلورانس اندکی )E=3∆ ( عین 
رنــگ موردنظر پنتون باشــد. مرکب های 
پنتــون اکوپــارس، بــا اســتفاده از مواد 

اولیه و دســتورالعمل های شــرکت هوبر 
آلمان تولید می شــوند. معمولا اکوپارس، 
گزارش  درخواســتی،  به همــراه مرکــب 
آزمایشــگاهی آن را بر اســاس داده های 
رنــگ،  نمونــه  نیــز  و  اســپکتروفتومتر 

می دهد. مشتری  تحویل 
در واقــع مرکــب اکوپــارس بــا همــان 
تولیــد  هوبــر  کارخانــه  اســتانداردهای 
می شود. کنســتانتره هایی که در کارخانه 
اکوپــارس بــرای تولیــد مرکــب پنتــون 
اســتفاده می شــود و دیگــر افزودنی ها و 
فرایند مرکب ســازی، همگی  در  ترکیبات 

وارد می شوند. آلمان  از هوبر 
 غفــاری بــه نکته مهمی دربــاره مواد 

می کند:  اشاره  مرکب  اولیه 
برای تولید هر رنگ معین، کافی نیســت 
که فقط کنســانتره اولیه از هوبر باشــد، 
بلکــه همه مواد و ترکیبات دیگر هم باید 
از همان منبع تأمین شــود وگرنه نتیجه 

اکوپارس، به 
همراه مرکب 

درخواستی، گزارش 
آزمایشگاهی آن را 
بر اساس داده های 

اسپکتروفتومتر و نیز 
نمونه رنگ، تحویل 

مشتری می دهد کوروش پناهی 
مدیرعامل شرکت اکو تابان پارس

بیشتر شــرکت ها، چاپخانه ها و طراحان ایرانی خواهان چاپ باکیفیت و استاندارد هســتند، همچنین افرادی که به هویت سازمانی، برند 
و حفظ ثبات و یکدســتی رنگ اختصاصی در تبلیغات و بســته بندی محصولات باارزش خود می اندیشــند، دیر یا زود متوجه می شوند که 
همه راه ها به اکوپارس ختم می شــود. تولید مرکب های مطابق کدهای رنگ پنتون علاوه بر دانش فنی و تجهیزات و لابراتوار مرکب ســازی، 
نیازمند مواد خاص و افزودنی هایی است که باید از منابع معتبر تهیه شوند، علاوه بر این ها، فرایند تولید مرکب های پنتون نیز باید بر اساس 

دستورالعمل های کارخانه مربوطه باشد. 
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دلخواه به دســت نمی آیــد. تأمین کنندگان 
متنوعــی، به ویژه از چین با قیمت به مراتب 
پایین تر، کامپوننت های مختلف را با شرایط 
خوب به ما پیشــنهاد می کنند ولی ما خرید 
نمی کنیم چون با اســتفاده از مواد اولیه از 
منابــع متعدد، رنگ دقیق پنتون به دســت 
نمی آید. کســانی که چنیــن کاری کرده اند، 
مشــتریان خود را با خســارت های سنگین 
مواجه ساخته اند. ما برای حفاظت از منافع 
مشتریان و مصرف کنندگان مرکب، همیشه 
مــواد اولیــه اســتاندارد را از هوبــر تأمین 

می کنیم.
 با توجه به مشــکلات تأمین ارز و انتقال 
ارز و تحریم ها، آیا همیشه می توان به منابع 
اصلی مواد اولیه دسترسی داشت و وقفه ای 

در تولید ایجاد نخواهد شد؟ 
تأمین پایدار مواد اولیه اصلی از هوبر آلمان 
با  برای فرمولاســیون مرکب های اکوپارس 
توجه به مشــکلات ارزی و تجارت خارجی، 
همیشــه چالش برانگیز است. البته ما برای 
تداوم تولیــد برنامه ریزی کــرده و به مقدار 
کافــی مواد اولیــه برای تولیــد مرکب های 
متنــوع در انبارها داریم ولــی به هرحال اگر 
محدودیت ها بیشــتر شود، شاید لازم باشد، 
نوعی سهمیه بندی را برای فروش مرکب در 
نظــر بگیریم. واقعاً باید این را از مســئولان 

بانــک مرکــزی و وزارت صمت پرســید که 
وقتی صنعت چاپ بــا ظرفیت های داخلی 
نیــز پشــتیبان  ارزآور و  می توانــد خــود، 
محصولات ارزآور باشــد، چرا از آن حمایت 
نمی شــود و چرا ارز کافی بــرای تولید مواد 

اولیه صنعت چاپ تخصیص نمی یابد؟
 این پرســش به نوبه خود، پرسشی دیگر 
از مدیــران اکوپــارس را برمی انگیزد که چرا 
وقتی همه به خاطر همین مشکلات از تولید 
دور می شــوند، شــما کارخانه را برای تولید 
انواع مرکب توســعه داده اید؟ پناهی پاسخ 

می دهد:
بله، این نکته مهمی است. سال 1402 شاید 
بسیاری از شاخص های اقتصادی در مقایسه 
با ســال های گذشــته، در بدترین وضعیت 
بودنــد. ولی ما در ادامــه مطالعات R&D و 
شــناخت نیاز بازار، از دو ســال پیش زمینه 
را بــرای این توســعه فراهــم آورده بودیم. 
از طرفــی طی چند دهه گذشــته، ما از این 
توفان ها، بســیار دیده ایم. بنابراین علی رغم 
شــرکت  هیئت مدیره  گوناگون،  مشــکلات 

تصمیم به اجرای این پروژه ملی گرفت.
تولید  برای  را می تــوان  چه ویژگی هایی 
مرکب های متنوع اکوپارس با استانداردهای 
اروپایی برشــمرد کــه آن را پــروژه ای ملی 
غرورانگیز  توضیحی  پناهی  آورد؟  به حساب 

دارد:
بــا توســعه کارخانه اکوپــارس، فصلی تازه 
در مرکب ســازی کشــور آغاز می شود. این 
پروژه بــا هدف صرفه جویــی ارزی، کاهش 
هزینه تمام شده مرکب اســتاندارد اروپایی 
در کشــور، حفظ کیفیت، ارزآوری و اشتغال 
مســتقیم و غیرمستقیم و حمایت از کالاها 
و محصــولات ایرانی برای ورود به بازارهای 

جهانی کلید خورده است.
در شــرایطی کــه برندهای معــروف صنایع 
غذایی، دارویی، بهداشــتی ـ آرایشی و سایر 
صنایع مثل کالاهــای خانگی برای ورود به 
بازارهای منطقه، نیاز به بسته بندی و چاپ 
مرغــوب و باثبات دارند و بــه خاطر تامین 
مرکــب موردنیاز آن ها، کالاهــای قاچاق و 
گاه بی کیفیت و تقلبی وارد کشور می شود، 
اقدام اکوپارس برای تولید مرکب های چهار 
رنگ و نیز فلکسو و گراور و انواع مرکب های 
خاص مثــل IML و مرکب های UV و غیره، 
اقدامی ملی به شمار می آید. چاپخانه داران 
می دانند که مرکب را از چه شرکتی خریداری 
کرده اند و از مشــخصات فنــی آن اطمینان 
دارند و می توانند از پشــتیبانی شرکت هم 
برخوردار باشند. همچنین طراحان و برندها 
را  می تواننــد رنگ هــای اختصاصــی خود 

سفارش بدهند.
غفاری؛ مدیر فروش اکوپارس، تنوع بخشی 
محصولات این شرکت را پاسخی به نیازهای 

بازار می داند:
مــا به عنوان تأمین کننــدۀ یکی از ملزومات 
اصلی چــاپ، یعنی مرکــب فعالیت داریم. 
طی ده دوازده ســال ســطح بالای کیفیت و 
ثبات کیفیت مرکب هــای پنتون اکوپارس، 
به تجربه ثابت شده و از سوی چاپخانه داران 
امــا  اســت.  قرارگرفتــه  اســتقبال  مــورد 
چاپخانه ها، تنها مرکــب پنتون نیاز ندارند، 
آن ها برای چاپ انواع سطوح چاپی )سلولزی، 
فیلمی و غیره( مرکب مرغوب و اســتاندارد 
نیاز دارند، انواع محصولات پرمصرف جامعه 
مثل مــواد غذایی، دارویی و بهداشــتی به 
روش های مختلف )افســت، فلکسو، گراور، 
اســکرین و غیره( چــاپ می شــوند. تولید 
مرکب با اســتاندارهای اروپایی برای تأمین 
نیاز چاپخانه هایی که به کیفیت توجه دارند 
و برای بســته بندی محصولاتی که به رقابت 
و به صادرات می اندیشــند، بســیار ضروری 
است. در واقع اکوپارس در پاسخ به تقاضای 
مکرر این بخش از بازار و به اتکای 12 ســال 
تجربــه و پژوهش و تجهیــز امکانات برای 
چــاپ مرکب های پنتون، بــا اطمینان پا به 

میدان تولید مرکب های چهار رنگ افســت، 
فلکســو، گراور و نیز مرکب های UV و غیره 
گذاشته است. ما از همراهی با چاپخانه ها و 
برندهای پیشرو خشنودیم و به آن می بالیم.
در حاشیه بحث ارتقای کیفیت برای چاپ 
نکته  این  و محصولات صادراتی  بسته بندی 
هم مطرح می شــود که تنها با تأمین مرکب 
کیفیت مطلوب  بــه  نمی توان  اســتاندارد، 
رسید. دستگاه های چاپ و آموزش اپراتورها 
چه نقشــی دارند؟ پناهی با نگاهی کلی به 
صنعت، دیــدگاه اکوپارس را دراین باره بیان 

می کند: 
به طورکلــی در کشــور ما، صنعــت عقب تر 
از موادمصرفی اســت، چون ماشــین آلات 
و فنــاوری ســرمایه گذاری ســنگینی لازم 
دارد ولی با ســرمایه محدود هــم می توان 
موادمصرفی مرغوب بــرای یک کار، فراهم 
کــرد. در صنعــت چــاپ به طور مشــخص 
می بینید که سال هاســت ماشــین آلات نو 
وارد کشــور نمی شود. خوشــبختانه مدیران 
چاپخانه ها به لطف متخصصان، ماشــین ها 
را در وضعیــت خوبی نگهــداری می کنند و 

کارهای خوبی در کشور به چاپ می رسد.
چاپخانه هایــی که کار خوب چاپ می کنند، 
به مرکب های استاندارد و مرغوب نیاز دارند. 
در مورد آموزش هم باید کارهای جدی تری 
صورت گیــرد. اکوپارس هم به ســهم خود 
تلاش هایی در این راه داشته است. دست کم 
اطلاعات کار با مرکب را به مشتریان انتقال 
می دهیم و مثلًا توصیه های ایمنی برای کار 
با مرکب هــای UV را آموزش می دهیم. اما 
آنچه از دست ما برمی آید، تولید یک مرکب 
مرغوب و مطابــق اســتانداردهای کارخانه 
هوبر اســت. امیدواریم تا آنجا که به مرکب 
مربوط می شود، بتوانیم در تضمین کیفیت 

محصولات چاپی سهیم شویم.
در زمینــه آموزش هم در حــال برنامه ریزی 
هســتیم. ارتباطــات محدودی بــا یکی از 
امیرکبیــر داریم که  رشــته های دانشــگاه 
امیدواریــم توســعه پیــدا کنــد، همچنین 
هم اندیشی ها و کارگاه هایی در سطح کشور 

در آینده برگزار خواهیم کرد.
خدمــات پشــتیبانی و گرفتــن نظرات 
رفع  در  دربــاره مرکب می توانــد  اپراتورها 
پاره ای مشــکلات تولید مؤثر باشد. تعامل 

اکوپارس با چاپخانه ها چگونه است؟
پشــتیبانی، یکــی از بخش هــای شــرکت 
اکوپــارس اســت و رفع مشــکلات کاربران 
مرکــب، وظیفــه ماســت. امــا ارتبــاط ما 
بــا چاپخانه هــا فراتــر از این اســت، چون 

ارتباطات محدودی 
با یکی از رشته های 

دانشگاه امیرکبیر داریم 
که امیدواریم توسعه 

پیدا کند، همچنین 
هم اندیشی ها و 

کارگاه هایی در سطح 
کشور در آینده برگزار 

خواهیم کرد

معمولًا مشــکلی بــا مرکب ندارنــد. تعامل 
با چاپخانه داران پیشــرو همیشــه برای ما 
الهام بخــش و راهنمای عمل اکوپارس بوده 
اســت. به ویژه چاپخانه هایی که زیاد مرکب 
پنتون مصرف می کنند، کمک فکری زیادی 
به ما کرده اند. به ویژه جا دارد مراتب سپاس 
خــود را از آقای پیشــعلی؛ مدیــر چاپخانه 
فرارنــگ و آقــای محمدی؛ مدیــر چاپخانه 
هودیــس پــارس ابــراز کنیم. اگــر بگویم 
آقای پیشــعلی پدر معنوی اکوپارس بوده، 
سخنی گزاف نیست، ایشان همیشه مشوق 

مــا در تولید محصــولات جدید و توســعه 
فعالیت های شرکت بوده اند.

فعالیت اکوپارس با همین ارتباط ســازنده 
با چاپخانه ها معنــا پیدا می کند. چه زمانی 
که صرفاً در حوزه بازرگانی فعالیت داشتیم، 
چه این دوازده سالی که مرکب پنتون تولید 
کرده ایــم و چه اکنون کــه مرکب های چهار 
رنگ و انواع مرکب فلکســو و گراور و UV و 

غیره را هم تولید می کنیم. 

www.eccopars.com
info@ eccopars.com
Tel: 02188761527

گام بلند اکوپارس از مرکب های پنتون تا چهار رنگ )افست، فلکسو و گراور(مرکب

  محصولات اکوپارس
 و   ادوکالر    هوبر گروپ  ممررککبب  ااففسستت  تتصصووییرریی  

 هوبر            و   ادوکالر  ممررککبب  پپننتتوونن  ااففسستت
 هوبر  ممررککبب  ییوووویی  ااففسستت
 هوبر  ممررککبب  ییوووویی  ففللککسسوو
ممررککبب  ییوووویی  پپننتتوونن  

  ااففسستت
 هوبر

ممررککبب  ییوووویی  پپننتتوونن  
  ففللککسسوو

 هوبر

 هوبر  ممررککبب  ممااییعع  ححلالاللیی
 هوبر  IIMMLLممررککبب  
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ورق های اسپتیک و چالش های تولید

 )Aseptic(فناوری ورق چند لایه آسپتیک
تتراپک)نام کمپانی سازنده(  به  موســوم 
که در زمــان خود انقلابی تلقی می شــد، 
در اواسط ســده بیستم توانست با کاهش 
وزن بســته بنــدی و بــالا بردن شــرایط 
کیفــی و عمر مفید نگهــداری محصولات 
به گزینــه ای اصلی بــرای تولیدکنندگانی 
گســترش  خواهــان  کــه  شــود  تبدیــل 
راوســینگ،  روبن  بوده اند.  بازارهایشــان 
بنیــان گذار تتراپک، بــا درک نیاز بازار و 
ارائه پاســخی درخور توانســت به سرعت 
در کارخانه ها و کشورها نقش محصولش 
را تثبیت کند تا جایی که این شــرکت در 
ســال 2022 با صادرات 193 میلیارد بسته 
به بیــش از 160 کشــور جهــان به ارزش 
12.5 میلیارد یورو به یکه تاز این صنعت 

شد. تبدیل 
ورق تتراپک متشــکل از آلومینیوم)%6( ، 

صنعت بســته بندی ورق های اسپتیک در ایران با وجود چالش های متعدد و مسیر پر افت و خیز، قدم هایی کوچک اما محکم درجهت تثبیت 
جایگاه خود در برابر محصولات وارداتی برداشته اســت. اســتانداردهای بالای این صنعت و حساسیت های متقاضیان این ورقا، ورود به این 
صنعت را فرایندی دشوار و هزینه بر و خروج از آن را، در نبود چترهای حمایتی، آسان کرده است. از میان تولید کنندگان بسیاری که عزم ورود به 
این صنعت را داشته اند امروز معدودی باقی مانده اند که البته پر توان تر از نسل های گذشته خود، آینده ای روشن در این حوزه را نوید می دهند. 
در این گزارش به مســیر ناهمواری که برخی از این شرکت ها طی کرده اند پرداخته می شــود تا با چالش ها و فرصت های عرضه کنندگان این 

بازار بیشتر آشنا شوید.

محمد نوری

پلی اتیلن)24%( و مقوا)70%( است که با 
توجه به نیاز با نســبتی متفاوت و معمولا 
تــا 8 لایه تولیــد می شــود. آلومینیوم در 
ایــن ترکیــب بــرای جلوگیــری از ورود 
اکســیژن و نور، پلی اتیلــن برای حفاظت 
از کیفیت ماده بســته بندی شــده و کاغذ 
برای کمک به اســتحکام بســته بندی در 
این ترکیب اســتفاده می شوند. امروزه از 
ورق های آســپتیک به گستردگی استفاده 
و تولیــدات آن در بســیاری از کشــورها 

می شود. انجام 
در ایران امــا علی رغم امکان دسترســی 
400 میلیونــی منطقه  بــازار گســترده  به 
و داشــتن شــرکت های بــزرگ رقابتی در 
صنایــع غذایــی شــاهد آنیم کــه صنعت 
بسته بندی همپای نیاز سایر بازارها رشد 
نکــرده و کفاف تقاضای ســایر بخش های 
صنعــت را نمی دهد. در ســال 1401 بیش 

از هفتــاد میلیــون دلار ارز برای واردات 
ورق های بســته بندی مواد غذایی هزینه 
شــده اســت. پرویز مجد،  مدیــر فروش 
شــرکت SAM، در گفت و گــو با ماهنامه 
صنعت چــاپ عنوان کرد کــه لزوم ورود 
بازیگران تاثیرگــذار و بزرگ به این حوزه 
به شــدت احساس می شــود. هزینه بالای 
راه انــدازی خــط تولیــد، نبــود نیــروی 
انســانی ماهر بــرای کار با دســتگاه ها و 
روند طولانی اخذ مجوزهای لازم از اصلی 
ترین دلایلی اســت که الزام می کند برای 
پا گرفتن این صنعت اولا سرمایه مناسبی 
جذب شــود، دوما بازیگران حرفه ای که با 
چالش های این صنعت آشنا هستند وارد 
آن شوند و سوما به دلیل ظرافت های کار 
با ماشــین آلات تخصصی، تمرکز ویژه ای 

بر آموزش نیروی کار شــکل بگیرد.
وی عنــوان کرد چند شــرکت بزرگ تولید 

کننــده لبنی تمایلاتی بــرای ورود به این 
حوزه نشــان دادنــد اما با برخورد کشــور 
به بحــران کرونا و انســداد تراکنش بین 
حســاب ها در پی تحریم ها این افق بسته 
شــد. بازیگران کوچکتــر و محلی ای نیز 
بودند که بــرای ورود به این عرصه تلاش 
کردند اما به دلیل نداشــتن دید درســت 
نســبت به چالش های ایــن صنعت راه به 
جایی نبردند. او می گوید در بســیاری از 
مواقع شــرکت خارجی فروشــنده ماشین 
آلات ترجیــح مــی دهنــد از ســود خود 
بگذرنــد به جای اینکه بــه نابازیگران این 
صنعت چند دســتگاه فروخته شــود چرا 
کــه به دلیــل ضعف در نیروی انســانی و 
این دســتگاه ها، کسانی  با  حساسیت کار 
که آشــنا به صنعت نباشند با سعی و خطا 
پیش می روند که منجر به از کار افتادگی 
تامیــن  از  شکایتشــان  و  آلات  ماشــین 

شد. خواهد  دستگاه ها  کنندگان 
او ادامــه می دهد کــه الگــوی اقتصادی 
تتراپــک و شــرکت های حاضــر در ایــن 
صنف کــه در ترکیه و کشــورهای اطراف 
ایــران فعــال شــده اند صرفــا بــه تولید 
ورق ها خلاصــه نمی شــود و تولید کننده 
می بایست به آن به دید جامع تری شامل 
تامین کالا، ماشین آلات و خدمات توجه 
کند. از آن جایی که بسته بندی در نهایت 
نوشیدنی  تولیدکننده  شــرکت های  توسط 
و لبنیــات و غیــره انجام می شــود، این 
تا ورق ها  شرکت ها تمایل خواهند داشت 
را از جایــی تامین کنند که توانایی تامین 
ماشــین آلات بسته بندی و ارائه خدمات 
ســرویس و نگهداری آن ها را نیز داشــته 

باشد.

اسپتیک در  تولید ورق  آغازگران 
ایران

داوود یحیایــی، مدیــر فــروش شــرکت 
آلومینیوم هــزار در همین رابطه می گوید 
قیمت بالاتر ورق های تولید شــده داخلی 
بــه نســبت رقبــای خارجــی، تکنولوژی 
قدیمــی در تولیــد، دشــواری در تامیــن 
ماشــین آلات بســته بنــدی، لــزوم ارائه 
خدمــات فنی برای کار با ماشــین آلات، 
واردات مواد اولیه تولید و استانداردهای 
از  لبنی  بالای صنایــع غذایی ، بخصــوص 
مهمتریــن چالش های تولید در این حوزه 

بوده است. 
شــرکت آلومینیــوم هــزار کــه از تولیــد 
کننــدگان آلومینیوم در کشــور اســت از 

اولیــن تولیدکنندگانی بود که در اواســط 
دهه هشتاد برای تولید ورق های اسپتیک 
در ایران اقدام کــرد اما موفقیت های این 
شــرکت پس از ســال ٩١ رقم خــورد و از 
آن موقع هرســاله بر تولیــد خود افزود تا 
جایی که امــروز از تامین کنندگان بزرگ 
پاکت های صنایع غذایی از جمله شــرکت 
صنایع شــیر ایران)پگاه( است. یحیایی با 
اشــاره به راه طولانی و پــر افت و خیزی 
که طی شــده تاکید می کند که حساسیت 
از عمــده  ایــن صنعــت  اســتانداردهای 
چالش های اعتمــاد صنایع لبنی و آبمیوه 

است.  ایرانی  کنندگان  تولید  به 
شرکت صنایع شیر ایران که از سهامداران 
آلومینیــوم هــزار اســت بــا اســتفاده از 
پاکت های تولیدی به باز شــدن جایگاهی 
برای ایــن ورق ها در داخل کشــور کمک 
شایانی کرده اســت. اما علی رغم سرمایه 
گذاری هایــی کــه در این بخــش صورت 
گرفتــه تنهــا حــدود ٧ تولیدکننده عمده 
کــه مجموعــا  دارنــد  در کشــور وجــود 
پاســخگوی نیاز بازار نیســتند و به گفته 
یحیایی در خوشــبینانه تریــن حالت، ٦٠ 
درصــد این بــازار را پوشــش میدهند. در 
میــان تولیدکنندگان عمــلا رقابتی وجود 
نــدارد و کانال هــای تامیــن مــواد اولیه 
و غیــره عمومــا ثابــت اســت و رقابــت 
اصلــی ایــن شــرکت ها بــا واردکنندگان 
اســت. قیمت هــای بالاتری کــه به علت 
تحریم هــا و محدودیت های واردات مواد 
اولیــه بــه تولید کننــده ایرانــی تحمیل 

شده اســت  رقابت موثر بــا تولیدکنندگان 
منطقــه را پرچالش کرده اســت. علی رغم 
مزیــت مکانی و امــکان تعامــل بهینه تر 
با مشتریانشــان  تولیدکننــدگان داخلــی 
نســبت به تولیدکننــدگان خارجی، قیمت 
تمــام شــده ورق هــای داخلــی از رقبای 
چینی و حتی بعضا اروپایی بیشــتر است. 
واردات مــواد اولیــه بــرای تولید و عقب 
مانــدن از فناوری هــای روز دنیا بخشــی 
از دلایــل بــالا بــودن قیمت تمام شــده 
ورق های اســپتیک تولید داخل به شــمار 

می آید. 

مساله  7میکرون،   آلومینیوم  فویل 
اینست!

یحیایی اضافه می کنــد که حتی با وجود 
تولیــد آلومینیــوم در شــرکت آلومینیوم 
هــزار، بــرای این شــرکت هم بــه صرفه 
نیســت که ورق های نازک آلومینیوم لازم 
بــرای تولید پاکت های اســپتیک را تولید 
کنــد و بخش عمده آن وارد می شــود. او 
ادامه می دهد »با وجــود اینکه آلومینیوم 
هــزار از تولیدکنندگان آلومینیوم کشــور 
از  تولیــد  ه هــای  نهــاد  قیمــت  اســت، 
جملــه آلومینیــوم به صــورت نامعقولی 
بیشــتر از رقبــای خارجــی اســت. البته 
تولیدکنندگانی پا به عرصه گذاشته اند که 
خــط تولید ورق های نازک ٦ و ٧ میکرون 
بــه راه بیاندازند اما فعلا پاســخگوی نیاز 
بازار نیســتند. یحیایی اشــاره می کند که 
»ســلطه تتراپــک نه صرفــا از طریق خود 

داوود یحیایی 
مدیر فروش آلومینیوم هزار

پرویز مجد 
SAM مدیرفروش شرکت

چالش های تولید ورق و پاکت های اسپتیک در ایرانفیلم و لمینیت

کسانی که آشنا به 
صنعت نباشند با 

سعی و خطا پیش 
می روند که منجر به 

از کار افتادگی ماشین 
آلات و شکایتشان 
از تامین کنندگان 

دستگاه ها خواهد شد

در میان تولیدکنندگان 
عملا رقابتی وجود 
ندارد و کانال های 

تامین مواد اولیه و 
غیره عموما ثابت 

است و رقابت اصلی 
این شرکت ها با 

واردکنندگان است
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محصول بلکه به واسطه خدمات و تامین 
بوده اســت.  بندی  ماشــین آلات بســته 
کارخانه هایــی مانند کاله و صنایع شــیر 
اگر ٥ دستگاه بســته بندی داشته باشند، 
٣ تــای آن از تتراپک تامین شده اســت. 
زمانــی که شــرکت دســتگاه را در اختیار 
کارخانــه قــرار می دهــد آنهــا را ملزم به 

از خودش می کند.« تامین ورق 
او می گوید با ورود چین به این حوزه این 
معادلات تــا حدی تغییر کــرد. در بخش 
خدمــات نیز شــرکت آلومینیــوم هزار با 
آموزش نیروهای متخصص تلاش کرده تا 
ضعف در این حوزه را پوشش دهد و کادر 
مجربــی ایجاد کند اما هنــوز ضعف های 
زیادی در این حــوزه وجود دارد. به گفته 
یحیایی طی ســالهای گذشــته هر ســاله 
حجــم تولید، کیفیــت محصول و خدمات 
آلومینیــوم هزار رشــد داشــته و با وجود 
مشــکلات زیاد کشــور، تولیــد کنندگانی 
کــه باقی مانده اند جایــگاه خود را تثبیت 
کــرده و بــه دنبال گســترش بازارشــان 
هســتند.امروزه مشــکلات متعدد مربوط 
به تامین قطعات برای ماشــین های بسته 
بنــدی تا حدی با ورود چین کمتر شــده ، 
امــا کیفیت پایین آن و رقابت جهانی بالا 
در این حوزه باعث شــده تا این چالش در 
مجموع به قوت خود باقی بماند. یحیایی 
در این رابطه می گوید ســرعت پیشــرفت 
تکنولــوژی از توانایی تولیــد کننده برای 
تامین آن بیشــتر اســت و این کندی در 
وزنه هایی  از  مایحتــاج صنعــت  تامیــن 

اســت که بر پای پیشــرفت ایــن صنعت 
می کند. سنگینی 

تا  تولید ورق اسپتیک؛ از آمار 
واقعیت

و  کســب  »راهنمــای  در  صمــت  وزارت 
کار صنعــت چــاپ وبســته بنــدی، کاغذ 
ومقوا«، 19 بنگاه در حوزه تولید ورق های 
اســپتیک بــا ظرفیت اســمی تولید 177 
هزار تن را ثبت کرده اســت. با جســت و 
جوی عمیق تر در آمار منتشر شده توسط 
این وزارتخانه جدول 1 به دســت می آید. 
ایــن جدول به گفته وزارت صمت نشــان 
دهنده واحدهــای صنعتی فعال در تولید 
ورق هــای اســپتیک تا آخر مهرماه ســال 

1401 است . 
بررســی ماهنامه صنعت چاپ مشــخص 
کرد کــه 5 واحــد از 19 واحد ذکر شــده 
فعال هســتند و ســایرین یا تولید کننده 
نیســتند و یا اطلاعات اشــتباهی از آن ها 
در جــدول و اینترنت ثبت شــده اســت. 
از طرف دیگــر نــام تولیدکنندگانی مانند 
آلومینیــوم هزار در این بخش به چشــم 
نمی خــورد و با تحقیق بیشــتر مشــخص 
می شــود که تولیدات ایــن کارخانه ذیل 
عنــوان لفاف های غذایی دارویی در بخش 
دیگــری ثبت شــده اســت. در مجموع با 
اطمینــان می تــوان تصــور ظرفیت 177 
هزار تن تولید اســمی در کشور را رد کرد. 
برای بررســی بیشتر به ســراغ شرکت پاد 

رفتیم. پاک  الوان 

اسپتیک نفس ورق  تازه  کننده  تولید 
رول  کننــدگان  تولیــد  مهمتریــن  از 
ایران ، شــرکت  پاکت هــای اســپتیک در 
از مجموعه هــای تحت  الــوان پــاک  پاد 
مدیریــت هلدینگ پما)پاک مدیران آزاد( 
اســت. پما کار خود را از دهــه هفتاد در 
شــهرک صنعتی اشــتهارد آغاز کرد .  در 
ادامه با احداث کارخانه پوشان پلاستیک 
بــا تمرکز بــر تولیــد فیلم هــای پایه پلی 
اتیلن پلاســتیک در شکوهیه قم به سمت 
توسعه توانایی شرکت در تولید فیلم های 
شــرینک، ال ال دی و استرچ پیش رفت. 
این هلدینگ در مجموع شامل 7 کارخانه 
پوشــان  ماشــین،  پلاســتیک  که  اســت 
پلاستیک و پاد الوان و کاغذ پاپیروس در 
حوزه بسته بندی فعالیت دارند. پاد الوان 
پاک بزرگتریــن و جدیدترین کارخانه این 
مجموعه اســت کــه ســال 94 کلنگ آن 
زده شــد. پاد الوان پاک ســه فاز توسعه 
داشته است. فاز اول در امتداد پلاستیک 
ماشــین الوان در جهــت تولید محصولات 
این  بوده.  یا کانورتینگ  سافت پکیجینگ 
مجوعه شــامل دســتگاه چاپ روتوگراور، 
لمینیــت حلالی و غیر حلالی و سیســتم 
بســته بندی بوده اســت. درادامــه  ایده 
ورود بــه حــوزه تولیــد رول پاکت هــای 

اســپتیک مطرح و پیش گرفته شد.
در مصاحبه با علیرضا آراسته، مدیر عامل 
پاد الوان پاک، از فرصت ها و چالش های 
ایــن حــوزه پرســیدیم. در پاســخ مطرح 
کــرد کــه در زمان ورودشــان بــه عرصه 
شــش  حدود  اســپتیک  پاکت های  تولید 
یــا هفت شــرکت در ایــران بــه تولید در 
ایــن زمینه مشــغول بودند امــا به دلایل 
مختلفی از جمله نبود تکنولوژی مناســب 
و برآوردهــای اشــتباه، بســیاری از این 
شرکت ها در ادامه راهشان ناموفق بودند. 
پــاد الوان بــا تمرکز بر تعــدادی از انواع 
بســته بندی مورد نیاز بازار ایران از جمله 
یک لیتری اســکوئر و یک لیتری اســلیم 
کار خــود را آغــاز کرد. آراســته در رابطه 
بــازار می گوید:»با  به  با نحوه ورودشــان 
ورود بــه بازار  ایران، مشــاهده شــد که 
مصــرف کنندگان اتکای زیادی به تتراپک 
دارنــد. چنیــن بــاوری وجود داشــت که 
از محصولــی غیــر از تتراپــک نمی توان 
اســتفاده کرد.« وی در ادامه ضمن اشاره 
به نــوع قراردادهای الــزام آور و محدود 
کننــده تتراپک اضافــه می کند که "برخی 
را  مشــتریان  اعتمــاد  تولیدکننــدگان  از 

ســلب کرده بودند. برخــی، کار با کیفیت 
بار نامناســب  ارائــه نکردند. بعضا  پایدار 
برای مشــتری ارســال شــده بود. از این 
جهت اعتماد بــه محصول ایرانی کم بود. 
پــاد الوان پاک با ورود بــه این عرصه، به 
کــرات تلاش کرد تا با شــرکت های بزرگ 
وارد کار شــود. در ابتــدا موفقیتی حاصل 
نشــد. امــا خرد خرد  با چشــم پوشــی از 
برندهای بزرگتر، بــا برندهای کوچکتر کار 
آغاز شد. پس از توافق با آن ها، به تدریج 
نیرو ها فرستاده شدند تا در چین آموزش 
ببینند و از چیــن نفرات متخصص آمدند 
تــا کادر شــرکت را آمــوزش دهنــد. در 
مقطعــی نیروهــای  چینی)برای آموزش 

بودند." کارخانه مشغول  در  کادر( 
پــگاه ،دامداران،پاک،ســن ایــچ ، کاله و 
چنــد شــرکت دیگــر از جملــه برندهای 
معتبری هســتند که با شــرکت پاد الوان 
همــکاری دارنــد و بــرآورد می شــود که 
35 تــا 40 هزارتن مصرف ســالیانه انواع 
باشــد. هدف  ایران  پاکــت اســپتیک در 
گــذاری کوتاه مدت پاد الــوان، تامین 8 
تــا 10 هزارتــن از این مقدار اســت و نیم 
اطــراف مثل عراق،  بازارهای  بــه  نگاهی 
افغانســتان، ترکمنســتان و اخیرا روسیه 

داشته اند. نیز 
آراســته می گوید در زمان آغاز به کار این 
مجموعه تمام مواد اولیه لازم برای تولید 
وارداتــی بود اما با افزایــش ظرفیت های 
شــرکت، قراردادهایی با پتروشــیمی های 
کشــور برای تامین پلی اتیلن لازم بســته 
شــد تا جایی که امروز برخی از پلی اتیلن 
تهییــه  کشــور  پتروشــیمی های  از  لازم 
می شــود. اما در رابطه با فویل آلومینیوم 
نیاز برای تولید چالش های بسیاری  مورد 
وجــود دارد. فویــل تولیــدی در ایران از 
کیفیــت لازم بــرای اســتانداردهای این 
حوزه برخوردار نیســت اما بــا این وجود 
عطــف به مقررات عدم واردات کالایی که 
در داخل کشــور تولید می شود، مشکلات 
آلومینیوم  فویــل  واردات  برای  بســیاری 
وجود داشته اســت که طبق گفته آراسته 
به صورت مقطعــی طی مذاکراتی طولانی 

رفع شده است.  فعلا 
دیگــری  می گوید:»نکتــه  ادامــه  در  وی 
کــه وجــود دارد ایــن اســت کــه مــا و 
با  رقابت  توانایــی  همکارانمــان مجموعا 
تتراپــک را نداریم. تتراپــک مزایایی دارد 
از بزرگان صنعــت همچنان  که بســیاری 
مایلند با آن کار کننــد. ضمن اینکه توان 

اســمی ما ممکن است بالا باشد اما توان 
عملیاتــی پایین تر از آن چیزی اســت که 
ایران مصرف می شــود، هیچوقت این  در 
فضای ذهنی نه ایجاد شــد و نه گذاشتند 
ایجاد شــود که برویم جلوی واردات این 
محصــول را بگیریــم. بنابرایــن همچنان 
محصــولات تتراپــک وارد می شــود.« از 
چالش هــای دیگــر در این حــوزه، منابع 
آراســته مطرح می کند که  انسانی اســت. 
نســبت به گذشــته به دلیل ســطح بالای 
مخــارج، جوانــان کمتــری مایــل به کار 
کارگــری هســتند. از ایــن جهــت تمرکز 

شــرکت بر تقویت اتوماسیون بوده است.

ایرانی تولیدکننده  های  چالش 
آراســته در رابطه با مزیت نسبی محصول 
تولیــد داخلــی می گوید تعرفــه و قیمت 
بــالای مواد اولیــه امکان رقابــت قیمتی 
را فراهــم نکــرده. حجــم بــازار کوچک، 
هزینه هــای تامیــن مــواد اولیــه را بالا 
برده اســت. امــا »متقاضی بــرای تامین 
تتراپک، باید از ســه ماه قبل حجم بالایی 
ســفارش بدهــد. زمانی که شــیر یا خامه 
وارد کارخانه می شــود، بایــد پاکت آماده 
باشــد وگرنه محصول از بین می رود و آن 
را به صنایع پایین دســت منتقل می کنند 
تا به ماســت یا ســایر انــواع محصولات 
تبدیل شــود کــه محدودیت هایی  لبنــی 
دارد. بنابریــن مــا باید قدم بــه قدم جلو 
می رفتیــم و نظر طــرف مقابــل را جلب 
اولیه سفارش  مواد  می بایست  می کردیم. 
مشــتری تا پایان سال آماده می بود تا به 
او ضمانت فروش داده شــود. امکان این 

وجود نداشت که مشــتری منتظر رسیدن 
مواد اولیه نگهداشــته شود. از این جهت 
به جز ســرمایه اولیه لازم برای راه اندازی، 
چندیــن برابر آن ســرمایه در گردش لازم 
اســت برای تامیــن مواد اولیــه. چرا که 
مواد اولیه وارداتی اســت و از وقت ثبت 
ســفارش تا دریافت کالا حداقــل چهار تا 
شــش ماه زمــان می برد. اگــر زمان لازم 
بــرای ثبــت ســفارش و تخصیــص ارز و 
غیــره را هم به آن اضافه کنیم، این زمان 
بیشــتر می شــود. از ایــن جهت مــا باید 
چهار، پنج ماه مواد اولیه در انبار داشــته 
باشــیم تا بتوانیم به مشتری قول بدهیم. 
از این جهــت کوتاه کردن زمان مورد نیاز 
برای تامین مواد اولیه از مهمترین ارکان 
موفقیت ما بوده اســت. اگــر برنامه ریزی 
نداشته باشیم نمی توانیم پیشرفت کنیم. 
از دلایل جذب مشــتریان می توان به چند 
مورد اشــاره کرد. اول اینکه می توانستیم 
در بخش هــای کوچــک، جنــس عرضــه 
کنیم. دیگر لازم نبود مشــتری از سه ماه 
جلوتــر نقدینگی خــودرا بلوکه کند . دوم 
اینکه انبارهای این دوســتان به انبارهای 
مواد اولیه ما منتقل شــد. ســومین نکته 
نیــز تثبیت کیفیت اســت. بــرای تثبیت 
کیفیت، لازم بود به فرمولاســیونی دقیق 
دسترســی پیدا کنیم. از این جهت در دو 
ســال اخیــر روی ماشــین آلات کارخانه 
تمرکز بیشــتری صورت گرفت و تجهیزات 
دوزینگ اضافه شــد. در نتیجه این امکان 
فراهم آمد که به فرمولاســیون تسلط پیدا 
کنیم. این ها از دلایل اصلی رشــد شرکت 

پاد الوان پاک بوده است.«

علیرضا آراسته
مدیر عامل پاد الوان پاک

علیرضا سعادتمند
مدیرعامل شرکت پاک لایه سان

کوتاه کردن زمان 
تامین مواد اولیه از 

مهمترین ارکان موفقیت 
ما بوده است. 

برخی تولید کنندگان 
بدون توجه به نیاز 

بازار، درخواست منع 
واردات می دهند 

درصورتی که کالای 
تولیدی به هیچ وجه 

قابلیت پاسخگویی به 
نیاز صنعت را ندارد

چالش های تولید ورق و پاکت های اسپتیک در ایرانفیلم و لمینیت
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عــلاوه بر این مــوارد حضور بــه موقع، با 
امکانــات کافــی در جای درســت نیز در 
موفقیت شــرکت پاد الوان نقش داشــت. 
آراســته تعریــف می کند کــه همزمان با 
شــروع بیمــاری کووید در اواخر اســفند 
98 تعــدادی از شــرکت های بــزرگ لبنی 
این  در  سفارشــات ســنگینی گذاشــتند. 
دوران تقاضا برای شــیر در پاکت های کم 
حجم کاهــش یافته بود و تولید کنندگان 
شــیر تمایــل داشــتند که محصــولات با 
در  و  مــدت  نگهــداری طولانــی  امــکان 
حجم بــزرگ تهیه کنند. حضــور به موقع 

و متعهدانــه پــاد الــوان در ایــن مقطع 
نقــش آن را بین شــرکت ها پررنگ کرد. 
اقتصــادی، تحریم ها و  ناآرامی هــای  اما 
بســته بودن ظرفیت های ارتبــاط مالی با 
سایر کشــورها موانعی هستند که توسعه 
پیوســته و تثبیت جایــگاه تولیدکنندگان 
ایرانــی را در داخــل و در منطقه دشــوار 

کرده اند.
صنعــت پاکــت اســپتیک در ایــران، بــا 
گرایــش به توســعه و نــوآوری، امکانات 
رشــد فراوانی را با خود به همراه داشــته 
اســت. با این حــال چالش هایی همچون 

وارداتــی،  اولیــه  مــواد  بــه  وابســتگی 
نوســانات بــازار و مقیاس کوچــک بازار 
این صنعت ممانعت  از پیشــرفت  داخلی 
تولیــد،  توانمنــدی  افزایــش  می کننــد. 
تســلط بر زنجیــره تأمیــن، بهره گیری از 
تکنولوژی هــای نویــن و همــکاری فعال 
بــا صنایع مرتبــط می تواند بــرای مقابله 
کارآمدی  اقدامــات  چالش هــا  ایــن  بــا 
انتقــال تجربیات  ایــن،  بر  باشــد. علاوه 
موفــق از شــرکت های پیشــتاز و ایجــاد 
هوشــمندانه،  بازاریابــی  اســتراتژی های 
می توانند به توســعه پایــدار این صنعت 
کمــک کــرده و آن را به ســوی بازارهای 
داخلــی و خارجــی هدایت نماینــد. تنها 
بــا تمرکز بر ایــن عوامــل و بهره گیری از 
فرصــت بازارهای خارجــی، می توان امید 
داشــت قابلیت رشد و تقویت جایگاه این 
صنعــت در صحنه هــای بین المللی و ملی 

شود. فراهم 
عــلاوه بر این مــوارد حضور بــه موقع، با 
امکانــات کافــی در جای درســت نیز در 
موفقیت شــرکت پاد الوان نقش داشــت. 
آراســته تعریــف می کنــد کــه در اواخر 
اســفند 98 تعدادی از شــرکت های بزرگ 
لبنی سفارشــات ســنگینی گذاشــتند. در 
این دوران تقاضا برای شــیر در پاکت های 
کــم حجم کاهــش یافتــه بــود و مردم 
تمایــل داشــتند که محصــولات با امکان 
نگهداری طولانی مــدت و در حجم بزرگ 
تهییــه کنند. حضور بــه موقع و متعهدانه 
پــاد الوان در این مقطــع نقش آن را بین 
ناآرامی های  امــا  کرد.  پررنگ  شــرکت ها 
بــودن  بســته  و  تحریم هــا  اقتصــادی، 
ظرفیت های ارتباط مالی با ســایر کشورها 
موانعی هســتند که توســعه پیوســته و 
را  ایرانی  تولیدکننــدگان  تثبیت جایــگاه 

در داخل و در منطقه دشوار کرده اند.

منع واردات کالای تولید داخل، 
تولید؟ تضعیف  یا  تقویت 

علیرضــا ســعادتمند، مدیرعامل شــرکت 
پــاک لایه ســان، از تولیدکننــدگان مهم 
ورق اســپتیک در ایــران در اظهــار نظری 
کوتــاه تاکیــد می کند: »مــواد اولیه لازم 
بــرای صنعــت در داخل کشــور به ندرت 
تولید می شــود. قراردادهایی برای تامین 
بسته  داخلی  پتروشیمی های  از  پلی اتیلن 
شده اســت اما از نظر کیفیت به هیچ وجه 
قابل مقایســه با نمونه خارجی نیســت.« 
وی در رابطه با چالش های این صنعت با 

اشــاره به قانون منع واردات کالای تولید 
داخل کشــور، اضافه می کند:»برخی تولید 
کنندگان بدون توجــه به نیاز بازار، عطف 
به ایــن قانون درخواســت منــع واردات 
می دهنــد درصورتــی کــه کالای تولیدی 
بــه هیچ وجه قابلیت پاســخگویی به نیاز 
صنعت را ندارد.« ســعادتمند می گوید بار 
آلومینیــوم وارداتــی را عطف بــه همین 
مقررات چند ماه اســت که در گمرک نگه 
داشــته و ترخیص نمی کنند. به گفته وی 
این مشکل خاص پاک لایه سان نیست و 
عموم تولیدکنندگان با این مســئله درگیر 
هســتند. سیاســتگذار باید توجه داشــته 
باشــد که با این دســت اقدامــات علاوه 
اینکــه تولیــد داخل قــوت نمی گیرد،  بر 
در مقابــل رقبــای خارجی تضعیف شــده 
و قابلیــت رقابتش را از دســت می دهد. 
از نظر کیفیت  وی تاکید می کند:»امــروز 
مــا قابلیت رقابت بــا تتراپک را داریم اما 
کشور،  سیاســتگذاری  متعدد  چالش های 
چابکــی صنایــع برای رقابــت را تضعیف 

کرده است.«
صنعــت ورق هــای اســپتیک در ایران، با 
گرایــش به توســعه و نــوآوری، امکانات 
رشــد فراوانی را با خود به همراه داشــته 
اســت. با این حــال چالش هایی همچون 
وابستگی به مواد اولیه وارداتی، نوسانات 
بــازار و مقیــاس کوچک بــازار داخلی از 
پیشــرفت این صنعــت ممانعت می کنند. 
افزایش توانمندی تولید، تسلط بر زنجیره 
تکنولوژی هــای  از  بهره گیــری  تأمیــن، 
نویــن و همکاری فعال بــا صنایع مرتبط 
می توانــد بــرای مقابله با ایــن چالش ها 
اقدامات کارآمدی باشــد. عــلاوه بر این، 
انتقــال تجربیــات موفق از شــرکت های 
بازاریابی  اســتراتژی های  ایجاد  و  پیشتاز 
هوشــمندانه، می توانند به توســعه پایدار 
این صنعت کمک کرده و آن را به ســوی 
هدایــت  خارجــی  و  داخلــی  بازارهــای 
نماینــد. تنها بــا تمرکز بر ایــن عوامل و 
بهره گیــری از فرصت حضــور در بازارهای 
خارجــی، می تــوان امید داشــت قابلیت 
رشــد و تقویت جایگاه صنعت تولید ورق 
اســپتیک در صحنه های بین المللی و ملی 

شود. فراهم 

تتراپک درعراق میلیون دلاری   12 سرمایه گذاری 

شــرکت بین المللی فراوری و بســته بندی مواد غذایی تتراپک با شــرکت عراق  الســد قراردادی به مبلغ 12/3 
میلیون دلار امضا کرده اســت. بر اســاس این قرارداد تتراپک یک کارخانه پیشرفته و مجهز به آخرین تجهیزات 
مدرن برای آماده ســازی و بســته بندی گوجه فرنگی و لوبیا در عراق می ســازد. برای بسته بندی ابن مواد غذایی 

از جعبه های Tetra Recart اســتفاده می شــود. این پروژه در سال 2024 راه اندازی می شود.
 Tetra Pack ایــن قرارداد در طول نمایشــگاه گلــف خود در دوبی امضا شــد. نیلز هوگارد مدیرعامل شــرکت
Arabia می گوید: “این قرارداد یک راه حل بســته بندی دوستدار محیط زیست است و استفاده از آن بسیار آسان 

اســت. این بســته بندی گزینه ای کاربردی، ایمن و طبیعی در مقایسه با قوطی فلزی است.”
غســان صبیع مدیرعامل الســد می گوید: پروژه Tetra Recart یک نقطه عطف برای السد در عرضه تولید مواد 
غذایی اســت. این پروژه به ما امکان می دهد از جدیدترین سیســتم های بســته بندی در جهان استفاده کنیم.”

نمایی از کارخانه پاد الوان پاک

چالش های تولید ورق و پاکت های اسپتیک در ایرانفیلم و لمینیت
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مجیدرضا مشرقی؛ مدیرعامل آپادن پلاست:

برای حضور در بازار منطقه چیزی کم نداریم

لطفاً آپادن پلاســت را در چند جمله 
توصیف کنید.

آپادن پلاســت مجموعه چاپی کاملی 
است که خدمات پیش از چاپ، چاپ 
و عملیات تکمیلــی را روی فیلم های 
بسته بندی انجام می دهد. ماشین آلات 
ایــن مجموعــه از برندهــای معروف 
اروپایی اســت که کیفیت، ســرعت و 
دقت آن ها اجرای هر سفارش ویژه ای را 

تضمین می کند.
آپادن  چاپی  محصــولات  عمده ترین 

پلاست کد امند؟
از نظر فرایند تولید، علاوه بر چاپ، یکی 
از معمول تریــن کارها در این چاپخانه 

آپادن پلاســت یکی از واحدهای پیشرو در صنعت چاپ خراسان رضوی است که بارها 
به عنوان چاپخانه نمونه یا صادرکننده نمونه اســتان جوایزی دریافت کرده اســت اما 
این عنوان ها به تنهایی نمی تواند بیانگر ویژگی های این مجموعه باشــد. آپادن پلاست 
به خاطر کوشش چندین ســاله برای ارتقای دانش فنی و بهبود روش های کار و کنترل 
کیفیت، رشــدی مداوم را تجربه کرده است. بی شــک گرایش مدیران شرکت و هزینه  
کردن برای بهبــود گردش کار، تقویت امکانات و نیز هوشــمندی در شــناخت بازار و 
تعامل ســازنده با مشــتریان، در پیشرفت این شــرکت مؤثر بوده اســت. مجیدرضا 
مشــرقی؛ مدیرعامل آپادن پلاست در مورد فعالیت این شــرکت و ارتباط با مشتریان 

می گوید. سخن  ما  با  چاپخانه 

تولید چندلایه ها با استفاده از دستگاه 
لمینیت اســت که بســته به کاربرد و 
سفارش مشتری، فیلم های مختلف با 
خواص ویژه با هم لمینیت می شوند. 
چندلایه ها پــس از چاپ و برش، برای 
کاربردهــای مختلــف، به صورت لیبل 
بطری و لیبل لید و نیز بسته بندی روی 
پک آبمیــوه و انواع ساشــه در اختیار 

سفارش دهنده قرار می گیرند.
این محصــولات از نظر طراحی و چاپ 

دارای چه ویژگی هایی هستند؟
اساســاً طراحی بســته بندی به خاطر 
ارتباط بــا مصرف کننده نهایــی، باید 
به گونه ای باشد که مشــتری را جذب 

کند. بخشی از این جذابیت به طراحی 
فیزیکی و طراحی گرافیک بسته بندی 
مربوط اســت و بخش دیگر به کیفیت 
کلیشه ســازی و چاپ. مــا معمولاً به 
مشــتریان درباره بعضی نکات فنی در 
طراحی مشورت می دهیم که کار آن ها 
دقیق تر و با رنگ های چشــم نوازتر به 
چاپ برســد. همین تعامل، اعتماد و 
اطمینان مشتریان را به این مجموعه 
بیشــتر می کند. زیرا آن هــا می بینند 
که چه ریســک هایی را از سر راهشان 
برمی داریــم و در عمــل چــاپ بهتر و 

زیباتری دارند.
مســئله دیگری کــه برای مشــتریان 

اهمیــت دارد، زمان تحویــل نزدیک و 
طبق برنامه است. آپادن پلاست از این 

نظر کارنامه بسیار خوبی دارد.
چگونه می توانید کیفیت چاپ را حفظ 
کنید که خیال مشتری از این بابت راحت باشد؟

کیفیت چاپ به عوامل بســیاری بستگی دارد. 
به طورکلی می توان عوامل مؤثر در کیفیت چاپ 

را به چند دسته تقسیم کرد:
- ماشین آلات و مواد مصرفی

- آموزش و تجربه اپراتور
- مدیریت چاپخانه و کنترل کیفیت

آپادن پلاســت در هر سه مورد، شرایط مطلوبی 
دارد. ماشین آلات اروپایی، مواد مصرفی درجه 
 یک و آزمایش شــده و مورد تأیید، اولین عامل 

اطمینان بخش در کیفیت است.
استادکاران و مدیران بخش چاپ و کلیشه سازی 
از تجربه کافی برخوردارند و اپراتورهای جوان تر 
هم برای کاری که به آن ها واگذارشده، آموزش 

می بینند.
مدیریت مســئولانه و اعمال کنترل کیفیت در 
همه مراحل نیز ضامن اجرای درست عملیات در 

کل فرایند آماده سازی و چاپ است.
با این ویژگی ها می توان گفت که آپادن پلاست، 

کیفیت محصول را تضمین می کند.
چاپخانه شما به عنوان صادرکننده برتر شناخته 
 شده اســت. این شهرت و اعتبار چگونه حاصل 

شده است؟
شرط اولیه و ضروری صادرات، کیفیت محصول 
اســت که گفتیــم در آپادن پلاســت تضمین 
 شــده اســت، اما برای ورود به بعضی بازارهای 
بین المللی، استانداردها و پروتکل های معینی 
باید رعایت شــود که آپادن پلاست با توجه به 
سفارش مربوطه آن ها را رعایت می کند. تجربه 
حضور ما در چندین نمایشگاه خارجی )از جمله 
در ترکیــه و کردســتان عراق( نشــان داد که ما 
کمبودی در زمینه صادرات نداریم و می توانیم 

شرایط موردنظر را احراز کنیم.
بخشــی از صــادرات مســتقیم و بخشــی 
غیرمستقیم از طریق صادرات محصولات غذایی، 
دارویی، آرایشی و غیره است. آیا این شرکت ها 

خواست های ویژه ای برای چاپ دارند؟
ما تعامل نزدیکی با شرکت های تولیدی داریم و 
همان طور که پیش از این اشاره شد، معمولاً با 
ما مشورت و تبادل نظر می کنند. به جز کارهای 
صادراتی، اکنون سلیقه بازار داخل هم بسیار بالا 
رفته و برندهای ایرانی، برای توزیع محصولات 
خود در بازار داخلی هم کیفیت ســطح بالایی را 

طلب می کنند.
بیشتر صادرات شما به کدام کشورهاست؟

در مــورد صادرات غیرمســتقیم یعنی از طریق 

محصولات غذایــی و دارویی و غیره نمی توانم 
اظهارنظر دقیقی بکنم، ولی پیداست که بعضی 
از کارهایی که برای این شرکت انجام می دهیم، 
صادر می شوند، اما در مورد انجام سفارش برای 
همسایگان، می توانم بگویم بخش قابل توجهی 
از سفارشــات خارجی مــا روانه افغانســتان، 
ترکمنســتان، ازبکستان، تاجیکســتان و عراق 

می شود.
آیا توســعه صادرات محصولات چاپی را انتظار 

دارید؟
صادرات فقــط به چاپخانه مربوط نمی شــود. 
عوامل بیرونــی مثل سیاســت خارجی تأثیر 
بیشــتری دارنــد. بســیاری از محدودیت های 
صنعت چاپ و سایر صنایع، تحت تأثیر تحریم ها 
و محدودیت انتقال ارز، به ما تحمیل شده است.
در زمینه صادرات هــم تنها ارائه چاپ مرغوب 
راهگشا نیست، هرچند که یکی از عوامل مهم 

است که ما آن را تأمین می کنیم.
در چنــد ماه اخیــر اجلاس پیمان شــانگهای 
با حضــور نماینده ایران برگزار شــد، بنابراین تا 
حدی می توانیم امیدوار باشــیم که گشایش و 
تسهیلاتی در ارتباطات ما با بازارهای کشورهای 
آسیای میانه صورت گیرد. در آن صورت چه به 
صورت ســفارش مستقیم کارهای چاپی و چه 
غیرمستقیم به واسطه صادرات کالای مصرفی، 

شاهد رونق صادرات خواهیم بود.
چه مزینی برای چاپکاران ایرانی در برابر رقیبانی 

مثل ترکیه در بازار منطقه قائل هستید؟
چاپخانه هایــی که زیرســاخت مناســب برای 
کارهای باکیفیت فراهم آورده اند، یعنی از نظر 
کلاس ماشین ها و دستگاه های چاپ و عملیات 
تکمیلی و نیروی انسانی و نیز استفاده از مواد 
مرغوب و رعایت استانداردها در حد قابل قبولی 
هستند، در رقابت با بهترین چاپخانه های ترکیه 

-به عنوان رقیب قابل اعتنا در منطقه- چیزی کم 
ندارند.

از نظر تامین مواد مصرفی البته ما مشــکلات 
زیادی داریم که چاپکاران ترکیه هیچ  یک از این 
مشکلات را ندارند ولی در عوض در چاپ لفاف،  
ما به خاطر وجود صنعت بالادستی پتروشیمی 
و تولید فیلم، شرایط بهتر و قیمت پایین تری 
داریم، )البته همیشــه هم این طور نیست(، یا 
بهتر است بگویم می توانیم به این مزیت دلگرم 
باشیم. هزینه نیروی کار و انرژی هم تا حدی در 

ایران ارزان تر است.
در شرایط مساعد بین  المللی و تجارت آزاد، ما 
توان رقابت داریــم. در این زمینه از یادآوری 
این نکته هم نباید غفلت کنم که صادرکنندگان 
ترکیه از حمایت قــوی دولت برخوردارند، که 
ما بــه آن صورت از آن بهره مند نمی شــویم. 
علی رغم این احتمالات و پیش بینی ها، وضع 
موجود بیانگر نفوذ گسترده ترکیه در بازارهای 
خاورمیانه و آســیای میانه است و نزدیک به 
نیمی از کل بــازار 24 میلیارد دلاری چاپ و 

بسته بندی خاورمیانه در قبضه ترکیه است.
نکته دیگر این اســت که بسیاری از سفارشات 
کارهای چاپی به مقصد افغانســتان و عراق و 
غیره، با پرداخت ریالی صورت می گیرد و آنچنان 
که باید کمکی بــه رونق صنعت چاپ و تراکم 
ســرمایه برای توسعه چاپ و بسته بندی کشور 

نمی کند.
امیدوارم با رفع محدودیت های تجاری، شرایط 
بهتــری برای چاپخانه ها -به ویــژه آن هایی که 
سطح کیفی خدمات خود را متناسب با نیازهای 
بازار جهانی رســانده اند- فراهم شود و  صنعت 
چاپ و بســته بندی ایــران بــه جایگاهی که 
شایسته آن است در بازار منطقه دست پیدا کند.

حضور ما در چندین 
نمایشگاه خارجی 

)از جمله در ترکیه و 
کردستان عراق( نشان 
داد که ما کمبودی در 
زمینه صادرات نداریم

سلیقه بازار داخل 
هم بسیار بالا رفته و 

برندهای ایرانی، برای 
توزیع محصولات خود 

در بازار داخلی هم 
کیفیت سطح بالایی 

را طلب می کنند

تجربه چاپخانه آپادن پلاست در بازارهای فرامرزیفیلم و لمینیت
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آداکارنو در آغاز دهه دوم رو به بازار جهانی
کارنو، تولیدکننده ماشــین های چــاپ رول، برش و لمینیت، یکی از موفق ترین ماشین ســازان داخلی اســت که طی فعالیت ده  آدا
ســاله، نوآوری و ارتقای کارایی این دستگاه ها را با تغییرات سنجیده در طراحی و ســاخت آنها به نمایش گذاشته است. امسال که 
کارنو موســوم به پرولاین )Proline(، توجه خانواده چاپ و بسته بندی  کارنو می گذرد، ماشین های آدا یک دهه از شــروع به کار آدا
کارنو از نزدیــک خواهند دید.   را بــه خــود جلب کرد. بازدیدکنندگان نمایشــگاه چاپ و بســته بندی این ماشــین ها را در غرفه آدا
کارنو، در اینجا نگاهی به راه پیموده شده در ده سال گذشته دارد و چشم انداز آینده این شرکت  مســعود تفریشــی نژاد؛ مدیرعامل آدا

می کشد. تصویر  به  را 

شرکت آداکارنو در زمینه تولید ماشین آلات 
صنعــت چــاپ فعالیت دارد. 7، 8 ســالی 
هســت که این فعالیت شروع شده و ادامه 
دارد. در مــورد بحث حــال و آینده آداکارنو 
می خواســتم با شما صحبت کنم و اهدافی 
کــه مجموعــه دارد پیگیری می کنــد تا به 
رشــد و تکامل برسد و چشــم اندازی که از 
آینده آن داریم، در برابر شــما ترسیم کنم. 
همچنیــن اگر حوصله کنیــد، چند کلمه ای 
درباره محصولات ســری جدید و شــرایط و 
امکانات آنها به صورت کلی بگویم و نهایتا 

بحث را جمع بندی کنم. 
با لطــف خدا و تلاش همکاران، آداکارنو از 
همان شروع کار خوشبختانه توانسته است 
رشد خوبی داشــته باشد و داریم وارد دهه 
دوم آداکارنو می شــویم، از همان بدو تولد 

آن یک ســری تفکرات و ایده ها برای آینده 
آداکارنــو داشــتیم. بــرای آداکارنو اهداف 
بزرگــی را تعریــف کرده بودیــم و تقریبا تا 
الان توانسته ایم در مسیر هدف گذاری شده، 
حرکت کنیم. درســت است که همه اهداف 
ما محقق نشــده اســت، امــا 70-60 درصد 
اهدافــی کــه داشــتیم، عملیاتی شــده و 
باعث خوشــحالی و خرســندی ما است که 

توانسته ایم به این نقطه برسیم.
مــن توضیــح مختصری در مــورد آداکارنو 
می خواهم بگویم؛ آداکارنــو با پیش زمینه 
علمی بالا )هــم در زمینه دانش آکادمیک 
و هــم دانــش تجربی( در صنعتــی که کار 
می کنــد، پا بــه میــدان گذاشــت. از بعد 
نرم افزاری و مهندســی، آداکارنو شاید جزء 
معدود ماشین ســازانی اســت کــه نیازی 

به خــارج ندارد. یعنی هــر آنچه که در بعد 
طراحی  نقشه کشی،  برنامه نویسی،  طراحی، 
پنوماتیکی،  برقی،  و مدارهای  سیســتم ها 
هیدرولیکــی و هر نوع طراحــی صنعتی از 
لحاظ ظاهر ماشــین و ســاختار و مســائل 
مکانیکی و تاسیســاتی و غیــره که در این 
کار لازم باشــد، در این مجموعه به صورت 
خودکفا عمل می شود و ما هیچ خدماتی را 

از بیرون در این خصوص نمی گیریم. 
آداکارنــو از نظر تولید هم در این ســال ها 
رشــد خوبی داشــته اســت و ماشین آلات 
زیــادی را به خط تولید خود افزوده اســت 
و می تــوان گفت بالای 70 درصــد نیازمان 
بــرای ســاخت را خودمــان داریــم تامین 
می کنیم و در داخــل همین مجموعه دارد 
اتفــاق می افتد و حداکثــر40-30 درصد از 
خدمات بیــرون از مجموعه آداکارنو کمک 

می گیریم.

Proline مزایای سری
جا دارد در ادامه اشــاره کنم به سری جدید 
محصولاتمان که به اسم Proline نامگذاری 
شــده اند، پرو مخفف پروفشــنال اســت و 
همان طور که از اســم آن پیداســت دیدگاه 
تخصصــی جهت ارتقای کیفیت و ســرعت 
برنامه ریزی  و  عملکرد محصولات طراحــی 
شــده اســت. با توجــه بــه نیازمندی های 
بــازار امروز )داخلی و خارجــی( و با توجه 
بــه اینکه الان معضل اکثــر تولیدکنندگان، 
جــذب نیــروی انســانی و پرســنل کارآمد 
اســت، مطمئنا ماشــین آلاتی که بتوانند با 
ســرعت و ظرفیت بیشتری کار کنند، از نظر 
تولیدکننــدگان معقول تر به شــمار می آید. 
فرض کنید که دو ماشــین داشــته باشیم 
کــه مثلا با ســرعت 400-300 متر در دقیقه 
کار می کند، اگر به جــای این دو، تنها یک 
ماشین با ســرعت 800 متر بر دقیقه داشته 
باشــیم، حتی اگر قیمت آن از مجموع آن 
دو ماشین بیشتر باشد، به نفع تولیدکننده 

است که از این ماشین استفاده کند.
دلیل آن روشن است، چرا که تعداد پرسنل 
کمتــری را نیــاز دارد و فضــای کمتری را 
اشــغال می کند و نهایتــا مصرف انرژی آن 
کمتر اســت و بحث خدمــات و نگهداری و 
همه این هــا، مباحث بلندمدتی اســت که 
نهایتــا در درازمدت وقتی نــگاه می کنیم،  
می بینیم که یک ماشــین پرسرعت مقرون 
به   صرفه تــر اســت. مــا هــم بــرای اینکه 
بتوانیم به این نیاز پاســخ بدهیم، حرکتی 
را ســال های قبل شــروع کرده بودیم که با 

معرفی ســری های پرولاین ، خواستیم این 
حرکت را تکمیل کنیم.

پرولایــن  ســری   آداکارنــو  ماشــین های 
از  و  دارنــد  بالایــی  امکانــات  مشــخصا 
امکانات هوشــمند بیشــتر در آن استفاده 
شــده اســت یعنی هوشــمندتر هستند و 
اتوماســیون بالاتری نســبت به نسل قبلی 
دارنــد. همچنین ســرعت عملکــرد و دقت 
ماشــین های ســری Pro بالاتر رفته است. 
ســرعت عملکرد موضوع پیچیده ای اســت. 
وقتی ســرعت عملکرد یک دســتگاه را بالا 
می بریــم، به همان مقدار بایــد این قدرت 
و توانایی برای همه اجزای ماشــین جهت 
عملکرد در ســرعت های بالا، ایجاد شــود تا 
دســتگاه با ثبات و پایدار بتواند در سرعت 
بــالا عملکــرد خوبــی داشــته باشــد. این 
تغییرات مســتلزم صــرف هزینه جهت بالا 

بردن کیفیت و قدرت قطعات است.
وقتی ســرعت بالاتر می رود، حساســیت ها 
در  زیــاد می شــود. حساســیت هایی کــه 
مباحــث داینامیــک مطرح اســت. یعنی 
محاســبات مربوط به پدیده در حال حرکت. 
در مورد دستگاه های جدید که سرعت بالاتر 
و طبیعتــا رزونانس و تلورانس بیشــتری 
دارند، بررســی مهندسی دقیق تر لازم است. 
با این ملاحظات در سری پرولاین بر اساس 
تجربیــات گذشــته، یــک ســری تغییرات 
انجام داده ایم یعنی ماشــین های هســتند 
که ضمن اینکه سرعت و امکاناتشان بالاتر 
رفته است، اصلاحاتی هم در جهت ارتقای 

کیفیت روی آنها صورت گرفته است.

در  آداکارنو  غرفه  به  دعوتید  شما 
نمایشگاه چاپ و بسته بندی

ســری محصولات پرولاین مهــر ماه 1402 
معرفی شد که در ادامه انشاالله در نمایشگاه 
چاپ و بسته بندی در نمایشگاه بین المللی 
تهران نیز عرضه خواهد شــد تا مشــتریان 
بتوانند بیشتر با این محصولات و امکانات 
آن آشــنا شوند و بتوانیم بازاریابی خوبی را 
برای این سری از محصولات داشته باشیم.

نهایتــا قبــل از جمع بندی عرایــض خود، 
می خواهــم از همــه همــکاران صمیمی و 
کاردان و بامســئولیت خــود تشــکر کنم، 
دوستانی که بی وقفه دارند در راستای رشد 
و شــکوفایی مجموعــه تــلاش می کنند و 
شاید نتوانیم پاســخ تلاششان را بدهیم و 
همیشــه خودمان را در مقابل آنها، مسئول 
و مدیــون می دانیــم ولی از اینجــا به کادر 
آداکارنو و همه ی همکارانم که دارند تلاش 
می کنند خســته نباشــید و دســت مریزاد 

می گویم.
در کنــار همــه ی این هــا آداکارنــو تیــم 
منسجمی از نیروهای متخصص و جوانان 
مســتعد را طی این ســال ها ایجــاد کرده 
است، این رویه همچنان ادامه دارد و الان 
از لحاظ فنی و تکنیکی، آداکارنو روزبه روز 
قوی تــر می شــود به خاطر پرســنل مجربی 
کــه دارد بــه مجموعه اضافه می شــود. در 
این سیســتم خیلــی از دوســتان جوانی 
غ التحصیل از دانشــگاه بودند، وارد  که فار
مجموعــه شــدند کــه مســتعد و پرتلاش 
بودنــد و ما هم زمینه ای را آماده کردیم که 

ماشین آلاتی که 
بتوانند با سرعت 

و ظرفیت بیشتری 
کار کنند، از نظر 

تولیدکنندگان 
معقول تر به 
شمار می آید

آداکارنو  ماشین های 
سری  پرولاین مشخصا 

امکانات بالایی 
دارند و از امکانات 

هوشمند بیشتر در آن 
استفاده شده است

ماشین های جدید و فناورانه آداکارنوفیلم و لمینیت
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این ها بتوانند تجارب لازم را کســب کنند. 
دوســتانی که 5، 4 سال پیش به مجموعه 
ما اضافه شــدند، دارند به افراد باتجربه در 
سیســتم تبدیل می شوند. آنها تجربه و هم 
انرژی لازم را دارنــد و برای آداکارنو بال و 
پری شده اند تا بتواند خدماتش را با قدرت 

و نفوذ بیشتری ارائه دهد.
آداکارنــو  مــورد  در  توضیحاتــی کــه  بــا 
می بینیــد، آداکارنــو مجموعــه ای جوان، 
پرشــور و اشــتیاق و آماده جهش اســت. 
ما تمرین هایمان را در بــازار داخلی انجام 
داده ایــم و خیلی هم بابــت فرصتی که در 
اختیارمان قرار گرفت و در داخل توانستیم 
دســتاوردهای خودمان را در معرض تست 

قرار دهیم و عملیاتی کنیم خوشحالیم.
جــا دارد اینجــا از تمامی دســت اندرکاران 
صنعــت چــاپ که بیشــتر آنها نســبت به 
آداکارنــو لطف داشــتند و محصولات ما را 
خریــداری کردنــد و ما این هــا رابه عنوان 
باعــث  می شناســیم کــه  اسپانســرهایی 
چرخــش چــرخ تولید و نــوآوری آداکارنو 
هســتند. درســت اســت که از ایــن طرف 
تــلاش زیادی صــورت گرفته اســت، ولی 
بــا اطمینان می تــوان گفت اگــر حمایت 
مشتریان از ما نبود، شاید این پیشرفت ها 

به این راحتی ها رقم نمی خورد.

به سوی جهانی شدن
بــه هر حال همــه این هــا را توضیح دادم 

و ترســیم کــردم که بــه این نقطه برســم 
کــه الان مــا داریم کم کــم وارد دهه دوم 
آداکارنو می شویم و برای دهه دوم اهداف 
ما بزرگتر اســت و بینشــمان بر این هست 
کــه باید بتوانیم جهانی شــویم. الان همه 
مقدمــات و ســازوکار برای جهانی شــدن 

آداکارنو فراهم است.
بــا توجــه به اینکه یک ســری مشــکلات 
هســت که مــا از آنهــا آگاه هســتیم، بد 
نیست اشاره ای به آنها داشته باشیم؛ یکی 
از موانــع جدی که ســد راه جهش ما  این 
اســت که ما دسترسی مســتقیم و راحتی 
به خاطر مشــکلات  نداریم.  تکنولــوژی  به 
تحریم هــا و بحث هایــی کــه هســت، هر 
آنچه را دوست داریم، نمی توانیم استفاده 
کنیــم. در زنجیــره تامیــن، یــک ســری 
معضلات و مشــکلات است. در این زمینه 
ما زیــاد کار کرده ایم و بــه لطف همکاری 
چنــد نفر از دوســتانمان در خارج و داخل 
تقریبــا می توانیــم بگوییم کــه کانال های 
مشــخص و مطمئنــی را پیــدا کردیــم که 
بتوانیم دسترســی خوبی بــه آنچه که نیاز 
داریم، داشــته باشــیم همچنین راهکاری 
برای عبور از این ســد بــرای خودمان پیدا 
کرده ایــم که خیلی خبر خوبی اســت و در 
واقع نشان می دهد که می توانیم گام های 
بعــدی را در زمینه تکنولوژی برداریم. یکی 
از بحث هــا در زمینه تکنولوژی این اســت 
کــه باید شــناخت از تکنولوژی های جدید 

اتفاق بیفتد. در این زمینه در آداکارنو زیاد 
کار شده اســت، بازار دنیا را داریم مطالعه 
می کنیم و در واقع تکنولوژی دنیا را داریم 
دنبال می کنیم. همیشــه ســعی می کنیم 
خودمان را به روز نگه داریم، آشــنا و سوار 
بر تکنولوژی روز دنیا هستیم و شاید برای 
اینکه بتوانیم به روز بمانیم، متحمل انجام 
کارها و هزینه هایی می شــویم که معمولا 
دیده نمی شــوند. ولی مطمئنــا این به روز 
بودن باعث ایجاد یک سری تفکرات جدید 
و ایده های نو در سیســتم می شود و همان 
طــوری کــه تا الان بــوده، بــه همین نحو 

پیش خواهد رفت.
ســد دیگری که در بحث جهانی شــدن در 
برابر ماست، بحث برندینگ است که واقعا 
برنــد آداکارنو بتواند یــک مقدار به صورت 
بین المللی مطرح شود. ما یک سری کارها 
و تبلیغات مدونی را در نظر داریم که انجام 
بدهیم. ایــن کارها کلید خورده و امســال 
تقریبــا اولین حرکت ها در این موارد انجام 
شده اســت. از ســال آینده ما برنامه ریزی 
داریم کــه بتوانیم در محافــل بین المللی 
حضور پررنگ تری داشته باشیم تا بتوانیم 
هم محصولاتمان را به دنیا بشناســانیم و 

هم اینکه بازارهای جدید را پیدا کنیم.
مبحث ســوم هم که یک مقدار وســیع تر و 
پیچیده تر اســت، مشــکلات ترانسفر مالی 
و بازرگانــی خارجی اســت که یــک مقدار 
دامن گیر صادرات و واردات است. برای آن 
هــم به دنبال راهکار بوده ایم و یک ســری 
راهکارهــای مطمئن )چون راهکار هســت 
ولی خب راهکارها بعضا پرریســک هستند 
و یک مقــداری خطرناک اند( پیدا کرده ایم 
کــه بتوانیم معاملات را به صورت مطمئن 

انجام دهیم.
اگر ما این سه مشکل را بتوانیم حل کنیم، 
خواهیم توانســت وارد عرصــه بین المللی 
شــویم. البته ما همیــن الان هم صادرات 
داریم که صادرات موردی اســت و اسم آن 
را نمی تــوان صــادرات گذاشــت. هدف ما 
این اســت که حداقل 50 درصد فروشــمان 
صادراتــی باشــد تــا بتوانیــم بگوییم ما 
بــازاری را در خــارج از ایــران بــه دســت 
آورده ایــم و داریــم به آن ســمت حرکت 
می کنیــم. امیــدوار و مصمم هســتیم که 
این اتفاق بیفتد. این اتفاق بسیار پرافتخار 
و خوشــایندی برای مجموعــه خواهد بود 
که بتوانیــم به آن چشــم اندازی که برای 

آداکارنو ترسیم کرده ایم، برسیم.  

هدف ما این است 
که حداقل 50 

درصد فروشمان 
صادراتی باشد

ماشین های جدید و فناورانه آداکارنوفیلم و لمینیت
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ریشه یابی علل خراب شدن تجهیزات در واحدهای صنعتی

علیرضا سعادتمند، مجتبی پوراحمدی، فهیمه نوری، رضا رمضانی، امیرحسین رجبی زاده، مهدی صادق، علیرضا جلیلی، داوود قنبری، منصور افتخاری

*شرکت پاک لایه سان- هلدینگ لینا 

تمــــام ســــازمان ها و کســب وکارهایی کــه 
عملکــرد آن هــا بــه ماشــین آلات و تجهیزات 
وابسته است، بــــا خرابــــی یــــا حوادثــــی 
روبــــه رو هســــتند کــه منجــــر بــــه توقف 
افزایــــش هزینه هــــای  تولیــــد،  مکــرر 
می شــــوند.  دوبــاره کاری  و  مرتبــــط 
و  نگهــــداری  در  خرابی هــــا  این گونــه 

یک مطالعه موردی؛  تحلیل خرابی المنت در دستگاه لمینیت

هرجا که ماشــین آلات و تجهیزات صنعتی در حال کار باشــند، احتمال خراب شــدن گاه به گاه و ضرر و زیــان بیش وکم را از بابت آن 
خرابی، باید در نظر گرفت. در یک سیســتم درســت نگهداری و تعمیرات، واکنش نســبت به خراب شــدن هر قطعه یــا تجهیز، تنها 
تعویض آن نیســت، بلکه ریشــه یابی علل بروز آســیب و عامل خرابی در اولویــت قرار می گیرد. بنابراین تکــرار چندباره یک خرابی 
معین، مقدم از خود آن قطعه، ناشــی از اشــکالی دیگر اســت که تا شــناخته و برطرف نشــود، تعمیر و تعویض قطعه، کاری بیهوده  
اســت. اما ریشــه  یابی علت خرابی هم در یک واحد صنعتی )چاپخانه یا کارخانه( باید به روش مهندســی و کارشناسی صورت گیرد 

که در مواردی مشــارکت کارشناسان و دســت اندرکاران بخش های مختلف و مرتبط با آن را ضروری می سازد.
مقاله ای که در ادامه می خوانید با بررســی یک نمونه واقعی )Case Study( در یک شــرکت تولید ورق اسپتیک )تتراپک(، خرابی 

المنت در دســتگاه لمینیت، با راه حل درست مساله آشنا می شویم.
کز  این روش نه تنها برای خرابی المنت و نه تنها برای دســتگاه لمینیت، بلکه برای هر نوع خرابی قطعه یا دســتگاه در چاپخانه یا مرا

تکمیلی و تبدیلی قابل اســتفاده است.
مطالعه این مقاله برای همه کارکنان نگهداری و تعمیرات و حتی مدیران واحدهای چاپ  و بســته بندی مفید و کارســاز اســت.

تعمیــرات )Maintenance( در بســیاری از 
مــوارد در طــول زمــان، در ســازمان تکــرار 
شــــده و اغلــــب اتــلاف منابــــع ســازمان 
را در پــی  دارنــد. جلوگیــــری از تکــــرار 
این گونــــه حــــوادث از اهمیــــت زیــــادی 

بــــرای مدیــــران برخــــوردار اســت. 
یــک ســازمان،  در  بــرای حــل مشــکل 

ماننــد یــک چرخــه، مشــکل را تشــخیص 
علمــی  روش هــای  بــا  معمــولًا  و  داده 
ماننــد  مســاله،  تجزیه وتحلیــل 
 fishbone( ماهــی  اســتخوان  آنالیــز 
ایشــیکاوا نمــودار  یــا   )analysis 
رفــع  در  ســعی   )Ishikawa diagram(
ــف  ــکل را تعری ــپس مش ــود، س آن می ش

اســتراتژی  یــک  همچنیــن  می کنــد، 
و  کــرده،  ایجــاد  مشــکل  حــل  بــرای 
ــازمان دهی  ــکل را س ــه، مش ــش چرخ دان
و منابــع در اختیــار کاربــر را، مشــخص 
زیــر  را  پیشــرفت ها  ســپس  می کنــد، 
ــی  ــت ارزیاب ــا دق نظــر دارد و راه حــل را ب
می کنــد. چنیــن تکنیک هایــی معمــولًا 
نامیــده  مســاله  حــل  اســتراتژی های 

. ند می شــو
تأثیرگـــــذاری  و  عمـــــق  بـــــا  اگــر 
ــا،  ــه ی خرابی هـــ ــه ریشـــ ــی بـــ کافـــ
رخدادهـــــای  ســـــایر  و  حـــــوادث 
در  و  نشــود  پرداختــه  نـــامنطبـــــق 
روزمـــــره  فعالیت هـــــای  شـــــلوغی 
رفـــــع  جهـــــت  اقداماتـــــی  فقـــــط 
صـــــورت  مشـــــکلات  ایـــــن  آثـــــار 
گیـــــرد، شـــــکی نیســـــت کـــــه ایـــــن 
و  بازگشـــــته  دوبـــــاره  مشـــــکلات 
نقطــه ای  در  شـــــاید  بـــــار  ایـــــن 
حســاس تر ضربـــــه خواهــد زد. یـــــك 
علـــــل  تحلیــل  بـــــرای  مؤثــر  روش 
و  گروهـــــی  کار  مشــکل  ریشــه ای 
بـــــه  و  جســـــتجو  در  مشـــــارکت 
اشــتراک گذاشـــــتن اطلاعـــــات اســت.

پروژه انجام  ضرورت 
توقــف یــک خــط به صــورت اضطــراری در 
کارخانه هــا مشــکلات و گاهــی ضررهــای 
خواهــد  تولیــد  بــه  جبران ناپذیــری 
تحت تأثیــر  را  کارخانــه  تولیــد  و  زد 
در  ایــن  علــت  بــه   داد.  خواهــد  قــرار 
بــروز  هنــگام  صنعتــی  مجموعه هــای 
بررســی  بــه  تولیــد  خطــوط  در  توقــف 
ــا  ــه و ب ــکل پرداخت ــن مش ــروز ای ــل ب عل
تحلیــل اطلاعــات ســعی در جلوگیــری از 
ــکل  ــد. مش ــکلاتی دارن ــن مش ــروز چنی ب
حــاد  زمانــی  خــط،  ناگهانــی  توقــف 
می شــود کــه تولیــد در هــر خــط وابســته 
به صــورت  و  دیگــر  خــط  تولیــد  بــه 
Inline باشــد کــه توقــف در یــک خــط 
ــوط  ــد خط ــه تولی ــف در برنام ــث توق باع

می شــود. دیگــر 
یــک  به عنــوان  توضیــح،  ایــن  بــا 
ــه  ــم ب ــی بیندازی ــوردی نگاه ــه م مطالع
تولیدکننــده  لایه ســان؛  پــاک  کارخانــه 
تولیــد  ســالن  ســه  دارای  و  تتراپــک 
چــاپ، لمینیــت و بــرش )بســته بندی( 
ــته  ــا وابس ــن واحده ــه ای ــد هم ــه تولی ک
بــه یکدیگــر هســتند، در حیــن بررســی 

در  خرابی هــا  ریشــه ی  تحلیــل  و 
ــای  ــه خرابی ه ــل کلی ــد، عل ــوط تولی خط
دوماهــه  دوره  یــک  در   اضطــراری 
مــورد  مهرمــاه(   21 الــی  مــرداد   21(
توجــه  بــا  گرفــت.  قــرار  ملاحظــه 
از  یکــی  لمینیــت  خــط  اینکــه  بــه 
ــت  ــه اس ــن کارخان ــوط ای ــن خط مهم تری
اتصــال  پلی اتیلــن  پوشــش  بــا  کــه 
لایــه  می کنــد.  ایجــاد  چندلایــه ای 
مــواد  بــا  مســتقیم  به طــور  داخلــی 
نتیجــه  در  اســت؛  ارتبــاط  در  غذایــی 
ــا در  ــش توقف ه ــه کاه ــر از اینک ــه  غی ب
ایــن خــط می توانــد در تولیــد شــرکت 
ــت  ــد، کیفی ــته باش ــزایی داش ــش به س نق
بــر کیفیــت کالا  تولیــد نیــز مســتقیماً 
ــه بررســی  ــر خواهــد داشــت؛ پــس ب تأثی
و تحلیــل عوامــل مؤثــر بــر کیفیــت و 
ــل  ــد و از تحلی ــه ش ــط پرداخت ــف خ توق
ــم.  ــت  یافتی ــودار )1( دس ــه نم ــا ب داده ه
عواملــی کــه کیفیــت  بــه   )1( نمــودار 
می دهنــد  قــرار  تحت تأثیــر  را  تولیــد 
باعــث  عوامــل  ایــن  اســت.  پرداختــه 
کیفیــت  کنتــرل  واحدهــای  می شــود 
تولیــد  تعمیــرات، خــط  و  نگهــداری  و 
ــود.  ــع ش ــکل رف ــا مش ــد ت ــف کن را متوق
غلتک هــای  در  مشــکل  ایــن  عوامــل 
فلیــم  یــا  پیش گرم کــن  و  خنک کننــده 
و یــا عــدم اســپلایس و همچنیــن مشــکل 
شــد.  ردیابــی  پوشــال کش،  گرفتگــی 
تولیــد  خــط  توقــف  علــت  مهم تریــن 
ــت  ــر کیفی ــادی ب ــر زی ــه تأثی ــت ک لمینی
خرابــی  دارد،  انجام شــده  لمینیــت 
دمــای  اگــر  زیــرا  اســت.  المنت هــا 
چســبندگی  نشــود،  اعمــال  مناســب 
مــواد بــه خوبــی اتفــاق نمی افتــد کــه 
مناطــق  بعضــی  در  چندلایــه  محصــول 
و   )Delamination( لمینه نشــده 
ضایعــات زیــادی برجــا خواهــد گذاشــت. 
نشــان   )1( نمــودار  در  همان گونــه کــه 
پارتــو  تحلیــل  بــا  اســت  داده  شــده 
خرابــی  کــه  شــد  متوجــه  می تــوان 
المنت هــا در ایــن شــرکت بــا تفــاوت 
دوره(  ایــن  در  دقیقــه   2110( زیــادی 
توقــف  بــر  دیگــر  عوامــل  بــه  نســبت 
ــن  ــر داشــته اســت. پــس در ای خــط تأثی
و  المنت هــا  خرابــی  علــل  بــه  مقالــه 
کمــک  بــه  ریشــه ای  تجزیه وتحلیــل 
تحلیــل  پیاده ســازی  فرآینــد  روش 
پرداختــه   )RCA( عیــوب  ریشــه ای 

نمودار )1( علت های توقف خط لمینیت

شکل )1( انواع المنت

نمودار )2( نمودار استخوان ماهی )علت و معلول( علل خرابی المنت ها

شــد. خواهــد 

آنالیز  و  شناسایی  مساله،  تعریف 
المنت انواع  خرابی  حالت های 

المنت هــا یــک یــا چنــد رشــته ســیم 
ــت  ــه خاصی ــتند ک ــالا هس ــت ب ــا مقاوم ب
داغ شــوندگی و تحمــل جریــان الکتریکــی 
را  الکتریکــی  انــرژی  و  دارنــد  را  بــالا 
به طــور  می کننــد،  تبدیــل  گرمــا  بــه 
نمونــه اگــر جریــان الکتریکــی زیــادی 
در یــک ســیم نــازک ســاده بــه شــکل 
)اتصــال کوتــاه(  برقــرار شــود  المنــت 
ــه ذوب  ــد صــدم ثانی ســیم در عــرض چن

روش عیب یابی سیستم گرمایش در ماشین لمینیتفیلم و لمینیت
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این گونــه  المنت هــا  امــا  می شــود 
زیــادی  بســیار  و جریان هــای  نیســتند 
جنــس  کننــد،  تحمــل  می تواننــد  را 
اصلــی المنت هــا از مــاده نیکــروم یــا 
توان هــا  دارای  و  اســت  نیکل-کــروم 
یــا قدرت هــای متفاوتــی هســتند کــه 
قیمت هــای  بــا  بــازار  در  را  آن  انــواع 
بیشــترین  یافــت.  می تــوان  متفــاوت 
از صنعــت  بــه  غیــر  المنت هــا  کاربــرد 
آبگرمکن هــای  و  برقــی  بخاری هــای  در 
اتــو بخــار و  برقــی و ســماور برقــی و 

وســایلی از ایــن قبیــل اســت. 
المنت هــا بــا توجــه بــه کاربــرد انــواع 
ــه ای،  ــد المنــت میل مختلــف آن هــا، مانن
شیشــه ای،  ســرامیکی،  تختــه ای، 
ضداســید، فشــنگی و ... کــه هرکــدام بنــا 
ــوند.  ــتفاده می ش ــت اس ــاز در صنع ــر نی ب
انــواع  از  لایه ســان  پــاک  کارخانــه  در 
در  کــه  می شــود  اســتفاده  المنت هــا 
بیشــترین  نیــز  اکســترودر  دســتگاه 

دارد. را  کاربــرد 
دســتگاه اکســترودر در صنعــت پلاســتیک 
اســت.  پرکاربــرد  بســیار  تتراپــک  و 
اســتوانه ای  دســتگاهی  اکســترودرها 
پلیمــری  اولیــه  مــواد  کــه  هســتند 
بــه  و  می شــود  ریختــه  آن  در  پــودری 
از  و  تبدیــل  شــده  یکدســت  خمیــری 
ــد  ــا چن ــک ی ــوند. ی ــارج می ش ــب خ قال
ــردن  ــه گرم ک ــترودر وظیف ــت در اکس المن
نتیجــه  در  دارنــد.  عهــده  بــر  را  مــواد 
تولیــد  المنت هــا  گرمایــی کــه  مقــدار 
بــرای  کــه  دمایــی  )یعنــی  می کننــد 
می کننــد(،  ایجــاد  پلی اتیلــن  ذوب 

مهــم اســت.
خرابــی  لایه ســان،  پــاک  شــرکت  در 
المنــت کــه بــا توجــه بــه تحلیــل پارتــو در 
ــزایی دارد،  ــر به س ــول تأثی ــت محص کیفی
بــه کمــک روش بــارش فکــری توســط 
ــه  ــا، ک ــی خرابی ه ــل و ارزیاب ــروه تحلی گ
شــامل مدیــر نــت و کارشناســان تضمیــن 
کیفیــت و نــت بــود )شــکل )2(، بررســی 
شــد. در نتیجــه همفکــری، علــت خرابــی 
المنت هــا در نمــودار اســتخوان ماهــی 

زیــر بــه دســت آمــد:
نمــودار  ایــن  در  کــه  همان گونــه 
عمده تریــن  اســت،  مشــخص  شــده 
ــل  ــه عام ــه س ــا ب ــی المنت ه ــت خراب عل
 .3 و  تجهیــز   .2 مــواد،   .1 بازمی گــردد: 
ســه  ایــن  از  هرکــدام  و  روش  دربــاره 
عامــل به طــور مفصــل در ادامــه بحــث 

شــده اســت.

تحلیل و ریشه یابی و ارزیابی ریسک
مطابــق نمــودار اســتخوان ماهــی پــس از 
ــل  ــه تجزیه وتحلی جمــع آوری اطلاعــات ب
 )FMEA( آن  اثــرات  و  خرابــی  علــل 
 FMEA پرداختــه شــد. جــدول )1( بــه 
)اعــداد  می پــردازد  المنت هــا  خرابــی 
مربــوط بــه  شــدت اثــر، احتمــال وقــوع و 
احتمــال کشــف بــه کمــک جــدول )پ.1( 

ــت(. ــده اس ــت آورده ش پیوس
جــدول  ایــن  در  کــه  همان گونــه 
مشــخص  شــده اســت شــدت اثــر کیفیــت 
ــاد  ــبتاً زی ــه نس ــدار 7( ک ــا )مق المنت ه
ــه  ــت و ب ــده اس ــه ش ــر گرفت ــت در نظ اس
ــا  ــف، ب ــای مختل ــوع علت ه ــال وق احتم

توجــه بــه تجربــه گــروه تشکیل شــده، 
عددهــای مختلفــی داده شــده اســت. 

از همــه  نظــر  بــه  عاملــی کــه  اولیــن 
جــوش  مــواد  ایــن  می آیــد،  مهم تــر 
اســت.  بــه کابــل  المنــت  اتصــال  یــا 
دمــا  در  مناســب  کیفیــت  همچنیــن 
از  خــاص  اســتفاده  مــدت  زمــان  و 
در  به شــدت  می تواننــد  المنت هــا 
ــی  ــر باشــند. خراب ــا مؤث ــد آن ه ــر مفی عم
مــدت  در  شــده  اســتفاده  المنت هــای 
ــوع  ــت ن ــه عل ــر ب ــه نظ ــق ب ــورد تحقی م
ــره  ــز نق ــه از فل ــد ک ــا می آی ــوش آن ه ج
اســتفاده شــده بــود کــه ضمــن ابــلاغ 
ــد،  ــی بازدی ــازنده، ط ــه س ــکل ب ــن مش ای
ایشــان پیشــنهاد دادنــد تــا جوش هــا 
برنجــی  جــوش  از  و  شــود  تعویــض 
اســتفاده گــردد کــه بــرای ایــن دمــای 
اســت.  مناســب تر  المنت هــا  از  کاری، 
ــه  ــد کلی ــد گردی ــازنده متعه ــن س همچنی
المنت هــای خریداری شــده را اصــلاح و 

برگردانــد.  ع وقــت  در اســر
عامــل  ایــن  بــه  توجــه  بــا  نتیجــه  در 
اگــر مدیریــت کارخانــه، دســتور  مهــم 
ــادر  ــا را ص ــن المنت ه ــی ای ــد خارج خری
ــف  ــان توق ــا و زم ــداد خرابی ه ــد، تع کنن
خــط لمینیــت کاهــش خواهــد یافــت.

عامــل دوم در خرابــی المنــت، خرابــی 
خرابــی شــامل  کــه  اســت   تجهیــز 

لــرزش  و  ترموکوپــل   ،SSR، Redlion
رلــه  یــا   SSR می شــود.  دســتگاه 
Solid State Relay/( حالت جامــد 

الکترونیکــیِ  تجهیــز  یــک   )SSR
از  اســت.  نیمه هــادی   از  ساخته شــده 
آن  بــرای ســوئیچینگ )on/off( مــدارات 
خــراب  وقتــی  و  می شــود  اســتفاده 
می شــود دائمــاً روشــن می مانــد. ایــن 
ــد  ــد می توان ــت باش ــا کیفی ــر ب ــز اگ تجهی
باشــد.  داشــته  بیشــتری  مفیــد  عمــر 
همچنیــن ایــن خرابــی توســط اپراتــور 
قابل تشــخیص اســت بــه ایــن صــورت 
ــه  ــا اینک ــود ب ــه می ش ــور متوج ــه اپرات ک
خامــوش  مانیتــور  در  المنــت  چــراغ 
مــی رود،  بــالا  دمــا همــواره  می شــود، 
می توانــد  کــه  مشــکل  متوجــه  پــس 
می شــود. باشــد،  تجهیــز  ایــن  خرابــی 

ــز  ــی Redlion )تجهی ــر خراب ــل دیگ  عام
ــا  ــت. ب ــه PLC( اس ــل ب ــدل ترموکوپ مب
توجــه بــه اینکــه ایــن تجهیــز خــاص 
و حســاس اســت و در صــورت خرابــی 

جدول )FMEA )1 تجزیه وتحلیل علل خرابی المنت ها

جدول )2( راهکارها و اقدامات بهبود
قابل تعمیــر نیســت لــذا بایــد همیشــه 
از ایــن قطعــه در انبــار موجــود باشــد. 
اتصــالات  محــل  شل شــدن  صــورت  در 
ایــن  باعــث خرابــی  نیــز می توانــد  آن 
ســوکت های  بــا  زیــرا  شــود  تجهیــز 
خیلــی ظریفــی وصــل شــده  و بــا حرکــت 
اکســترودر و لــرزش آن، تــکان خــورده 
البتــه  می شــوند.  شــل  ســوکت ها  و 
آن هــا  شل شــدن  از  جلوگیــری  بــرای 
صــورت گرفتــه  تاکنــون  فعالیت هایــی 
بــه  لــرزش  بــا  اکســترودر  ایــن  ولــی 
جلــو و عقــب مــی رود کــه بــه کمــک 
ــی  ــه توســط مهندســین فن ــز ک PM تجهی
و برقــی واحــد نــت قابــل کم شــدن و 

اســت. رفع شــدن  گاهــی 
 عامــل دیگــر خرابــی، ترموکوپــل در نظــر 
گرفتــه شــد کــه معمــولًا ترموکوپل هــا 
بــه علــت کیفیــت پاییــن آن  و همچنیــن 
بــرش ســیم یــا خرابــی ســیم، خــراب 
بــرای  روش  بهتریــن  کــه  می شــوند 
ــه  ــا توجــه ب ــن مشــکل ب ــری از ای جلوگی
فیکــس  را  ســیم ها  نمی تــوان  اینکــه 
بــرای آن هــا نصــب  یــا گیــره ای  کــرد 
ــت  ــت اس ــل باکیفی ــد ترموکوپ ــرد، خری ک
ــند.  ــته باش ــری داش ــد بالات ــر مفی ــا عم ت
نظــر  در  "روش"  آخریــن علــت خرابــی 
زیــاد  تعــداد  گرفتــه شــد کــه شــامل 
دســتگاه  شــدن  خامــوش  و  روشــن 
ــت  ــدن المن ــرم ش ــرد و گ ــرا س ــت زی اس
عمــر  طــول  کاهــش  باعــث  می توانــد 
ــر  ــم دیگ ــل مه ــن عام ــود. همچنی آن ش
ــد  ــر در کل فراین ــرا اگ ــت. زی ــور اس اپرات
 HMI بــه آمپرمترهــا و  اپراتــور  تولیــد، 
را رصــد  توجــه کنــد و همــواره آن هــا 
ــان در  ــا و جری ــر دم ــه تغیی ــد، متوج کن
هــر  از  قبــل  و  می شــود  اکســترودرها 
ــد  ــزارش ده ــد گ ــری می توان ــاق دیگ اتف
محصــول  بــه  آســیب های کیفــی  از  و 

جلوگیــری کنــد. 

برنامه ریزی  و  راهکارها  تعیین 
RCFA جهت اجرا و ارزیابی 

ــزی  ــا و برنامه ری ــن راهکاره ــت تعیی جه
در   RCFA ارزیابــی  و  اجــرا  جهــت 
ــا  ــن تحلیل ه ــی ای ــه بررس ــدول )2( ب ج

اســت.  پرداخته شــده 
 )2( جــدول  اطلاعــات  بــه  توجــه  بــا 
ــا توجــه  احتمــال کشــف هــر علــت نیــز ب
بــه تجربــه تیــم فنــی در نظــر گرفتــه 

بیشــترین  نهایــت  در  و  اســت  شــده 
ــه کیفیــت پاییــن  عــدد ریســک مربــوط ب
جــوش  پاییــن  کیفیــت  و  المنت هــا 
مــوارد  بیشــتر  در  اســت.  المنت هــا 
خریــد و تأمیــن تجهیــزی بــا کیفیــت 
احتمالــی  از مشــکلات  بــالا، می توانــد 

جلوگیــری کنــد. بعــدی 

پیشنهاد ها و  نتایج 
بــــا توجــه بــــه حــوادث و رخدادهــاي 
شــرکت  تولیــد  خــط  در  تکــــراري 
بــه  دســتیابی  جهــت  لایه ســان  پــاک 
بــا  همــراه  و  تولیــد  نــرخ  بالاتریــن 
بــرای  هزینــه  میــزان  صــرف کمتریــن 
رســیدن بــه بیشــترین ســود و درآمــد 
و همچنیــن رســیدن بــه شــرایط کاری 
ــا توجــه بــه حساســیت بــالای  ایــده آل، ب
تجزیه وتحلیــل  روش  از  ماشــین آلات 
 ... و   RCFA، FMEA نظیــر  خرابی هــا 
ــف  ــت توق ــت عل ــد. در نهای ــتفاده ش اس
خــط، ردیابــی شــد و راهکارهایــی جهــت 

ــد.  ــان ش ــع آن بی رف
شناســــایي  بــــا  مختلــف  شــرکت های 
حــــوادث  ایــــن  ریشــــه اي  دلیــــل 
مي تــــوانند از وقــــوع آن هــا جلوگیــــري 
ــاي  ــتفاده از روش هــ ــا اســ ــرده و ب کــ
علــــل  ریشــــه اي  تحلیــــل  مختلــــف 
خرابي هــــا و رخدادهــــا، مي تواننــد از 

ایــــن حــــوادث پیشــگیری کننــد. 

تشکر  و قدردانی
تعمیــرات  و  نگهــداری  واحــد  تیــم 
پــاک  شــرکت  مدیریــت  اعتمــاد  از 
کارشــناس  همــکاری  و  لایه ســان 
در  مجموعــه،  تضمیــن کیفیــت  واحــد 
تهیــه ایــن گــزارش تشــکر و قدردانــی 

. یــد می نما

اعضای تیم تحلیل و ارزیابی

روش عیب یابی سیستم گرمایش در ماشین لمینیتفیلم و لمینیت
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 شــرینک لیبل، پیش از هر چیز به خاطر زیبایی منحصربه فرد آن و پوشــش کل سطح ظرف، مناسب ترین فضا را برای طراحی و خلق زیبایی در 
اختیار طراحان بســته بندی قرار می دهد، اما طراحی این لیبل هنری و چشم نواز، فوت وفن های زیادی دارد و دقت و محاسبات خاصی را طلب 

می کند. به همین دلیل نرم افزارها و پلاگ این های اختصاصی برای اجرای دقیق آن به کار می آید.
در اینجا با انواع نرم افزارهای و نکته های فنی و تجربی در طراحی شــرینک لیبل )اسلیو( آشنا می شوید، با این یادآوری که مطالب مطرح شده 

هم برای طراحان و هم صاحبان برند و سایر دست اندرکاران بسته بندی شرینک لیبل مفید و قابل درک است.

لیبل های شرینک اسلیو: زیبایی و حفاظت 360 درجه
طراحی، پیش از چاپ و انتخاب ظرف مناسب مهم ترین عوامل در فناوری شرینک اسلیو هستند

طراحــی مراحل پیش از چــاپ و انتخاب 
در  عوامــل  مهم تریــن  مناســب  ظــرف 
فناوری شــرینک اســلیو هســتند، به ویژه 
هنگامی که شــما پدیده اعوجــاج یا تغییر 
شکل)distortion( را در نظر بگیرید. تغییر 
شــکل فرایند پیچیده ای است که درک آن 
مشــکل اســت ولی اهمیت فراوانی دارد، 
زیرا طرح گرافیکی روی لیبل های شــرینک 
اسلیو هنگامی که ظرف پس از لیبل گذاری، 
وارد تونل حرارتی )تونل شرینک( می شود، 
تغییر شــکل پیدا می کند. به همین خاطر 
طراح باید طرح را بــه گونه ای طراحی کند 
که پــس از تغییر شــکل لیبل تناســب و 
جذابیت خود را از دســت ندهــد. طراحی 
الزامــات دیگــری را هــم دارد کــه بایــد 

موردبحــث قــرار بگیرنــد، مــواردی چون 
خطوط تاویــرش، آرت ورک ها، نمونه گیری 
کلیشــه ها. بااین حال قبــل از این که وارد 
مباحــث فنــی طراحــی و پیــش از چاپ 
شویم، لازم است یک گام به عقب برگردیم 
و ببینیم لیبل شــرینک اسلیو چه مزایایی 

برای صاحب برند و مصرف کننده دارد.
فناوری شرینک اسلیو به محصول جذابیت 
بیــن  خریــدار  هنگامی کــه  و  می بخشــد 
قفســه های فروشــگاه به دنبــال محصول 
موردنظــر خود اســت، توجهــش را جلب 
می کند. زیرا محصــول در آغوش یک لیبل 
360 درجــه به زیبایــی تزییــن و پیچیده 
شــده اســت. در حقیقت هدف این است؛ 
مصرف کننده کالایی را که شــرینک اسلیو 

دور آن پیچیده شده، بردارد و آن را بخرد.
آنچه برای صاحب برند بیشــترین اهمیت 
را دارد، ســاخت و ارائــه طرحی اســت که 
در نقطه فــروش با مشــتری ارتباط برقرار 
کند. بااین حال صاحب برند باید برای ارائه 
یک طــرح کاملًا موفــق با طراح ســاختار 
بســته بندی و تأمین کننده مواد بسته بندی 
ارتباط خوبی برقرار کند تا شکل طرحی که 
نیازهای مشــتری را در خط پرکن برآورده 
و همچنیــن بدون مشــکل خاصی از تونل 

حرارتی عبور می کند، به دست آید.
باوجود ایــن ملاحظات و چالش ها قابلیت 
اســتفاده از کل 360 درجــه ســطح ظرف 
برای  بازاریابــی حیرت انگیزی  فرصت های 

صاحب برند به ارمغان می آورد. 

شکل و ابعاد ظرف
ابعاد، رنگ و شکل یک محصول نوع ظرفی 
را که برای بســته بندی باید مورداســتفاده 
قرار بگیرد، تعیین می کند. باکاردی از یک 
طرح بی نظیر اســتفاده کرد و این شهامت 
را داشــت تــا در نقطه فروش از شــرینک 
اســلیو برای بیشــترین تأثیر استفاده کند. 
بااین حال شکل ظرف )بســته بندی اولیه( 
به خودی خود باید آن گونه باشد که صاحب 
برند انتخاب کرده اســت؛ شکلی که هویت 
برند را بــه مصرف کننده انتقــال می دهد. 
شــکل ظرف نــه تنهــا از ســبک برند جدا 
نیســت، بلکه عامل شناسایی و به رسمیت 
شــناختن آن، وفاداری به برند و در نهایت 
خرید محصولی است که برند آن را به بازار 
عرضه کرده اســت. نمونه بــارز آن، بطری 

کوکاکولا است.) شکل 2(.
عــلاوه بر جنبه های زیباشــناختی، شــکل 
ظرف هم می تواند عملکرد خاصی داشــته 
به  باشد،  ارگونومیک  می تواند  شکل  باشد. 
گونه ای که بتوان آن را به راحتی برداشــت 
و در دســت نگه داشت. به همین جهت در 
فراینــد طراحی باید رویکــردی کلی نگرانه 
و همه جانبه داشــت. تردیدی نیســت که 
فرایند طراحــی باید از همــان ابتدای کار 
موردبحــث و گفتگــو قرار بگیــرد تا همه 
دریابند چه شــکلی برای ظرف مناســب تر 

است؟
 ایــن انتخــاب معمولًا توســط برند انجام 
می شــود. ســپس این تصمیــم در زنجیره 
تولید اجرایی شــده و تــا پایان خط تولید، 
یعنی چیدن محصــولات روی پالت تدوام 
می یابــد؟ برخــی مواقع با اعمــال اندکی 
تغییــر در طراحــی و بزرگ تر یــا کوچک تر 
کــردن ظــرف می تــوان حمل ونقــل آن را 

ساده تر و بهتر انجام داد.
از   Cape Pack نرم افــزار  به عنوان مثــال 
شــرکت اســکو،  قادر اســت فرایند تولید 
بســته بندی را ارزیابــی کــرده و هر مرحله 
از فراینــد را که امکان تولیــد ضایعات در 
آن باشــد، شناســایی کند. فروشــگاه های 
زنجیــره ای وال مارت که در سراســر جهان 
شــعبه دارد، از متدولوژی مشــابهی برای 
بهینه ســازی فضــای قفســه و حمل ونقل 
کالا اســتفاده می کنــد تــا از ایــن طریق 
کالای بیشــتری )بیــن 5 تــا 10 درصــد( 
یــا  حمل ونقــل  کانتینــر  فضــای  درون 
روی پالــت قرار دهــد. همیــن کار باعث 
افزایش سود شــرکت می شود. ) شکل 3(

تونل شــرینک عبور کرد و تغییر شــکل داد 
یکپارچگی ایده آل خود را حفظ می کند؟

ابزارهــای پیشــرفته پیــش از چــاپ، از 
فرایند تولید پشــتیبانی کــرده و تمامیت 
و یکپارچگــی طرح و اجــزای آن )از جمله 
تصاویر، لوگوها، متــن و بارکدهایی را که 
روی پوشــش 360 درجه شــرینک اســلیو 

چاپ شده اند( حفظ می کند.
همانگونه که پیشــتر اشــاره شــد، مراحل 
اولیه فرایند طراحی شــرینک اســلیو همه 
برنــد،  صاحــب  یعنــی  دســت اندرکاران، 
تامین کننــده فیلــم یا ســطوح چاپ پذیر، 

طراح ســاختار و طراح گرافیک را گرد هم 
می آورد. شــعار ایــن تیم باید این باشــد: 

»قبل از شرینک فکر کن!« 
غافلگیــری  هرگونــه  از  پرهیــز  بــرای 
ناخوشــایند باید نگاهی کلی و همه جانبه 

به ظرف داشته باشید.

چاپ  از  پیش  کار  گردش  سیستم 
اسلیو  شرینک 

فراوانی  نرم افــزاری  راه حل هــای  امــروزه 
کار  گــردش  فراینــد  کــه  دارنــد  وجــود 
می کننــد.  آماده ســازی  اســلیو  شــرینک 

همان طور که پیشــتر اشــاره شد، علاوه بر 
زیبایی، شــکل ظرف هــم می تواند کارایی 
داشته باشــد و در نهایت همین امر نقش 
رنگ را برجســته می کند. شــکل های )4( 
و )5( دو نمونه از این ویژگی ها را نشــان 
می دهد که شامل نگهداری آسان محصول 

و حس خوشایند لمس کالا می شود.
ارزش جذابیت کالا هنگام لمس کردن آن 
و قابلیــت ارتباط با محصول از طریق حس 
لامســه جنبه های مهمی هستند که هنگام 
طراحی شکل بسته بندی باید در نظر گرفته 
شــوند. از آنجــا  که لیبل شــرینک اســلیو 
یــک پوشــش 360 درجه بــرای محصول 
ارائــه می دهد، می توان بخشــی از ســطح 
 tamper(آن را بــه چاپ عناصــر ضدجعل
evidence–( اختصــاص داد؛ ایــن ویژگی 
و دیگــر عناصر طراحی ماننــد ویژگی های 
مربــوط بــه ایمنی کــودکان، بــه طراحی 
می دهــد.  بیشــتری  ارزش  بســته بندی 
مهمتریــن عامــل موفقیت لیبل شــرینک 
اسلیو طرح های گرافیکی آن است. انتخاب 
طرح هایــی که با شــکل ظــرف هماهنگ 
هستند و سپس پیش بینی تغییر شکل آن 

هنگام عبور از تونل گرمایی.
نرم افزارهــای پیشــرفته ای کــه امروزه در 
دسترس هستند. با اســتفاده از پلاگ این 

در  اسکو  اســلیو ساخت شــرکت  شرینک 
ایلوستریتور، مشاهده تغییر  نرم افزار ادوبی 
شکل طرح پیشــاپیش امکان پذیر می شود 
و می توان دید کــه آیا طرح پس از اینکه از 

شکل )2(

شکل )3(

هدیه کامل برچسب
به مناسبت

انتشار پانصدمین
شماره ماهنامه

صنعت چاپ
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ولــی در مجمــوع فراینــد پیــش از چاپ 
شامل ســه مرحله می شــود.)تصویر 3/6(

 اولین گام، بهینه سازی طرح های گرافیکی 
اســت. بــرای این کار، اســکو یک بســته 
نرم افزاری دارد که می توان آن را به صورت 
پلاگ این بــا نرم افزار ادوبی ایلوســتریتور 
بــه کار گرفت. اســتفاده و یادگیری آن نیز 

بسیار آسان است.

در گوشــه پایین ســمت چــپ تصویر )6( 
 )Collada( یک فرمت فایل بــه نام کولادا
را می بینیــد. کولادا یــک فرمت فایل برای 
تبــادل فایلهــای 3D اســت کــه از زبــان 
XML اســتفاده می کنــد. این نــام مخفف 

collaborative designe Activity است.
کــولادا یک فرمــت فایل اســتاندارد برای 
تبــادل فایل طرح های ســه بعدی اســت، 

همان گونــه کــه pdf یــک فرمــت فایــل 
بــرای تبــادل داده هــای گرافیکی اســت. 
 Open (ایــن فرمت فایــل آزاد و رایــگان
Source( کــه یــک دهــه پیــش توســط 
شــرکت ســونی بــه بــازار عرضــه شــد، 
مورداســتفاده  گســترده  به طــور  امــروزه 
 قــرار می گیــرد. هــر فایلــی بــا افزونــه

 Extension(،  dae  )digital asset(
 zae)zipped asset یــا    )exchange
اپلیکیشن های  exchange( را می توان در 
 Maya، Rhino، طراحی سه بعدی از جمله
Modo و 4D Cinema به کار گرفت. تمام 
ایــن اپلیکیشــن های طراحی ســه بعدی 
پیشــرفته می توانند طرح های سه بعدی در 

فرمت فایل کولادا بسازند.
از اینکه شــکل ظــرف را در فرمت  پــس 
فایل کولادا ســاختیم، مرحلــه بعد افزودن 
طرح های گرافیکی و آماده ســازی یک طرح 
قبل از تغییرشــکل نهایی اســت که در اثر 
شرینک شدن رخ می دهد. شرکت اسکو یک 
نرم افزار به نام  Studio دارد که برای چنین 

هدفی ساخته شده است.
Studio نرم افزاری مســتقل است که هم با 
Mac و هم با PC کار می کند. این نرم افزار 
یک اســلیو مجازی را روی ظرف نشــانده 
و بــه نمایــش می گــذارد. در ایــن مرحله 
اســت کــه برآمدگــی و فرورفتگــی ظرف 
 )landscape(همراه با شــکل و نمای کلی
می شــود. مشــخص  آن  ســه بعدی 
در مورد شرینک اســلیو باید شکل و نمای 
کلــی را در نظر بگیرید. از چنین برداشــت 
گرافیکی  برای ســاخت طرح  هوشــمندی 
قبل از تغییر شــکل آن به گونه ای استفاده 
می شــود کــه پس از عبــور لیبــل از تونل 
شرینک، طرح همان گونه که از ابتدا انتظار 

یابد. می رفت، تغییرشکل 
در این نقطه از گــردش کار، می توانید یک 
نمای مجازی بســته بندی از طرح شرینک 
 اســلیو خــود را حتــی قبــل از اینکه برای 
شروع مرحله تولید یک نمونه اولیه ساخته 
شده باشد، بســازید. این تصویرسازی یک 
مرحلــه کلیدی در فراینــد بازبینی و تأیید 
کل کار اســت که توســط صاحب برند باید 

انجام شود.
از آنجــا که ایــن مرحله در همــان ابتدای 
فراینــد طراحــی در حالی که کلیــه اجزای 
طــرح بصــورت دینامیکــی در فرمت های 
استاندارد ذخیره شده اند، باید انجام شود، 
هنــوز فرصت انجــام تغییــرات را هم در 

ظــرف و هم در طــرح گرافیکی بدون هیچ 
هزینه اضافی خواهید داشت.

ایــن نماهــای مجــازی بســته بندی فقط 
بــرای فرایند تأیید و بازبینــی طرح به کار 
نمی آینــد بلکــه قبل از اینکــه پولی صرف 
مراحل تولید شــده باشــد می توان از این 
نماهــای مجازی برای تبلیغات و بازاریابی 
در فروشگاه های اینترنتی از جمله آمازون 
اســتفاده کرد و یا در کمپین های تبلیغاتی 

شبکه های اجتماعی بهره برد.
بــار دیگر با اســتفاده از فرمت هــای فایل 
اســتاندارد، تبــادل این نماهــای مجازی 
بسته بندی در فرایند بازبینی و تأیید انجام 
می شود، ولی این بار از فرمت pdf استفاده 
می شــود. به فرمت pdf می توان داده های 
تصاویر ســه بعدی را اضافــه کرد. آکروبات 
ریــدر )حتی نســخه رایــگان آن( می تواند 
اطلاعــات ســه بعــدی را روی مونیتور به 
نمایــش بگــذارد و به اپراتــور و یا هر فرد 
دیگــری در زنجیــره تأمین، امــکان رویت 

نمای 360 درجه را بدهد.
 pdf عیــب اســتفاده از فایــل اســتاندارد
این اســت کــه نمی تواند تمامــی جوانب 
بســته بندی  و  ظــرف  ریزه کاری هایــی  و 
تکمیل شــده را به تصویر بکشد. جنبه های 
تکمیلی و جلوه هــای چاپی مثل کوتینگ، 
ورنی، فویــل و برجسته ســازی، جلوه های 
بصــری ای هســتند که هنــگام قرارگرفتن 
در برابر نــور و یا در مکانی خــاص )مانند 
محیط فروشــگاهی( به چشم می آیند. به 
همین دلیل آکروبات نمی تواند نوری را که 
از سطح چاپ پذیر منعکس می شود، نشان 
بدهد یا درخشــش و حالت ترانسپارنت آن 

را به نمایش بگذارد.
شــرکت اســکو برای حــل این مشــکل و 
امــکان ارزیابی مجازی مــواد و جلوه های 
تکمیلــی، یک پلاگ ایــن دیگر برای ادوبی 
ایلوستریتور به نام Studio Visualizer به 
بازار عرضه کرده اســت. با اســتفاده از این 
نرم افزار نه تنها می توان بســته بندی اولیه 
با پوشش شرینک اسلیو را به صورت واقعی 
روی مونیتور مشــاهده کرد، بلکه گزینه ای 
با  بسته بندی  نماهای  برای خروجی گرفتن 
رزولوشــن بالاتر در این نرم افزار پیش بینی 
شــده اســت. این نرم افزار امکان انتخاب 
محیــط نورپــردازی بــرای ارائــه تماهای 
واقعــی و یا بــرای تولید فیلــم ویدیویی 
فراهم مــی آورد. در فرایند بازبینی و تأیید 
نیز ایــن نرم افزار نحوه چیــدن بطری های 

شکل )4(

شکل )5(

شکل )6(

شکل )7(

شکل )8(

شکل )9(

را بــه صــورت فراواقعــی در قفســه های 
فروشــگاه-ها به نمایش می گــذارد. برای 
ایــن کار از فرمت فایل دیجیتال فیلم مثل 

mov یا mp4 استفاده می کند.
این فایل ها را می توان روی گوشی موبایل 
هم دید که این امر باعث می شود تا فرایند 
تأییــد، به فضای بســته دفتــر کار محدود 

نشود.

ارائه  و   CAD داده های  ساخت 
آرت وُرک

وقتی برای صاحب کار و طراح و عوامل  و 
دســت اندرکاران تولید لیبل و ظرف نکات 
مربوط بــه یافتن توازن بین آنچه موردنیاز 
اســت و آنچه مورنظر اســت، روشــن شد، 
طراح گرافیک می تواند دست به کار طراحی 
لیبل شرینک شــود. البته طراح باید مسلط 
بــه نرم افزارها و پلاگ این هــای تخصصی 

طراحی شرینک اسلیو باشد.  اساساً 

فوت وفن طراحی تخصصی شرینک لیبل-کامل برچسبلیبل
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نقطه شــروع ایــن فرایند تهیــه داده های 
CAD اســت؛ یعنی داده های سه بعدی که 
شــکل بســته بندی اولیه را نشان می دهد. 
بســته بندی اولیه می توانــد کارتن، جعبه، 
یک اســتند فروشگاهی یا یک بطری باشد. 
در بسته بندی مقوایی داده های CAD را به 
راحتی می توان دید: یک جعبه بردارید، آن 
را بــاز کنید، آنچه می بینید خط تا اســت. 
در شــکل )7( این خطوط به خوبی نشــان 

داده شده اند.
در عیــن حــال داده هــایCAD  برای یک 
ظرف و خط تا و برش برای طرح سه بعدی 
بســیار پیچیده تر هســتند. از ســوی دیگر 
یک قوطی و یا بطــری را نمی توان باز کرد 
یــا آن را برید. در این حالت برای ســاخت 
داده های CAD باید نــوع ظرف و انحناها، 
تورفتگــی و برجســتگی های آن تعریــف 
شــود تا بتوان از طریق آن داده های برنامه 
CAD را همان گونه که در شــکل )8( دیده 

می شود، بازآفرینی کرد.
برخــی مواقع داده هــای CAD برای چنین 
ظرفی از طرف ســازنده یا صاحــب برند یا 
ارائه  بســته بندی  آژانس مســئول ساخت 
می شــود. مشخصات فنی برای ظروف، چه 
بطری باشــد و چه ظرف شیشــه ای، گالن 
یــا انــواع دیگر، معمــولا در بــازار موجود 
اســت. برخی مواقع می توان با استفاده از 
طرح کلی ظــرف و اندازه گیری آن شــکل 
کلی ظرف را ســاخت؛ برخــی مواقع نیز با 
اســتفاده از طرح های CAD  می توان این 
کار را انجــام داد. در مــواردی نیز می توان 
ظرف را به صورت ســه بعدی اســکن کرد. 
هر یک از ایــن موارد در بخش های بعدی 

توضیح داده می شود.
چالش اصلی )تصویــر 9( تبدیل یک طرح 
گرافیکــی مســطح و تخت بــه یک ظرف 
سه بعدی با خط های تا و برش لیبل است. 
فــارغ از اینکه خط های تــا و برش چگونه 
ســاخته می شــوند، همواره به یک فایل و 
نمونه هــای فیزیکی نیاز اســت. به عبارت 
دیگــر طــرح گرافیک محصول ســه بعدی، 
ابتدا روی یک ســطح دوبعدی چهارگوش 
ســاخته می شــود و ســپس بــه آن فــرم 

می دهیم.
جــدا از داده های CAD ظرف که ســازنده 
ارائه می دهد، ممکن اســت نقطه شــروع، 
یک طرح دوبعدی باشــد. در در سمت چپ 
شکل )10( طرحی از یک گالن می بینید. با 
اســتفاده از این شکل می توانیم طرح کلی 

گالن را با اســتفاده از نرم افزار ایلوستریتور 
تهیــه کــرده و مقطع ظرف را نیز ترســیم 
کنیــم. حتی می توان یــک عکس از ظرف 
گرفــت و آن را در نرم افــزار ایلوســتریتور 

بارگذاری و مقطع ظرف را رسم کرد.
هنگامی کــه مقطع رســم شــد می توان با 
 استفاده از یک جعبه ابزار نرم افزاری به نام

 360 نمــای  یــک   Toolkit For Labels
درجــه از ظرف را در چند ثانیه )شــکل 11( 
ســاخت و لزومی هم ندارد تمــام قابلیت 
و ریزه کاری هــای نرم افــزار طراحــی را بلد 
باشــیم، ولی ایــراد اصلی ایــن روش این 
اســت که با اســتفاده از آن تنهــا می توان 
شــکل های متقارن، مثلًا یــک بطری آب 
یــا هر چیــزی را که دور محــور Z بچرخد، 

رسم کرد.
مرحلــه بعــد افــزودن اطلاعات بــه مدل 
بســته بندی اســت تا طــرح پویــا و زنده 
چالش های  نامتقــارن  شــکل های  شــود. 
بیشــتری در مقایســه بــا اشــکال متقارن 
دارند، ولــی مــا می توانیم با اســتفاده از 
نرم افزارهای پیشــرفته و مــدرن این نوع 
ظــروف را نیــز طراحی کنیــم. همان گونه 
کــه شــرکت اپــل ویدئوهای موســیقی و 
 iTunes اپلیکیشن در فروشــگاه اینترنتی
برای کاربران ارائه می دهد، شــرکت اسکو 
نیز اشــکال ناهمگون ظــروف را به تعداد 
 Shapes Store فروشــگاه  در  محــدود 
خــود ارائه می دهــد که می تــوان آن ها را 
بارگیری کرد. تصویر )13( تنها یک صفحه 
از تقریبــاً 20 صفحه ای اســت کــه که این 
فروشــگاه اینترنتــی ارایه می کنــد. تعداد 
صفحات هم رو به افزایش هســت. با این 
حــال یک فروشــگاه اینترنتی پــر از ظرف 
هــم محدودیت های خــود را دارد. یکی از 
ایــن محدودیت ها این اســت کــه ظروف 
پارامتریک نیســتند، یعنی به عنوان مثال، 
مــا اطلاعات یک ظرف شیشــه ای اروپایی 
 Shapes Store را با ظرفیــت 250 گرم از
بارگیــری می کنیم، ولی اگــر به یک ظرف 
300 یــا 500 گرمــی نیاز داشــته باشــیم، 
آن وقــت چــه باید کــرد؟ برای حــل این 
مشــکل یک راه حل وجود دارد. کافی  است 
داده هــای ظــرف 250 گرمــی را که تحت 
برنامــه ایلوســتریتور کار می کند، بارگیری 
کنیم. برای ایــن کار گزینه File، Open را 
از Shapes Store انتخاب کنیم. شــکل را 
بارگیــری کرده و آن را در برنامه نرم افزاری 
MODO باز کنیــم )لوگوی آن را در پایین 

شکل )10(

شکل )11(

شکل )12(

شکل )13(

شکل )14(

شکل )15(

گوشه ســمت چپ می بینید(. هنگامی که 
شکل وارد برنامه MODO شده، مشخصات 
آن را تغییــر می دهیــم. بزرگ ترین چالش 
شــکل  یــک  برداشــت  چگونگــی  درک 
)Object( از Shapes Store و واردکــردن 
آن بــه MODO و ســپس تغییرشــکل آن 
اســت: بهتریــن راه برای ایــن کار بزرگ تر 
کــردن آن دور محور Z و یا درازترکردن آن 

در راستای محور X و یا Y است.
شکل هایی هم هستند که با چرخیدن دور 
یک محور ســاخته نمی شــوند و همچنین 
نمی توان آن هــا را از یک منبــع اینترنتی 
بارگیــری کــرد. اســکنر ســه بعــدی مثل 
اســکنری کــه در شــکل )14( بــه نمایش 
درآمــده اســت، می توانــد به آســانی این 

شکل های نامعمول را اسکن کند.
قیمت این اســکنرها بین 3 تا 4 هزاردلار 
اســت. بنابراین برای خریــد این تجهیزات 
نیاز به سرمایه گذاری سنگین نیست. برای 
استفاده از اسکنر سه بعدی ابتدا باید روی 
ســطح ظرف را با یک مرکب ســفید مات 
پوشاند و ســپس ظرف را روی یک صفحه 
چرخنده که به آرامی در حالی که چشــمی 
اســکنر ســطح ظرف را ضمن چرخش آن 
اســکن می کند، قرار داد. هنگامی که ظرف 
کاملًا اســکن شــد- فرایندی که می تواند 
تا یک ســاعت برای ســاخت یک تصویر با 
وضوح بالا طول بکشــد- می تــوان تصویر 
را وارد نرم افــزار کــرد تــا آن را بهینــه و 
اصطلاحاً پاک کند. برخی از وب ســایت ها 
مثــل Turbo Squid نیــز طرح هایی برای 
طراحــان گرافیک به قیمــت 30 تا 40 دلار 
ارائه می کنند. این طرح ها نیز توسط شبکه 
طراحان گرافیست بارگیری می شود و شما 
می توانید این طرح ها را بارگیری کنید و بر 

اساس نیاز خود آن را تغییر دهید.

افزودن شرینک اسلیو به ظرف
پس از ســاخت ظرف سه بعدی، می توانیم 
توجــه خودمان را معطوف بــه نصب لیبل 
روی ظــرف کنیم که ایــن کار نیز از طریق
Toolkit )شــکل 15( انجام می شــود. پس 
از بــاز کــردن فایــل)در فرمــت OBG یا 
Collada( بهتریــن روش برای نصب لیبل 
را روی ظرف با اســتفاده از محورهای X  و 

Y و Z تعیین می کنیم.
مــا می توانیــم شــکل ظــرف را از طریق 
روش Step and Repeat تکــرار کنیــم تا 
مجموعه ای شــش تایی یــا  دو تایی از یک 

شکل )16(

محصول بسازیم.)شکل 16(.
زمانــی که برای ما مشــخص شــد چگونه 
اســلیو باید دور ظرف بپیچــد، مرحله بعد 
تعیین پارامترهای تولید اســت. به عنوان 
مثال شــکل ظرف در حالت مسطح، عرض 
لیبل روی  درز)Seam(، نحــوه قرارگرفتن 

فوت وفن طراحی تخصصی شرینک لیبل-کامل برچسبلیبل
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و ســه بعدی در حرکت بــود. می توانیم در 
فرمــت دوبعــدی اندازه های دقیــق لیبل 
را کــه طــراح گرافیــک و تصویرگــر برای 
افزودن عناصر گرافیکی به اسلیو نیاز دارد، 

بخوانیم.
شــکل )19( یک نما از لیبل شرینک اسلیو 
به صــورت تخــت و دوبعــدی که توســط 
نرم افزار ادوبی ایلوســتریتور ســاخته شده 
اســت، به نمایش می گذارد. ما این فایل را 
در منو لیســت فایل باز کرده و اسلیوی را 
که به تازگی در فرمت کولادا طراحی شــده 
بازبینی می کنیم. ســپس آنچه با استفاده 
Designer Studio   که بخشی از نرم افزار 
ادوبــی ایلوســتریتور اســت، رخ می دهد، 
واقعاً حیرت انگیز اســت. در شــکل )20( 
یک preview از ظرفی که لیبل ســطح آن 
را پوشانده اســت، می بینیم. این نقطه ای 
تعییــن کننده و هیجان انگیز در کل فرایند 
طراحی است؛ جایی که ساختار و طرح های 
گرافیــک برای اولین بار بــه عنوان یک کل 

واحد به نمایش درمی آیند.
قبل از اینکــه یک ظرف وارد تونل حرارتی 
شــود، آنچه واقعاً جذاب و زیباست تلفیق 
ساختار و طرح های گرافیکی است. همین 
ویژگی نقش مهمــی در صرفه جویی هزینه 
و زمــان در کل فراینــد دارد. پیش بینــی 
تغییــر شــکل مطلــوب  شــرینک اســلیو 
احتمالًا ســخت  ترین جنبه طراحی اســلیو 
است و در عین حال میزان جمع شدن لیبل 
بستگی به شــکل ظرف دارد. اگر به تصویر  
بیندازیم متوجه می شــویم  )21( نگاهــی 
بیشــترین تغییر شــکل لیبــل در مرکز و 
بخش بالای ظــرف رخ می دهد. به عبارت 
دیگر ما تغییرشــکل در محــور Z را از بالا 
به پایین ظرف مشــاهده می کنیم. به طرح 
توت فرنگی ها در شــکل )21( نــگاه کنید. 
اپراتــور فتوشــاپ بایــد عناصــر گرافیکی 
خاصــی را انتخــاب کند و مراقــب اندازه 
توت فرنگی ها باشد تا بتواند به تغییرشکل 
ایــده آل برســد. اپراتــور می توانــد به کار 
خــود ادامــه بدهد و دیگــر عناصر ظرف را 
انتخاب کرده و کار خود را به همین شیوه 
ادامــه بدهد. شــکل شــماره )22( نمایی 
از محصــول نهایی اســت، و در عین حال 
تغییر شــکل های گوناگون را متناســب با 
زاویه دید ما نســبت به بسته بندی نمایش 
می دهد. بــه عنوان مثال اگر مســتقیم به 
ظرف نگاه کنیم و بعد آن را بچرخانیم و از 
کنار به آن چشم بدوزیم، آیا طرح گرافیکی 

نیز بر اســاس شــکل ظرف تغییر می کند؟
تکــرار می کنیــم؛ نرم افزار به شــما اجازه 
نظــر  در  را  پرســپکتیوها  ایــن  می دهــد 
گرفته و نوســانات را متناســب بــا زاویه 
دیــد اصلاح کنیــد. گزینه دیگــر نرم افزار، 
انتخــاب محیط های نورپــردازی گوناگون 
اســت. با نــگاه به ســمت راســت انتهای 
پنجــره شــکل 23 متوجــه می شــوید که 
گوناگون،  نورپــردازی  می توان محیط های 
از قفســه های ســوپرمارکت گرفته تا یک 
انبــار، یــک فــرودگاه و یک فضــای باز را 
انتخــاب کــرد. هر یــک از ایــن گزینه ها 
نورپــردازی ویژه خود را دارنــد و هر گزینه 
نوع متفاوتی از بازتاب نور را روی شرینک 
اســلیو به نمایش می گذارد. حتی می توان 
محصــولات را در یک فضای فروشــگاهی 
مجازی قــرار داد؛ جایی که اپراتور می تواند 
در میان قفســه های فروشــگاه قــدم بزند، 
یــک محصول )یا هر محصــول دیگری که 
در قفســه چیده شده اســت( را بردارد، آن 
را نگاه کند و بار دیگر روی قفســه بگذارد. 
تمــام این کارها را می توان با اســتفاده از 
Store visualizer انجــام داد. این راه حل 
نرم افزاری همراه با هدســت های واقعیت 
مجازی VR  و صفحه نمایش تاچ اســکرین 
عرضه می شــود تا کاربر بتواند تجربه کاملًا 
متفاوتی از کالا در یک فضای فروشــگاهی 

به دست آورد.
نرم افزار ادوبی ایلوســتریتور بــرای فرایند 
شبیه ســازی پا را از این هم فراتر گذاشته 
اســت و به کاربــر امکان می دهد ســطوح 
چاپ پذیر مختلف را انتخاب کند. به عنوان 
مثــال طــرح روی فیلم PVC در مقایســه 
با فیلــم ترانســپارنت چه تفاوتــی دارد؟
فهرســتی از مواد اســتاندارد را می توان در 
پنجره شکل 24 دید. البته این تنها بخشی 
از موادی اســت که در فهرست وجود دارد. 
مواد فــراوان دیگری نیز در این فهرســت 
گنجانــده شــده اســت. طــراح می توانــد 
انتخــاب خود را به مشــتری بــرای تایید 
بفرستد. برای این کار می توان فایل کولادا 
را که شــامل طــرح گرافیکی )شــکل 25( 
 می شــود وارد یک گروه افزار مبتنی بر وب 
 )web based Collaboration solution(
مثــل Esko WebCenter کــرد، و تمــام 
افــرادی که در پروژه ســاخت ظرف و لیبل 
به نوعی درگیر هستند، می توانند پیشرفت 
و محصــول  طراحــی  فراینــد  گام بــه گام 
نهایــی را در فضای مجــازی ببینند، از این 

شکل )17(

شکل )18(

شکل )19(

شکل )20(

شکل )21(

شکل )22(

ظرف، پارامترهای شرینک درز همه و همه 
در سمت راست تصویر شماره 3 نشان داده 
شــده اســت. اولین اطلاعاتی که در بالای 
پنل در شــکل )17( باید وارد شــود، اندازه 

محیط اسلیو است. برای این کار دو گزینه 
داریم؛ محیط اسلیو در حالت دایره که برابر 
است با محیط بطری بدون درز و یا محیط 
اســلیو به صورت مســطح با در نظر گرفتن 
درز آن. اگــر ســفارش دهنده یــا آژانــس 
تبلیغاتی این ابعــاد را ارائه دهد، می توان 
از درســتی آن در این مرحله اطمینان پیدا 

کرد.
تعیین موقعیــت و جای درز مرحله بعدی 
فرایند اســت. در این مرحلــه باید از خود 
پرســید درز را کجا قرار دهیــم؟ برای یک 
ظرف 360 درجه شــاید این پرسشی بی جا 
باشــد ولی برای یک ظرف مایع لباسشویی 
یا بطری مایع شیشــه  پاک کن این پرسش 
اهمیت بیشــتری دارد. بــه طور کلی محل 
درز در کنــار ظرف، جایی که مچ دســت با 
بطری درگیر شــده و در عیــن حال دور از 
طرح هــای گرافیکی اصلی اســت، انتخاب 
می شــود. در ایــن مرحلــه مــا قابلیت به 
تصویرکشیدن درز توسط نرم افزار را داریم؛ 
مــا آن را به صــورت یک خــط می بینیم. 
همچنیــن نرم افــزار به ما امــکان می دهد 
تا نمای متفاوتی را از سیســتم بگیریم تا 
موقعیــت درز را تغییر داده و آن را در جای 
مطلوب و دقیق قــرار دهیم به گونه ای که 
با عناصر گرافیکی اصلی تداخل پیدا نکند.

آخرین مرحله شــامل وارد کردن اطلاعات 
مربوط به پارامترهای میزان شرینک مواد، 
هم در مســیر حرکت لیبل درون ماشــین 
و هــم در مســیر مخالف حرکت ماشــین، 
به نرم افزار اســت. در عین حــال تاثیرات 
تونــل گرمایــی را نیــز نبایــد از نظــر دور 
داشــت. فرایند شرینک شدن )جمع شدن( 
بستگی به نوع و ســختی متریالی دارد که 
برای لیبل مورد اســتفاده قرار گرفته است. 
البتــه نباید عامل اصطکاک را که باعث لیز 

خوردن اسلیو می شود، فراموش کرد.
وقتی این متغیرها وارد نرم افزار شد، آنچه 
در ادامــه اتفاق می افتد یــک فرایند کاملًا 
تعاملی است. روی دکمه start کلیک کنید 
و فرایند جلوی چشمان شما انجام می شود 
 CAD و می توانیــد ببینید چگونه داده های
با ظرف هماهنگ و همخوان است. اپراتور 
همچنین می تواند فرایند را با ســرعت های 
مختلف مرور کنــد. هنگامی که این فرایند 
توسط نرم افزار انجام شــد، می توان شکل 
نهایی اســلیو را به صــورت دوبعدی و نیز 
فرمت سه بعدی مشاهده کرد. )شکل 18(. 
همچنیــن می توان بین دو فرمت دوبعدی 

شکل )23(

شکل )24(

طریق در هزینــه حمل و نقل و فرایند تولید 
صرفه جویی فراوانی انجام می شود.

بــه   WebCenter در  پــروژه  مدیریــت 
طرف هــای ذینفــع امــکان می دهــد تــا 
تغییــرات و بازبینی های متعــدد را آنقدر 
انجام دهند تــا همه از نتیجــه کار راضی 
شوند. در شکل )26( نحوه ای که ابزارهای 
تعاملــی نظیر Studio  بــا یک گروه افزار و 
نرم افــزار تاییــد کار WebCenter تعامل 

پیدا می کنند، نمایش داده شده است.
ادوبــی  چهارچــوب  در  عملیــات  کلیــه 
در  ولــی  می شــود  انجــام  ایلوســتریتور 
پس زمینــه WebCenter از سیســتم های 
گردش کار کاملًا خودکار اســتفاده می کند 
تا مطمئن شــود همه همــکاران می  توانند 
شــکل های مختلــف را در مرورگــر خــود 
ببیننــد. آن هــا حتــی می تواننــد مراحل 
طراحــی را از طریق تلفــن موبایل یا تبلت 

خود پیگیری کنند.
نرم افزار Studio حتی می تواند شــکل های 
تصویــر  در  کــه  همانگونــه  را  مختلــف 
)27( مشــاهده می کنیــد درهم آمیخته و 
دســتکاری کند. در ایــن تصویر یک جعبه 
با ســه ظرف که شامل ســه طعم مختلف 
عســل در یــک بســته بندی حمل و نقلــی 
می شــود، به نمایــش درآمده اســت. این 
طراحــی  عناصــر  کل  تلفیــق  بــا  نمونــه 
توســط نرم افزار Studio تهیه شــده است.

 شکل )28( اســلیوی را نشان می دهد که 
برای یک بســته شش تایی از یک محصول 
طراحی و ارائه شده است. طراحی این نوع 
اســلیو وقت گیر اســت. زیرا به محاسبات 

پیچیده تری نیاز دارد. 
یک بسته بندی حمل و نقلی برای قوطی های 
موادغذایی در عکــس  )29( به نمایش در 
آمده اســت. نحوه پیچیده شــدن لیبل دور 
قوطی ها توسط ادوبی ایلوستریتور محاسبه 
شــده و به نمایش درآمده است. قدم اول 
محاســبه ابعاد شــش قوطی و قرارگرفتن 
همه آن ها در یک بســته بندی حمل ونقلی 
است. مرحله بعد پوشاندن هر شش قوطی 
توســط یک لیبل شرینک اسلیو است. قدم 
ســوم اضافه کردن طرح هــای گرافیکی به 
شرینک اسلیو اســت. حالا چگونه می توان 
بارکدها را به طراحی شــرینک اسلیو افزود 
و چــه عواملی را هنگام افزودن طرح بارکد 
و جای گذاری آن ها در جایگاه مناسب روی 

سطح لیبل باید در نظر گرفت؟
شــرکت اســکو ابزارهایی بــرای گنجاندن 
بارکد روی ســطح لیبل در محیط نرم افزار 

این  ارائه می دهــد.  ایلوســتریتور  ادوبــی 
نرم افــزار می تواند انــواع بارکدها، کدهای 
QR ، کدهای UPC و کدهای هوشــمند را 

به طرح اضافه کند.

فوت وفن طراحی تخصصی شرینک لیبل-کامل برچسبلیبل
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شکل )25(

اســتفاده از محصول کنده شود. این موارد 
کــه در شــکل 29 جمع بندی شــده، همه 
به نظــر طبیعی و اســتاندارد می ایند ولی 
هیــچ گاه نبایــد اطمینان داشــت که همه 
طرف های درگیر در تولید شرینک اسلیو از 
این قوانین پیروی می کنند. طراحان برخی 
مواقع همکاری نزدیکی با چاپخانه داران و 
تبدیل کاران لیبل شــرینک اســلیو ندارند، 
یــا فرایند بازبینی و اعمــال تغییرات لازم 
همــواره بــه خوبی انجــام نمی شــود. به 
عبــارت دیگــر اشــتباهاتی ممکن اســت 
رخ بدهــد و حتمــاً هــم رخ خواهــد داد.

جان کلام
جــان کلام اینکه؛ صاحب برنــد، چاپ کار، 
تبدیــل کار و طراح گرافیــک باید همکاری 
نزدیکــی با یکدیگر داشــته باشــند تا این 
فرایند کاری پیچیده و پرنوســان به خوبی 
انجام شــود و یک لیبل شــرینک اســلیو 
بی عیــب و نقــص که طراحــی آن کاملًا با 
خطــوط و زوایای ظرف هماهنگ اســت، 
تولیــد شــود. خوشــبختانه اکنون شــاهد 
پیشــرفت در نرم افزارهایــی هســتیم که 
بــه ما نــه تنهــا امــکان تولیــد و طراحی 
لیبل های شــرینک اســلیو زیبــا می دهند، 
بلکــه ما را قادر می ســازند تا گذر از فرمت 
دوبعدی آرت ورک به سه بعدی را به خوبی 
شبیه ســازی کنیم تــا لیبل نهایــی بتواند 
توجــه خریــدار را به محصــول جلب کند. 
هدف اصلی از تولید لیبل شــرینک اســلیو 

نیز در وهله اول همین است.

شکل )26(

شکل )27(

شکل )28(

چــه مواردی را هنگام نشــاندن بارکد روی 
لیبــل در موقعیــت و وضعیت مناســب و 

مطلوب باید درنظر گرفت؟
ابتــدا، بارکــد را روی ســطحی از ظرف که 
کمترین انحنا را دارد قرار دهید؛ در صورت 
نیــاز مطمئن شــوید بارکد قابــل خواندن 
است. ریدرهای الکترونیکی بارکد می توانند 
مشــخص کننــد آیــا بارکــد قابل خواندن 
اســت یا نــه؟ بارکدهــا را حتــی می توان 
بر اســاس اینکــه تا چه حــد قابل خواندن 
هســتند، طبقه بندی کــرد. برای این کار به 
 Automation یک راه حــل قدرتمندتر کــه
Engine نام دارد، نیاز اســت. این سیستم 
تحــت مجموعه ای از ابزارهــای نرم افزاری 
بــرای  و  دارد  نــام   Global Vision کــه 
نظارت و بازبینی اتوماتیک بارکدها به کار 
می رود، عمل می کند. این سیستم کیفیت 
متن بریل و حتی درســتی املای نوشته ها 
 را بررســی  و تأیید می کند. از یک سیستم

از  اطمینــان  بــرای   Spelling Checker  
درستی متن پس زمینه طرح ها در چارچوب 
سیستم کلی گردش کار، استفاده می شود.
دوم؛ بارکد را به جای افقی بهتر اســت در 
وضعیت عمــودی روی لیبل بنشــانید. با 
این کار بارکد کمتر تحت تاثیر جمع شــدن 
لیبل و ناخواناشدن آن پس از عبور از تونل 

گرمایی می شود.
ســوم، بارکد را خیلی نزدیک بــه درز قرار 
ندهیــد و ایــن کار ممکــن اســت باعث 
ناخواناشدن بارکد شــود. زیرا همواره این 
ریسک وجود دارد که قسمتی از درز هنگام 

شکل )29(

ملاحظات بارکد
- بارکد را روی بخشی که کم تریین انحنا 

رادارد قرار دهید. 
- بارکد را عمودی جای گذاری کنید و نه افقی

- بارکــد را خیلی نزدیک بــه درز قرار ندهید، 
زیرا می تواند تأثیر نامطلوب برعملیات اسکن 

داشته باشد. 

فوت وفن طراحی تخصصی شرینک لیبل-کامل برچسبلیبل
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انتقــال ایرانچــاپ از خیابان خیام به محل جدید آن به حدفاصل میرداماد و بزرگراه حقانی تنهــا یک جابجایی مکانی نبود، بلکه نقطه عطف 
تحولی اساســی در تغییر ساختار یک چاپخانه قدیمی به مدرن ترین چاپخانه آن روز به شــمار می رفت. از طراحی معماری چاپخانه گرفته تا 
ایجاد همه زیرساخت های لازم برای چاپ و انتشار انواع نشریات و محصولات انتشاراتی، ماشین آلات چاپ ایرانچاپ با تنوع زیاد هنوز هم از 

جمله به روزترین ماشین ها در سطح چاپخانه های کشور ما به شمار می آیند.
قصه شنیدنی کارشناسی و انتخاب ماشین آلات و استقرار آن ها در فضای چاپخانه را از زبان مهندس علیرضا حبیبی مهر مدیر فنی و بازرگانی و 

عضو هیات مدیره ایرانچاپ بشنویم. 

اگر بخواهید با همــه بخش ها و قابلیت های 
چاپخانه معظم ایرانچاپ آشنا شوید، باید خود 
را برای بازدیدی چندســاعته آماده کنید. گذر 
از محوطه و خیابان اختصاصی تا رســیدن به 
سالن های چاپ رول کُلدسِت و رول هیت سِت 
و بخــش ورقی، و نیز بخش های لیتوگرافی و 
صحافی با ماشــین ها و دســتگاه های متعدد 
و متنــوع، به اضافه آتلیــه طراحی گرافیک و 
امکانــات حروف چینــی و صفحه آرایی و نیز 
انبارهــای کاغــذ مجاور چاپخانــه و انبارهای 

خروجی، با تأمل و شنیدن توضیحات مسئولان 
متخصص در هر قسمت، چند ساعت پرجاذبه را 

برای شما رقم خواهد زد.

چاپ مطبوعات و نشر، همه زیر یک سقف
علیرضا حبیبی مهر؛ مدیر فنی و بازرگانی همان 
آغاز سخن،صورت بندی کلی از مجتمع عظیم 
ایرانچــاپ را در چندکلمــه خلاصــه می کند؛ 
امکانات کامل و به روز شده پیش از چاپ، چاپ 
و صحافی، با سرعت و کیفیت بالا برای انجام 

انــواع کارهای چاپی به صــورت رول یا ورقی، 
در کنار یکدیگر در ســالن های ایرانچاپ فراهم 
آمده است. علاوه بر چاپ روزنامه و کتاب های 
انتشــارات اطلاعات، ده ها نشریه تخصصی با 
کیفیت عالی در این چاپخانه به چاپ می رسند. 
علاوه بــر این ایرانچــاپ آمادگــی دارد انواع 
کارهای روزنامه، مجله و کتاب و نیز انواع دفتر 
و سررسید و کتاب های درسی، همچنین اوراق 
اداری و انواع کارهای تبلیغاتی از قبیل تراکت، 
دفترچه راهنما و کاتالوگ های رنگی محصولات 

مختلف را تولید کند.

پرتیراژ، سریع و باکیفیت
مهندس حبیبی مهر، ویژگی بــارز ایرانچاپ را 
در ســه کلمه خلاصه می کند: پرتیراژ، سریع و 
باکیفیت. دستگاه های پرتوان رول و ورقی چاپ 
افست و خط کامل صحافی اتوماتیک مفتولی 
و صحافی جلد شــومیز )چسب گرم(، ضامن 
اجرای این وعده هاســت. او فهرستی بلندبالا 
از پلیت ســتر تا ماشــین چاپ و دستگاه های 
صحافی را برمی شمرد که ظرفیت بالای آن ها 
انجام ســریع هرگونه ســفارش چاپی پرتیراژ 
را تضمین می کند. )فهرســت ماشــین آلات 
اصلی ایرانچــاپ را در صفحات همین گزارش 

می بینید.(
او برای تأیید این سخن به برخی از سفارش های 

انجام شده در ایرانچاپ اشاره می کند:
- در سال های قبل چاپ دفترچه های انتخاب 
رشته آزمون سراسری در چندین نوبت با تیراژ 
یک تا یک ونیم میلیون نسخه ظرف 10روز انجام 
دادیــم و این ها جدای از چاپ خــود روزنامه 
اطلاعات در 24 یا 32 صفحه و با تیراژ بســیار 

بالای آن بود.
- در ســال جــاری کتــاب درســی تاریخ 
معاصــر، با 252 صفحــه، تمام رنگی را در 
تیراژ 600 هزار نســخه، ظــرف 33 روز به 
انجام رساندیم. چاپ این کتاب با ماشین 
رول هیت ســت کمپکتا و استفاده از تای 
ســوم )برای کتــاب(، در ایــن مدت زمان 

کوتاه میسر شد.
- کتاب تحلیل فرهنگی را نیز با مشخصات 
مشابه کتاب فوق، در تیراژ 300 هزار نسخه 

با ماشین های ورقی به چاپ رساندیم.

- چاپ 400 هزار جلــد آئین نامه راهنمایی و 
رانندگی با ماشــین رول کمپکتا نیز نمونه ای 

دیگر است.
- ایرانچاپ امکان چاپ چنین سفارش هایی 
ظرف کمترین زمان ممکم را داراســت. برای 
مثــال می تواند 200 هــزار دفترچــه مفتولی 
را ظــرف 2 تا 3 روز تولید کنــد. در واقع این 
چاپخانه اساساً برای انجام سفارش های پرتیراژ 
و با سرعت بالا تجهیز شده و به اعتبار سرویس 
و نگهداری خوب و آموزش درســت کارکنان، 
می تواند خاطر هر سفارش دهنده ای را از بابت 
کیفیت خدمات اماده سازی، چاپ و صحافی 

در کوتاه ترین زمان آسوده کند.

کم  ظرفیت  کم نظیر،  ماشین های 
رقیب

حبیبی مهر؛ مدیر بازرگانی که به خاطر سابقه 
چند دهــه فعالیت در موسســه اطلاعات و 
ایرانچاپ و مشــارکت در بررســی های فنی 
و کارشناســی، خرید ماشــین آلات شناخت 
دقیقــی از کیفیت و عملکرد ماشــین آلات 

دارد، می گوید:
از نظر ظرفیت ماشــین های افســت رول و 
سطح فناوری آن ها، تنها یک شرکت افست 
می تواند به ایرانچاپ پهلو بزند. این در حالی 
است که ماشین کلدســت کوماندر با ابعاد 
15×8 و ارتفــاع 15متــر و ســاختار عمودی 
برج هــا، ماشــینی منحصربه فرد در کشــور 
است. عرض این ماشــین 170 سانتی متر و 
کات آف آن 60 سانتی متر است که با سیلندر 
دوبل به 120 ســانتی متر می رسد. بنابراین 32 
صفحه روزنامه اطلاعات را به صورت 4 رنگ و 

2 رنگ با سرعت بسیار بالا چاپ می کند.
این ظرفیت با استفاده از تای سوم، برای چاپ 
انواع کتاب سیاه و سفید و رنگی پرتیراژ، کارایی 
چشمگیری دارد. ماشین کوماندر که به تنهایی 
در حد یک کارخانه اســت، وقتی پای کارهای 
پرتیراژ به میان می آید،  قهرمان میدان است. 
این ماشین بارها از چاپ یک روزه چند عنوان 
کتاب کمک درســی در تیراژ 25 هزار نســخه، 
سربلند بیرون آمده اســت. اما ماشین افست 
رول کامرشــیال Compacta 418 با ابعاد ورق 
140×100 می تواند 16 صفحه پشــت ورو 4 رنگ 
قطع روزنامه همشــهری را یک جا چاپ کرده، 

همه چیز برای سفارش پرتیراژ
فوری و با کیفیت فراهم است

ایرانچاپ؛ چاپ برای ایران

امکان سفارش های 
آنلاین و ارسال 

فایل های کارهای 
چاپی به صورت آنلاین 

فراهم شده است.

پیشرفته ترین دستگاه های چاپ ورقی و رول در ایرانچاپنشر و مطبوعات
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با یک تا، تحویل دهد.
حبیبی مهر به نکته جالبی درباره این ماشــین 
اشاره می کند: ســال 1373 وقتی کارشناسان 
کارخانــه کونیگ اند بائر برای نصب ماشــین 
Compacta 418 آمدند، دیدند که همه چیز به 

درستی مطابق استانداردهای آن کارخانه فراهم 
آمده است؛ زیرسازی دقیق بر اساس محاسبات 

فنی، لوله کشی گاز و برق 3 فاز و آب و غیره.
او به این ســخن می افزاید؛ فراهم بودن همه 
شرایط و نصب مطمئن دستگاه و نمونه گیری 
موفق چــاپ از آن به علاوه آموزش مناســب 
اپراتورهــا در محل کارخانه ســازنده در آلمان، 
چنان آمادگی کافی و اعتمادبه نفســی ایجاد 
کرده بود که بلافاصله پس از نصب و راه اندازی، 
نیمی از تیراژ روزنامه رنگی همشهری با کیفیت 

عالی، با این ماشین چاپ شد.
بعضی آپشن های این ماشین چاپ کامرشیال، 
مثل پلیت اسکنر و اسپکتروفتومتر روی کنسول 
ماشین چاپ، برای اولین بار وارد کشور می شد.

افست ورقی با سرعت 18000 در ساعت
حبیبی مهر در ادامه معرفی ظرفیت چاپ رول، 
به مشخصات ماشین های جدید افست ورقی 
نصب شــده در ایرانچاپ اشاره می کند: ابتدا بد 
نیســت یادی کنیم از مرحوم آقای دعایی که 
هنگام عقد قرارداد خرید ماشــین های رول با 
آقای رُز؛ مدیر ارشــد اجرایی KBA که به ایران 
آمده بود، درخواســت تخفیف ویــژه ای کرد و 
ســرانجام آقای رُز اعلام کرد یک ماشین چاپ 
افست دو ورقی دو رنگ Rapida7  را به ایشان 
اهــدا می کند که آقای دعایــی همان جا آن را 

بــه ایرانچاپ تقدیم کــرد و در ردیف اقلام آن 
گنجانده شد.

اما نوسازی و گسترش ماشین های چاپ ورقی 
ایرانچاپ چند سال بعد اتفاق افتاد، یعنی سال 
1389 که چهار دستگاه ماشین افست پیشرفته 
KBA خریداری شد. 2 دستگاه چهارونیم ورقی 
Rapida106 و یــک دســتگاه دو ورقــی 
یــک  و   Rapida  106zp زن  پشــت ورو 

..Rapida57 دستگاه دو ورقی 4 رنگ
ظرفیت تولید این ماشین های افست پیشرفته 
18 هزار فرم در ســاعت است. هنوز هم پس از 
گذشــت 10 سال، نظیر این ماشین ها به تعداد 
محدودی وارد شده است. واحد ورقی ایرانچاپ 
یکی از پیشرفته ترین و کارآمدترین واحدهای 

چاپ افست در ایران به شمار می آید. 
او به عنوان نمونه ای از کارآمدی این بخش به 
چاپ 300 هزار جلد کتاب رنگی حجیم، ظرف 

40 روز اشاره می کند.

لیتوگرافی و صحافی، پابه پای چاپ
حبیبی مهــر با اشــاره بــه توانمنــدی بخش 
لیتوگرافی و صحافی دو حلقه پیش از چاپ و 
پس از چاپ از زنجیره تولید هستند و کارایی 
ماشــین های چاپ و چاپ با ظرفیت کامل و 
نیز با کیفیت مطلوب، در صورتی تحقق می یابد 
که زینک های باکیفیت و به تعداد موردنیاز پای 

ماشین چاپ، در نوبت قرارگرفته باشند.
همچنین، انجام مأموریت چاپخانه یعنی تولید 
کتاب و نشریات و سفارش های گوناگون صرفاً 
با چاپ آن ها، کامل نمی شــود. باید امکانات 
صحافــی نیز جوابگوی حجم بــالای فرم های 

چاپ شده باشد تا فرایند تولید محصولات چاپی 
تکمیل شود.

او می افزاید: دو دســتگاه پلیت ستر 4/5 ورقی 
اسکرین و یک دستگاه پلیت ستر کداک فرمت 
خیلی بــزرگ VLF )8 ورقی( ظرفیت بســیار 
بالایی در بخش پیش از چاپ فراهم آورده که 
با اطمینان بتوانیم ماشین های چاپ ورقی و 

رول را تغذیه کنیم.
همچنیــن در بخش صحافی با دســتگاه های 
پرتعداد برش و تاکــن 3 ورقی و 4/5 ورقی و 
نیز 3 خط کامل ترتیب مفتولی مولر مارتینی 
بــا 3 طرف بُر این لاین و نیز خط چســب گرم 
مولــر مارتینی به 3 طرف بُر با ظرفیت 25 هزار 
جلد کتاب در روز، پذیرای حجم بالای فرم های 
چاپ شده هســتند. چنانچه در هر زمینه نیاز 
به توسعه باشــد، درباره آن مشورت و نظرات 
کارشناسی ارائه و تصمیم منطقی اتخاذ می شود.

حبیبی مهر به دنبال این سخن یادآور می شود 
هم اکنون مصداق این تصمیم گیری ها در دست 
اجراســت و ما برای تکمیل امکانات صحافی، 
در مرحله ســفارش یک خط جدید چسب گرم 
هستیم که ظرفیت تولید کتاب جلد شومیز را 

به 50 هزار جلد در روز می رساند.

نگاه به آینده
ایرانچاپ در تاریخ صنعت چــاپ نوین ایران، 
نامی قدیمی به شمار می آید، اما می بینیم که 
همیشــه تازه ترین فنّاوری ها را به کار گرفته و 
پیش قراول فناوری ها بوده اســت. حبیبی مهر 
این روند را ناشی از آینده نگری مدیران و دقت 
گــروه کارشناســی و R&D این مجتمع بزرگ 
چاپی می داند. او با یادآوری تأثیر مرحوم دعایی 
در ســمت گیری این مجتمع چاپی، می گوید: 
ایرانچاپ همیشه از فناوری های جدید استقبال 
کرده و به کسب دانش فنی روز، علاقه مند بوده 
اســت. )خوشبختانه ریاســت کنونی موسسه 
اطلاعات، جناب آقای صالحی نیز همین دیدگاه 
را درباره توسعه و به روزرسانی امکانات ایرانچاپ 
دارند و از توسعه و آینده نگری حمایت می کنند. 
خوشبختانه ایشان تجربه اجرایی بسیار بالایی 

دارند که در این زمینه بسیار کارساز است.(
در چندیــن دوره نمایشــگاه دروپــا هیاتهای 
پرتعداد از ایرانچــاپ و روزنامه اطلاعات برای 
بازدید از نمایشــگاه دروپا به دوسلدورف اعزام 
می شــدند. معمولًا در هر نمایشــگاه دو گروه 
پنج نفری، هرکدام بــرای 5-4 روز بازدید روانه 

این نمایشگاه می شدند.
ماشــین آلات،  انتخــاب  بــرای  همچنیــن 
بررسی های کارشناسی دقیق توسط گروه فنی 
و کارشناسی ایرانچاپ، از طریق مطالعه و نیز 

مشاهده نزدیک از چاپخانه های مشابه در چند 
کشــور اروپایی صورت می گرفت. روی اجزای 
الکترونیک و سیستم های کنترلی ماشین آلات 
و ترکیب بندی آن ها دقت و کنکاش می شد تا 
مناسب ترین گزینه ها را برای تابلوهای کنترل، 
ماشین چاپ، ترکیب بندی فولدر، مشخصات 
خشک کن و سایر اجزای ماشین انتخاب کنیم. 
این نوع ســفارش دادن ماشین چاپ، با آنچه 
معمولًا کارخانه هــا تمایل دارند به صورت یک 
پکیج آماده پیشنهاد بدهند، بسیار متفاوت است.
به همین دلیل می بینید که امروز پس از چند سال 
نصب ماشین های چاپ، هنوز هم این دستگاه ها 
پیشــرفته ترین در نوع خود در ایران هستند و 
کارایی و راندمان آن ها تقریباً مثل روز اول است.

آموزش و تربیت کادر فنی
با توضیحاتــی که معاون فنی و بازرگانی ارائه 
می دهد، می توان به انتخاب اولیه، نمره خوبی 
داد. اما آیا برای سرویس و نگه داری آن ها به ویژه 
در شرایط تحریم، چاره ای اندیشیده شده است؟
حبیبی مهر، که گویی منتظر چنین پرسشــی 
بــود، بلافاصلــه پاســخ می دهــد: از جملــه 
آینده نگری های خوب ایرانچــاپ در قرارداد با 
شرکت آلمانی، گذاشــتن شرط آموزش کافی 
بــرق و مکانیک و تأسیســات بــرای کاربران 
دســتگاه های خریداری شــده بود. تعدادی از 
همکاران در دوره های 4 تا 6 هفته ای در آلمان 
و زیر نظر متخصصان کارخانه سازنده، دوره های 
فنی ویژه ای را گذراندند و در نصب ماشــین ها 
نیز حضور داشــتند. گروه فنی ما طی چندین 
سال، نیروهای فنی جوان تر را نیز آموزش داد 
و حالا به جــرات می توانم بگویم که ایرانچاپ 

قوی ترین گروه سرویس و نگه داری را دارد. 
پرســش دیگر از معاون بازرگانــی این بود که 
کارایــی چاپخانه و راندمان آن تنها به ظرفیت 
رســمی ماشــین آلات آن مربوط نمی شــود. 
عــلاوه بــر جنبه هــای مدیریتی و سیســتم 
گــردش کار، طراحی معمــاری چاپخانه روی 
صرفه جویــی در زمــان، انرژی، نیــروی کار و 
ســرعت انجام کارها و جلوگیــری از حرکات 
اضافی و آســایش کارکنان و تأمین شــرایط 
محیطی فضای چاپخانه مؤثر است. ایرانچاپ 
در ایــن زمینه چــه حرفی برای گفتــن دارد؟
حبیبی مهر که از ابتدا در جریان ساخت وســاز 
مــکان جدیــد ایرانچاپ بــوده، می گوید: تنها 
به همین نکته بســنده می کنــم که در هیات 
کارشناسی موسســه اطلاعات که برای بررسی 
مشخصات فنی ماشین آلات روانه کشورهای 
اروپایی شــدند، معمــار پروژه و مهندســین 
مشاور هم حضور داشــتند.)مهندس بیات از 

شــرکت معماری صنعتی و مهنــدس کافی 
و همکارانــش از شــرکت صــدر صنعــت، از 
لوموند)فرانســه(،  روزنامه های  چاپخانه های 
دویچه سایتونگ و فرانکفورتر آلگماینه)آلمان( 
بازدیــد  ریشترن)ســوئیس(  زوریخ نــاخ  و 
کردنــد و اطلاعــات خوبــی از گــردش کار و 
فرایند چــاپ روزنامه بــه دســت آورد. تأثیر 
معماری خــوب راندمان تولیــد و هماهنگی 
همه بخش ها در ایرانچاپ انکارناپذیر اســت.

کیفیت چاپ نیز از آن مقولاتی اســت که تنها 
با ماشین چاپ خوب به دست نمی آید. ببینیم 
ایرانچاپ دراین باره چه تدبیری اندیشیده است. 
حبیبی مهر دراین باره می گوید:»تربیت اپراتورها 
نیز در چارچوب قرارداد خرید ماشین های چاپ 
منظور شده بود و تعدادی از همکاران به مدت 
4 تا 6 هفته در آلمان آموزش دیدند. بعضی از 
آن ها اکنون بازنشسته شده اند ولی چون سیستم 
خوبی برای انتقال دانش فنی و تربیت نیروی 
جایگزین اعمال شــده، حالا بیش از سال های 
گذشــته اپراتورهای ماهر در اختیــار داریم.«

خدمات ایرانچاپ به مشتریان
پایان بندی این گفت وگو درباره ایرانچاپ، بیان 
خدمات این چاپخانه به مشتریان و خدمات و 
مزایای ویژه ایرانچاپ برای ســفارش دهندگان 
است. حبیبی مهر در این باره می گوید: خدمات 
ما به مشــتری از بخش پیش از چاپ شــروع 
می شــود. گاهی حتی قبل از ورود سفارش به 
لیتوگرافی، در واحد طراحی و گرافیک، فایل ها 
بررسی و رفع اشکال می شــود. در صورت نیاز 
ســفارش دهندگان، طراحان بــاذوق و کاربلد 

مجموعه ما، خدمات طراحی هم می توانند به 
آن ها ارائه دهند. همچنین امکان سفارش های 
آنلایــن و ارســال فایل هــای کارهــای چاپی 

به صورت آنلاین فراهم شده است.
از دیگــر مزایــای ایرانچــاپ، فضای وســیع، 
دسترســی به دو اتوبان مهم شمال به جنوب 
و شــرق به غرب در نزدیکی چاپخانه و امکان 
بارانداز و مانور کامیونت و ماشــین های حمل 
کاغذ است. بار دیگر تأکید می کنم که ایرانچاپ 
با جدیدترین ماشین آلات پرسرعت، آماده ارائه 
خدمات کامــل و یکجا برای تولید محصولات 
چاپی به ویژه کتاب ها و دفترچه های راهنما و 
کاتالوگ عکس محور با کیفیت و تیراژ بالاست.

ایرانچاپ با اشراف به جنبه های فنی و گردش 
کار مناســب و نیز راندمــان و کیفیت چاپ و 
صحافــی، ایــن خدمات را با قیمت مناســب 
در اختیار ســفارش دهندگان و تولیدکنندگان 

محترم قرار می دهد.
خوشــحالیم کــه امکانــات فنی پیشــرفته 
لیتوگرافی، چاپ و صحافی و دانش تخصصی 
متراکم شــده در ایرانچاپ، اینــک در خدمت 

فرهنگ و اقتصاد تولیدی کشور قرار می گیرد.

 ایران چاپ )مؤسسه اطلاعات(
روزنامه مجله، کاتالوگ و کتاب

  تهران - تهران - بلوار میرداماد ـ 
خیابان نفت جنوبی ـ ساختمان اطلاعات

شماره تماس:  29999- 021
ettelaat@ettelaat.com

www.ettelaat.com :سایت

ایرانچاپ با جدیدترین 
ماشین آلات پرسرعت، 

آماده ارائه خدمات 
کامل و یکجا برای 

تولید محصولات چاپی 
به ویژه کتاب ها و 

دفترچه های راهنما و 
کاتالوگ عکس محور با 
کیفیت و تیراژ بالاست

خوشحالیم که 
امکانات فنی پیشرفته 

لیتوگرافی، چاپ و 
صحافی و دانش 

تخصصی متراکم شده 
در ایرانچاپ، اینک 
در خدمت فرهنگ 
و اقتصاد تولیدی 
کشور قرار می گیرد

پیشرفته ترین دستگاه های چاپ ورقی و رول در ایرانچاپنشر و مطبوعات
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هفته بسته بندی پاریس 2024

نمایش خیره کننده بسته بندی لاکچری
650 غرفه گــذار تمــام فضــای  بیــش از 
نمایشــگاهی هفتــه بســته بندی پاریس 

 2024
را   )2024  Paris Packaging Week(
در اختیــار گرفته انــد و برگزارکننــده این 
برخــی   My Esfair شــرکت  نمایشــگاه، 
از تولیــدات جدیــدی را کــه امســال در 
نمایشــگاه عرضه می شــود، آشــکار کرده 

است.
هفتــه بســته بندی پاریس در روزهای 17 
و 18 ژانویه در مرکز نمایشــگاه پورت دو 

ورســای  )Porte De Vesaillo( برگــزار 
می شود. نمایشگاه آمیزه ای است از چهار 
نمایشــگاه کــه هم زمــان در ســالن مرکز 
همین  می شود.  باز  پاریس  نمایشــگاهی 
امر امــکان تعامل و ملاقات با بزرگ ترین 
بازیگران صنایع آرایشــی بهداشتی، اقلام 
لاکچری، آشــامیدنی و ائروسل)اسپری و 

محصولات افشــانکی( را فراهم می آورد.
صدهــا محصول جدید و بســته بندی های 
خیره کننده که در ساخت آن ها از فناوری 
مــدرن بــا نــگاه بــه قوانیــن و الزامات 

نمایشگاه  در  ساخته شــده  زیست محیطی 
پاریــس عرضــه خواهنــد شــد. شــرکت 
ایونکس  SERIPLAST که مقر آن شــهر 
بســته بندی  ســاخت  در  اســت  فرانســه 
برای تولیدات آرایشــی تخصص و تجربه 
غرفــه  از  بازدیدکننــدگان  دارد.  فراوانــی 
این شــرکت بــرای اولین بار مــی توانند 
و  ایــن شــرکت  از فلاســک های جدیــد 
همچنیــن درب های بطری که هوا به آن 
نفــوذ نمی کنــد، دیدن کنند. این شــرکت 
همچنیــن پمپ هــای تمــام پلاســتیکی 

ریزی ســاخته اســت که هنگام باز کردن 
آن  رایحه محتویــات درون  بطــری  درب 
را در هــوا پخش می کنــد. این پمپ های 
و  محصــولات  در  می تــوان  را  جدیــد 

بســته بندی های مختلف به کار گرفت.
شرکت اسپانیایی QuadPack که مقر آن 
در شهر بارسلونا اســت یک سازنده عمده 
بســته بندی بــرای محصــولات آرایشــی 
بهداشــتی در جهان اســت. این شــرکت 
برندهــای  بــرای  سفارشــی  بســته بندی 
بــزرگ جهــان می ســازد. در نمایشــگاه، 
 Panstick بسته بندی جدید   QuadPack
خــود را کــه می تــوان در آن محصولات 
آرایشــی بهداشــتی یــا عطر ریخــت و با 
خود حمل کرد، عرضه می کند. در ســاخت 
از  ایــن بســته بندی جدیــد و کم حجــم 
اســتفاده  محیط زیســت  دوســتدار  مواد 
شده اســت و می توان پس از خالی شدن 
محتویــات آن را بــار دیگر پــر کرد. حجم 
این بســته بندی استوانه ای شــکل از 4/5 
میلی گــرم تــا 15 میلی گــرم اســت. این 
شــرکت همچنین بســته بندی ســیلندری 
در حجم های  رژلــب  بــرای  ویــژه خــود 
مختلف ارائــه می کند. هوا به درون درب 
ایــن بســته بندی استوانه ای شــکل، نفوذ 
 PP نمی کند. در ســاخت آن نیــز از ماده
این بسته بندی  از  اســت.  استفاده شــده 
برای محصولات  بر رژلــب  می توان علاوه 
دیگر آرایشی بهداشتی و حتی عطر جامد 

استفاده کرد. این شــرکت بسته بندی های 
چوبــی نیــز بــرای محصــولات آرایشــی 

می کند. ارائه  بهداشتی 
این شــرکت  بســته بندی جدیــد چوبــی 
Woodacity 2.0 نــام دارد که برای رژلب 
مورداســتفاده قــرار می گیرد. در ســاخت 
ایــن بســته بندی از یک روش  درپــوش 
 Solo و طــرح جدید و انحصــاری به نام

است. استفاده شده   Snap

ربــکا تور؛ مدیر ارشــد ارتباطات دیجیتال 
همــواره  مــا  می گویــد:»   QuadPack
مشــتاق شــرکت در نمایشــگاه پاریــس 
هســتیم. تنهــا برندهای فرانســوی برای 
یافتن بســته بندی های ویژه به نمایشگاه 
پاریــس نمی آینــد، بلکه دیگــر برندهای 
اروپایی و جهانی که به دنبال راه حل های 
پایدار و دوســتدار محیط زیســت هستند 

نیز از این نمایشــگاه استقبال می کنند. 

بسته های لاکچری در فضای عطرآگین نمایشگاه پاریسیروندها و تازه  ها
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همچنیــن بســیاری از بازدیدکنندگان نیز 
ابتــکارات جدید در  به دنبال نــوآوری و 
بســته بندی هســتند، به همیــن خاطر ما 
بالقوه ای در نمایشگاه  همواره مشــتریان 

می کنیم.« پیدا 
 ،James Cropper بریتانیایــی  شــرکت 
از بزرگ ترین ســازندگان بســته بندی های 

لاکچــری و کاغذهای سفارشــی تولیدات 
جدیــد خود را بــا عنــوان »تجربه در یک 
بــه   )experience in a box( جعبــه« 
بســته بندی های  مــی آورد.  نمایشــگاه 
ایــن ســازنده تمــام حــواس پنج گانــه 

مصرف کننــده را به خود جلب می کند.
از  یکــی   ،Gaineri Moderne شــرکت 

بســته بندی های  ســازندگان  بزرگ تریــن 
در  را  خــود  نوآوری هــای  لاکچــری، 
می کنــد.  عرضــه  پاریــس  نمایشــگاه 
توســط  شــرکت  ایــن  بســته بندی های 
سازندگان ســاعت و جواهرات قیمتی به 
کار گرفته می شــود. این سازنده سوئیسی 
بــر اســاس ســفارش برندهای بــزرگ و 
بسیار  را که  بســته بندی های خود  مشهور 
محصولات  می ســازد.  هســتند  پیچیــده 
این شــرکت از مــواد پایدار و دوســتدار 
محیط زیست ســاخته شده اند. بسته بندی 
آلومینیومــی و تاشــو این ســازنده برای 
پرطرفدار  بســیار  ســاعت های گران قیمت 
اســت. این شرکت در ســاخت جعبه های 
چوبــی برای اقــلام گران قیمــت از جمله 

دارد. تخصص  نیز  جواهرات 
 Eco – Valve سیستم Salvalco شرکت 
خود را که از مواد دوســتدار محیط زیست 
ســاخته شــده بــرای صنایع ائروســل در 

نمایشــگاه به نمایش می گذارد.
سیستم Eco – Valve به گونه ای طراحی 
و ساخته شده تا بتواند مواد را با استفاده 
از هوای فشــرده و دیگر گازهای بی خطر 
مثل نیتروژن اســپری کنــد. عملکرد این 
افشــاندن گاز  سیســتم مشــابه سیستم 
مایع )LPG( اســت، منهای آســیب های 
زیســت محیطی LPG و رد پای کربنی که 
بزرگی چون  نمی گذارد.برندهای  بر جــای 
از این سیســتم اســتفاده   )Nivea( نیوا

می کند.
بــزرگ  ســازندگان  از   Amorim شــرکت 
درب هــای بطــری در نمایشــگاه پاریس 
شــرکت می کنــد. تخصــص این شــرکت 
ســاخت درب هــای چوب پنبــه ای بــرای 
بطری اســت. در ســاخت ایــن درب های 
چوب پنبــه ای از مــواد ترکیبی و زیســت 
به  اســت.  اســتفاده شــده  تخریب پذیــر 
ایــن درب هــای چوب پنبــه ای اصطلاحاً 

می گویند.    Stopper
این شــرکت نوعی Stopper ســاخته که 
NFC )ارتباطــات میدان نزدیک(  به تگ 
 TAP Series آن  نــام  و  اســت  مجهــز 
اســت. این محصول جدید در نمایشــگاه 
در معرض دید عموم قــرار خواهد گرفت. 
این تگ بــه مصرف کننده امکان می دهد 
با یک اپلیکیشــن موبایل بــا تگ ارتباط 

برقــرار کــرده و اطلاعات در مــورد مواد 
ســازنده محتوای بطری، شــماره سریال، 
کمپین هــای تبلیغاتــی و مــوارد دیگــر 
را دریافــت کنــد. ایــن فنــاوری جدیــد 
بازدیدکننــدگان  الهــام  مایــع  می توانــد 
و دســت اندرکاران صنایــع آشــامیدنی و 

باشد. غذایی 
این شــرکت ها تنها مشــت نمونه خروار 
لاکچــری  بســته بندی های  هســتند. 
خیره کننــده و نوآوری هــای فراوانــی در 

نمایشــگاه پاریس عرضه می شود.
نمایشگاه شرکت های مشاوره ای چون  در 
Junidan نیــز حضــور خواهنــد داشــت. 
تعریــف  در  شــرکت  ایــن  متخصصــان 
پــروژه  مرحله به مرحلــه  راه انــدازی  و 
پلتفرم هــای  از  اســتفاده  و  بســته بندی 
اینترنتــی تجربه و ســابقه خوبی دارند و 
به شــرکت هایی که می خواهند  می توانند 
بســته بندی برای تولیدات خود بســازند، 

دهند. مشاوره 
ســمینارهای  پاریــس  نمایشــگاه  در 
تخصصــی نیــز برگــزار می شــود. در یکی 
ایــن ســمینارها »ماتوش بــاروار« از  از 
پایه گــذاران شــرکت Brauzz ســخنرانی 
خواهــد کــرد. ایــن شــرکت در ســاخت 
تولیدات عاری از پلاستیک تخصص دارد. 
یکــی از پروژه های این شــرکت ســاخت 
بســته بندی دوســتدار محیط زیست برای 
شــوینده ها اســت. شــوینده ها در مقابل 
رطوبت آســیب پذیر هستند و مقادیری از 
بســته بندی می چسبد  به  شوینده  همواره 
و مصرف نمی شــود و پس از دور ریختن 
بسته بندی، شــوینده وارد طبیعت شده و 

می رساند. آسیب  انسان ها  به 
می توانیــد  بیشــتر  اطلاعــات  بــرای 
www. نمایشــگاه  ایــن  ســایت  بــه 
مراجعــه   parispackagingweek.com

 . کنید

بسته های لاکچری در فضای عطرآگین نمایشگاه پاریسی روندها و تازه  ها
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آینده بسته بندی به کدام سو می رود؟

بسته ای کامل؛ از اقتصاد بسته بندی تا محیط زیست

شان اسمیث از مشــاوران شرکت پژوهشی 
اسمیثرز پایرا و متخصصی با شهرت جهانی 
در عرصه بســته بندی، کاغذ و زنجیره تأمین 
صنعــت چــاپ اســت. وی در مقالــه ای که 
می خوانید به گوی بلورین خود نگاهی انداخته 
است تا ببیند آینده بسته بندی از توسعه پایدار 
گرفته تا اتوماسیون سیستم های روباتیک و 

دیگر روندها به کدام سو می رود.
مانند بسیاری از مردم، اکنون بیشتر از دوران 
قبل از پاندمــی کرونا در خانــه کار می کنم. 
فرزندانــم آگاه از اینکه نزدیک خانه ام زندگی 
می کننــد، از وجــود من به عنــوان فردی که 
خریدهــای آنلاین آن هــا را تحویل می گیرد، 
اســتفاده می کنند. آن ها به خانه ام می آیند، 
بسته هایشان را باز می کنند، محتویاتشان را 
برمی دارند و می روند. در نهایت بسته بندی ها، 
در خانه من تلنبار می شــود. همین امر باعث 
شــده تا من برای جادادن بســته بندی درون 
سطل ویژه مواد بازیافتی به شکلی که درِ آن 

)Sean Smith( نویسنده: شان اسمیث

گروه پژوهش

بسته شود، دچار دردسر شوم. 
برخی مواقع کارتن له شــده را منظم و مرتب 
کنار سطل می چیدم به این امید که مسئولان 
جمــع آوری زباله هــا، آن هــا را بردارند. حتی 
مرتــب به مراکز محلی جمــع آوری ضایعات 
و زباله ســر می زدم تا ضایعــات را جدا کرده 
و هرکدام را در ســطل خاص هر یک از انواع 
زباله ها بیندازم. تردیدی ندارم بسیاری از شما 

نیز چنین تجربه ای داشته اید.

روندهای اساسی
تعیین رفتار مصرف کننــده در واکنش به دو 
اَبَر روند که آینده بسته بندی را شکل خواهند 
داد؛ توسعه پایدار و رشد بازرگانی الکترونیک 

e commerce است.
روندهای دیگر شــامل؛ 1: اقتصاد بسته بندی 
)که همواره حــرف اول را می زند(، 2: دنیای 
شــبکه ای که هر روزه بیشتر دیجیتال سازی 

می شود و 3: تغییرات جمعیتی است.

درحالی که جمیعت بیشــتر کشورهای غربی 
و ژاپن رو به پیری و کاهش اســت، تغییرات 
اجتماعی باعث شــده تا تعداد افــراد خانوار 
کاهش یابد. همین علت، باعث افزایش تقاضا 
برای بسته بندی و درعین حال تنوع بیشتر در 
انتخاب و همچنین باعث رشــد تقاضا برای 
تولید بســته بندی در تیراژ کمتر شــده است. 
در دیگر مناطق جغرافیــای جهان، جمعیت 
در حال افزایش و باعث ظهور اَبَر شهرهاست 
که درنتیجه، اقتصاد کشــاورزی این کشورها 
به اقتصاد صنعتی تبدیل می شود و در نهایت 
بازهم باعث افزایش تقاضا برای بســته بندی 

می شود.
ایــن روندها نتیجــه تعلقــات و کنش های 
در  بــا  همــراه  مصرف کننــده،  میلیون هــا 
دســترس بودن فناوری های نوین است. این 
روندها به ســهم خود باعث تغییر در قوانین 
محلی، ملی و منطقه ای شده، همچنین رفتار 
مصرف کنندگان را تقویت کرده که در نتیجه 

به عنــوان نیروهای محرکه بــرای روندهای 
جدید عمل می کنند.

برندهای هوشمند و فروشگاه ها در شناسایی 
ایــن روندها خــوب عمل می کننــد، و برای 
بهره گیــری از تغییــرات محیطــی، به موقع 
واکنــش نشــان می دهند. روشــی که آن ها 
از بســته بندی اســتفاده می کنند به خوبی در 
کانــون توجه قرار می گیرد و باعث می شــود 
تبدیل کاران و چاپ کاران بسته بندی که باید 
تولیدات افراد را بر مبنای استراتژی موردنیاز 
بازار توســعه بدهند، از ایــن طریق نیازهای 
آینده مشتریانشان را شناسایی کنند. در عین 
حال به نیازهای روزمره برندها و فروشگاه ها 

نیز پاسخ دهند.
اقتصاد همواره اهمیت دارد. فلان موقعیت، 
تعیین کننده میزان خریــد اقلام غیرضروری 
مصرف کننده اســت درعین حال فشــار روی 
اقتصاد خــرد به معنی توجه هرچه بیشــتر 
روی تیراژ هر کار چاپی است. برای دستیابی 
به کمترین هزینه واقعی، انتخاب بین تیراژ 
بالاتر برای هر واحد بسته بندی با هزینه کمتر 
و یا تیــراژ کمتر برای هر واحد بســته بندی 
با هزینه بیشتر اســت تا از این طریق هزینه 
انبارداری به حداقل رســیده و پتانسیل برای 
تخریب و از بین رفتن محصول بسته بندی نیز 

کاهش یابد.

حجم بازار و سهم چاپ دیجیتال
بســته بندی بــرای برند یــا یک فروشــگاه، 
یک هزینه های مســتقیم اســت بر اســاس 
پژوهش های اسمیثرز، بازار جهانی بسته بندی 
چاپــی و نیروی کار وابســته به آن ارزشــی 
معادل 517/7 میلیارد دلار در ســال گذشته 
داشته که رشدی 3 درصدی را نشان می دهد، 
درعین حال رشد چاپ دیجیتال در مقایسه با 
رشد روش های آنالوگ چاپی کاملًا فراتر بوده 

است.

برندها و روانشناسی مشتریان
این بازار بســیار بزرگ، تنها نیمی از کل بازار 
بســته بندی اســت. بخش عمده بسته بندی 
غیرچاپی بازتابی اســت از عملکرد اصلی آن 
برای حفاظت و نگهداری از تولیدات سازندگان 

در مراکز توزیع و یا فروشگاه ها. 
چاپ بســته بندی، اطلاعات و تبلیغات را به 
دیگــر کارکردهای بســته بندی اضافه کرده و 
آن را از نصب لیبل بی نیاز می کند. اســتفاده 
از مرکب هــای ویــژه باعث هوشمندســازی 
بســته بندی و پیوند با دنیای مجازی شده و 
از این طریق باعث ایجاد تعامل بین مشتری 

و بسته بندی می شود. همچنین کارایی بخش 
لجستیک را افزایش می دهد.

برندهــا کــه به دنبــال عملکردهــای جدید، 
برای غنی ســازی تجربه مشــتریان هستند، 
بســته هایی برای نسل اینستاگرام می سازند. 
این ویژگی ها، اطلاعات و بازیگوشی از جمله 
رقابت های ســرگرم کننــده و طرح تبلیغاتی 
بــرای ایجــاد ارتبــاط مســتقیم و رابطه با 

مشتریانشان به بسته بندی اضافه می کند.
از  بســیاری  بــرای  نیــز  پایــدار  توســعه 
اســت.  یافتــه  اهمیــت  مصرف کننــدگان 
درحالی که در این عرصه اروپا پیشگام است، 
با بالارفتن درجه حرارت میانگین کره زمین و 
آتش سوزی های فراوان در جنگل ها، نیاز برای 
چاره جویی هرچه بیشــتر احساس می شود. 
مصرف کنندگان، برندها را مجبور می کنند تا 
ملاحظات محیطی را در تولید بسته بندی در 
نظر بگیرند. سنگین ترشــدن مسئولیت های 
قانونــی تولیدکننــدگان باعــث می شــود تا 
تولیدکنندگان بســته بندی، بــا هزینه خود، 
بازیافت بسته بندی هایشان برعهده بگیرند که 
شامل جمع آوری زباله ها و انجام کل مراحل 

بازیافت می شود.
ابتکار عمل های دیگری برای به حداقل رساندن 
ضایعات بســته بندی وجود دارد. بسیاری از 
بسته بندی های پلاستیکی یکبارمصرف دیگر 
تولید نمی شــوند، مراکز جمع آوری ضایعات 
در برخی از کشورها راه اندازی شده اند، فضای 
خالی کارتن هــای حمل ونقل ویــژه تجارت 
الکترونیــک  e commerce هرچه بیشــتر 
کاهش پیدا می کند، هر روزه نقاط جمع آوری 

و بازیافت بیشتری ساخته می شوند.

ابتکار عمل ها چه دستاوردی دارند؟
درحالی که پیش بینی می شــود پاســخگوی 
تقاضای بازار برای برندها و فروشــگاه هرچه 
دشــوارتر می شــود، انعطاف و ســرعت ارائه 
محصــولات بــه بــازار عوامل بســیار مهمی 
هســتند. تغییر اولویت های مصرف کنندگان 
باعث افزایش تقاضا برای ســطوح چاپ پذیر 
بازیافت پذیر و کودپذیر شده است. خریداران 
به دنبال بســته هایی هســتند که خوشایند 
مشتریانشــان باشد. این بسته ها باید کارایی 
مناســب بــا قیمتــی پایین تــر و هزینه ای 
کمتر داشــته باشــند و کمترین آسیب را به 
محیط زیســت بزنند و به سرعت بتوان آن ها 
را به دست مشتری رســاند. درعین حال باید 
قوانین زیست محیطی در ساخت آن ها رعایت 
شده باشد. همه به دنبال راه های جدید برای 
کاهش هزینه هســتند تا ساخت بسته بندی 

راحت تر انجام شود.

شیوه های جدید تبلیغات
شــرکت گلفی اوندولانــی در ایتالیا چندین 
کمپین تبلیغاتی برای شعبه های محصولات 
آرایشی استه لودر، که محصولاتش به صورت 
مستقیم برای مشتریانش در 120 کشور جهان 
ارســال می شــود، طراحی و اجرا کرده است. 
آن هــا از مشتریانشــان خواســتند از طریق 
وب سایت مشــترک شوند. سپس با استفاده 
از اطلاعات شــخصی واردشده در سایت، یک 
پیام شخصی سازی شده در داخل جعبه همراه 
با یک کد خاص ـ که برای ردیابی و نظارت بر 
کارایی کمپین استفاده می شد ـ چاپ کردند.

آن ها بر اســاس اطلاعات دریافتی از ســوی 

آینده همین نزدیکی هاست؛ بسته بندی ها متحول می شودروندها و تازه ها
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مشتریانشــان متوجه شدند، تمامی جعبه ها 
بازشده اند و ضریب پاســخگویی و تأثیر این 
کمپین بســیار فراتر از روش پست مستقیم 
است. همچنین در این روش هزینه انبارداری 
کاهش یافتــه و زنجیره تأمیــن از انعطاف 
بیشتری برخوردار شده و اهداف توسعه پایدار 

تا حد زیادی محقق شده است.
شــرکت آمازون چندین کمپین تبلیغاتی را 
با چاپ پیام های تبلیغاتی روی بســته های 
خود اجرا کرده اســت. این تبلیغات در مورد 
برنامه هــای تلویزیونــی و فیلم های جدیدی 
 Amazone Prime بود کــه از طریق شــبکه
پخش می شــود. افزودن پیام های تبلیغاتی 
روی بسته بندی به برندها و فروشگاه ها امکان 
می دهد تا بســته بندی خــود را از یک هزینه 
صِرف به یــک ابزار درآمدزایــی تبدیل کنند. 
بیشتر برندها، بســته بندی اولیه خود را برای 
افزودن آگهی به آن تعویض نمی کنند اما اگر 
برای فروشــگاهی مزیت تجاری داشته باشد، 

حتماً این کار را انجام می دهد.
یکــی از مهم تریــن تأثیرهــای نفــوذ رو به 
گســترش چاپ دیجیتال، واکنش سازندگان 
ماشــین چاپ آنالوگ است که تا حد زیادی 
ماشــین آلات خود را بهینه کــرده و با دنیای 
آنلاین ســازگار کرده انــد. کارهایی که چاپ 
دیجیتال می تواند انجام دهد بســیار فراتر از 
کنــارزدن روش هــای آنالوگ بــرای چاپ در 
تیراژ کم و متوســط اســت. چاپ دیجیتال 
می توانــد زنجیره تأمیــن را کارآمدتر کرده و 
زمان پاسخگویی را سریع تر کند و فرصت های 
جدیــد پدید آورد. برای بســته بندی در حوزه 

تجــارت آنلاین بســیاری از برندها به قدرت 
تجربه بازکردن بسته بندی برای افزایش سطح 

تعامل با مشتریانشان پی برده اند.
ایــن دوران هیجان انگیــزی بــرای فناوری 
چاپ اســت، زیرا در حال حاضر سازندگان به 
روندهایی که فعالیت تبدیل کاران بسته بندی 
را تحت تأثیــر قرار می دهد، واکنش نشــان 

می دهند.
تبدیل کاران شــاهد ریزش مستمر تیراژهای 
چاپی هســتند. این پدیده باعث شد تا آن ها 
مجبور شوند تعداد بیشتری از کارهای چاپی 
در تیراژ اندک را انجام بدهند. همین امر باعث 
ایجاد تقاضا برای تعویض ســریع کار چاپی و 
کاهش زمان آماده ســازی ماشین چاپ شده 
اســت، این قابلیت ها، از جملــه ویژگی های 
ماشین های دیجیتال است که در حال حاضر 
هرچه بیشتر از آن ها برای تولید بسته بندی و 

لیبل استفاده می شود.
ماشین افست و فلکسوی مدرن و تجهیزات 
تکمیلی و تبدیلی کارآمدتر هستند و بسیاری 
از فرایندهــا را به صــورت اتوماتیــک انجام 
می دهند تا از این طریق زمان آماده ســازی و 
میزان باطلــه را کاهش داده و نتیجه کار نیز 

یکپارچه تر و یکدست تر شود.
گــردش کار دیجیتال پیشــرفته، فرایندهای 
طراحــی پیــش از چــاپ کــه بخشــی از 
دیجیتال سازی کل زنجیره تأمین است، اکنون 
به سادگی و در کمال کارایی به انجام می رسد.
درحالی که بیشــتر تیترهــای خبری صنعت 
چــاپ، امروزه به چــاپ دیجیتال اختصاص 
دارد، چاپ دیجیتال به سهم خود باعث شده 

تــا چاپ آنالوگ نیــز با اســتفاده از نرم افزار 
و تجهیزات روباتیک و اتوماســیون بســیار 

کارآمدتر از گذشته شود.
در ماه می گذشته، شــرکت سویسی بوبست 
شــرکت Dücker Robotics  را خریــد تا به 
بینش آینده نگرانه خود جامه عمل بپوشاند. 
بوبست می خواهد کلیه مراحل تولیدی خود را 
به یکدیگر پیوند زده و به صورت خودکار انجام 
دهد. بوبســت اعلام کرده که ماشین آنالوگ 
و دیجیتال ساخت این شرکت پیشرفت های 
فراوانی کرده اند. همچنین ادعا کرده سیستم 
Accuchek این شــرکت ساخت بسته بندی 
بدون هیــچ خطایــی )Zero – Fault( را به 

واقعیت تبدیل خواهد کرد.
 Recipe Management قابلیت این سیستم که
نام دارد به کاربــران امکان می دهد تا از راه دور 
یک دستورالعمل برای نظارت و تنظیم بر اساس 
فایل آرت ورک بســازند. به گفته بوبست این 
سیستم نقطه شــروع یک راه حل حلقه بسته 

)Closed – Loop( است.
این سیستم نظارت و کنترل پیشرفته درون 
دســتگاه های چاپ و تبدیل شرکت بوبست 
برای کنترل رجیستر، کیفیت رنگ و شناسایی 
اشــکالات چاپی برای هر بسته به کار گرفته 
شده است. برخلاف یک اپراتور باتجربه ماشین 
چاپ، این سیستم می تواند هر چاپ را کنترل 
کند. از این طریق هر اشــکال چاپی و خطایی 
در هر ورقی که از زیر سیســتم عبور می کند، 
شناسایی شــده و به طــور خــودکار تصحیح 
می شــود. برای دستگاه های ورقی، ورق هایی 
که خطای چاپــی دارند به طور خودکار از خط 
تولید چاپ بیرون می روند. در دســتگاه های 
رول، بخش هایی که درســت چاپ نشده اند، 
نشان دار شده تا بعد حذف شوند. این فناوری 
جایگزین بسیاری از روش های کنترل کیفیت 
دســتی خواهد شــد تا از این طریــق فرایند 
اتوماســیون کامل بدون نظارت اپراتور که به 
 )Light – Out( آن اصطلاحاً چراغ خامــوش
می گویند، محقق شــود. این سیســتم با کل 
زنجیره تأمین لینک شــده و اطلاعات مربوط 
به فرایند چاپ را به صورت لحظه ای در اختیار 

مشتریان قرار می دهد.
همچنین بوبســت استراتژی فعالی در زمینه 
توســعه پایدار دارد. برای این هدف بوبســت 
 Science-Based Targets  به ابتکار عمــل
پیوسته است. این ابتکار عمل توسط چندین 
نهاد از جمله ســازمان ملل، انســتیتو منابع 
جهانی و چند ســازمان محیط زیســت دیگر 
برای کاهش ردپای کربن و رسیدن به اهداف 
جهانــی در مــورد محیط زیســت پایه گذاری 

شــده است. بوبست با پیوستن به این برنامه 
اهدافی برای کاهش ردپای کربن خود تعیین 

کرده است.
داریو اوربیناتی؛ مدیر ارشــد اجرایی گالوس 
در مــورد کمبــود نیــروی کار متخصص که 
دامن صنعت لیبل و بســته بندی را گرفته و 
همچنین افزایش قیمت ســطوح چاپ پذیر 
از جملــه مقوا کاغذ، فیلم و مواد مصرفی که 
باعث کاهش شدید سود چاپخانه داران شده 
است، هشــدار می دهد. افزایش هزینه توزیع 
و انرژی را نباید از نظر دور داشــت. شــرکت 
گالوس در بینش خــود در مورد آینده تجدید 
نظر کرده و مســیر تجاری جدیدی برای خود 
انتخاب کرده اســت که شامل سرمایه گذاری 
روی ســاخت ماشــین های رول کم عرض با 
استفاده از سیستم جوهرافشان و همچنین 
ماشین هیبرید که همزمان از فناوری فلکسو 

و جوهر افشان استفاده می کند، می شود.
اوربیناتــی می گوید: گالوس تغییــر کرده و 

دگرگون شده است. 
او می گوید:"مــا از اینکــه حالا به فراســوی 
صنعت چاپ می اندیشــیم و صنایع دیگر را 
مورد توجه قرار می دهیم، هیجان زده هستیم. 
ما از اینکه صنایع دیگر چگونه از فناوری های 
جدید بــرای در آغوش گرفتن عصر دیجیتال 
استفاده می کنند درس های زیادی آموخته ایم 
و با استفاده از آن، ماشین رول کم عرض مدرن 

برای چاپ لیبل و بسته بندی را ساخته ایم."
گالــوس در مــاه ژوئــن ســال 2022، هنگام 
گشــایش مرکز جدیــد خود در ســوئیس از 
ماشین چاپ رول کم عرض جوهرافشان خود 

که Gallus One نام دارد، رونمایی کرد.
روند جدیدی که مشتریان فعلی ماشین های 
فلکســو گالوس به آن رو آورده انــد، افزودن 
قابلیت های چاپ دیجیتال به ماشین فلکسو 
اســت که هزینه آن در مقایســه با خرید یک 

ماشین هیبرید جدید بسیار کمتر است
اوریبناتی در ادامه می گوید: "ما به مشتریان 
این امکان را می دهیم که ماشــین فلکســو 
موجــود ECS 340 خود را به روز کرده و یک 
یونیت دیجیتال DPU به آن اضافه کنند و از 
 Labelfire این راه، قابلیت ماشین دیجیتال
ما را بدون سرمایه گذاری روی ماشین جدید 
به دســت آورند. افزودن فنــاوری هیبرید به 
سیستم های موجود به معنی سرمایه گذاری 
کمتر است. زیرا با خرید یک یونیت دیجیتال 
و افزودن آن به ماشــین های موجود، هزینه 
ســرمایه گذاری کاهش فراوانی پیدا می کند. 
ما به مشــتریانمان قدرت انتخاب می دهیم. 
ایستگاه های مدولار ماشین فلکسو را می توان 
برداشــت و به جای آن یونیت طلای ســرد، 
سیلک اســکرین، دایکات و پوشال برداری در 

صورت نیاز افزود."
سازندگان متعدد دیگری هستند که برای بازار 
لیبل، ماشین های رول کم عرض هیبرید ارائه 
می کننــد و این روند اکنون بــه عرصه چاپ 
بسته بندی انعطاف پذیر جعبه و حتی چاپ 
کارتــن نیز ورود پیدا کرده اســت این آمیزه، 
انعطاف بیشــتری در مقایسه با سیستم های 
آنالوگ دارد و درعین حال هزینه موادمصرفی 
را نیــز کاهش می دهــد. اوریبناتی می گوید: 
"معمولا مشــتریان از من می پرسند: از کدام 

فناوری باید استفاده کنند؟ و من همیشه یک 
پاســخ به آنها می دهم. بستگی دارد... زیرا نه 
تنها این یک پاسخ صحیح، بلکه پاسخی است 

که به من برای فکر کردن، زمان می دهد." 
معمولًا برای این پرســش، پاســخ درست یا 
نادرســت وجود ندارد، ولی انتخاب درســت 
فناوری برای نیازهای یک بازار تثبیت شده و 
پاسخگویی به الزامات پتانسیل جدید بیشتر 

از هر زمان دیگری اهمیت پیدا کرده است.
انتخاب فناوری مناســب، بــه بازارهایی که 
یک شــرکت در آن فعال اســت، مدل تجاری 
و استراتژی و قابلیت های تبدیل کار، بستگی 
دارد. در سراسر جهان نرخ رشد چاپ دیجیتال 
ســریع تر از چاپ آنالوگ است، زیرا می تواند 
فشــار به چاپخانه ها را بــرای کاهش هزینه 
و انعطاف بیشــتر و همچنین نیاز به نیروی 
کار را کمتر کرده و در عین حال برای کاهش 
اثرات زیست محیطی نیازهای دراز مدت آنها 

را برآورده سازد.
تامین کننــدگان لیبل و بســته بندی باید در 
مقابل فشــارهای کوتاه مدت واکنش نشــان 
داده و در عین حال روندهای درازمدت را نیز 
از نظــر دور ندارند. من همواره به شــرکت ها 
می گویم: آن ها باید امروز مشتریانشان را شاد 
و سرخوش نگهدارند و پس از آن می بایست 
در آینده نیز مشــتریان مشتریانشــان را نیز 

خوشحال و راضی کنند.

آینده همین نزدیکی هاست؛ بسته بندی ها متحول می شودروندها و تازه ها
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ــت  ــه صنع ــر ب ــر منحص ــاپ دیگ ــرد چ کارب
ــن  ــر و کتــاب نیســت ای بســته بندی و دفت
دیگــر هــم  در صنایــع  از چــاپ  روزهــا 

می شــود. اســتفاده 
تولیــد شــده  ایــن محصــولات  از  یکــی 
ــم  ــگ فیل ــت کوتین ــتفاده از لمینی ــا اس ب
کــه  اســت  پشت چســبداری  هوشــمند 
ــفاف  ــت ش ــگ و از حال ــر رن ــت تغیی قابلی
بــه حالــت مــات را دارد و بــا اســتفاده 
ــورت  ــه ص ــاپ، ب ــگ چ ــا دو رن ــک ی از ی
ســاختمان ها  در  دکوراتیــو  فیلم هــای 

قابــل اســتفاده اســت.
فیلــم هوشــمند قابــل تعویــض ایــن فیلــم 
ســطوح  روی  مقاوم ســازی  بــرای  کــه 
ــی  ــت، جایگزین ــده اس ــی ش ــفاف طراح ش

پیشرفت های چشمگیر و محصولات جدید در صنعت چاپ و کوتینگ به 

حدی است که شاید باورکردنش برای ما ایرانی ها که از فناوری این 

صنعت به دور مانده ایم، دشوار باشد

 پرویز مجد

و  اســت  صرفــه  مقــرون  بــه  و  ســاده 
شیشــه  بــه  فوق العــاده ای  قابلیت هــای 
کــردن  اســتتار  از  می دهــد  پنچــره  و  در 
شیشــه محــل کار گرفتــه تــا تبدیــل شیشــه 
بــه صفحــه نمایــش بــرای پروژکتــور و 
ــورد و  ــت ب ــوان وای ــه عن ــه ای ب ــا صفح ی
طرح هــای تزیینــی بــا داشــتن یــک یــا دو 

ــم. ــاپ روی فیل ــتر چ ــا بیش ــگ ی رن
فیلم هــای  منحصربه فــرد  فنــاوری  ایــن 
ــه ای را  ــر شیش ــن ه ــده همچنی ــوت ش ک
ــالا  ــا وضــوح ب ــه یــک صفحــه نمایــش ب ب
می دهــد  امــکان  کــه  می کنــد  تبدیــل 
تصاویــر تلویزیونــی و فیلم هــا را بــروی 

ان نمایــش دهیــد.
معمــولا  خودچســب  هوشــمند  فیلــم 

بــه صــورت رول در عــرض حداکثــر 1500 
ــد می شــود، چــون معمــولا  ــر تولی میلی مت
انــدازه اســتاندارد دســتگاهای لمینیــت 
و کوتینــگ بــرای تولیــد ایــن محصــول 
نیســت  نیــم  و  متــر  یــک  از  بیشــتر 
ــه  ــن گون ــرض ای ــدازه  ع ــر ان ــی حداکث یعن
در  امــا  اســت  میلی متــر   1500 فیلم هــا 
ــولا  ــه معم ــد البت ــی ندارن ــول محدودیت ط
ابعــاد کوچکتــر  را در  این گونــه فیلم هــا 
و  پنجره هــا  و  درب  بــرای  و  داده  بــرش 
ــاختمان های  ــود در س ــن های موج پارتیش
اســتفاده  مســکونی  حتــی  و  اداری 
ــن های  ــا پارتیش ــا ی ــا پانل ه ــد ت می نماین
لعابــدار بــا شیشــه های قابــل تبدیــل از 

ــد. ــل کن ــات تبدی ــه م ــفاف ب ش

چســبدار  پشــت  هوشــمند  فیلم هــای 
حرارتــی،  عایــق  مزایــای  همچنیــن 
خورشــیدی و صــدا را ارائــه می دهــد و بــه 
خنــک، راحــت و ســاکت نگه داشــتن اتــاق 

ــد. ــی کن ــک م کم
ــم  ــک فیل ــی ی ــه روی ــا لای ــن فیلم ه در ای
بــا لایــه  اســت کــه  پلی اتیلــن ســخت 
لایــه  و  اســت  شــده  لمینیــت  زیریــن 
ــید  ــم اکس ــع ایندی ــید قل ــه اکس ــری ک زی
ایندیــم،  از  رســاناهای شــفاف متشــکل 
قلــع و اکســیژن اســت کــه می توانــد روی 
ــود  ــت ش ــه لمینی ــد شیش ــی مانن لایه های
اکســیدهای  پرکاربردتریــن  از  یکــی  از  و 
رســانایی  دلیــل  بــه  شــفاف  رســانای 
الکتریکــی و ویژگی هــای شــفافیت نــوری 

ــت. اس

ــوع پلیمــر کــوت شــده  ــک ن ــه ســوم ی لای
کریســتال  مایــع  روی  بــر  کــه  اســت 
ــه  ــک لای ــا ی ــده و ب ــت ش ــی لمینی مولکول
لمینیــت  شیشــه  روی  بــه  چســپنده 

. د می شــو

محصــول نهایــی پــس از آمــاده شــدن 
ــر روی شیشــه توســط یــک  بــرای نصــب ب
ســوئیچ الکتریکــی ســاده بــرای بوجــود 
ســطح  بــه  الکتریکــی  شــوک  آوردن 
فیلــم امــاده نصــب بــر روی پنجــره یــا 
ــی  ــه راحت ــه ب ــود ک ــه ای می ش ــل شیش پن
توســط جریــان الکتریکــی می تــوان فیلــم 

ــرد. ــل ک ــات تبدی ــه م ــفاف ب را از ش

فیلــم پــس از نصــب توســط یــک ســوئیچ 
بــه  را  قابلیــت  ایــن  ســاده  الکتریکــی 
پنجــره و یــا پنلــی کــه روی آن نصــب 
ــا  ــی ب ــه راحت ــه ب شــده اســت، می دهــد ک
ــره  ــه پنج ــردن شیش ــوش ک ــن و خام روش
از شــفاف بــه مــات تغیــر ماهیــت بدهــد.

ــا  ــه فیلم ه ــا اســتفاده از این گون ــع ب درواق
ــه شیشــه های  شیشــه های ســاختمان را ب
ــزان  ــه می ــد. البت ــل می کنن هوشــمند تبدی
بــرق مصرفــی بســیار کــم خواهــد بــود 
 220 بــرق  ترانــس  از  اســتفاده  بــا  زیــرا 
ولــت شــهری بــه 60 ولــت تبدیــل می شــود 
و هزینــه مصــرف بــرق بســیار کاهــش 
ــتر  ــی بیش ــرای راحت ــن ب ــد. همچنی می یاب
ــع  ــرای مواق ــب ب ــل مناس ــاب راه ح و انتخ
ضــروری جهــت نصــب هــم از کلیــد قطــع 

می کننــد  اســتفاده  مکانیکــی  وصــل  و 
ــرل. ــوت کنت ــم از ریم ه

ایرانــی  تولیدکننــدگان  مــی رود  انتظــار 
کــردن  وارد  دنبــال  بــه  صنعــت،  ایــن 

ــی  ــند و محصولات ــن باش ــای نوی فناوری ه
و  داخلــی  بازارهــای  کــه  کننــد  تولیــد 

اســتقبال کننــد.  آن  از  خارجــی 

یکی از این محصولات 
تولید شده با استفاده 

از لمینیت کوتینگ 
فیلم هوشمند 

پشت چسبداری است 
که قابلیت تغیبر رنگ 

و از حالت شفاف به 
حالت مات را دارد و با 

استفاده از یک یا دو 
رنگ چاپ، به صورت 

دکوراتیو  فیلم های 
در ساختمان ها قابل 

استفاده است

فیلم پس از نصب 
توسط یک سوئیچ 

الکتریکی ساده این 
قابلیت را به پنجره 

و یا پنلی که روی ان 
نصب شده است، 

می دهد که به راحتی 
با روشن و خاموش 
کردن شیشه پنجره 

از شفاف به مات 
تغییر ماهیت بدهد

رونمایی از قابلیت های کوتینگروندها و تازه ها
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به گفته مدیران شرکت گاس در روزهای اول 
و دوم بیش از 800 نفر از کشورهای مختلف 
از این کارخانه بازدیــد کردند. پس از دعوت 
دفتر نمایندگی شــرکت گاس-ویزپرینت در 
ایران برای شرکت در این رویداد تعداد 16 نفر 
کــه همگی از صنف چــاپ و صحافی تهران 
بودند اعلام آمادگی کردند که از این تعداد 12 

نفر در بازدید حضور پیدا کردند.
نکته جالــب توجه این جا اســت که بازدید 
گروه ایرانی در روز ســوم اتفاق افتاد که این 
روز اصــلا در برنامه نبود و بنا به درخواســت 
دفتر نمایندگی ایران و فقط برای گروه ایران 

این برنامه تمدید شد.
بازدیدکننــدگان در انتهــای برنامــه بازدید، 
میهمان شــرکت گاس برای صرف شــام در 

هتل بودند.
در ایــن بازدیــد آقایان جلیل غفــاری رهبر، 
مصطفــی حاجیلــو، مهدی حاجیلــو، مجید 
خادمــی مــزده، مهــدی کاظمــی مهیاری، 
محمــد قاســمی، محمدرضــا حاکــی بانه، 
محمدحســین فروتن، هادی اسماعیل زاده، 
محمدباقر بهــاری، وحید جعفری منصوریان 
و جعفــر صالحی حضور داشــتند و توســط 

شــرکت )Goss Graphic Systems China  )GGSC که بخش اعظم تکنولوژی ســاخت ماشین آلات چاپ شرکت آمریکایی GOSS را 
به شــانگهای چین منتقل کرده، در حاشــیه نمایشــگاه All in Print اقدام به راه اندازی تور بازدید از کارخانه کرد و در این بازدید جدیدترین 
دستگاه های افست رول این شرکت در دو بخش نشر و بسته بندی در حال کار به بازدیدکنندگان نمایش داده شد. بازدیدکنندگان همچنین از 

مراحل ساخت این دستگاه های پیشرفته دیدن کردند.

 آقایان علــی محمدزاده مدیرعامل شــرکت
DT International نماینده GGSC در ایران 
و نیدال اوده مدیر فروش بین الملل شــرکت 

گاس همراهی شدند.
دســتگاه  جدیدتریــن  بازدیــد  ایــن  در 
چــاپ کتــاب و کاتالــوگ گاس کــه هنوز 
 در خبرهــا هــم معرفــی نشــده بــه نــام

X 700 M در حــال چاپ به نمایش گذاشــته 
شد.

همچنین دســتگاه  افست رول بسته بندی به 
نــام Varier L 1100 که شــهرت جهانی پیدا 
کرده در حال چاپ با ســرعت بالا مورد بازدید 
گروه ایرانی قرار گرفت. دستگاه فلکسو خطی 
Varier F کــه از پدیده هــای صنعــت چاپ 
فلکسو بســته بندی اســت نیز در حال چاپ 

برای گروه ایرانی به نمایش گذاشته شد.
این گروه، نخســتین گروه ایرانی بعد از سال 
1356 )نزدیک به پنجاه ســال( اســت که از 
کارخانــه گاس بازدید کرده اســت. شــرکت 
گاس که اصلا آمریکایی اســت و کارخانه آن 
تا ســال 2015 در آمریکا بود به دلیل استفاده 
از فناوری بالا و منحصربفرد از ابتدای انقلاب 
اسلامی، کشور ایران و تمام مشتریان ایرانی 

خود را مورد تحریم قرار داد. تا این که توسط 
یکــی از هلدینگ های بــزرگ صنعتی چین 
خریداری و کارخانه و دانش فنی آن به چین 
منتقل شــد. پس از آن شــرایط خرید از این 
ماشین ساز پیشرفته چاپ برای ایران فراهم 
و بازار ایران مورد اســتقبال این شرکت قرار 
گرفت. در حال حاضر محصولات شرکت گاس 
در چیــن با نام گاس و در خــارج از مرزهای 
چیــن با برنــد ویزپرینت عرضه می شــوند و 
کشور ایران نیز دارای نمایندگی رسمی از این 

شرکت می باشد.
گفتنی اســت شــرکت گاس به عنوان ابداع 
کننده چاپ افســت رول در جهان بالاترین و 
بهترین ترکیب فناوری هــای چاپ و کنترل 
وب را بــه کار می گیرد و دســتگاه های چاپ 
بسته بندی این شرکت اعم از افست و فلکسو 
دامنه وســیعی از ســطوح چاپــی را از فیلم 
پلاســتیکی 12 میکرون تا مقوای 400 گرمی 
بــا دقتی بالا چاپ می کند و تعاریف جدیدی 
از چاپ افســت را به نمایش گذاشته است. 
بعضی از این توانمندی ها در روزهای اول تا 
سوم نوامبر در کارخانه گاس چین در معرض 

دید بازدیدکنندگان قرار گرفت.

جمعی از چاپخانه داران و اهالی صنف چاپ از کارخانه 

گاس چین بازدید کردند

کارخانه گاس در چین میزبان هیات ایرانیروندها و تازه ها
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مروری بر تحولات 20 ساله چاپ دیجیتال در ایران

آقــای قاســمی! دربــاره وضعیــت چــاپ 
دیجیتــال در ایــران بگوییــد. در ایــن صنعــت 

چــه ظرفیت هایــی وجــود دارد؟
ایــران در دهــه 80 حداقــل در صنعــت چــاپ، 
ــاپ  ــاوری چ ــرد. فن ــت می ک ــو حرک روبه جل
ــه شــکل  ــود و ب دیجیتــال در دنیــا نوظهــور ب
خوبــی وارد ایــران شــد و بــه دلیــل ارتبــاط بــا 
ــن مباحــث  ــال و IT همچنی ــاوری دیجیت فن
کیفیــت و مهندســی، قشــر تحصیل کــرده 
ــم  ــی ه ــده کم ــدند. ع ــه ش ــن عرص وارد ای
ــا  ــی ب ــنتی، ارتباط ــیوه س ــه ش ــه ب ــد ک بودن
صنعــت چــاپ داشــتند و در نهایــت بازدهــی 

از  شرکت های بزرگ چاپ دیجیتال 
تا مغازه های خیابان ایرانشهر

شــروع چاپ دیجیتال در ایران، بس پرشور و با تب  و تاب بود، اما چندین ســال است که از آن شور و حال خبری نیست. نه این که 
کارهای چاپی دیجیتال کمتر شــده باشد، شاید خیلی هم بیشتر از آن روز، بنر و اســتند چاپ می شود. کارهای چاپی نشر و تبلیغات 
نیــز در هر دفتر فنی و فتوکپی کم وبیش هســت. اما آن شــور و هیجــان فناوری جدید و رقابت در فــروش برندهای پرآوازه، دیگر 
نیســت. همچنان کــه تبلیغات برندهای جهانی را در شــهر نمی بینیم، اما تا دلتان بخواهد، بنرهای ریز و درشــت به هر مناســبت 

است. پوشانده  را  دیوارها  سازمانی  و  شخصی 
نام بزرگان و آغازگران خدمات چاپ دیجیتال، مثل خانه چاپ  و طرح، ســاروبن، نقش مبنا، کانون انفورماتیک و ... سال هاســت به 
گوش نمی رســد، همچنان کــه از برندهای آگفا، ویوتک،  جت آی و ... کــه معمولا چندین صفحه تبلیغــات ماهنامه صنعت چاپ را 

رنگین می کرد، هیچ خبری در ایران نیســت.
این سرگذشــت را به روایت امیرحسین قاسمی؛ دبیر ســابق انجمن چاپ دیجیتال بخوانید.

ــن رشــته داشــت.  ــرای شــاغلین ای ــی ب خوب
صنعــت چــاپ دیجیتــال ایــران در ایــن دهــه، 
دوران طلایــی خــودش را داشــت. صنعــت 
ــاپ  ــش از چ ــه پی ــال چ ــه دیجیت ــاپ چ چ
کــه در حقیقــت درگاه و منشــأ ورود فنــاوری 
دیجیتــال بــه چــاپ بــود، در ایــران بــه شــکل 
ــه  ــدی ک ــا ح ــود. ت ــد ب ــه رش ــده ای روب فزاین
نصــب بســیاری از دســتگاه های ایــن صنعــت 
در منطقــه خاورمیانــه، بــرای اولین بــار در 
ــی  ــه 80، تمام ــد. در ده ــام می ش ــران انج ای
می شــد  ایــران  وارد  کــه  ماشــین آلاتی 
ــد  ــد مانن ــه روز بودن ــه ب ــو و البت دســت اول، ن

دســتگاه های ویوتــک، زیراکــس و غیــره. 
ــن  ــا بهتری ــرایط ب ــن ش ــتگاه ها در بهتری دس
پشــتیبانی بــه مــا تحویــل داده می شــد و مــا 
هیــچ مشــکلی بــرای پشــتیبانی فنــی آن هــا 
ماشــین آلاتی  بهتریــن  اغلــب  نداشــتیم. 
ــرداری می شــد  ــا نیــز بهره ب ــد کــه در اروپ بودن
و مــا در ایــن زمینــه از اروپــا و آمریــکا عقــب 
ــی  ــا و خیل ــرکت م ــان ش ــم. در آن زم نبودی
از شــرکت های بــزرگ ایرانــی بــه پشــتوانه 
ــی در  ــه خوب ــی، ب ــین آلات اصل ــان ماش هم
دو شــاخه چــاپ لارج فرمــت و چــاپ ورقــی 
کار می کردنــد. اندکــی بعــد، دســتگاه های 

ــم  ــطوح ه ــت روی س ــاپ تخ ــد و چ فلت ب
آمــد.

از برندهــا و  می توانیــد در چــاپ ورقــی 
نــام  دهــه  آن  در  خاصــی  ماشــین های 

ببریــد؟
زیراکــس از معتبرتریــن برندهــای چــاپ 
دیجیتــال ورقــی بــود، بعــد از آن کونیــکا 
ــن اوســه،  ــا وارد کشــور شــد. همچنی مینولت
ریکــو و کانــن در شــاخه چــاپ ســیاه  و ســفید 

ــد.  ــران آم ــازار ای ــه ب ب
ــا  در دهــه 80، همــان دســتگاهی کــه در اروپ
نصــب می شــد در ایــران نصــب می شــد 
و اغلــب ســازندگان دســتگاه های ورقــی، 
خودشــان تونــر مصرفــی دســتگاه را هــم 
دســتگاه های  در  می کردنــد.  تأمیــن 
لارج فُرمــت نیــز، ســازنده مرکب هــای خاصــی 
را پیشــنهاد مــی داد کــه مــا در آن دوره به طــور 
مســتقیم همــان مرکب هــای پیشــنهادی 

ســازنده را از اروپــا وارد می کردیــم.
ــال در  ــل صنعــت چــاپ دیجیت ــه چــه دلی ب
ــول  ــه اف ــران رو ب ــس ازآن در ای ــه 90 و پ ده

ــت؟ گذاش
ماشــین آلات  به جــز  هشــتاد  دهــه  در 
باکیفیــت، متریــال و بنرهــای باکیفیــت 
همه چیــز  و  می شــد  وارد  اروپــا  از  هــم 
بســیار متفــاوت بــود. به عنــوان  مثــال یکــی 
ــتگاه  ــد دس ــرارداد خری ــه ق ــرکت هایی ک از ش
آمریکایــی در نمایشــگاه ســاین گرافیــک دبی 
ــب و  ــس از نص ــا پ ــم. ام ــا بودی ــت، م را بس
مدتــی کار دســتگاه بــا مشــکلات پشــتیبانی 
روبــه رو شــدیم. تغییــرات سیاســی ایــران 
و جهــان باعــث شــد، دیگــر متخصصــان 
مأمــور  ایــران  بــه  ســازنده  شــرکت های 
نشــوند. مــا و دیگــر شــاغلین ایــن صنعت که 
ــی  ــی و آمریکای ــی اروپای ــتگاه های اصل دس
داشــتند، ناچــار شــدیم تــا ســال ها بعــد، 
خــود مشــکلات فنــی آن دســتگاه ها را رفــع 
کنیــم کــه کار بســیار دشــواری بــود. در نهایــت 
آن دســتگاه را بــه لبنــان فروختیــم چــرا 
کــه هزینه هــای ســرویس و نگهــداری آن 

به صرفــه نبــود.
اواخــر دهــه هشــتاد ماشــین های چینــی وارد 
بــازار ایــران شــدند کــه اغلــب کیفیــت چندانی 
نداشــتند. مخصوصــاً در لارج فرمت هــا و در 
حــوزه جوهرافشــان طــوری شــد کــه صفحات 
ــر  ــهری پ ــه همش ــی روزنام ــات و آگه تبلیغ
بــود از آگهی هــای مرتبــط بــه چــاپ بنــر 
بــا قیمت هــای بســیار پاییــن و رقابتــی. 
ــه دو دســته چینــی و کیفیــت  ــازار ب ــه ب البت
بــالا تقســیم بندی شــد کــه مجاب کــردن 

مشــتریان بــرای چــاپ بنــر باکیفیــت بســیار 
ســخت بــود چــرا کــه اغلــب بــه قیمــت 
اهمیــت بیشــتری می دادنــد تــا کیفیــت. 
آن زمــان بنــر بــه متــری دو هــزار تومــان 
هــم رســید. درحالی کــه وقتــی مــا ســال 
1382 یــا 83، دســتگاه را آوردیــم بنــر متــری 
ــادل  ــود. )مع ــان ب ــزار توم ــده ه ــده هج هف
ــاوت  ــن تف ــان(. ای ــان زم 17 و 18 دلار در هم
قیمــت توجیــه داشــت چراکــه برخــی کارهــا 
ــی ارســال می شــد.  ــه دب ــرای چــاپ ب ــد ب بای
در کل، در آن بــازه زمانــی در بــازار ایــران 
خبــری از دســتگاه ها و ماشــین آلات چینــی 

باکیفیــت  دســتگاه های  یــا  بی کیفیــت 
ــود. ــی نب ــت دوم واردات دس

ــت  ــت باکیفی ــتگاه لارج فرم ــد دس ــام چن ن
را کــه در ایــران نصــب و راه انــدازی شــد، 
بفرماییــد. اکنــون وضعیــت صنعت چــاپ از 

ــت؟ ــه اس ــین آلات چگون ــاظ ماش لح
ــن و پیکاســو  ــا و کان ــک، جــت آی، آگف ویوت
ــازار  ــاز ب ــود کــه یکه ت از برندهــای معروفــی ب
چــاپ دیجیتال لارج فرمت بودند. در سیســتم 
ــد  ــی و وین کَ ــته( اچ پ ــای بس ــن دور )فض ای
بــود. از همــه این هــا جــت آی کانادایــی 
ــت.  ــور داش ــتری در کش ــب بیش ــداد نص تع

قاسمی امیرحسین 
دیجیتال چاپ  انجمن  سابق  دبیر 

نصب بسیاری از 
دستگاه های این 

صنعت در منطقه 
خاورمیانه، برای 

اولین بار در ایران انجام 
می شد. در دهه 80، 
ماشین آلاتی  تمامی 

که وارد ایران می شد 
دست اول، نو و 

البته به روز بودند

در دهه هشتاد به جز 
باکیفیت،  ماشین آلات 

متریال و بنرهای 
باکیفیت هم از اروپا 

وارد می شد و همه چیز 
بسیار متفاوت بود

حال و روز چاپ دیجیتال، مرور20 سال سابقه در ایرانچاپ دیجیتال



166166

پ |          |  آذر  1402 
ت چا

صنع

167

 14
02

ذر  
|  آ

    
    

پ | 
چا

ت 
صنع

اواخــر دهــه 80 بــازار واردات دســتگاه های 
ــاوت داغ  ــای متف ــا و برنده ــا نام ه ــی ب چین
شــد. به عنــوان  مثــال مــا دســتگاهی از اروپــا 
وارد کردیــم تــا کار تبلیغاتــی انجــام بدهیــم. 
ســال  ریاســت جمهوری  انتخابــات  زمــان 
ــا  ــی از کاندیداه ــی یک ــات چاپ 1388، تبلیغ
ــور  ــتگاهی در کش ــد. دس ــپرده ش ــا س ــه م ب
وجــود نداشــت کــه یــک هفتــه تمــام بــدون 
خاموشــی کار باکیفیــت بــه مــا تحویــل 
چینــی  دســتگاه های  درحالی کــه  بدهــد، 
ایــن ســرعت و اســتمرار در تولیــد و کیفیــت 

ــتند. را نداش
خریــد  از  تولیدکننــدگان  کــه  چــه شــد 
ســمت  بــه  باکیفیــت  ماشــین آلات 
ــد؟ ــت دادن ــر جه ــی تغیی ــین آلات چین ماش
تحریم هــا،  و  سیاســی  مســائل  از  غ  فــار
ایــن تغییــر جهــت از واردات اروپایــی بــه 
ــدن  ــترده تر ش ــل گس ــه دلی ــی ب واردات چین
بــازار و همچنیــن بــه دلیــل خــروج ایــن 
فناورانــه  و  نوظهــوری  حالــت  از  صنعــت 
ــال  ــه دنب ــراد ب ــی از اف ــران خیل ــود. در ای آن ب
کســب درآمــد ســهل الوصول بودنــد و کار بــه 
 جایــی رســید کــه فــردی کــه پارکینــگ بزرگــی 
در اختیــار داشــت یــا زیرزمیــن مســجدی 
ــا نصــب یــک دســتگاه  ــود ب را اجــاره کــرده ب
ــی  ــی، بنرهای ارزان قیمــت و کم کیفیــت چین
ــت  ــه بی کیفی ــازل و البت ــی ن ــا قیمت های ب
تولیــد می کــرد. همیــن کار باعــث اشــباع 

بــازار شــد روی هم رفتــه دیگــر توجیهــی بــرای 
نصــب دســتگاه باکیفیــت نبــود. کار بــه جایی 
ــذاری،  ــرای قیمت گ ــن ب ــه در انجم ــید ک رس

ــدیم.  ــش ش ــار چال دچ
همیــن شــرایط باعــث شــد، خودبه خــود 
باکیفیــت  دســتگاه های  واردکننــدگان 
تولیــد بنــر از صحنــه کنــار برونــد و بــه ناچــار 
ــن  ــد و همی ــی را وارد کنن ــتگاه های چین دس
جایگزینــی نیــز منتهــی شــد بــه اینکــه خیلی 
از تولیدکننــدگان ایــن صنعــت هــم بــه دلیــل 
عــدم ســودآوری و گاهــی متضررشــدن از ایــن 
حــوزه خــارج شــوند. حتــی شــرکت هایی 
بــا  رقابــت  تــوان  ماننــد ســاروبن دیگــر 
تولیدکننــدگان زیــر پلــه ای را نداشــتند. مــا و 
عــده ای دیگــر از همــکاران نیــز خدمــات چاپ 
را کامــلًا تعطیــل کردیــم چــرا کــه از نظــر 
ــن  ــود، همچنی ــه نب ــی برایمــان به صرف قیمت
ــتگاه های  ــداری دس ــرویس و نگه ــر س از نظ

ــم. ــه مشــکل خــورده بودی ــت ب باکیفی
متأســفانه الآن نه تنهــا ماشــین آلات بــه روز و 
باکیفیــت خارجــی وارد کشــور نمی شــود بلکه 
ــتهلک  ــت دوم و مس ــین آلات دس ــازار ماش ب
چینــی بســیار رواج یافتــه اســت. اگــر گذرتان 
بــه خیایــان ایرانشــهر تهــران بیفتــد، خواهیــد 
دیــد کــه در پیــاده روی ایــن خیابــان در حــال 
معاملــه ایــن دســتگاه ها، تعمیــرات و حتــی 
ــاً  ــتند و عموم ــتگاه ها هس ــن دس ــاژ ای مونت
ــری  ــز تصمیم گی ــت مرک ــده اس ــهر ش ایرانش

بــرای بــازار ماشــین آلات چــاپ دیجیتــال.
آیــا در کشــورهای اروپایــی نیــز چنیــن 

اتفاقــی افتــاد؟
بــرای  انتخــاب  قــدرت  به هرحــال  بلــه! 
تمــام  در  مصرف کننــده  و  تولیدکننــده 
ــا  ــه چینی ه ــن اینک ــود دارد. ضم ــان وج جه
ــد و  ــرفت کردن ــاوری پیش ــه فن ــم در زمین ه
ــد  ــا دادن ــان را ارتق ــتگاه های بی کیفیتش دس
و اکنــون دســتگاه هایی بــا ســطوح متفــاوت 
کیفیتــی تولیــد می کننــد. از طــرف دیگــر در 

ــود دارد. ــی وج ــن متفاوت ــازار، مخاطبی ب
و  تحریم هــا  دولت هــا،  سیاســت های 
مســائل دیگــر، عمــلًا باعــث تضعیــف چــاپ 
باکیفیــت رنگــی شــد. به عنــوان  مثــال در 
دولــت آقــای احمدی نــژاد دســتورالعملی 
مبنــی بــر صرفه جویــی ســازمان های دولتــی 
ــذف  ــی از ادارات ح ــاپ رنگ ــد، چ ــث ش باع
ــن  ــی از مهم تری ــتور یک ــن دس ــه ای ــود ک ش
ــاپ  ــازار چ ــتریان ب ــن مش ــه بزرگ تری و البت

ــرد. ــذف ک ــی را ح ــال رنگ دیجیت
چــاپ اطلاعــات متغیــر چــه کاربردی داشــت 

و شــما در ایــن زمینــه چــه کردید؟
اوایــل دهه هشــتاد، مشــتریان مهــم و بزرگی 
داشــتیم کــه بــه دنبــال چــاپ اطلاعــات 
متغیــر روی نشــریات و سفارش هایشــان 
ــه  ــا آن را ب ــود ام ــاده نب ــن کار، س ــد. ای بودن
می دادیــم.  انجــام  موفقیت آمیــزی  طــرز 
مدتــی هــم روی قبــوض بــرق و آب و گاز 
ایــن اطلاعــات متغیــر کاربــرد داشــت و انجام 
ــاوری و ارســال  ــا پیشــرفت فن می شــد امــا ب
پیامــک و ارســال ایمیــل و مشــاهده آنلایــن 
قبــوض در صفحــات مجــازی، آن هــم برچیده 

شــد.
اکنــون جایــگاه چــاپ دیجیتــال در مقایســه 

بــا روش هــای دیگــر چگونــه اســت؟
چــاپ دیجیتــال نســبت بــه دیگر شــاخه های 
دارد.  را  انعطــاف  قابلیــت  مزیــت  چــاپ ، 
کارهایــی کــه قبــلًا می بایســت بــا چــاپ 
ســیلک یــا فلکســو انجــام می دادیــم بــه 
ــا دســتگاه چــاپ دیجیتــال انجــام  راحتــی ب
ــار زد  ــی چــاپ ســیلک را کن می شــود. به نوع
و جایگزیــن آن و خیلــی از چاپ هــای دیگــر 
شــد. حتــی در بســته بندی بســیار کمک کننده 
اســت. تــا جایــی کــه بــرای تولیــد بیلبوردهــا، 
چــاپ  این چنینــی،  مــوارد  و  پوســترها 
دیجیتــال به نوعــی تنهــا راه حــل اســت. چــاپ 
دیجیتــال گرچــه برخــی از مشــاغل را حــذف 
کــرد امــا مشــاغل بیشــتری هــم ایجــاد کــرد 

ــلًا وجــود نداشــتند. کــه قب
مشــاغل  برخــی  در  دیجیتــال  چــاپ 

ــی  ــیون داخل ــه، دکوراس ــاپ پارچ ــد چ مانن
)کاغذدیــواری، پــرده(، لیــوان و بســیاری 
هدایــای دیگــر واردشــده اســت، آیــا از نظــر 
گــردش ســرمایه ایــن بخــش نوپــا می توانــد 
ــت  ــته رقاب ــن رش ــزرگ ای ــات ب ــا مؤسس ب

ــد؟ کن
بلــه! چــاپ دیجیتــال، صنعــت پارچــه و 
منســوجات و پوشــاک را متحــول کرده اســت. 
منســوجات بــا مد و فشــن در ارتباط هســتند 
و چــاپ دیجیتــال می توانــد بــه نســاجی 
ــاپ  ــد. چ ــک کن ــه کم ــن زمین ــنتی در ای س
در نســاجی، کار پیچیــده ای اســت کــه بــه 
ــی  ــای صنعت ــاص و حلال ه ــین های خ ماش
و سیســتم فاضلاب هــای صنعتــی ویــژه نیــاز 
ــد، حــالا  دارد و اصــلًا قابلیــت انعطــاف ندارن
چــاپ دیجیتــال بــه یــاری اش آمــده و باعــث 
تحــول در ایــن صنعــت شــده اســت. صنعــت 
چــاپ دیجیتــال در صنعــت نســاجی، در ایران 
هــم ماننــد بســیاری از کشــورهای دیگــر 
ــای  ــیاری از کارخانه ه ــت و بس ــو اس روبه جل
ایرانــی کــه تکمیل کننــده کار نســاجی بودنــد 
ــه  ــه ب ــال چ ــاپ دیجیت ــتگاه های چ ــه دس ب
شــکل چــاپ ترانســفر و چــه چــاپ دایرکــت 

ــده اند. ــز ش ــتقیم( تجهی )مس
بــه نظــر می رســد در صنعــت مبلمــان و 
ــی  ــن اتفاق ــواری چنی ــیون و کاغذدی دکوراس
رخ نــداد، آیــا ایــن اســتنباط درســت اســت؟
ــی  ــه حــوزه طراحــی داخل ــال ب چــاپ دیجیت
ورود کــرده اســت و کارش را بــا قــدرت پیــش 
می بــرد، امــا همراهــی چــاپ بــا ایــن صنعــت 
ـ حداقــل در ایــران ـ در حــد چــاپ برخــی 
رانرهــا، کوســن ها و پرده هــای خــاص اســت. 
شــاید کمتــر از پنــج درصــد از بازار منســوجات 
بــا اســتفاده از صنعــت چــاپ دیجیتــال پیش 
ــوجات  ــیاری از منس ــه بس ــرا ک ــد، چ می رون
ــه  ــاً بافــت هســتند و نیــازی ب مبلمــان صرف
ــد و  ــاوری ندارن ــن فن ــتفاده از ای ــاپ و اس چ
در کل بــرای چنیــن کاری مقرون به صرفــه 

نیســت.
کاغذدیــواری، چــاپ چندمرحله ای و برجســته 
دارد در حالی کــه ســطح چــاپ دیجیتــال، 
معمــولاً صــاف اســت مگــر ایــن  کــه از کاغــذ 
بافــت دار اســتفاده کننــد کــه بــه دلیــل گرانــی 
قیمــت مــواد اولیــه، اســتقبال چندانــی بــرای 
ایــران نداشــتند و فروشــندگان  تولیــد در 
می دهنــد  ترجیــح  مصرف کننــدگان  و 
وارداتــی  کاغذدیواری هــای  از  همچنــان 
اســتفاده کننــد. البتــه چنــد کارخانــه در 
تولیــد کاغذدیــواری فعــال هســتند امــا بــازار 
ــان  ــر همچن ــواری باکیفیــت و ارزان ت کاغذدی

ــت. ــی اس ــولات واردات ــت محص ــه دس ب
آیــا بنرهــای تبلیغاتــی همچنــان در جهــان و 

کشــور مــا خواهــان دارد؟
بنرهــای تبلیغاتــی در برخــی کشــورها تقریبــاً 
از بیــن رفتــه  اســت و بــه ســمت اســتفاده از 
ــت.  ــه اس ــی رفت ــال غیرچاپ ــاوری دیجیت فن
به عنــوان  مثــال خیلــی از کشــورها بــه چنــد 
دلیــل بــه جــای اســتفاده از بنــر از بیلبوردهای 
مانیتورینــگ اســتفاده می کننــد کــه یکــی از 
دلایــل آن، کاهــش آلودگــی محیط زیســت و 
حــل مشــکل بازیافــت بنرهــا اســت و دیگــر 
ــت  ــا قابلی ــوری ب ــای مانیت ــه بیلبورده اینک
نمایــش چندبعــدی، وضــوح تصاویــر، وضوح 
و  طــراح  تحــرک، کار  قابلیــت  و  رنگ هــا 
تبلیغ کننــده را ســاده تر کــرده و در نهایــت 
ارتبــاط بهتــری بــا مخاطــب برقــرار می کننــد.

اکنــون در اغلــب کشــورها مصــرف بنــر و 
ــر  ــه صف ــرای تبلیغــات محیطــی ب فلکــس ب
ــات  ــوع تبلیغ ــن ن ــرای ای ــت و ب ــیده اس رس
پارچه هــای  روی  بــر  دیجیتــال  چــاپ  از 
ــت  ــت بازیاف ــه قابلی ــن کار ک ــوص ای مخص
دارنــد، اســتفاده می کننــد کــه بنیــان فنــاوری 
آن اینک جــت اســت امــا نــوع مرکــب و 
جوهــر آن متفــاوت اســت و جلــوه ای هنــری  
دارد. البتــه در ایــران همچنــان کارخانــه تولیــد 
بنــر وجــود دارد و هنــوز هــم بــه دلایــل 
ــوری و  ــات مانیت ــای تبلیغ ــه ج ــی ب مختلف
اســتفاده از پارچــه بــرای تبلیغــات همچنــان 

از بنــر اســتفاده می شــود کــه انتظــار مــی رود 
ــن  ــاط ای ــورها بس ــر کش ــد دیگ ــم مانن کم ک

ــود. ــذف ش ــات ح ــوع تبلیغ ن
ــاپ  ــت چ ــازار صنع ــد ب ــر؛ رون ــش آخ پرس

دیجیتــال را چگونــه می بینیــد؟
ــال همان طــور کــه  ــازار چــاپ دیجیت در کل ب
تهدیدهایــی داشــت فرصت هــای خوبــی هــم 
ــی  ــا تحول ــی از آن ه ــت؛ یک ــرده اس ــاد ک ایج
اســت کــه در صنعــت منســوجات و پوشــاک 

بــه وجــود آورده اســت.
ــال  ــه ده س ــبت ب ــال نس ــاپ دیجیت ــازار چ ب
قبــل، نه تنهــا در ایــران کــه در کل دنیــا از لحاظ 
ســرعت و کیفیــت تحــول زیــادی داشــته 
اســت. چینی هــا هــم بــه شــدت در ایــن 
زمینــه فعــال هســتند کــه اکنــون گاهــی کار 
تولیــد یــا مونتــاژ برندهــای معــروف جهانــی 
ــای  ــم برنده ــی ه ــد و گاه ــام می دهن را انج
خودشــان را روانــه بازارهــای جهانــی می کنند 
ــه  ــی ک ــتگاه های باکیفیت ــد دس و در تلاش ان
ــند،  ــته باش ــالا داش ــراژ ب ــاپ تی ــت چ قابلی
ــران  ــم در ای ــی ه ــب خوب ــد. نص ــد کنن تولی
داشــته اند و مــا هــم در حــوزه پوشــاک از آن 

دســتگاه ها اســتفاده می کنیــم. 

ایرانی  کارخانه های 
تکمیل کننده  که 

کار نساجی بودند 
به دستگاه های 
چاپ دیجیتال 

چه به شکل چاپ 
ترانسفر و چه چاپ 
دایرکت )مستقیم( 

تجهیز شده اند

بازار چاپ دیجیتال 
همان طور که 

تهدیدهایی داشت 
فرصت های خوبی 

هم ایجاد کرده است؛ 
یکی از آن ها تحولی 
است که در صنعت 

منسوجات و پوشاک 
به وجود آورده است

حال و روز چاپ دیجیتال، مرور20 سال سابقه در ایرانچاپ دیجیتال
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  ¢
دستگاه چسب گرم 5 خانه مولرمارتینی

  ¢
ک و پانچ اتوماتیک

چند دستگاه سیمی اتوماتی

  ¢
ه 50،000 عدد

ی روزان
خط کامل مفتول)منگنه( خروج

  ¢
اه ترتیب کن 18 خانه اتوماتیک

یک دستگ

¢
3 دستگاه برش پلار EMC برنامه دار     

	

  ¢
اده و لوپ

ه مفتول زن ریلی اتوماتیک س
3 دستگا

  ¢
4 دستگاه ورق تاکنی 6شانه اشتال 2 و 3 ورقی

  ¢
گوشه گردکن کتاب،جلدسازی

  ¢
دستگاه سلفون کش حرارتی تا سایز 70*100

  ¢
بسته بندی و شرینگ پک

  ¢
ب و یووی

طلاکو

  ¢
دایکات 70*100

  ¢
ه لتر پرس 70*50

دستگا

  ¢
لمینیت 70*50

 تهران، سراه افسریه،شهرک مسعودیه،انتهای خیابان کلهر،کوچه هشت متری طالقانی پلاک ۱۰  تلفـن: ۵-۳۳۵۷۰۴۸۴-۰۲۱ و ۰۲۱-۳۳۵۷۰۹۱۶

i n f o @ s i m i s a z . c o m      s i m i s a z _ b i n d i n g ۰۹۳۹     اینستاگرام:   فکس: ۳۳۵۷۲۵۸۸-۰۲۱   تلگرام: ۳۰۸۷۲۸۰-

مدیریت: داورزن 09123087280    مدیر داخلی: میلاد داورزن 09123837079 
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)DTG( یا چاپ مستقیم روی پوشاک )DTF( چاپ مستقیم روی فیلم

چاپ دیجیتال روی پوشاک بر سر دوراهی

چاپ دیجیتال روی پوشــاک در ســال های 
اخیر پیشرفت و توسعه فراوانی کرده است. 
در مقاله ای کــه می خوانید انواع روش های 
چاپ دیجیتال روی پوشــاک معرفی شده و 
ســمت و ســوی این صنعت مورد تحلیل و 

ارزیابی قرار گرفته است.
بــرای  اصلــی  روش  دو  حاضــر  حــال  در 
اســت.  معمــول  پوشــاک  روی  چــاپ 
یــا فیلــم  روی  مســتقیم  روش   یــک 

 )DTF )Direct To Film Printing
یــا پوشــاک  روی  مســتقیم  دیگــر   و 

 )DTG( Direct To Garment Printing
اســت. هــر دو روش مزایــا و معایبــی 
دارنــد و انتخــاب یکــی از این دو روش 

است. چالش برانگیز 

DTF چیست؟ چاپ 
اســت  DTF روش نســبتا جدیدی  چاپ 

که این روزها هر چه بیشــتر طرفدار پیدا 
می کنــد. در ایــن روش رنگ ها با دقت و 
بــا جزئیات بهتری چاپ می شــوند، دوام 
چاپ بیشــتر اســت و ظاهر بسیار خوبی 
نیــز دارد، دیگر مزایای روش DTF هزینه 
پایین تر تولید، گزینه های بیشــتر رنگ و 
قابلیت چاپ روی پوشــاک تیره و روشن 
اســت. ایــن روش همچنین بــرای چاپ 
روی موادی مثل پلی اســتر، کتان، نایلون 

است. مناسب  پشم  و 
در روش DTF ابتــدا طرح روی یک فیلم 
ترانســفر از جنــس PET با اســتفاده از 
می شود. سپس  آب پایه چاپ  مرکب های 
یــک لایــه کوتینگ بــا اســتفاده از پودر 
چسب روی مرکب افشــانده می شود. در 
آخر طرح با استفاده از یک پرس گرمایی 

می شود. منتقل  پارچه  روی 
بــا اینکه این روش چاپ بــه نظر زمان بر 

می رسد و از مراحل مختلف تشکیل شده 
اســت، زمان چــاپ تنها به چنــد دقیقه 

می شود. محدود  لباس  هر  برای 

DTG چیست؟ چاپ 
روی  مســتقیم  طــرح   ،DTG روش  در 
پوشــاک چاپ می شــود. مرکب مستقیما 
روی پوشــاک و پارچــه بــا اســتفاده از 
فنــاوری جوهرافشــان منتقل می شــود. 
کیفیت این نوع چاپ نیز بالاســت. چاپ 
DTG نرم اســت، هوا را عبــور می دهد و 
بســیار بادوام اســت. در این روش ابتدا 
آماده ســازی  )پارچــه(  پوشــاک  ســطح 
می شــود تا مرکــب روی پارچه بچســبد. 
ســپس لباس روی بســتر چاپــی چاپگر 
قرار داده شــده و مرکب آب پایه روی آن 
افشانده می شــود. در مرحله آخر، مرکب 
خشک و تثبیت )cure( می شود تا دوام 

زیاد شود. چاپ 
مهم تریــن مزیت این نوع چــاپ قابلیت 
چــاپ هــر لباس بــه صورت تکی اســت 
و نیــاز به تنظیــم چاپگر و آماده ســازی 
نیســت. تنها ظرف چند دقیقه با استفاده 
از این روش می توان روی یک تی شــرت 
طرحــی را چاپ کرد. این روش چاپی نیز 
برای چاپ   DTG اســت. روش  کم هزینه 
و  پنبــه ای  جنــس  از  پارچه هایــی  روی 
نخی، بامبو و دیگر مواد طبیعی مناســب 

است.
 on-demand برای تولید چاپی به صورت
)درخواســتی( معمولا از این روش چاپی 
چاپ  ماشــین آلات  می شــود.  اســتفاده 
هیبریــد DTF/DTG نیــز در بازار موجود 
هســتند که هنوز چندان فراگیر نشده اند. 
در ســال های اخیر روش DTF طرفداران 
بیشــتری پیــدا کــرده اســت و بــه نظر 
می رســد ایــن روش در ســال های آینده 
بــه فرایند غالب در چاپ پوشــاک تبدیل 
 شــود.  با این حال بسیاری از متخصصان 
معتقدنــد روش DTF برای چاپ تصاویر 
و طرح های گرافیکــی کوچکتر مثل لوگو 
روی تی شرت، چاپ یک طرح روی کلاه، 
کیســه و کفش های ورزشی و اقلام دیگر 
 DTG مناســب تر است. در حالی که چاپ
حس و حال طبیعی تری دارد و پوشــاک 
می تواننــد از ورای آن تنفــس کنند زیرا 
مرکب جذب تار و پود پارچه می شود. در 
چاپ DTF مرکب روی الیاف می نشــیند 
از  و حــس و حالــی پلاســتیکی دارد و 

آنجایی که تنفس پذیر نیســت و شــخص 
در لباس احساس آســایش ندارد و برای 

خیلی هــا خرید جذابی نخواهد بود.
در نگاه مثبت، بــه فرایند DTF، می توان 
گفــت: مرکب کمتــری مصــرف می کند، 
ارزان تر هســتند  آن معمــولا  تجهیــزات 
و از آن می تــوان برای چــاپ روی انواع 
این  اســتفاده کــرد. همچنین  پارچه هــا 
چاپ بســیار بادوام است. از سوی دیگر، 
شــما می توانیــد بــه عنوان مثــال روی 
یــک ورق فیلــم از لوگوهــای گوناگــون 
ســفارش  اســاس  بــر  و  کنیــد   چــاپ 
)on-demand( هر لوگو را که خواســتید 

روی یک تی شــرت یا پوشــاک به صورت 
کنید. چاپ  تکی 

از لحاظ تولیــد چاپی  به همیــن خاطــر 
بســیار کاربردی و مناســب است. یکی از 
موارد اســتفاده به عنــوان مثال، نمایش 
نمایشــگاه های  در   DTF قابلیت هــای 
تخصصی اســت. جایی که شما می توانید 
بــه بازدیدکنندگان نشــان دهیــد چگونه 
تصویر روی فیلم چاپ می شــود و سپس 
یک تی شــرت یا کلاه یا اقلام دیگر چاپ 
کنیــد و به عنوان هدیه به بازدیدکنندگان 

بدهید.
در  چــاپ  عملیــات  ایــن  از  بســیاری 
نمایشــگاه که به طور زنده انجام می شود، 
بسیار جالب است. با این حال در بسیاری 
از این موارد تنها آماده ســازی فایل طرح 
کــه به صورت معکــوس روی فیلم چاپ 
می شــود و پس از مرکب زنــی روی فیلم 
به نمایش در می آید ولی دو مرحله دیگر 
)یعنی پاشــیدن پــودر پلی آمید که نقش 
چســب را بازی می کنــد و مرحله حرارت 

نمی شوند. داده  نشان  فیلم(  دادن 
 DTF هنگامی کــه بیشــتر در مورد روش
کنــدوکاو می کنیــد، متوجــه می شــوید 
آن چنــان هم که به نظر می رســد ســاده 
و آســان نیســت. برخــی از ســازندگان 
تجهیــزات DTF پیشــنهاد می کنند فیلم 

آغشــته به مرکب خیس را درون یک 

روش DTG برای چاپ 
روی پارچه هایی از 

جنس پنبه ای و نخی، 
بامبو و دیگر مواد 

طبیعی مناسب است

ماشین آلات چاپ 
 DTF/DTG هیبرید

نیز در بازار موجود 
هستند که هنوز چندان 

فراگیر نشده اند

چاپگرها، یکه تاز چاپ پارچهچاپ دیجیتال
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تا  دســتگاه شــیکر )Shaker( قرار داده 
از طریق لــرزش پودرهای اضافی از روی 
فیلم زدوده شــوند. در مرحلــه نهایی به 
یک کــوره برای پخــت پــودر روی فیلم 
نیاز اســت. تمــام این مراحــل از لحاظ 
اقتصادی می تواند مقرون به صرفه باشــد. 
ولی کلیــه فرایند را بایــد در نظر گرفت. 
مثل بســیاری از کاربردهــای چاپی خرید 

چاپگر تنها اولین قدم اســت.

است؟ پلی آمید سمی  پودر  آیا 
این پرسش را به این خاطر مطرح کردیم 
که برخی از تولیدکنندگان پوشــاک که به 
روش DTG کار چــاپ را انجام می دهند، 
DTF بــه کارگاه  از آوردن سیســتم های 
خود ســر باز زده اند زیرا گمــان می کنند 
ذرات پودر پلی آمیــد را در هنگام فرایند 
نمی تــوان کنتــرل کــرد و ممکن اســت 
استنشــاق ایــن ذرات ســلامت کارگران 
و کارمندان شــرکت را به خطــر بیندازد. 
به همیــن خاطر در صورت ســفارش کار 
چاپــی به روش DTF آن را برون ســپاری 

می کنند.
بر اســاس پژوهشــی که در ابتدای سال 
جاری میلادی توســط کتابخانه ملی دارو 
 )National Library of Medicine(
انجام شــده اســت، این مــورد می تواند 
واقعیت داشــته باشد. بر اساس پژوهش 
و آزمایــش ایــن نهاد بــر روی موش ها، 
پودر پلی آمید می تواند مضر باشــد. علاوه 
بر افزایش فشار خون، عوارض دیگر مثل 
گشــادی مردمک چشــم و بســته شدن 
شریان رحم را نیز به دنبال دارد. از سوی 
دیگــر بر اســاس این گزارش پژوهشــی، 
باعــث  پلی آمیــد  نانــوذرات  استنشــاق 

عوارض تورمــی، تحریک غدد درون ریز و 
مشــکلات قلبی عروقی نیز می شود. این 
یافته هــای جدید باعث می شــود تا درک 
بهتــری از ســمی بودن ذرات پلاســتیک 

کنیم.  پیدا 
این یکــی از مواردی اســت کــه هنگام 
مذاکره با ســازندگان دستگاه های DTF و 
دیگــر متخصصان، قبل از اینکه دســتگاه 
DTF را وارد چاپخانــه خــود بکنیــد باید 
در نظــر بگیریــد. در عین حــال برخی از 
ســازندگان در حــال توســعه و ســاخت 
دســتگاه DTF بدون پودر هستند. در این 
تجهیــزات به جــای پلی آمید از چســب 

می شود. استفاده  مایع 

دیگر چالش های 
شــرکت پژوهشــی WTIN کــه مقــر آن 
در انگلیــس اســت، در مــورد اســتفاده 
از تجهیــزات DTF چالش هــای دیگــری 
را نیــز مطــرح می کنــد که یکــی از آنها 
ویســکوزیته مرکب سفید است. بر اساس 
مقاله ای که به تازگی این شــرکت منتشر 
 DTF کرده، بســیاری از ســخت افزارهای
بــرای اســتفاده مرکــب ســفید ســازگار 
شــده اند )مثل هم زدن مرکب و به جریان 
انداختــن مجدد آن(. با این حال از جنبه 
توسعه و ســاخت، مرکب باید به گونه ای 
ته نشین  دارای "خاصیت  ساخته شود که 
اینکه رســوب  یعنی  باشــد.  نرم"  شــدن 
نرم مرکب در مخزن ته نشــین شــود، به 
گونــه ای که بتــوان آن را بــار دیگر وارد 
فرمولاســیون ضعیف  کــرد.  مرکب  مایع 
مرکب باعث می شــود رسوبات آن، سخت 
و ضخیــم شــوند بــه گونه ای کــه نتوان 
آن را بــار دیگــر در مرکب مایــع پراکنده 

کرد. در چنین حالتی رســوبات در نهایت 
وارد هــد چاپگر شــده و ایجــاد گرفتگی 
در نــازل می کننــد. البتــه مرکب ســفید 
همــواره بــا چالش روبه رو بوده اســت و 
همانگونه که WTINSS در مقاله خود به 
این  آن اشاره می کند، بیشــتر سازندگان 
نوع چاپگر، سیســتم هــم زن و به جریان 
انداختــن مجدد را بــرای حل این معضل 

در تجهیــزات خود به کار گرفته اند.

هیبرید دستگاه های  اما  و 
اگر شــما قصد دارید وارد عرصه DTF یا 
DTG شــوید، احتمالا خرید یک دســتگاه 
زیرا  اســت.  منطقی تر  تصمیمی  هیبریــد 
بــا اســتفاده از یــک ماشــین می توانید 
از هــر دو فراینــد چاپی بهره مند شــوید. 
بنرهای  و  تابلوهــا  تولیدکننده  اگر شــما 
پارچه ای تبلیغاتی هســتید، اســتفاده از 
ماشــین های هیبریــد می توانــد یک گام 
منطقی باشــد زیرا شــما از قبل، در چاپ 
روی پارچــه تجربــه و تخصــص دارید و 
این  نیز دارید کــه می توانید  مشــتریانی 
خدمــات اضافــی را به آنها ارائــه دهید؛ 
مشــتریانی که احتمالا این خدمات را از 

می گیرند. دیگری  شرکت 

چاپگرها، یکه تاز چاپ پارچهچاپ دیجیتال
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لامپ و باتری بی مصرف را به ما بسپارید
گفت وگو با محمود علیزاده، مدیرعامل گروه فروردین

دست نگه دارید! این ها زباله های ویژه اند
لامپ هــا و باتری ها جزئی جدانشــدنی از 
زندگــی امروز مــا هســتند و در هر خانه 
یــا کارخانــه ای، انبوهی از آن هــا یافت 
می شــود. پایان عمر باتــری، لامپ یا هر 
محصــول دیگــری، نبایــد بــا آلوده کردن 
محیط زیســت همراه باشــد و ما موظفیم 
که مســئولانه اقدامات لازم را در راستای 
اجرایی شــدن هرچه بهتر توســعۀ پایدار 

دهیم. انجام 
به  کارکرده  باتری هــای  که  مدت هاســت 
عنــوان پســماند خطرناک در نظــر گرفته 
می شــوند. وقتــی باتری هــا بــه همــراه 
زباله هــای دیگر در محل هــای دفن زباله 
قــرار می گیرنــد، مواد شــیمیایی موجود 
در آن هــا ابتــدا وارد خاک و ســپس به 
مــرور وارد منابــع آبی شــده و ســلامت 
انســان و محیط  زیست را تهدید می کنند. 
باتری های فرســوده، آســیب به  بازیافت 
محیط زیســت را کاهش می دهد و عناصر 
ارزشــمند موجود در باتری ها را دوباره به 

می گرداند. باز  تولید  چرخۀ 

در  فلورســنت  امــروزه میلیون هــا لامپ 
سراســر دنیا به فروش می رســد. بنابراین 
ضروری است پس از اتمام عمرشان، این 
بهداشتی دفع شوند.  به شیوه ای  لامپ ها 
لامپ های فلورســنت حاوی مادۀ ســمی 
جیوه هســتند و فرایند دفع آن ها باید با 

انجام شود. زیاد  مراقبت و دقت 
گروه فروردین، یکی از معدود شرکت های 
ارائه دهنــدۀ خدمــات بازیافــت باتــری، 
امحــاء لامپ و ارزیابــی چرخۀ حیات در 
سطح کشور اســت؛ تیم حرفه ای و فعال 
محیط زیســتی،  مختلــف  حوزه هــای  در 
که بــه عنوان واحد فنــاور و دانش بنیان 
در پــارک علم وفنــاوری دانشــگاه تربیت 

است. فعالیت  مشغول  مدرس 
از همیــن رو، ســراغ محمــود علیــزاده، 
مدیرعامــل گــروه فروردیــن رفتیــم تــا 
اهمیت جمــع آوری و بازیافت باطری ها 

ایشان بشنویم. زبان  از  را 

و  آقای علیزاده چه شد به فکر جمع آوری 

افتادید؟؟ لامپ  و  باتری  بازیافت 
مــن قبــل از اینکــه گــروه فروردیــن را 
علمــی  هیــات  عضــو  کنــم،  تاســیس 
پژوهشــکده ای بــودم. در آن زمــان بــه 
زیــاد  خطرنــاک  پســماندهای  موضــوع 
پژوهشــی  پروژه هــای  و  می پرداختیــم 
زیادی انجام می دادیم. ســال 92 بود که 
مــادرم درگیر بیماری ســرطان شــد. این 
رویداد تلخ توجه مرا به شــناخت منشــا 
ســرطان و بیماری های لاعلاج جلب کرد.

دریافتــم کــه یکی از عوامــل اصلی بروز 
فلــزات ســنگینی مثــل جیوه  ســرطان ، 
اســت. بعد از درگذشــت مــادرم، انگیزه 
مضاعفــی پیدا کردم که برای پیشــگیری 
از ابتلای شــهروندان به ســرطان اقدامی 

دهم.  انجام  عملی 
برخی از انواع لامپ، حــاوی عنصر جیوه 
هســتند. بنابرایــن پســماند خطرناک به 
این لامپ های سوخته  اما  شمار می آیند، 
و پســماندهای خطرنــاک معمــولا بدون 
مجــاورت  در  مدتــی  ویــژه ای  مراقبــت 

شــهروندان می مانــد و ســرانجام بــدون 
زباله هــای  دفــع  پروتکل هــای  رعایــت 
انداختــه  زبالــه  ســطل  در  خطرنــاک، 
می شــوند و ســرانجام این مواد خطرناک 
و فلزات ســنگین به هوا ، خاک و آب های 
زیرزمینــی راه پیدا می کنند؛  چرخه ای که 
ارمغانــی جــز بیماری هــای صعب العلاج 

ندارد.
پــس از بررســی های اولیه، متوجه شــدم 
مدیریــت صحیح و کارآمــدی برای امحای 
این لامپ ها وجود ندارد. همین شد دست 
به کار طراحی و ســاخت دســتگاهی برای 
امحــای لامپ های حاوی جیوه شــدیم. با 
تولید همین دســتگاه، وارد بخش امحای 
لامپ شــدیم. بعد از اینکــه پروژه لامپ ها 
با موفقیت نســبتا خوبی مواجه شد، سراغ 
پســماندهای خطرنــاک دیگر کــه عموما 
در ســطح شــهر وجــود دارنــد و مدیریت 
صحیحــی برآنها اعمال نمی شــود، رفتیم. 
مثــل باتری های قلمــی، تلفن همــراه یا 
باتری خشــک؛ بــه این نتیجه رســیدم که 
بایــد راهکار درســتی بــرای امحــای این 
پسماندهای الکترونیک هم داشته باشیم.

امحا می شوند؟ روانه  کجا  از  لامپ ها 
جیوه  حــاوی  یا  فلورســنتی  لامپ هــای 
و  مجموعه هــا  در  هســتند.  جــا  همــه 
بزرگ،  و  کوچــک  کارگاه هــای صنعتــی 
لامپ هــای زیــادی وجــود دارد و به تبع 
پسماندشــان هــم زیاد اســت. بــه دلیل 
با  رابطــه  در  زیســت محیطی  الزام هــای 
و  صنایع  ویــژه،  پســماند های  مدیریــت 
مجموعه هایــی که تمایــل به امحای این 
لامپ هــا دارند، بــا ما تمــاس می گیرند، 
موجــودی لامپ خود را اعلام کرده و طی 
قــراردادی که با مــا می بندند، لامپ های 
خــود را ارســال می کننــد و شــرکت ما  
لامپ هــای دریافتی را امحا و آماده دفن 

می کند.  بهداشتی 

لامپ  بــرای  محیطی  زیســت  الزامــات 
چیست؟ کارکرده 

هــر واحد صنعتــی ملزم به اظهــار انواع 
واحــد  آن  در  کــه  اســت  پســماندهایی 
ایجاد می شــود. لامپ های حــاوی جیوه 
به عنوان پســماند ویژه باید به ســازمان 
تــا ضمــن  شــود  اعــلام  محیط زیســت 
تعییــن نحــوه صحیح مدیریــت آن ها، با 
ویژه  پسماند  امحای  مجری  شــرکت های 

شوند. آشنا  نیز 

فروردین(  )گــروه  شــما  شــرکت  یعنی 
مجــوزی در این رابطه از ســازمان محیط 

دارد؟ زیست 
مــا همان ســال 1397 که ایــن فرایند را 
از  را  لازم  مجوزهــای  کردیــم،  اجرایــی 

گرفتیم. محیط زیست  سازمان 

آن طور که انتظار دارید لامپ های کارکرده 
می رسد؟ به دست شما 

همانطور که گفتــم، واحدهای صنعتی با 
توجــه بــه الزامات تعیین شــده از طرف 
ســازمان محیط زیســت، باید ایــن کار را 
انجــام دهند. با این همــه مجموعه هایی 
هســتند که آگاهی از این موضوع ندارند. 
در بخش شــهری و شــهروندی در ســطح 
شــهرها، متاســفانه هیــچ اقــدام عملی 
از طــرف شــهرداری ها به عنــوان متولی 
گــردآوری و مدیریت پســماند در ســطح 
شــهر انجام نشــده اســت. نکتــه مهم تر 
آگاهی های  کــه متاســفانه  اســت  ایــن 
لازم در قالــب آموزش هــای شــهروندی 
به مــردم داده نشــده و آشــنایی لازم با 
پسماندهای ویژه )که لامپ و باتری تنها 
بخــش کوچکــی از آنهاســت(، و راهکار 
درســت گردآوری و ارســال آن به مراکز 
تخصصــی بازیافــت، وجود نــدارد. ما در 
گروه فروردین، در حد توان ســعی داریم 
آگاهی عمومــی را در این بخش افزایش 
دهیم. البته که مســئولیت اصلی در این 

زمینه با مدیران و سیاســتگذاران است.

برویم سراغ باتری؛ با باتری ها چه کار می کنید؟
باتــری   انــواع  می کنیــم!  بازیافت شــان 

ماننــد قلمی معمولی، قلمــی آلکالاین و 
فقط  نه  باتری ها  لیتیوم-یون.  باتری های 
پســماند ویژه هســتند و رها کردنشان در 
بلکه به واسطه  طبیعت زیان آفرین است، 
فلزات با ارزشــی که درونشان هست باید 
بازیافت شــوند و دوباره بــه چرخه تولید 
بازگردنــد. در گروه فروردیــن فرایندهای 
بازیافت را به روش های سازگار با محیط 
انجــام  هیدرومتالــورژی  مثــل  زیســت 

می دهیــم و فلزات را بازیافت می کنیم.

آیــا همه فلزات و مــواد موجود در باتری 
می شوند؟ بازیافت 

ما قادر به بازیافــت همه فلزات و عناصر 
بــاارزش باتــری ماننــد لیتیــوم، کبالت، 
نیکل، کادمیــم، مس، آلومینیوم، روی و 
اینها فلزات  از  منگنز هســتیم. بســیاری 
مثــلا  هســتند.  ارزشــمندی  و  کمیــاب 
لیتیــوم به طــلای قــرن بیســت و یکم 
مشــهور اســت چرا که هم کمیاب است 
و هــم پراســتفاده. در تمــام باتری های 
شــارژی، موبایــل، لپ تاپ، حتــی باتری 
اصلی  کارکرد  لیتیوم  الکتریکی،  خودروی 

را دارد.

گردآوری  چطــور  را  کارکرده  باتری هــای 
می کنید؟

بخشــی را واحدهــای صنعتــی بــرای ما 
از  بایــد  هــم  را  بخشــی  و  می فرســتند 
واحدهای خانگی و شــهروندان جمع آوری 
کنیم. بســیاری از این باتری ها در دســت 
شهروندان است. باتری های قلمی معمولی 

و آلکالاین در تجهیزات برقی و 

محمود علیزاده
مدیرعامل گروه فروردین

لامپ های فلورسنت 
حاوی مادۀ سمی جیوه 

هستند و فرایند دفع 
آن ها باید با مراقبت و 

دقت زیاد انجام شود

گروه فروردین، مشاور صنایع چاپ و بسته بندی در بازیافت تخصصیمحیط زیست
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الکترونیکی هر خانه ای هســت. جمع آوری 
این باتری ها هم نیاز به فرهنگســازی دارد 
و هم گســترده کردن امکانــات جمع آوری. 
در مورد باتری هــای لیتیوم-یون، با توجه 
به اینکــه تجهیزاتــی که از ایــن باتری ها 
اســتفاده می کنند، تجهیزات حساسی مثل 
تلفن هــای همراه، بی ســیم، کامپیوترهای 
قابــل حمــل هســتند و معمــولا این نوع 
باتری ها در تعمیرگاه ها تعویض می شوند، 
بهترین حالت این اســت که از این مبادی 

جمع آوری شوند.

یک شــهروندِ باتری به دســت یــا واحد 
صنعتیِ باتری به دســت، از چه راهی باید 

برساند؟ دستتان  به  را  باتری 
واحدهــای صنعتی باید از طریق ســامانه 
انتقال پســماندها، که از ســوی سازمان 
حفاظت محیط زیســت نظارت می شــود، 
ثبت و بــرای ما ارســال کننــد. در مورد 
بخــش شــهروندی، در گــروه فروردیــن 
شــماره هایی بــرای شــهروندان در نظــر 
گرفتیــم کــه می توانند تمــاس بگیرند و 
لامپ و باتری و سایر تجهیزات مستعمل 

را برای ما به صورت رایگان بفرســتند.

چطور می شــود واحدهای صنعتی و مردم 
کرد؟ ترغیب  بیشتر  مشارکت  به  را 

باید آگاهی رســانی و فرهنگسازی در این 
زمینه صورت بگیرد. ما در حد توان سعی 
می کنیم در این مســیر قدم برداریم. چه 
نرم افــزاری مثــل تولید محتــوای محیط 
زیســتی، و چه ســخت افــزاری. مثلا از 
اقدامات ما در این زمینه طراحی مخازنی 
برای جمــع آوری باتری ها بــود. در چند 
دانشگاه و بســیاری واحد صنعتی از این 

مخــازن قــرار داده ایم. بــرای واحدهای 
صنعتــی که بــه موضوع تفکیــک از مبدا 
پســماندها علاقه منــد بودنــد به ســلیقه 
خودشــان ظــروف و مخــازن جمع آوری 
را  باتری هایشــان  را ســاختیم و  باتــری 

کردیم.  جمع 

ترســیم  خود  کار  برای  چشــم اندازی  چه 
می کنید؟

چشــم انداز گروه فروردین این اســت که 
بازیافت پسماندهایی  و  امحا  در خصوص 
کــه مدیریــت صحیحی روی آنهــا اعمال 
نمی شود، و یا پســماندهایی که در آینده 
به واســطه فراگیری فناوری های مختلف 
به وجــود خواهنــد آمــد، راه کار هایی را 
توســعه و ایجاد کند. ما یک گروه محیط 

مســیر  در  حرکــت  و  هســتیم  زیســتی 
پایــدار مهم ترین رویکــرد گروه  توســعه 
فروردین اســت. در این مسیر پروژه هایی 
را هــم در حوزه ممیــزی انرژی و ارزیابی 
 Product Life( چرخۀ حیات محصولات 
Cycle Assessment( تعریــف کرده ایم. 
به  نیــاز  فعالیت هــا  اینگونــه  گســترش 
فرهنگســازی و همچنین ســرمایه گذاری 
برای بیشــتر کردن  دارد. ســرمایه گذاری 
واحدهــای صنعتــی امحــای لامــپ یــا 
بازیافــت باتــری. همــه آنهایــی کــه به 
توســعه پایدار علاقه مندنــد می توانند در 

این مســیر با ما همراه شوند.

گروه فروردین، یکی از 
معدود شرکت های ارائه 
دهندۀ خدمات بازیافت 

باتری، امحاء لامپ و 
ارزیابی چرخۀ حیات 
در سطح کشور است

گروه فروردین، مشاور صنایع چاپ و بسته بندی در بازیافت تخصصیمحیط زیست
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حالا سرگرم بازی های رومیزی ام

آموزش عالی چاپ، همیشــه دولت مســتعجل بوده، از روزی که در سال های دهه 40 
شمسی دوره لیســانس چاپ در مدرسه عالی نارمک )دانشــگاه علم و صنعت( افتتاح 
شــد و فقط یک دوره دانشجو پذیرفت، تا دانشــگاه هنر در دهه 80 رشته چاپ را دایر 

کرد و پس از چند ســال چراغش خاموش شد.
دوره های کاردانی و کارشناســی در دانشــگاه علمی-کاربردی هم سرگذشــتی مشــابه 

داشته اند.
این که این دوره  هــای آموزش عالی تا چه حد عالی بودند و چه تاثیری بر کســب وکار 
چاپ و توســعه چاپخانه داشت، محل بحث اســت و قضاوت های متفاوتی درباره آن 

می شود.
این موضوع را با اولین فارغ التحصیل رشــته چاپ دانشگاه هنر در میان می گذاریم و از 
کســب وکار دانش آموخته های رشته چاپ دانشــگاه هنر می پرسیم، و با یکی از کارهای 

می شویم. آشنا  رومیزی  بازی های  او؛  خاص  چاپی 

گفت وگو با حسین یاراحمدی
اولین دانش آموخته رشته چاپ دانشگاه هنر

به راحتــی نمی شــد چنیــن کاری را انجــام داد.
و  هــم دوره ای  دانشــجویان  از  برخــی  بــا 
دوره هــای بعــدی دانشــگاه در ارتباط هســتم و 
می دانــم شــاید نیمــی از ایــن بچه هــا در حــال 
کار در حوزه هــای مرتبــط بــا چــاپ هســتند و 
تــا جایــی کــه می دانــم بــه نســبت موفــق هــم 

. هستند
چنــد نفــر در کارهــای مرتبــط با چاپ اشــتغال 
ــان چــه  ــد، در چــه ســطحی و جــز خودت دارن
ــرا  ــد؟ چ ــیس کرده ان ــه تأس ــانی چاپخان کس
ــت  ــه فعالی ــن حرف ــارج از ای ــراد خ ــب اف اغل

ــد؟ دارن
ــری  ــا 40 نف ــد 30 ی به صــورت سرانگشــتی بای
را بشناســم کــه در حــال کار در حوزه هــای 
ــات،  ــر، تبلیغ ــم از نش ــاپ اع ــا چ ــط ب مرتب
فــروش ماشــین آلات و کار در چاپخانــه در حال 
فعالیــت هســتند. به جــز خــودم فکــر می کنــم 
ــا اگــر  ــدازی نکــرده ی ــه ای راه ان کســی چاپخان

ــدارم. کــرده مــن اطــلاع ن

این کــه  دلیــل  بــه  دارد.  دلایــل متعــددی 
ــته دارای  ــن رش ــده در ای ــای پذیرفته ش بچه ه
رتبه هــای بــالای کنکــور سراســری بودنــد، 
دانشــجویان دســت وپا بســته ای نبودنــد و 
ــاس  ــن احس ــتان ای ــی از دوس ــرم برخ ــه نظ ب
ــن  ــری از ای ــد کار بهت ــه می توانن ــتند ک را داش
ــده ای  ــد. ع ــت وپا کنن ــود دس ــرای خ ــه ب حرف
ــود امــکان ادامــه تحصیــل  ــه دلیــل نب هــم ب
ــد و  ــل دادن ــه تحصی ــر ادام در رشــته های دیگ
جــذب رشــته های جدیــد شــدند. عــده زیــادی 
ــد و در کل همین کــه  هــم کــه مهاجــرت کردن

ــد. ــی مان ــرا باق ــد از کل ماج می بینی
ــغول  ــوزش مش ــه آم ــالی ب ــد س ــما چن ش
بودیــد، از آن دوران چــه بــه یــاد داریــد؟

مــن 7 یا 8 ســالی در دانشــگاه علمی-کاربردی 
واحــد 5 )دانشــگاه چــاپ( و دو ســال هــم در 
دانشــگاه هنــر، چند درس تخصصــی را تدریس 
می کــردم. ایــن کار باعــث شــد بــا کســانی کــه 
به صــورت حرفــه ای کار چــاپ انجــام می دادنــد 
و دنبــال کســب دانــش مرتبــط بودنــد، بیشــتر 
ارتبــاط بگیــرم و برخــی دوســتی ها شــکل 

گرفــت کــه تــا هم اکنــون هــم ادامــه دارد.
ــا در  ــن آموزش ه ــیم، ای ــد بپرس ــازه بدهی اج
کار چاپخانــه داری شــما چــه تأثیــری داشــت؟ 
ــاد  ــتانداردها، ایج ــت اس ــورد رعای ــلًا در م مث
ــان  ــه، راندم ــب در چاپخان ــردش کار مناس گ
مطلــوب، توســعه متــوازن، رضایــت و جلــب 

ــره. مشــتری و غی
ــاط  ــت. ارتب ــته اس ــی داش ــر مثبت ــاً تأثی قطع
ــم  ــده بودی ــگاه خوان ــه در دانش ــی ک دادن درس
ــه  ــد ب ــی بعی ــدا خیل ــط کاری در ابت ــا محی ب
ــد ســال  ــا گذشــت چن ــی ب نظــر می رســید ول
و فراگیــری جــدی و عملــی کار در محیــط 
حرفــه ای آرام آرام توانســتم مباحــث نظــری را 
وارد کار کنــم و نتایجــی هــم حاصــل شــد. ولی 
از نظــر خــودم هنوز خیلــی کار برای انجــام دادن 
هســت کــه بتــوان گفــت درجــه ای از رضایت در 

کار برایــم حاصــل شــده اســت.
شــما  بــرای  چاپخانه هــا  در  کار  تجربــه 
ــگاهی؟ ــای دانش ــا درس ه ــود ی ــر ب آموزنده ت
بــه نظــرم هــر دو در کنــار هــم مجموعــه 
در  مــن  می کننــد.  ایجــاد  را  قابل قبولــی 

ــه  ــادی را تجرب ــیار زی ــای بس ــگاه چیزه دانش
کــردم و وقــت زیــادی را بــرای مطالعــه داشــتم 
کــه نســبتاً از آن فرصــت بــرای فراگیــری 
ــط  ــه محی ــا ب ــه پ ــردم، از وقتی ک ــتفاده ک اس
ــدی وارد  ــای جدی ــه دنی ــه گذاشــتم، ب چاپخان
ــن  ــاط بی ــتم و ارتب ــد می گش ــه بای ــدم ک ش
مطالعــات و آموخته هــای دانشــگاهی را پیــدا 
می کــردم کــه بســیار کار ســخت ولــی جذابــی 
بــود. اگــر بخواهــم خیلــی شــعاری بگویــم این 
ــدون  ــرواز ب ــه پ ــد ک ــال بودن ــه دو ب دو، به مثاب

ــود. ــن میســر نب ــرای م ــا ب ــردوی آن ه ه
جــا دارد یــادی بکنــم از اســاتیدی کــه بــرای مــا 
زحمت بســیاری کشــیدند. همه از ســرآمدهای 
صنعــت چــاپ ایــران بودنــد و بی دریــغ هرچــه 
ــد و  ــا قراردادن ــار م ــتند در اختی ــوان داش در ت
شــاید بزرگ تریــن امتیــازی کــه دانشــگاه بــرای 
مــن داشــت آشــنایی، مصاحبــت و شــاگردی 

ایــن اســاتید بــود. 
شــما چــه ســالی چــاپ شــهریور را راه انــدازی 
ــی  ــه خصوصیات ــما چ ــه ش ــد؟ چاپخان کردی
ــه  ــن نمون ــم ای ــم بگویی ــت؟ می توانی داش
ــرده  ــک تحصیل ک ــه ی ــت ک ــه ای اس چاپخان

رشــته چــاپ اداره می کنــد؟
ــتان  ــر از دوس ــد نف ــا کمــک چن در ســال 95 ب
چاپخانــه شــهریور را تأســیس کردیــم کــه 
به نظــرم در بیــن چاپخانه هــای تجــاری در 
ــرد و  ــدا ک ــمی پی ــم  و رس ــی اس ــدت کوتاه م
ــه  ــن مجموع ــی در ای ــور توجه ــای درخ کاره
انجــام شــد و بــا در نظــر گرفتــن شــرایط 
و محدودیت هــا، چاپخانــه نســبتاً خوبــی 
اســت. شــاید از ویژگی هــای چاپخانــه بتــوان 
ــی  ــای کم ــام کاره ــتری مداری و انج ــه مش ب

ــرد. ــاره ک ــده اش پیچی
بــه نظــرم اگــر بخواهیــم نمونــه چاپخانــه ای را 
کــه توســط یــک تحصیل کــرده رشــته چــاپ 
اداره می شــود، بدانیــم اول از همــه، بایــد 
چنیــن چاپخانــه ای را تعریــف کنیــم. از نظــر 
فنــی چــه انتظــاری از چنیــن چاپخانــه ای 
ــت؟  ــار اس ــورد انتظ ــی م ــه خدمات ــم؟ چ داری

در کنار کار چاپخانه از 
سال 96 به کمک یکی 

از دوستان شروع به 
تولید بازی های رومیزی 
)بورد گیم( تحت برند 

مستفیل کردیم چند 
عنوان از بازی هایمان 
بالای 100 هزار نسخه 

فروش رفته است

هر جا می روی 
صحبت از آموزش 

است و علمی کردن 
و تخصص، ولی به 

نظرم بیشتر ژست های 
تبلیغاتی است و 

چون کلاس دارد همه 
درباره اش صحبت 
می کنند ولی عزم و 

اراده ای برای آموزش 
دیده نمی شود

 عنــوان اولیــن فارغ التحصیــل کارشناســی 
ــم  ــما رق ــام ش ــه ن ــر، ب ــگاه هن ــاپ از دانش چ
ــالی  ــه س ــد چ ــاً بگویی ــت. لطف ــورده اس خ
ــل  ــالی فارغ التحصی ــه س ــگاه و چ وارد دانش

ــدید؟ ش
مــن ورودی بهمــن مــاه 1382 هســتم و ســال 

غ التحصیــل شــدم. 1386 فــار
ــت.  ــجو پذیرف ــد دوره دانش ــته چن ــن رش ای
ــه  ــه چ ــرانجام ب ــاً(، و س ــداد )تقریب ــه تع چ
ــون  ــد اکن ــر داری ــد؟ خب ــل ش ــل تعطی دلی
فارغ التحصیــلان ایــن رشــته چــه می کننــد و 

ــتند؟ ــا هس کج
 17 جمعــاً  بودیــم(  مــا  )کــه  اول  دوره  در 
ــد. از  ــرش کردن ــر پذی ــر و دخت ــجوی پس دانش
ــلاع  ــجویان اط ــداد دانش ــا و تع ــداد دوره ه تع
دقیقــی نــدارم ولــی بایــد جمعــاً چیــزی حدود 

ــند. ــجو باش 200 دانش
ــل  ــه دلی ــگاه، ب ــه دانش ــا ب ــدای ورود م از ابت
این کــه رشــته مــا کمــی بــا فضــای یــک 

دانشــگاه هنــری تفــاوت داشــت علی رغــم 
تلاش هــای اســاتید تخصصــی رشــته چــاپ 
مشــکلاتی از جانــب دانشــگاه و اســاتید ســایر 
ــاید  ــد و ش ــاد می ش ــا ایج ــرای م ــته ها ب رش
و  نصــب  عــدم  مســائل  ایــن  مهم تریــن 
ــرای  ــده ب ــین آلات خریداری ش ــدازی ماش راه ان
ایــن رشــته بــود. بــه صورتــی کــه تــا چند ســال 
غ التحصیلــی دانشــجویان دوره اول  پــس از فار
ــود  ــگاه وج ــی در دانش ــم کارگاه چاپ ــوز ه هن
نداشــت و مــا بــه اجبــار درس هــای کارگاهــی را 
خــارج از دانشــگاه و در محیط هــای صنعتــی 

گذراندیــم کــه البتــه خالــی از فایــده نبــود.
ــی  ــی رشــته هــم شــاید بی میل ــت تعطیل عل
سیســتم دانشــگاه هنــر بــه وجــود رشــته 
ــدا  ــه از ابت ــردد ک ــگاه برگ ــن دانش ــاپ در ای چ
هــم بــا آن ســر ناســازگاری داشــتند. در کل اگــر 
ــف چــاپ آمــوزش دانشــگاهی  ــان صن متولی
را مفیــد می دانســتند و قــدر چنیــن فرصتــی 
را بــرای صنــف و صنعــت می دانســتند شــاید 

از دانشگاه تا چاپخانه، سرگذشت دانش آموختگانآموزش
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خروجــی چاپخانــه بایــد چــه باشــد؟ ســاختار 
اداری چگونــه بایــد باشــد؟ و بــه نظــرم همــه 
ــا ایــن  این هــا را بایــد از کســی بپرســید کــه ب
چاپخانــه به صــورت میان مــدت یــا بلندمــدت 

کار کــرده باشــد.
حــالا بــه نظــر می رســد در ســر پیــچ یــک نقطه 
عطــف حرفــه ای قــرار داریــد. لطفــاً کمــی درباره 
ــم  ــن اســت بگویی ــر ای برنامه هــا و شــاید بهت

ــان بگویید. رؤیاهایت
در حــال حاضــر در حــال تجهیــز چاپخانــه 
جدیــدی هســتم کــه بــه امیــد خــدا بــه زودی 
راه انــدازی می شــود و برنامــه اصلــی ایــن 

مجموعــه  بتوانیــم کارهــای  هســت کــه 
خودمــان را چــاپ کنیــم.

چنــد ســالی اســت کــه محصــولات فرهنگــی 
چاپــی تولیــد می کنیــد. لطفــاً در مــورد ایــن 
محصــولات و ویژگی هــای کار خــود کمــی بــا 

جزئیــات توضیــح بدهیــد.
ــک  ــه کم ــال 96 ب ــه از س ــار کار چاپخان در کن
یکــی از دوســتان شــروع بــه تولیــد بازی هــای 
رومیــزی )بــورد گیــم( تحــت برنــد مســتفیل 
ــود و خــدا  ــی ب ــد و جالب ــه جدی ــم. تجرب کردی
را شــکر کارهــای درخــور توجهــی در ایــن چنــد 
ســال انجــام داده ایــم بــه صورتــی کــه از چنــد 
عنــوان از بازی هایمــان بــالای 100 هــزار نســخه 
فــروش رفتــه اســت و بــازی رکــب عــلاوه 
ــی  ــنواره مل ــت در جش ــالا توانس ــروش ب ــر ف ب
ــان و  صنعــت چــاپ در بخــش پاسداشــت زب
ادب فارســی هــم جایــزه کســب کند کــه عنوان 
جایــزه بــرای مــا بســیار لذت بخــش بــود چــرا 
ــان  ــه برایم ــم ک ــزه گرفتی ــی جای ــه در بخش ک

خیلــی مهــم بــود.
ابتــدا بــا بازی هایــی کــه در ایــران و )بــا اجــازه 

طــراح بــازی( بازطراحــی می کردیــم شــروع بــه 
کارکردیــم و توانســتیم ســهم کوچکــی از بــازار 
را بــه دســت بیاوریــم. پــس از مدتــی بــا چنــد 
کمپانــی معتبــر در اروپــا وارد مذاکــره شــدیم. 
فرآیند بســیار ســختی بود و مســاله اصلی این 
بــود کــه ایــن شــرکت ها ســابقه بســیار بــدی از 
ایــران داشــتند و در ابتــدا موضــوع صحبتشــان 
ایــن بــود کــه در ایــران بعضــی بازی هــای مــا 
ــا  ــد و م ــاپ کرده ان ــی چ ــورت غیرقانون را به ص
ــم.  ــران کار کنی ــا ای ــه ب ــم ک ــی نداری اطمینان
بالاخــره و با ســختی زیاد توانســتیم نظــر آن ها 
را جلــب کنیــم و بــه آن هــا تفهیــم کنیــم که ما 
قصدمــان کار فرهنگــی اســت و دزد فرهنگــی 
نیســتیم و در نهایــت تحــت قــراردادی، چنــد 
بــازی را بــا رعایــت قانــون کپی رایــت در ایــران، 
چــاپ و منتشــر کردیــم کــه تجربه جدیــدی در 
ایــران بــود. پــس  از ایــن موضــوع توانســتیم با 
شــرکت بامبیکــس فرانســه کــه از شــرکت های 
ــان  ــزی در جه ــای رومی ــد بازی ه ــوب تولی خ
اســت وارد پیمانی بشــویم و نمایندگی رســمی 
تولیــد محصــولات ایــن شــرکت بــه زبــان 
فارســی را دریافــت کنیــم و تاکنــون 4 بــازی از 

ایــن شــرکت در ایــران منتشــر کرده ایــم.
در کنــار تولیــد بازی هــای رومیــزی مجــوز 
ــت  ــم دریاف ــودک را ه ــای ک ــار کتاب ه انتش
کردیــم و ســرگرم تألیــف و ترجمــه چنــد کتاب 
ــا  ــه امیــد خــدا آن هــا را نیــز ب هســتیم کــه ب
مذاکــره بــا ناشــر اصلــی، پرداخت کامــل حقوق 
معنــوی اثــر و تحــت قانــون کپی رایت منتشــر 

خواهیــم کــرد.
ــاپ،  ــی چ ــوزش عال ــه آم ــم ب ــر برگردی آخرس
ــن  ــیس ای ــرای تأس ــد؟ ب ــرت نمی خوری حس

ــد؟ ــه ای داری ــته توصی رش
ــام  ــن کاری انج ــرت خوردن م ــرم حس ــه نظ ب
نمی دهــد. کســانی بایــد حســرت بخورنــد 
کــه می توانســتند کاری بکننــد و نکرده انــد. 
اتفــاق تاریخــی در مملکــت رخ  داده بــود کــه بــا 
ــوزانده  ــش س ــی بلیت ــری و کم توجه بی تدبی
شــد. هنــوز هــم هــر جــا مــی روی صحبــت از 
ــص،  ــردن و تخص ــی ک ــت و علم ــوزش اس آم
ولــی بــه نظــرم بیشــتر ژســت های تبلیغاتــی 
اســت و چــون کلاس دارد همــه دربــاره اش 
ــرای  ــی عــزم و اراده ای ب ــد ول صحبــت می کنن

آمــوزش دیــده نمی شــود.
بــه نظــرم احیــا کردن رشــته چــاپ در دانشــگاه 
ــی ای  کاش می شــد  ــن اســت ول ــر ناممک هن
ــه  ــئولانه تر ب ــی مس ــت و کم ــب برگش ــه عق ب
ایــن موضــوع توجــه کــرد و اجــازه نــداد بــه این 
راحتــی منابــع مالی و انســانی ایــن مملکت از 

دســت برونــد.

 تحت قراردادی، 
چند بازی را با رعایت 

قانون کپی رایت در 
ایران، چاپ و منتشر 

کردیم که تجربه 
جدیدی در ایران بود

از دانشگاه تا چاپخانه، سرگذشت دانش آموختگانآموزش
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بازنشستگی چاپ در دنیای ارتباطات پس از 500 سال خدمت
The Gutenberg Parenthesis: The Age of Print and its Lessons for the Age of Internet

)Print Power(  منبع: نشریه

گروه پژوهش

جدیدترین کتاب جارویس "پرانتز گوتنبرگ: 
عصــر چــاپ و آموزه هــای آن بــرای عصر 
اینترنت" نام دارد که توسط بنگاه انتشاراتی
Bloomsbury Academic  منتشــر شــده و 

قیمت آن 20 پوند انگلیس است.

پرانتز گوتنبرگ چیست؟
همان طور که پرانتز باعث ایجاد مکث در متن 
می شود، پرانتز گوتنبرگ نیز عبارتی است بیان گر 
یک میان آیند در تاریخ، دوره ای که جهان سنتی 

مردم توسط واژه  چاپ شده، شکل گرفت.
پیش از اختراع فناوری نوظهور و تأثیرگذاری که 
موتور محرکه ماشین چاپ گوتنبرگ بود، مردم 
از طریق موسیقی، حرف زدن و زبان با یکدیگر 
ارتبــاط برقرار می کردند. افکار و ایده ها از طریق 
گفت وگو و حرف های ســینه به سینه منتقل 
می شد. دوره ای که افکار سیال بودند و مناظره ها 
شکوفا می شدند. سپس زبان نوشتاری ایده ها را 
در قالب کتاب هایی که از دسترس مردم عادی 
دور بودند، ارایه کرد. با این حال در آن زمان کتاب  
پدیده ای لوکس به حساب می آمد که تنها افراد 
تحصیل کرده و صاحب ثروت می توانستند از آن 
بهره ببرند. اختراع ماشین چاپ سرآغاز باز شدن 
یــک پرانتز بود، یک نقطه عطف در ارتباطات و 

شکل گیری ایده ها و تفکرات.
پــس از اینکه چاپ در مقیاس صنعتی در قرن 
19 عرضه شد، پیامدهایی غیرقابل پیش بینی به 
بار آورد. فرمت غیرمنعطف کتاب ها، جایی که 
واژه در قالب ســطرها و پاراگراف چاپ شده و 
توسط حاشیه های کاغذ محصور می شدند، بدین 
معنی بود که واژگان دیگر توانایی حرکت نداشته 
و ویژگی شــفاهی خود را از دست داده بودند و 
نیاز به یک شروع، میانه و پایان ساختاری باعث 
شد تا اطلاعات، سازمان دهی  شوند، ساختار پیدا 

کنند و دسته بندی شوند.
با ظهور چاپ ، دوران ارتباطات شــفاهی، دوران 
شایعه و غیبت نامیده  شد، در عین حال  چاپ از 
اعتبار بسیار برخوردار شد و همه در بیان حقایق 

به آن اعتماد پیدا کردند.
با این حــال اختراع چاپ، فراگیــری، تحول و 
قابلیت سانسور شــدن آن، باعث محدودکردن 
گفت وگــو و آزادی بیــان شــد. مکانیــزه و 
صنعتی شــدن چاپ، فرم هنری ماشین چاپ 
اولیه را کنار زد. رســانه تبدیل به ابزاری توده ای 
)رسانه جمعی( و صنعت چاپ نیز به خاطر ابعاد 

و مقیاس فراگیر آن  متحول شد.
در چنین فضایی صداها در هیاهوی رسانه های 
جمعی گم می شدند، سپس انقلاب دیجیتال 
و تســلط اینترنت از راه رسید. درست است که 
ارتباطات دیجیتال به خاطر نبود مکانیزم های 

تایید صحت اطلاعات، به شیوع اطلاعات و اخبار 
جعلی دامن زد، ولی از سوی دیگر به کسانی که 

حرفشان شنیده نمی شد، امکان حرف زدن داد.
مروری بر کتاب پرانتــز گوتنبرگ: چگونه چاپ 
می تواند در عصر دوم اقتدار کلام و گفتار، توسعه 

و پیشرفت کند؟
این کتاب یــک دورنمایه جامعه شناســانه و 
تاریخی در مورد تاثیر ماشــین چاپ بر جامعه 
و نحــوه تعامل افراد با یکدیگــر ارایه می کند. 
این دورانی اســت که با تاثیر گسترده و عمیق 
چاپ شناخته می شود. عصر گوتنبرگ در ابعاد 
وسیع تر را می توان به عنوان وقفه ای در نحوه ی 
تعامل مردم با تکنولوژی، توصیف کرد. همین 
پدیده عبــارت پرانتز گوتنبرگ را به عنوان یک 
میان آیند تبیین می کند. این کتاب در مدح عصر 
دیجیتال نوشته نشده است، ولی تأثیر اجتماعی 
یا انقلاب ماشین چاپ و اینکه چگونه ماشین 
چاپ و فناوری دیچیتال، هر دو باعث پیشرفت 

جهان شده و می شوند را تبیین می کند.
کانون تمرکز جارویس، سرگذشــت گفت وگو 
میان انسان هاست. قبل از اینکه ماشین چاپ 
اختراع شود ، آوازها و نقالی ها روشی برای انتقال 

سینه به سینه داستان ها و سرگذشت ها بودند.

چاپ و تعامل اجتماعی
در آغاز دوران پرانتز گوتنبرگ، گفت وگوها ادامه 
پیدا کرد، البته بیشــتر با اســتفاده از چاپ. در 
روزهای اولیه ماشین چاپ که بیشتر با دوران 
رفرماســیون )اصلاحات( تقارن پیدا کرده بود، 
از چاپ برای تعامل استفاده می شد. به عنوان 
 )Utopia( مثــال، جارویس کتاب آرمان شــهر
توماس مور را مطرح می  کند که پاسخی است 
به کتــاب در ســتایش دیوانگی اثــر معروف 
اراسموس؛ فیلسوف هلندی. کتاب آرمان شهر در 
حقیقت دیالوگی بین نویسنده و چاپچی اش و 
دیگر کسانی است که با آن ها نامه نگاری کرده 
بود. مردم هم از این کتاب استقبال کردند زیرا 

6میلیون  نسخه از آن منتشر شد.
چــاپ به ابــزاری بــرای آزادی بیــان و دانش 
پیشرفته تبدیل شــده بود، گو اینکه کلیسای 
کاتولیک تلاش کرد از محبوبیت آن با تهیه یک 
لیست از کتاب  های ممنوعه بکاهد. نویسندگان 
و ناشران یک شــبکه نامه نگاری ایجاد کردند، 
از مردم خواســتند کتاب را نقد کنند و اسامی 
افرادی را که در کتاب ها و نقشــه ها غلط هایی 
پیداکرده بودند، منتشر کردند. سپس در قرن 16 

علم و دانش رشدی انفجاری پیدا کرد.
یکــی از نتایج فراوان چاپ، تحول آموزش بود: 
دانش آموزان و دانشــجویان می توانســتند به 
جای اینکه برایشان حرف بزنند تا بیاموزند، خود 

در ســکوت بخوانند. یادگیــری از طریق کتاب، 
جایگزین کارآموزی در محضر اســتاد شد و به 
صورت کانون تمرکز فعالیت های روزانه درآمد. 
متن سیطره پیدا کرد زیرا چاپ به روشی برای 
داستان ســرایی و پاسداری از دانش تبدیل شد. 
این دوره مصادف با شــروع پرانتــز بود؛ گذار از 

سخن به نوشته.
فرهنگ نوشتاری با استفاده از کتاب های راهنما 
جایگزین فرهنگ شفاهی و یادگیری از طریق 
کارآمــوزی وگوش دادن به پیرمردان و پیرزنان 
دانا شــد. چاپ، نوعی حس مالکیت شخصی 
واژه ها را پدید آورد و با اســتفاده از تایپوگرافی، 

واژه به کالایی مصرفی تبدیل شد. 

توده های قدرتمند
پیشرفت و توسعه رســانه مکانیزه، الکتریزه و 
صنعتی، نقطۀ پایانی بود بر فرهنگ گفت وگو 
و تولد یک مفهوم جدید؛ توده مردم. جارویس 
می گوید: توده مردم، بــه عنوان یک مخاطب، 
فرزند و مخلوق رسانه است. هنگامی که تولید 
چاپ در سطح صنعتی انجام شد، هر محتوایی 
را می شد به هر کســی ارایه کرد. توده مردم به 
مــدل تجاری غالب در پیــش از عصر اینترنت 
تبدیل شد. هر چیز و هر کس به کالا تبدیل شد.

مــا اکنــون در دوره پســا تایپوگرافــی زندگی 

نگاهی به کتاب پرانتز گوتنبرگ

 عصر چاپ و آموزه های آن برای عصر اینترنت

کتاب به عنوان یک نهاد 
باید قابل به روزشدن، 

لینک دادن و قابل 
کلیک باشد و بتوان 
همان جا در مورد آن 
بحث و گفت وگو کرد

"رسانه جمعی" یک 
توهین به مردم است. 

بهانه ای است برای 
گوش ندادن به مردم، 

نشنیدن آنان، بها 
ندادن به فردگرایی آنها

جف جارویس متخصص صنعت چاپ در جدیدترین کتاب خود مروری دارد بر 500 ســال فرهنگ چاپ، از زمان اختراع ماشین چاپ گوتنبرگ 
در قرن 15 میلادی تا کنون که عصر دیجیتال نامیده می شود. در این کتاب جارویس به نقش چاپ در شکل گیری فرهنگ جامعه و آموزه هایی 
پرداخته است برای عصری که در پیش داریم. در جدیدترین شماره نشریه Print Power، اولبه جِلوما )Ulbe Jelluma(، عضو تحریریه این 

نشریه، برداشت خود را از این کتاب تاثیرگذار منتشر کرده است که اینجا می خوانید.

آیا ظهور جامعه دیجیتال تداوم آن چیزی است 
که ما آن را جامعۀ چاپ محور می نامیم و آیا این 

دو کنار یکدیگر به حیات خود ادامه می دهند؟
دانشــمندان علم ارتباطات و جامعه شناســان 
جامعۀ چاپ محور را دوران گوتنبرگ می نامند. 
گوتنبرگ آغازگر این فناوری دگرگون کننده بود. 
پرفســور جف جارویس این دوران را به عنوان 
میان آیندی در شــکل گیری نحــوه ای که ما با 
یکدیگر ارتباط برقرار می کنیم، می داند. جارویس 
ترجیح می دهد ایــن دوره را "پرانتز گوتنبرگ" 

بنامد.

جف جارویس کیست؟
جف جارویس روزنامه نگار آمریکایی، نویسنده 
و متخصص رســانه اســت که در مورد مزایای 
اجتماعی و فردی اینترنت اظهارنظر می کند. او 
استاد رشته رسانه در دانشگاه نیویورک است. وی 
از سال 1972 به روزنامه نگاری روی آورد و پس 
از کار در روزنامه ای محلی، عضو هیئت تحریریه 
روزنامه معروف و معتبر شیکاگو تریبیون شد 
 TV و برای نشریات شناخته شده دیگری چون
 Entertainment و Guide، People Magazine

Weekly سرمقاله و گزارش های متعددی تهیه 
و ارایه کرد.

او همچنین ســتون ویــژه خــود را در روزنامه 
گاردین و چندین روزنامه دیگر داشت که آنجا 
در مورد رســانه و موارد مربوط به آن قلم می زد. 
او سردبیر نشــریه سانفرانسیسکو اگزامینر نیز 
بود. جف جارویس چندین کتاب هم به رشتۀ 
تحریر درآورده اســت که از بین آنها می توان به 
Gutenberg The Geek اشــاره کرد. او در این 
کتاب اهمیــت گوتنبرگ را به عنــوان اولین 

کارآفرین فناوری مورد بررسی قرار می دهد. 

شبکه های اجتماعی، بازگشت به ارتباطات پیش از گوتنبرگرسانه و ارتباطات



184184

پ |          |  آذر  1402 
ت چا

صنع

185

 14
02

ذر  
|  آ

    
    

پ | 
چا

ت 
صنع

185

می کنیم، دورانی که مــا را به عصر دوم اقتدار 
کلامی و زبانی و فرهنگ شــفاهی می رساند، 

بازگشتی به دوران قبل از پرانتز گوتنبرگ.
درک نحوه ای که انســان با چــاپ تعامل پیدا 
می کند، می تواند به ما کمک کند بفهمیم چگونه 
می توانیــم با آن تعامل کنیم و چه کارهایی با 
پدیده ای که بــه آن اینترنت می گوییم، انجام 

دهیم.
جارویس می گوید: " بدون مطالعه آگاهانه چاپ 
و پیامدهــای آن، جامعۀ امروز ابــزار لازم برای  
درک گذار از ســیطرۀ متن به آنچه به دنبال آن 

می آید را، ندارد."
دوران پســا تایپوگرافی که ما در آن به سر می 
بریم، دورانی اســت که ما را به یک عصر جدید 
از فرهنگ شفاهی سوق می-دهد، بازگشتی به 
زمان پیش از پرانتز گوتنبرگ. برخی می گویند 
پرانتز با کابل های الکتریکی بسته شده است، 
برخی دیگر معتقدند شــبکه کابلــی پرانتز را 
بسته اســت، عده ای نیز می گویند پایان عصر 
تایپوگرافی و ظهور تلویزیون، سرآغاز یک دوران 

جدید بود.
بسیاری از دغدغه های ما در مورد اینترنت، شبیه 
آن چیزی است که پس از پدیدارشدن ماشین 
چاپ  تجربه کردیــم؛ اطلاعات و اخبار جعلی، 

سخنان سراسر نفرت، رسوایی ها و ترس.
قهوه خانه ها و میخانه هــا، مکان هایی بود که 
می توانســتیم بخوانیم، با دیگــران اطلاعات 
ردوبدل کنیم و در مورد اخبار با یکدیگر صمیمانه 
حرف بزنیم ؛ جایی برای انسان اجتماعی برای 
مخاطب قــراردادن دیگری بــدون اینکه لزوما 
یکدیگر را بشناسند. آن دوران را می توان، سرآغاز 
تولد شــبکه های اجتماعی نامید؛ جایی برای 

گپ و گفت اجتماعی و عمومی.

ظهور فردگرایی
با این حال امروزه ثابت شــده تــوده مردم )= 
مقیــاس( تنها یک افســانه اســت، اینترنت 
مفهوم رســانه جمعی)mass media( و توده 
مخاطبــان)mass audience( را از بیــن برده 
است. اینترنت هر فرد را می شناسد و می تواند به 
هر شخصی به تنهایی دسترسی پیدا کند.  این 
 )individualism(پدیده باعث احیای فردگرایی
شده است. این اینترنت پسارسانه  می تواند به 
جوامع فراوان و گروه های اجتماعی که می توانند 
دور هم جمع شــوند، گفت وگو کنند و در میان 
خود و با هماهنگی با دیگر گروه ها کارهایشان را 

انجام بدهند، خدمات ارایه می دهد. 
بر اساس تئوری جارویس، ما باید از رویاپردازی 
در مورد ماشین چاپ پرهیز کنیم، زیرا ماشین 
چاپ، گفتگــو و مناظره را خوار و خفیف کرده، 
ظرافت گفتگــو را از میان بُرده، مردم را به جان 
یکدیگر انداخته و بین آنها شــکاف ایجاد کرده  
اســت. جارویس معتقد اســت به جای اینکه 
عصر دیجیتال را یک آفت بنامیم ما باید آن را 
به عنوان یک فنــاوری اثرگذار و ناجی چاپ در 
آغــوش بگیریم، زیرا نه تنها هنر گفتگو را احیا 
کرده بلکه واژه چاپ شده را نیز از قید و بند رها 

کرده است.
صنایع همواره پدیده ای به نام فروپاشی خلاق 
را تجربــه می کنند. ـ به عنــوان مثال صنعت 
موسیقی اولین صنعتی بود که با ظهور اینترنت 
ضربه خورد. امروزه این صنعت بار دیگر شکوفا 
شده است، سایت اینترنتی Spotify بیش از یک 
میلیون آهنگ به مخاطبان ارائه می کند. همین 
امر همان ویژگی استفاده از ماشین چاپ را که 
در کتاب جارویس شــرح آن رفته است، اثبات 
می کند. کشورهایی که نتوانســتند از مزایای 

صنعت چاپ استفاده کنند از اروپا عقب افتادند. 
یکــی از درس هایی که جارویس به ما می دهد 
این اســت: ما وقتی از پرانتــز گوتنبرگ خارج 
می شــویم - سفری که ممکن است تا چندین 
نسل بعد هم ادامه داشته باشد - و وارد دنیایی 
ناشناخته و بدون شناخت از آنچه قرار است رخ 
بدهد، می شویم، از موهبت و تجربه تاریخ کتاب 
و گذار به پرانتز گوتنبــرگ برخورداریم تا از آن 

درس های ارزشمند بیاموزیم.
در نهایت آنچه در مورد این کتاب از منظر زمانی 
می پسندم توسعه و گســترش چاپ و شروع 
عصر دیجیتال اســت. این اولین کتابی است 
که خوانــده ام و در آن مبنای دگرگونی جامعه 
شــفاهی و گذار به واژه چاپ شــده و بازگشت 
مجدد به دوران شفاهی را، به عنوان یک تئوری 
مطرح می کند. او بینشــی جبرگرایانه در مورد 
آنچه بر سر فناوری می آید، ارائه نمی دهد، بلکه 
به بررسی  شماری از شباهت های بین روزهای 
اولیــه پیدایش چاپ و عصــر فعلی دیجیتال 
اشــاره می کند. این کتاب یک جدول زمانی و 
چهارچوب تاریخی ارائه می دهد که برای درک 

وضعیت توسعه رسانه امروز مورد نیاز است.

نوزایی رسانه
 جارویس در مورد عصر جدید رسانه خوش بین 
است. انقلاب جدید پیشنهاد می کند که ما به 
جــای اینکه فکرمان را مشــغول حفظ خود در 
مقابل جنبه های منفی فناوری جدید بکنیم، باید 
مزایای آن را شناخته و در مورد آن تعمق کنیم. 
یکی از ویژگی های کتاب جارویس که مرا تحت 
تاثیر قرار داده جویش او برای ایجاد ارتباط بین 

افراد است! 
"من آرزو دارم انسان ها راه هایی را برای این که 
بدانند تنها نیســتند، پیدا کنند. راه هایی برای 
تعلق پیدا کردن، راه هایی برای ارتباط با جوامع 
و کسب پشتیبانی آنها ." از آنجایی که بین 60 تا 
80 سال طول کشید تا استفاده از ماشین چاپ 
در کشورهای صنعتی فراگیر شود، ممکن است 
همین زمان طول بکشد تا فناوری دیجیتال از 
پستی و بلندی های رشد و توسعه عبور کند". با 
این حال همان گونه که جارویس می گوید:"چاپ 

و فرهنگ چاپ هرگز نمی میرد."

پرانتز گوتنبرگ
چگونه چاپ جامعه را شکل داد؟

مصاحبه نشریه Print Power با جف جارویس؛ 

 نویسنده کتاب پرانتز گوتنبرگ: عصر چاپ و آموزه های آن برای عصر اینترنت 

شما دوران کاری خود را با چاپ آغاز کردید و 
بعد حدس می زنم در ســال 2000 وارد عرصه 

اینترنت شدید؟
بلــه مــن در ســال 1972 کار خــودم را در 
یــک روزنامــه محلــی آغــاز کــردم و بعــد 
بــه روزنامــه شــیکاگو تریبیــون پیوســتم 
از جملــه معتبــر  نشــریه  چنــد  بــرای   و 
TV Guide و People Magazine قلــم زدم 
و در نهایت ســردبیر نشــریه سانفرانسیسکو 
اگزامینر شــدم. مــن رئیــس و مدیر بخش 
اینترنت ایــن روزنامه تا ســال 2005 بودم و 
سپس استاد رشته روزنامه نگاری در دانشگاه 
 Buzz  نیویــورک شــدم. همزمــان وبــلاگ
Machine را که توســعه و پیشــرفت رسانه 
جدید را دنبال می کنــد، ایجاد کردم. چندین 
کتــاب در مورد فناوری دیجیتال نوشــته ام. 

کتاب جدید مــن ابتدا قرار بود در مورد مرگ 
رســانه و نحوه ای که ایــن پدیده همه چیز را 
تغییــر می دهد، باشــد. من جامعه شــناس 
نیستم، بنابراین احساس کردم برای نوشتن 
چنین کتابی از دانش لازم برخوردار نیســتم؛ 
به این مقولــه در یک بخش از کتاب جدیدم 
پرداختم. می خواســتم ظهور رســانه چاپ با 
گوتنبرگ را تحلیل کنم، سپس به خلق رسانه 
جمعــی و صنعتی ســازی چــاپ در قرن 19 
بپردازم و آخرســر مرگ رسانه جمعی را مورد 

بررسی قرار دهم.
به نظر شــما چه چیزی موجب مرگ رسانه 

جمعی شده است؟
 فکر می کنم رســانه جمعــی پرانتز خودش 
 )mass(را دارد. ایــده تــوده و جمــع مــردم
یــک دروغ اســت. ایــن ایده یــک ضرورت 

بــرای رســانه بــود. در عین حــال من مرگ 
چــاپ را جشــن نمی گیــرم. در حقیقت در 
انتهای کتاب و در یکــی از کتاب های اولیه 
 خودم بــه نام گــوگل چــه کار خواهد کرد 
) What Would Google Do?(، گفتم کتاب 
به عنوان یــک نهاد باید قابل به روزشــدن، 
لینــک دادن و قابــل کلیک باشــد و بتوان 
همان جــا در مورد آن بحث و گفت وگو کرد. 
در این کتــاب جدید ایــن موضوعات را بار 
دیگر مطرح کرده و می گویم بگذارید کتاب، 
کتاب باشــد. من نمی خواهم مرگ کاغذ و 
چــاپ را جشــن بگیرم. فکــر نمی کنم آنها 
بمیرنــد. فکر می کنم آنها توجــه ما را دیگر 
به خود جلب نمی کننــد، ولی به روش های 
گوناگــون به حیــات خود ادامــه می دهند. 
برخــی از کارهای چاپی، مثلا چاپ روزنامه 

پس از پرانتز گوتنبرگ، 
دانش بار دیگر سینه 

به سینه، کلیک به 
کلیک منتقل می شود

متاسفانه دیگر برای 
متخصصان ارزشی 

قائل نیستیم. ما شبکه 
و هر کسی را که حرف 

می زند ، قبول داریم

ترتیبی که من می گویم 
ورق می زنید."

نشریات می توانستند 
خود شبکه اجتماعی 

توییتر را راه اندازی 
کنند. آنها می توانستند 

فیس بوک را به 
خوانندگانشان ارائه 

کنند، ولی افراد دیگر 
قبل از آنها این کار 

کردند، زیرا نشریات 
تعریف درستی از 

رسالت خود نداشتند

رسانه و ارتباطاتشبکه های اجتماعی، بازگشت به ارتباطات پیش از گوتنبرگرسانه و ارتباطات چهره واقعی گوتنبرگ و اختراعش، از لابه لای اسناد موزه گوتنبرگ
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ممکن است از بین برود.
من مرگ رســانه جمعی را جشــن می گیرم. 
زیرا فکر می کنم اساســاً "رسانه جمعی" یک 
توهین به مردم اســت. بهانه ای اســت برای 
گوش نــدادن به مردم، نشــنیدن آنــان، بها 
ندادن به فردگرایــی آنها، جوامع آنها، هویت 
آنها یا انسانیت شان، راهی است برای فرض و 
گمان در مورد آنها. ما هنگامی که ماشین های 
چاپ قدرتمند داشــتیم که یــک کالا را برای 
همه به یکسان تولید می کرد ، باید این کار را 
می کردیم. بایــد همگان را متقاعد می کردیم 
که این کار به نفع آنهاســت. به همین دلیل 
همان گونــه که گفتم فکــر نمی کنم در مورد 
مرگ رسانه جدید وقایع نگاری می کنم، بلکه 
فکر می کنم، در مورد آخرین نفس های رسانه 
جمعی صحبت می کنم. بــه جای اینکه فکر 
کنیــم ما باید تولیــدات فراوانــی را به افراد 
فراوان بفروشــیم، باید محصــولات چاپی را 
در تیراژهــا و تعداد گوناگون بــه افرادی که 

اهمیت بیشتری به آنها می دهند، بفرستیم. 
تبلیغات و چاپ با متمایز کردن خودشان از 
طریق تولید محصولات جدید که به روش های 
مختلف و در تعداد و مقیاس متفاوت عرضه 

می شوند، می توانند سود فراوانی ببرند.
یــک پرفســور اســترالیایی و متخصص در 
بازاریابــی به نام بایرون شــارپ یک تئوری 
مطرح کرده اســت که بر اســاس آن، شما 
به ارتباط جمعــی نیاز دارید، زیرا اگر شــما 
گروه های بزرگی از مردم را که بخش هســته 
اصلــی مخاطبان شــما نیســتند، مخاطب 
با کســانی که  قرار دهید، همواره می توانید 
مصرف کننده بالقوه محصولات شما هستند، 
ارتباط برقرار کنید. ولی آنچه شما می گویید 

این است ما در درازمدت ممکن است چیزی 
به نام ارتباط جمعی نداشته باشیم؟

بله و یــک تناقض در اینجا وجود دارد بخاطر 
اینکه مثلا گوگل بزرگتر از هر رسانه ای است 
که تا حالا وجود داشــته است، ولی گوگل از 
طریق ابعاد غول آسایش است که می تواند به 
عنوان یک فرد با من ســروکار داشــته باشد. 
در حالی کــه روزنامــه هنوز مــن را به عنوان 
یک فــرد نمی شناســد. ایــن روزنامه همان 
خدمات اطلاع رسانی را به من می دهد که به 
دیگران می دهد و ایــن بخش از ویژگی های 
اتاق خبر اســت. هنگامی که من در اتاق خبر 
روزنامه هایــی مثل گاردین بــودم و در مورد 
شخصی ســازی صحبــت می کــردم، دبیران 
تحریریــه از دســت من عصبانی می شــدند، 
آنها می گفتند ارزش به قضاوت در مورد خبر 
برای همه مردم اســت، تجربه ای است که به 

اشتراک می گذارید و غیره.....
من دایرکتوری روزنامه آمریکا در سال 1900 را 
دارم و هنگامی که بخش شهر نیویورک را در 
آن مرور می کنم، ژورنال و نشــریات فراوانی 
که به صنایع و موضوعات مختلف از تجارت 
تا صنعت تنباکو وغیره پرداخته اند، می بینم. 
ایــن نشــریات در ابتدای پدیده رســانه های 
جمعی وجود داشــتند ولی بخشی از دنیای 

ارتباط جمعی به شمار نمی آمدند.
یکی از واقعیت هایی که هنگام پژوهش هایم 
برای کتاب پرانتز گوتنبرگ به آن پی  بردم این 
بود که قبل از مکانیزه سازی و صنعتی سازی 
چاپ و کاغــذی که از خمیر چوب ســاخته 
می شود، میانگین تیراژ روزنامه ها 4 هزار عدد 
بود و در فرمت خبرنامه  منتشــر می شدند. و 
من فکر می کنم بعد، ابعاد روزنامه را بر اساس 

این فرمــت تغییر دادند. از ســوی دیگر فکر 
می کنم تا حدی حق با بایرون شــارپ باشد. 
اگر می خواهید یک محصول جدید را معرفی 
کنید و نمی دانید مشــتریان شما چه کسانی 
هســتند و آنها هنوز مشتریان شما نشده اند، 
اســتفاده از رســانه جمعی)رســانه گروهی( 
ممکن است بهترین کاری باشد که می توانید 
انجــام بدهید، ولی فکر می کنم واقعیت این 
است که رســانه گروهی دارد از بین می رود. 
تنها چاپ نیست. در آمریکا رادیو نیز در حال 
احتضار اســت و توســط ماهواره و پادکست 
کنار گذاشته شده است. تلویزیون های خطی 
و شــبکه های تلویزیون ملی و جمعی نیز با 
ســرعت در حال از بین رفتن هستند. و البته 
همه در تلاشــند با تجدیدنظــر در مخاطبان 
هــدف خود، بــازار خود را حفــظ کنند. تمام 
بیــم و هراس در مــورد حریم شــخصی، در 
اروپــا و به ویژه در آلمان، احتمالا از شــتاب 
توسعه رســانه هایی که شــخص را مخاطب 
قرار می دهند، می کاهد. احتمالا این رســانه 
بار دیگر کمی گروهی می شــود، زیرا مخاطب 
قراردادن یک شــخص سخت می شود. با این 
حال، تبلیغ گران ناچارند راهی برای مخاطب 
قراردادن هر شــخص پیدا  کنند. هنگامی که 
آن ها یک مشــتری جدید پیدا می کنند، دیگر 
همه چیز به حفظ ارتباط با آن مشتری بستگی 
دارد. به نظر من دیگر صحبت از پیام نیســت 
و همین پدیده  نیز به ســهم خود یک تغییر 

بنیادین است.
 آیا مجله های بزرگ بــا تیراژهای چاپی بالا 
هنوز می توانند بخش های خاص و گروه های 

کوچکتر از مردم را مخاطب قرار دهند؟ 
من فکر می کنم آنها یک فرصت را از دســت 
داده اند. یکی از بحث های من در کتاب پرانتز 
گوتنبــرگ، نقل نظرات پژوهشــگرانی چون 
توماس پتیت )اســتاد دانشگاه دانمارک که 
همراه بــا دو تن از همکاراتش در دانشــگاه 
عبارت پرانتز گوتنبرگ را برای اولین بار مطرح 
کردند( است. پایان پرانتز در حقیقت بازگشت 
به جامعــه ی گفت وگومحور اســت. قبل از 
چاپ، واژه ها ســینه به سینه نقل می شدند و 
حرفها در این فرایند تغییر می کرد. هیچ گونه 
حــس مالکیت در مورد حرف های زده شــده 
وجود نداشت. پس از پرانتز گوتنبرگ، دانش 
بار دیگر ســینه به ســینه، کلیــک به کلیک 
منتقل می شــود. در عین حال داستان گفته 
شده در طول این مسیر عوض می شود و حس 
مالکیت و تالیف کمتری وجود دارد. ما برای 
مالکیت معنوی می جنگیم . متاســفانه دیگر 
برای متخصصان ارزشــی قائل نیســتیم. ما 

شبکه و هر کســی را که حرف می زند ، قبول 
داریم.

نشریات این فرصت را داشتند تا سوار بر موج 
اینترنــت حس جمعی و اجتماعــی را از آن 
خود کنند. در عوض آنها خود را تولیدکنندگان 
محصولی دیدند که "محتوا" نامیده می شــود 
و فکــر کردند صدای آنها تنها صدایی اســت 
کــه اهمیت دارد . من برای 7 ســال در بنگاه 
انتشــاراتی Conde Nast کار کردم، و در آن 
جا تنها یک مدیر در روزنامه نیویورکر بود که 
به این واقعیت پی برد. او می گفت: "نیویورکر 
این برج اســت و ما این فرصــت را داریم تا 
پنجره هــا را در اطراف خودمان باز کنیم و به 
همه امکان بدهیم که بی واســطه با یکدیگر 
صحبت کنند. من فکر می کنم بیشتر نشریات 
نتوانستند موقعیت جدید و فضای اینترنت را 
درک کنند . آنها بیشتر به نهادهای یک سردبیر 
دیکتاتور خودرای شــبیه بودند: "من تصمیم 
می گیرم چــه مطلبی در نشــریه چاپ کنم. 
من تجربه خوانندگان را کنترل می کنم . شما 
صفحات مجلــه را با ترتیبی که من می گویم 

ورق می زنید."
نشریات می توانســتند خود شبکه اجتماعی 
توییتــر را راه اندازی کنند. آنها می توانســتند 
فیس بــوک را به خوانندگانشــان ارائه کنند، 
ولی افــراد دیگر قبل از آنها ایــن کار کردند، 
زیرا نشریات تعریف درســتی از رسالت خود 

نداشتند.
آنها خود را به عنوان شرکت های جامعه محور 
شــرکت هایی  را  خــود  آنهــا  نمی دیدنــد. 
می پنداشــتند که محتوا تولید می کند و این 
اشــتباه بزرگی بود. در حالی که شــرکت های 
تبلیغاتــی هــر چــه بیشــتر مصلحت طلب 
می شــوند و در حالی که محیط زیست به یک 
بازار مصرفی تبدیل می شود، ناشران کماکان 
از این کج اندیشی خود عذاب می کشند. من 
طرفدار مدل عضویت هســتم و نه مدل آبونه 
و اشــتراک. اگر شما روزنامه نیویورک تایمز، 
واشــینگتن پســت و وال اســتریت جورنال 
هستید که مجموعا دو سوم از کل مشترکین 
روزنامه هــا در آمریــکا را به خــود اختصاص 
داده اند، من با مدل اشــتراک موافق هستم  . 
مشــترک روزنامه شــوید. ولی اگر شما یک 
روزنامه محلی درب و داغان هستید، خریدن 
روزنامه شــما ارزشــی ندارد ، ولــی عضویت 
متفاوت اســت. عضویت یعنی اینکه شما به 
چیزی تعلق دارید و من می خواهم به چیزی 

فراتر از محتوا دسترسی داشته باشم.
آیا چاپ می تواند به عنوان یک رسانه معتبر 

باقی بماند؟

پرانتــز گوتنبرگ با توضیح یــک تئوری آغاز 
می شــود: در حالی که پرانتز بسته و ما از آن 
خارج می شویم، درس هایی وجود دارد که ما 
بایــد از عصر چاپ بیاموزیم . ســپس من به 
تولد چاپ، توســعه آن، گسترش و تاثیر آن 
می پردازم. در نیمه دوم کتاب تلاش می کنم 
درس هایــی را که یــاد گرفتــه ام، به جامعه 
امروزی منتقل کنم که یک آموزه شاخص در 
مورد سلطه و نهادها است. در روزهای آغازین، 
چاپ به عنوان یک رسانه مقتدر و قابل اعتماد 
شــناخته نمی شــد. اعتماد به چاپ کمتر از 
شایعات بود. اولین تلاش برای سانسور چاپ 
در ســال 1470 رخ داد، هنگامی کــه نیکولــو 
پروتی در ایتالیا از ترجمه بد پلینوس ناراحت 
شــده بود. او نامه ای به پاپ نوشــت و از او 
خواست که یک مامور سانسور برای مطبوعات 
انتخــاب کند . ما نمی دانیم آیــا پاپ به نامه 

جواب داد یا نه.
هنگامی کــه به ایــن موضوع فکــر می کردم 
متوجه شــدم که آنچــه پروتی درخواســت 
می کــرد، ربطــی بــه سانســور نداشــت. او 
پیش بینــی می کــرد نهادهای ویرایشــی و 
انتشــاراتی از راه خواهند رســید که کیفیت 
و اعتبار متن هــا را تضمین خواهند کرد. آن 
نهادها برای ابعاد و مقیاس فعلی ســخنان و 
نوشته های امروزی کافی نیستند و به همین 

خاطر به نهادهای جدید نیاز داریم.
آیا برندهای رســانه ای امروز نمی توانند این 

نقش را ایفا کنند؟
فکر می کنم این نهادها به وجود خواهند آمد 
زیرا نیاز فراوانی به آنها هســت. من در کتابم 
یک جــدول زمانی برای ســال های فعالیت 
گوتنبــرگ ارائه کــرده ام. در ســال 1450، او 
روی چاپ انجیــل کار می کرد . کتاب انجیل 

گوتنبرگ، آنگونه که ما می شناســیم، تا سال 
1500 -پایان دوره گهواره ای چاپ- هنگامی که 
تیتر، شماره صفحه، نمایه ها و موارد دیگر به 

کتاب ها اضافه شدند، ارائه نشد.
تنهــا در ســال 1600 به بعد بود که ما شــاهد 
موج نوآوری در صنعت چاپ شــدیم: اختراع 
رمان های جدید با انتشار کتاب دُن کیشوت 
اثر میگل دِ سروانتس، اختراع جستارنویسی 
توســط میشــل دومونتنی، اختراع روزنامه، 
بــرای نمایشــنامه های  بــازار  شــکل گیری 

شکسپیر و غیره.
یک قرن و نیم طول کشــید تا فتاوری چاپ 
به پدیده ای کسل کننده تبدیل شود. یک مدل 
تجــاری قابل قبول برای چاپ تا ســال 1710، 
زمانی که قانون کپی رایت تصویب شد، ارائه 

نشده بود.
قانون کپی رایت محتوا را به عنوان یک دارایی 
معرفی کرد. فناوری چاپ تا سال 1800 تغییر 
چندانی نکرد. متون با ماشــین چاپ آهنین، 
کاغذ ارزان که از خمیر چوب ســاخته شــده 
و بــا اســتفاده از فراینــد اشــتروتوپی چاپ 
می شدند، سپس ماشین ها با نیروهای بخار 
کار می کردند و بالاخره لاینو تایپ که ماشین 
مورد علاقه من است، در پایان قرن ارائه شد. 
اولین رقیب چاپ در قرن بیستم سر و کله اش 
پیدا شــد: رادیو، بعد تلویزیون در اواسط قرن 
بیستم و حالا ما به اینجا رسیده ایم. بیش از 
25 سال از ارائه مرورگرهای تجاری اینترنتی 
در اواسط دهه 90 می گذرد. حالا ما در دورانی 
شــبیه سال 1480 گوتنبرگ هستیم. من فکر 
می کنم از منظر چاپ ، گشایشــی برای اینکه 
چاپ بــه یک صدای معتبــر و مقتدر تبدیل 
شود وجود دارد. می توان انتظار داشت همان 
موج های نوآوری که در صنعت چاپ در سال 

من طرفدار مدل 
عضویت هستم و نه 
مدل آبونه و اشتراک

عضویت یعنی اینکه 
شما به چیزی تعلق 

دارید و من می خواهم 
به چیزی فراتر از محتوا 
دسترسی داشته باشم.

چهره واقعی گوتنبرگ و اختراعش، از لابه لای اسناد موزه گوتنبرگرسانه و ارتباطات
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1600 میــلادی و پــس از آن رخ داد، بار دیگر 
پدیدار شــوند. احســاس ما نســبت به آینده 
هنوز مثل گذشته است. شما هنوز می توانید 
کتاب، مجله و روزنامه هایی را که در اینترنت 
بــه نمایش در می آیند مثــل کتاب، مجله و 
روزنامه های آنلاین تشخیص بدهید. ما هنوز 
طرحــی نو به جای آنها ارایه نکردیم. ما حتی 
از ChatGPT برای بازسازی آنچه از پیش در 
اختیار داشــتیم، استفاده می کنیم. فکر کنم 
در اینجــا فرصتی -به ویژه با ظهور و فراگیری 
ChatGPT- وجــود دارد تا چــاپ بتواند به 
عنوان رســانه ای معتبر در مقایســه با رسانه 
دیجیتال بار دیگرقدعلم کند. البته تا زمانی که 
نهادهای جدیــد برای حل چالش های مربوط 
بــه اعتمادپذیری و اطمینان یافتن از صحت 

محتوای دیجیتال شکل بگیرند.
من ایــن واقعیــت را کــه اکنــون می توان 
صداهایی را که قبلًا شــنیده نمی شد، شنید 
و آنهــا را در رســانه های جمعی که توســط 
پیرمردان ســفید پوســتی مثل من مدیریت 
می شــوند پخش و منتشــر کرد به فال نیک 
می گیرم. اگر من با صنعت چاپ و کاغذسازی 
صحبت می کردم آنها را تشــویق می کردم به 

نوآوری رو آورند.
امروز مردم به شــرکت، دولت ها و رســانه 
اعتمــاد ندارند، پس به چه کســی می توان 

اعتماد کرد؟
جامعه قرون  وســطایی از مفهومی که به آن 
Fama می گویند استفاده می کرد. Fama  به 

لاتین یعنی "گفته می شــود". Fama  بیانگر 
اعتبار یک واقعیت یا داســتانی بود که نقل 
می شــد و همچینــن کســی کــه آن را نقل 
می کرد. شناختن صحت و راستی آن به عهده 
شــنونده بود. آیا او می داند درباره چه چیزی 
صحبت می کنــد؟ آیا یــک کلاغ چهل کلاغ 
می کند؟ آنچه راوی می گفت به حسن شهرت 

او بستگی داشت.
امروز، مثل دوران قبــل از چاپ، قضاوت به 
عهده فرد اســت. ولی ما بــرای چنین کاری 
آمادگی نداریــم. اطلاعات بیش از حد وجود 
دارند و ما نمی دانیم چه کســی معتبر است. 
حالا پاســخ من به عنوان یک معلم، آموزش 

است.
من فکر می کنم در درازمــدت ما خدماتی را 
پدید می آوریم که به مردم کمک می کند این 
کار را انجــام دهند. داد همه از الگوریتم های 
فیس بوک یا توییتر در آمده اســت. در شبکه 
اجتماعــی Mastodon، الگوریتمــی وجــود 
ندارد. در شبکه اجتماعی Bluesky که توسط 
جک دورسی، کارمن سابق توییتر ، راه اندازی 
شد، شــما نیز می توانید الگوریتم خودتان را 
انتخاب کنید. بســیارخوب شــاید شرکت و 
بنگاهی پیدا شــود و بگوید "من به تو کمک 
می کنم تا افراد خوب پیدا کنی، من آدم های 
باهوش و تحصیل کرده و یا دانشــمندانی را 
پیــدا می کنم که می دانند در مورد چه چیزی 
صحبت می کنند و این کار را به عنوان خدمات 

به تو عرضه می کنم."

نام عصری که وارد آن می شویم چیست؟
 فکر می کنم عصر دیجیتال.

ما در10 سال آینده از نظر کانال های رسانه ای 
کجا خواهیم بود؟

 پاسخ این پرسش را در کتاب پرانتز گوتنبرگ 
گفته ام؛ هرچه بیشتر به دوران پیش از چاپ 
برمی گردیم، حالا چــه خوب چه بد. من فکر 
می کنــم ورود مدل های بــزرگ زبانی AI به 
دلایل فراوان بســیار اعجــاب آور خواهد بود. 
این نوآوری نوشــتن را به یک کالای مصرفی 
تبدیــل می کند. آنچه AI بــه ارمغان می آورد 
ارزش زدایی از متن اســت. بــه همین خاطر 
مــن فکر می کنم که ارزش رابطه و گفتگو در 

جامعه بیشتر از محتوا خواهد شد.
حتی به عنوان یک نویسنده من فکر می کنم 
چنین چیزی لزوماً چیز بدی نیست که کالایی 
که من عرضه می کنم به قول معروف در دکان 
هر بقالی پیدا بشــود. آنچــه در مورد AI برای 
من جالب اســت، این اســت که این فناوری 
به افرادی که از نوشــتن می ترسیدند امکان 
می دهد بنویســند، داستان خود را نقل کنند، 
داســتان های خود را به تصویر بکشند. و من 
فکــر می کنم آنچه اینترنت انجــام داد ایجاد 
مســیری بود برای شنیدن صداهایی که برای 
مدت طولانی شــنیده نمی شــدند و حالا در 

نهایت شنیده می شوند.
چه چیزی باید کســانی را که این مصاحبه را 

خوانده اند تشویق کند تا کتاب تو را بخرند؟
این کتابی اســت درباره کتاب، کتابی اســت 
درباره چاپ، کتابی درباره کل نیمه هزاره ای که 
ما در آن زندگی می کنیم. من سفید پوست و 
عاشق چاپ هستم و این کتاب شیفتگی مرا 
بــه نمایش می گذارد. همین دلیل باید توجه 
خوانندگان بالقوه این کتاب را جلب کند. ولی 
نکته مهم، یادگیری درس هایی است در مورد 
چگونگی ســازگاری با دوران جدید. در حالی 
که ما این دوران را پشــت سر می گذاریم چه 
درس هایــی از آن می توانیم یــاد بگیریم در 
حالی که وارد عصر جدیدی می شــویم؟ این 
آموزه ها در مورد محتــوا، گفتگو، کپی رایت، 
کنترل کلام، توده علیه یک جمع و نمادهایی 
که باید جایگزین شده یا تغییر کنند، است. از 
چاپ به عنوان حافظ همه هنرها یاد می کنند 
پس همه آن را دوســت دارنــد. من چاپ را 
نمی کُشم، من کتاب را نمی کُشم، من مجله 
را نمی کُشم. کتاب من نه یک مدیحه سرایی 
اســت و نه یک سوگ نامه، بلکه تلاشی است 
بــرای ارج نهــادن به آنچه مــا از طریق چاپ 
آموخته ایم و اینکــه چگونه می توان هر کجا 

لازم باشد از آن استفاده کنیم.

آنچه AI به ارمغان 
می آورد ارزش زدایی از 
متن است. به همین 
خاطر من فکر می کنم 

که ارزش رابطه و گفتگو 
در جامعه بیشتر از 
سالنامه های اختصا محتوا خواهد شد

تقویم رومیزی
۰۹۱۲۶۷۷۲۶۱۵

چهره واقعی گوتنبرگ و اختراعش، از لابه لای اسناد موزه گوتنبرگرسانه و ارتباطات
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نمایشــگاه چاپ و بسته بندی تهران در ســی امین دوره، به اوج قدرت خود از نظر جلب شرکت کنندگان و بازدیدکنندگان خود رسیده است اما 
کمبودهایی هم دارد. چیزی که برگزارکنندگان هم خود به آن آگاهند. حالا برای توسعه و ارتقای این رویداد مقبول خانواده چاپ و بسته بندی 

چاره اندیشی می کنند.
جلیل غفاری رهبر؛ رئیس هیات مدیره شرکت آروین مهر فجر، برگزارکننده نمایشگاه چاپ و بسته بندی IPP در این بارها گفتنی هایی دارد.

»ســی امین دوره، مناسبتی است که توجه ما 
را به ســابقه این نمایشــگاه جلب می کند. در 
عین حال می تواند نقطه عطفی قلمداد شــود 

برای به روز شدن، تغییر و نوآوری.«
جلیل غفاری رهبر با این سخن، تغییر و تحولی 
ســازنده را نوید می دهد و می افزایــد: »باید از 
پایه گــذاران این نمایشــگاه و کســانی که در 
دوره هــای مختلف، گام به گام در توســعه آن 
کوشیدند، تشکر کنیم. این نمایشگاه پابه پای 
صنعت چاپ و بســته بندی ایران رشــد کرده 
است. در ســال های دهه 70 معمولًا به صورت 
سالنی مجزا، جنب نمایشگاه کتاب برپا می شد. 
به طــور طبیعی با توجه به هویت برگزارکننده، 

یعنی وزارت ارشاد و مناسبت نمایشگاه کتاب، 
در آن ســال ها نمایشگاه چاپ بیشتر گرایش 
نشــر داشت. اواخر دهه 70، ماشین های چاپ 
روزنامه نیز در آن حضوری چشمگیر پیدا کردند، 
که متناسب با رشــد مطبوعات و روزنامه ها و 
تیراژ آن ها بود. سال های بعد نمایشگاه چاپ از 

نمایشگاه کتاب مستقل شد.«

توسعه نمایشگاه متناسب با نیاز صنعت
صنعــت چــاپ در آغاز دهه 70 از رشــد کافی 
برخوردار نبود. تعداد ماشــین های چهار رنگ 
از انگشــتان دســت بیشــتر نبود. محصولات 
چاپی اغلب ســاده بودند. اما در دهه 80 چاپ 

شکوفه شد. عملیات پس از چاپ رونق گرفت. 
این تحولات چه تأثیری در نمایشــگاه چاپ و 

بسته بندی داشت؟ غفاری پاسخ می دهد:
مطالبــه  بســته بندی،  و  چــاپ  »کیفیــت 
تولیدکنندگان بود. به یاد داریم که بســیاری از 
کارهــا مثل بعضی لیبل ها و لیبل های IML و 
حتی لفاف چاپ شده و سیلندر گراور و کلیشه 
فلکســو هم از ترکیــه و آلمان وارد می شــد. 
به تدریــج واحدهای پیش از چــاپ، چاپ و 
بســته بندی در ایران پیشــرفت کردند و امروز 
شــاهد انجام همه این کارها در داخل کشــور 

هستیم.
طی همه این سال ها در دهه 80 و 90، نمایشگاه 

بازتاب دهنــده این حرکت و کوشــش ها بوده 
اســت. با توســعه صنایع غذایــی و دارویی و 
بهداشتی-آرایشی، فناوری چاپ و بسته بندی 
نیز از نظر کمّی و کیفی رشد کرد. این پیشرفت ها 
همه به واسطه تقاضایی بود که از سوی صنایع 
مختلف به چاپخانه ها و ماشین سازان می رسید. 
در نتیجه کوشش و جوشش قابل تحسینی در 
ماشین سازان صنایع غذایی و صنعت چاپ و 
بسته بندی شکل گرفت. بازتاب این حرکت را 
سال به ســال در نمایشگاه چاپ و بسته بندی 

تهران شاهد بوده ایم.«

تاریخ  در  است  عطفی  نقطه  امسال 
نمایشگاه

»در ادامه تحولاتی که اشاره شد، ما شاهد تغییر 
سلیقه جامعه، روش های جدید چاپ دیجیتال، 
هوشمند شدن بسته بندی ها و توسعه فناوری 
چاپ های ویژه بوده ایم. نســل جدید خواهان 
فــرم و محتــوای جدید اســت و نمایشــگاه 
نمی تواند نسبت به این تحولات بی اعتنا باشد. 
به نظر می رســد ما در آستانه نقطه عطف قرار 

داریم.«
غفاری در توضیح بیشتر نشان می دهد که این 
بیان، بیشــتر از آن که خبر از طرح و برنامه ای 
مدون باشد، بیانگر احساس ضرورت و درک نیاز 

مخاطبان این نمایشگاه است.
»وقتی نمایشگاهی به چنین جایگاهی می رسد 
که چنین استقبالی از آن می شود، باید به آن بها 
داد. از نظر فضا و امکانات و نیز ترکیب شرکت ها 
و گروه هــای کالایی، اطلاع رســانی و معرفی 
فناوری های جدیــد، این نمایشــگاه نیازمند 
تحول و شکوفایی است. ما به این ضرورت پی 
برده ایم و پس از برگزاری سی امین نمایشگاه، با 
تأمل و مطالعه بیشتر، به این موضوع خواهیم 
پرداخت. در بازدید از نمایشــگاه های خارجی 
نیز با این دید نگاه می کنیم. مثلًا در نمایشگاه 
چین که ماه گذشته رفتیم و نمایشگاه دروپا که 
در اردیبهشت برگزار شد، گرچه به خاطر شرایط 
ویژه اقتصــادی و محدودیت هــای تجاری و 
تحریم ها نمی توان کار اساسی صورت داد، همه 
تلاش خود را برای نوگرایی و ارتقای همه جانبه 

این رویداد به کار خواهیم بست.

نمایشگاه  توسعه  برای  زیرساخت ها 
فراهم نیست

»امســال هم مثل سال گذشته، نزدیک به صد 
شــرکت متقاضی حضور در نمایشــگاه چاپ 
و بســته بندی، پشــت در ماندند. می دانید که 
ما تبلیغ آنچنانی برای جلب شــرکت کنندگان 
نداریم و برای ثبت نــام داوطلبان، یک مرحله 

پیش ثبت نام داریم که با پیش پرداخت انجام 
می شــود. چرا باید شــرمنده ایــن متقاضیان 
شــویم؟ من واقعــاً خجالــت زده ام از رد این 
تقاضاها، ولی چه کنیم که مرکز توسعه، فضای 
بیشتری در اختیار ما قرار نمی دهد. امسال پس 
از کلی دوندگی موفق شدیم دو سالن دیگر را به 

فضای نمایشگاهی اضافه کنیم.«

شرکت های خارجی در نمایشگاه
حالا که صحبت از قیمت است، بد نیست نرخ 

اجاره بهای غرفه های خارجی را هم بپرسیم.
»هزینه هر مترمربع غرفه در سالن سرپوشیده،  
حدود 200 یورو است. شرکت های خارجی از نظر 
مرکز توسعه، دو گونه اند؛ یا در ایران نمایندگی 
دارند، یا خود مســتقیم شرکت می کنند. گروه 
اول که از طریق شرکت های ایرانی و نمایندگی 
شرکت می کنند، معادل ریالی آن را بر مبنای ارز 
نیمایی می پردازند. اما شرکت های خارجی که 
مستقیم شرکت می کنند، باید دلار را به صورت 

اسکناس تحویل دهند!«
شرکت کردن خارجی ها در نمایشگاه ها چندین 
ســال است که بسیار محدود شده و به جز چند 
شرکت چینی یا در مواردی ترکیه ای، غرفه دار 
نداریم. در این دوره آیا گشایشی صورت گرفته 

است؟
»تقریبــاً به همان صورت اســت ولی در قالب 
نمایندگی، چند شرکت اروپایی هم غرفه دارند. 
روی هم رفته از چین، آلمان، فرانســه، ایتالیا، 
هلند و امارات، 74 شرکت کننده داریم. امسال 

از ترکیه شرکت کننده نداریم.«
درباره بازدیدکنندگان می پرسیم و غفاری پاسخ 
می دهــد: »هماهنگــی در این زمینه توســط 
ســازمان توســعه تجارت صورت می گیرد که 
فــردی را معرفی می کند کــه ارتباطات قوی 
در کشــورهای هدف دارد و با ســفارتخانه ها 
و رایزنــان وزارت خارجــه در تماس اســت. از 
طریق آن ها تعدادی بازدیدکننده بین 100 تا 150 
نفر قرار اســت دعوت شوند که هزینه آن ها با 

برگزارکننده است.«
چه تســهیلاتی بــرای بازدیدکنندگان خارجی 
فراهم می شــود؟ چقدر برای شما هزینه دارد؟ 
»به جز هزینه بلیط، سایر هزینه ها مانند هتل، 
غذا، ترانسفر نمایشگاهی با ماست که سرانه هر 

نفر 18 میلیون تومان می شود.«
آیا این افراد جایگاه ویژه ای در کشور خود دارند؟ 
یا می توانند برای صنعت چاپ و بســته بندی 
ایران دستاوردی داشته باشند؟ »ما هم نگران 
این مساله هستیم. معمولًا مرکز توسعه از حوزه 
چاپ و بسته بندی و بازرگانان دعوت می کند. به 
 هر حال باید نسبت به ارتباط مؤثر این میهمانان 

با نمایشگاه، تأمل بیشتری بکنیم.«
شــنیده ایم که فضای نمایشگاه در مقایسه با 
سال گذشته افزایش  یافته، الآن چند مترمربع 
فضا در اختیار نمایشگاه است؟ »الآن 12 سالن 
به نمایشگاه چاپ و بســته بندی اختصاصی 
دارد. ســال گذشته، ما ســالن های 5 و 6 و نیز 
ســالن های 40 و 41 را نداشتیم. امسال جمعاً 
حــدود 27 هــزار مترمربع فضای نمایشــگاه 
است، پارسال این مســاحت 20 هزار مترمربع 
بود. ببینیــم چند گروه کالایی در نمایشــگاه 
شرکت دارند و آیا به طور تخصصی در سالن ها 
جا داده شــده اند؟ غفاری 8 گروه مهم کالایی 
)محصولات( را نام می برد: »پلاستیک، پلیمر، 
تبلیغات، چاپ و بســته بندی، قالب ســازی، 

کارتن، کاغذ و مقوا، ماشین آلات و ...«
و یادآور می شود حتی المقدور سعی داشته ایم 
تقســیم بندی بر اساس گروه کالایی باشد ولی 
در 3600 مترمربع فضای ســال 38 از این نظر 
استثنا است، زیرا عده ای که اصرار دارند در این 
سالن باشــند، زمینه فعالیت گوناگونی دارند. 
سالن 35 مثل گذشــته، به کارتن اختصاص 
دارد، امسال هزار مترمربع از فضای این سالن 
را چینی ها گرفته اند. سالن 41-40 ماشین آلات 
بسته بندی، سالن خلیج فارس، پلیمری و میلاد 

جای لیبل و چاپ های متنوع است.«
آیا باید منتظر فناوری جدیدی در این نمایشگاه 
باشیم؟ »راستش با توجه به مشکلات تجاری و 
تحریم ها، طبق معمول نمی توان انتظار خاصی 
در این زمینه داشــت. ولی در مورد گفته شده 
یکی در زمینه تولید فویل آلومینیوم و دیگری 
چاپ مســتقیم رنگی کارتن به لمینیت نیاز 

ندارد.«

IPP سی امین دوره نمایشگاه چاپ و بسته بندی

نقطه عطفی امیدبخش است

جلیل غفاری رهبر؛ رئیس هیات مدیره شرکت آروین مهر فجر

جلیل غفاری رهبر
رئیس هیات مدیره شرکت آروین مهر فجر

سی امین دوره نمایشگاه IPP، نقطه  عطف تحول و نوگراییرسانه و ارتباطات

گرچه به خاطر شرایط 
ویژه اقتصادی و 

محدودیت های تجاری 
و تحریم ها نمی توان 

کار اساسی صورت داد، 
همه تلاش خود را 

برای نوگرایی و ارتقای 
همه جانبه این رویداد 

به کار خواهیم بست
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رهبری اطلاعات، اعتماد تجاری

رســانه ها، رکــن اطلاعاتــی یــک کشــور 
اقتصادهــای  در  کــه  ارکانــی  هســتند. 
بــا  تئوکراســی،  یــا  دموکراتیــک 
متضــاد  بعضــاً  و  مختلــف  بینش هــای 
کارگــزاران  تعریــف  می شــوند.  تعریــف 
تأثیرگــذاری  رســانه،  از  دموکراتیــک 
ــد توســعه  ــر رون ســوم شــخص مســتقل ب
ــه  ــته ب ــای وابس ــا در اقتصاده ــت، ام اس
خودکامــه،  و  دسپوتیســم  نظام هــای 
و  معیــوب  نقشــی  بــه  جایــگاه  ایــن 
بــر  بایــد  می یابــد کــه  تقلیــل  مزاحــم 
نظــارت شــود و حصــار محافظتــی،  آن 
اثرگــذاری  بــا  اقتصــاد  بیــن  شــکاف 
اطلاعاتــی را بیشــتر ســازد. دیدگاهــی کــه 

مجلات تخصصی چگونه براقتصاد تولید تأثیر می گذارند؟

چاپخانه اخترشــمال 75 سال سابقه را از تبریز تا تهران پشــت سر دارد. نسل اول یعنی سیدباقر کروبی بنیان گذار چاپخانه و روزنامه 
اخترشــمال در تبریز بود. سال 1328 اخترشمال، شــعبه تهران را به مدیریت سیدحسین کروبی تأسیس کرد.

 اواخر دهه 50، نســل ســوم این خاندان، سکان دار اخترشمال شد و ســیدرضا کروبی فصل جدیدی را برای این چاپخانه قدیمی رقم 
زد. انتقال چاپخانه از بهارســتان به جاده کرج، نوسازی کامل چاپخانه و تجهیز آن با ماشین های فرمت بزرگ رولند 6 ورقی و ک.ب.آ 
UV و سلفون کشی اخترشــمال را به یکی از قدرترین چاپخانه ها در  4/5 ورقی 6 رنگ، نصب دایکات های بوبســت و دســتگاه های 
تولید جعبه های مقوایی بدل کرد. تلاش بی ادعای این چاپخانه برای اســتقرار سیســتم های کنترل کیفیت و نرم افزارهای سیســتم 
گردش کار و مهم تر از همه گرفتن گواهینامه  GMP و نیز رعایت اســتانداردهای محیط زیســتی، جایگاه این چاپخانه را نزد برندهای 

برد. بالا  معتبر 

در انقــلاب صنعتــی چهــارم و در عصــر 
ــرش  ــل پذی ــاً قاب ــی طبیعت هــوش مصنوع
ــر رســانه  نیســت و شــاخص های مبتنــی ب
ــرمایه گذاری،  ــورم، س ــی ت ــرای پیش بین ب
بــازار  تحــولات  و  تجــاری  چرخه هــای 
مالــی، یــک الــزام محســوب می شــود. 
کمااینکــه طبــق تحقیقــات 2023 بانــک 
ــا » ECB«، اقتصــاد، تولیــد و  مرکــزی اروپ
ــر  ــانه هایی تحلیل گ ــه رس ــاز ب ــت نی صنع
دارد تــا بتوانــد داده هــای ســخت اقتصــاد 
را بــه صــورت نــرم و چــه بســا شــبیه 
داســتان بــرای عمــوم بازخوانــی و روایــت 
کنــد؛ تحــولات سیاســی، اجتماعــی یــا 
اقتصــاد  بــر  بــرون زا کــه  تکنولوژیکــی 

تأثیــر می گــذارد را بــه مثابــه یــک هشــدار 
واکاوی کــرده و جامعــه صنعتــی و تولیدگر 
ــی  ــه، وقت ــر آن ک ــازد؛ و مهم ت ــع س را مطل
ــازار، خلــق و خــوی اقتصــادی  نوســانات ب
مــردم  و  ســرمایه گذاران  متخصصــان، 
ســوگیری های  و  می کنــد  تحریــک  را 
گلــه ای را دامــن می زنــد، در مقابــل آن 
بایســتد و بــا محتــوای رســانه ای کــه تــراز 
برهه هــای  در  اقتصــادی  روایت هــای 
قانون گــذار،  بــه  اســت،  حســاس 
قــدرت  بــازار،  کارگــزار  یــا  اقتصــاددان 
ــتورکارهای  ــت  از دس ــا تبعی ــکل دهی ی ش
از  و  بدهــد  را  اقتصــادی  ـ  سیاســی 
بحران هــا و اعتراضــات جلوگیــری کنــد. 

بــرای  مفهومــی  پــل  یــک  حقیقــت  در 
نوســانات، بحران هــا و نظریه هــای کلان 
شــکل گیری  در  اقتصــادی  ـ  صنعتــی 
ــه  ــن فرضی ــود و ای ــول ش ــارات معق انتظ
ــیِ آگاه  ــراد معمول ــه اف ــد ک ــعه ده را توس
بــه اصــول اقتصــاد هــم می تواننــد نــه 
تنهــا دیدگاه هــای کلان اقتصــادی خــود 
را از رســانه ها و مجــلات تخصصــی بــه 
دســت  آورنــد کــه چــه بســا از تحلیــل 
فراوانــی کــه رســانه ها انجــام می دهنــد 
شــاخص های  ســیگنال هایی کــه  از  یــا 
عــدم  و   »R-word « رکــود    تصادفــی 
را   »EPU«اقتصــادی سیاســت  قطعیــت 
بــه مثابــه یــک چــراغ چشــمک زن نشــان 
بازارهــای  بحرانــی  روزهــای  می دهنــد، 
بــرای  و  کننــد  پیش بینــی  را  خــود 
ســوی  از  شــوند. کمااینکــه،  آمــاده  آن 
دیگــر ماجــرا، ایــن اثــر ســوم شــخص، 
همانطــور کــه در علــم ارتباطــات شــناخته 
ــوذ  ــد نف ــال قدرتمن ــک کان ــت، ی ــده اس ش
بــرای گزارش هــای وضعیــت اقتصــادی 
صنــدوق  چــون  مهمــی  پایگاه هــای 
توســعه  ســازمان  پــول،  بین المللــی 
و   » OECD  «اقتصــادی همــکاری  و 
 »WEO« جهانــی  اقتصــاد  چشــم انداز 
اقتصــادی  باورهــای  و می توانــد  اســت 
یــا  ســرمایه گذاران  تجــاری،  مدیــران 
ــکل داده، در  ــز ش ــان را نی ــان جه کارآفرین
مســیری متفــاوت هدایــت کنــد یــا حتــی 
»زیان گریــزی« ،  »هزینــه ریخته شــده« و 
ــاری آن هــا  ــن« رفت »به روز رســانی غیربیزی
را تغییــر دهــد. امــا این هــا دقیقــاً بــه 
چــه معناســت و چگونــه می تواننــد در 

شــوند؟ کاربــردی  بحران هــا 

چرا با وجود ضرر به فعالیت ادامه 
می دهیم؟ 

ــدوه و  ــزی، ان ــه زیان گری ــا نظری ــق ب مطاب
درد ناشــی از، از دســت دادن )شکســت( 
خریــد  ماننــد  ســرمایه گذاری  ها  در 
خــط  یــک  ایجــاد  تولیــدی،  تجهیــزات 
ــی  ــازار صادرات ــک ب ــه ی ــا ورود ب ــد ی جدی
ــرای  ریســک پذیر، از حیــث روانشناســی، ب
دو  حــدود  ـ  از  بیشــتر  می توانــد  افــراد 
برابــر ـ رضایــت ناشــی از بــه دســت آوردن 
)موفقیــت( باشــد؛ و شــاید بــه همیــن 
ــت و  ــت شکس ــه در وضعی ــت ک ــت اس عل
فقــدان، افــراد تمایــل بــه پذیــرش ریســک 
بیشــتر بــه منظــور اجتنــاب از ضــرر را 
ــه  ــاً ب ــراد عموم ــر، اف ــارت بهت ــد. به عب دارن

ــی  ــزان معین ــا می ــه ب ــکی ک ــل ریس تحم
منجــر بــه شکســت باشــد، در مقایســه 
ــزان  ــه همــان می ــه منجــر ب ــا ریســکی ک ب
ــد.  ــی ندارن ــود، تمایل ــد ب ــت خواه موفقی
ــم تصمیمــات  ــد بدانی ــر، بای از ســوی دیگ
از  تولیــدی،  یــا  اقتصــادی  جامعــه 
ــد،  ــط تولی ــر خ ــا کارگ ــه ت ــن گرفت کارآفری
همــواره تحــت تأثیــر اطلاعاتــی اســت 
ترجیــح  افــراد  می کننــد.  دریافــت  کــه 
جســت وجو  را  اطلاعاتــی  می دهنــد 
تأییــد  را  آن هــا  باورهــای  کــه  کننــد 
ــر اســاس ســوگیری  ــر آن، ب  کنــد. عــلاوه ب
ــاً،  ــراد عموم »به روز رســانی غیربیزیــن«، اف
ــه وقــوع  ــد خــود را نســبت ب رفتــار و عقای
ــی  ــش قبل ــاس دان ــر اس ــداد، ب ــک روی ی
خــود از شــرایط مربــوط بــه آن رویــداد 
خــود  رفتــار  بلکــه  نمی دهنــد،  تغییــر 
روش  و  پیشــین  دانــش  اســاس  بــر  را 
رفتارهــا  و  عقایــد  اطلاعــات،  دریافــت 
شــرایطی،  چنیــن  در  می کننــد.  عــوض 
نظریــات و عقایــد افراد)مــنِ کارآفریــن 
ــه نوســان ســهام تان در  ــه ب ــا شــمایی ک ی
بــازار بــورس فکــر می کنیــد(، بیشــتر از 
ــی  ــت دریافت ــار مثب ــی، از اخب ــار منف اخب
اســت  ممکــن  حتــی  دارد.  اثرپذیــری 
انجــام  ســرمایه گذاری  کــه  هنگامــی 
ایــن  بــا  آمــدن  بــرای کنــار  می دهیــم 
ــه  ــه هدرنرفت ــا ب ــرمایه ی م ــه س ــد  ک پیام
اســت، بــه ســرمایه گذاری خــود ادامــه 
گاه  می توانــد  کــه  اتفاقــی  دهیــم. 

عواقــب خوشــایندی هــم نداشــته باشــد. 
عواقبــی کــه مشــابه آن را می تــوان در 
نیــز  ریخته شــده«  »هزینــه  ســوگیری 
دیــد. هزینــه ریخته شــده یعنــی منابــع 
)بــه  گذشــته  در  سرمایه گذاری شــده 
شــکل پــول، زمــان و...( موجــب می شــود 
ســرمایه گذاری  یــا  رفتــار  بــه  مــا  کــه 
دهیــم.  ادامــه  زیــان ده  خــود، هرچنــد 
اصــولًا همــه کســانی کــه دچــار ســوگیری 
احتمــال  هســتند،  ریخته شــده  هزینــه 
ســرمایه گذاری  از  را  بیشــتری  موفقیــت 
خــود بــرآورد می کننــد. ایــن رفتــار بــه 
قابــل  »چشــم انداز«  نظریــه  بــا  نوعــی 
توجیــه اســت؛ چــون افــراد نتایجــی را کــه 
ــه  ــتند در مقایس ــل هس ــدرت محتم ــه ن ب
ــد.  ــت کم می گیرن ــی، دس ــج قطع ــا نتای ب
بنابرایــن شــاید حــالا برایتــان بیشــتر قابــل 
درک شــده باشــد کــه چــرا در بازارهــای 
ســرمایه گذاری،  یــا  تولیــدی  تجــاری، 
ــرر،  ــود ض ــا وج ــا ب ــد م ــش از 50 درص بی
می دهیــم؛  ادامــه  خــود  فعالیــت  بــه 
اصــرار مــا بــه انجــام کارِ زیــان ده بی شــک 
ــده  ــه آین ــدواری ب ــی امی ــه معن ــا ب نه تنه
نیســت، بلکــه واکنــش مــا بــه کاهــش یــا 

اجتنــاب از ضــرر اســت. 
ــات اشــتراک  ــب اطلاع ــر اغل از ســوی دیگ
صنعتگــر،  میــان  در  گذاشته شــده 
ــی  ــاً منف ــن عموم ــا کارآفری ــده ی تولیدکنن
موجــب  مســأله  همیــن  و  هســتند 
ریســک  پذیــرش  تحمــل  مــا  می شــود 

جامعه  تصمیمات 
اقتصادی یا تولیدی، 

از کارآفرین گرفته 
تا کارگر خط تولید، 
همواره تحت تأثیر 
اطلاعاتی است که 
دریافت می کنند. 

افراد ترجیح می دهند 
اطلاعاتی را جست وجو 

کنند که باورهای 
آن ها را تأیید  کند

سید رضا حسینی
کارآفرین و کارشناس ارشد اقتصاد کار

رسانه ها و مطبوعات تخصصی؛ بازیگران موثر کسب وکارهارسانه و ارتباطات
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بــر  مضــاف  باشــیم.  داشــته  بیشــتری 
اسراف نشــدن  توجیــه  بــرای  این کــه، 
بیشــتر  شــده  ســرمایه گذاری  منابــع 
بــازار  در  همچنــان  می دهیــم  ترجیــح 
فعالیــت داشــته باشــیم و احتمــال انــدک 
نتایــج  از  بیشــتر  را  بــازار  مثبت شــدن 
بــه  کنیــم.  ارزیابــی  پیــش رو  قطعــی 
بیانــی ســاده تر،  مــا معمــولًا بــه دلیــل 
داشــتن امیــد نســبت بــه آینــده ی مثبــت 
ــه  ــود ادام ــت خ ــه فعالی ــازار ب ــن ب و روش
صریــح  نمونــه ای  بلکــه  نمی دهیــم، 
بــه  را  تبیین شــده  ســوگیری های  از 
ــا رضایــت  نمایــش می گذاریــم و خشــم ی
می کنیــم.  الصــاق  آن هــا  بــه  را  خــود 
ــرای  ــی ب ــا راه حل ــا آی ــه این ه ــا هم ــا ب ام
ســنجیده فکــر و عمــل کــردن در اقتصــادی 
قطعــاً  داریــم؟  نوســان  پــر  و  متزلــزل 
ایــن ســوگیری ها نه تنهــا  نادیده گرفتــن 
می توانــد  بلکــه  نخواهــد کــرد،  کمکــی 
نظرســنجی های  نتایــج  همان گونــه کــه 
جهانــی نشــان گر اســت بــه افزایــش زیــان 
ســرمایه گذاری مــا هــم منجــر شــود و 
هــدف  بــا  را کــه  سیاســت هایی  حتــی 
می گذاریــم  اجــرا  بــه  شــرایط  بهبــود 
بــه شکســت برســاند. بنابرایــن، اولیــن 
و بهتریــن روشــی کــه بــرای کنتــرل و 
کاهــش اثــرات ایــن رفتارهــا می توانــد بــه 
مــا کمــک کنــد، آمــوزش و آگاهی بخشــی 

اســت. آمــوزش کمــک می کنــد نســبت 
ــویم  ــود آگاه ش ــای موج ــه محدودیت ه ب
و  تصمیم گیــری  هنــگام  نتیجــه،  در  و 
گزینه هــای  میــان  از  بهینــه  انتخــاب 
ــه و  ــا را درنظــر گرفت ممکــن، محدودیت ه
ــه  ــا ب ــم. ام ــاب کنی ــتر اجتن ــان بیش از زی
نظرتــان کــدام کانــال یــا ابــزار در دســترس 
ــخ  ــد؟ پاس ــوزش می ده ــا آم ــه م ــر ب بهت
ایــن  بــه   »Pew«پیــو مرکــز تحقیقــات 
تخصصــی  مجــلات  و  رســانه ها  ســوأل، 
ــدی  ــی، تولی ــاخه صنعت ــد و ش ــر فیل در ه
ــن  ــات ای ــق مطالع ــت. طب ــاری اس ــا تج ی
تخصصــی  مجــلات  و  رســانه ها  مرکــز، 
گســترده،  تحلیــل  و  تجزیــه  بــا  کــه 
محتواهــای مرتبــط بــا هــر حــوزه را از 
یــا  کارآفریــن  صنعتگــر،  خــودِ  طریــق 
بررســی  شــاخه کاری،  یــک  متخصــص 
ــد  ــاد دهن ــا ی ــه م ــد ب ــد، می توانن می کنن
بــه  نســبت  بینــش خــود  کــه چگونــه 
 تمــام ســوگیری ها و عــادات را بــا شــرایط 
ــای  ــی جنبه ه ــار، یعن ــر آن رفت ــذار ب اثرگ
روان شــناختی  و  اجتماعــی  فیزیکــی، 
ــر  ــار بهت ــه ســمت انتخــاب رفت ــام و ب ادغ
و  رســانه ها  واقــع،  در  کنیــم.  حرکــت 
ــی  ــد تلنگرهای مجــلات تخصصــی می توانن
 را بســازند کــه بــه جامعــه تجــاری یــا 
تصمیمــات  و  انتخاب هــا  در  صنعتــی 
ــه  ــد. کاری ک ــک کن ــودآورتر کم ــر و س بهت

در شــکل گیری  رســانه  قــدرت  تعیّن گــر 
ــار  ــر اعتب ــی ب ــارات مبتن ــورات و انتظ تص
ادعــای  بــه  و  هســت  نیــز  اعتمــاد  و 
 Ifo اقتصــادی  تحقیقــات  موسســه 
 زونیــخ، می توانــد » تجربه هــای خــوبِ« 
اقتصــاد کار و تولیــد را نهایــی کنــد؛ بــر 
قضــاوت کارشناســان اقتصــادی کــه تأثیــر 
تصمیم گیری هــای  بــر  قابل توجهــی 
تخصیــص  ســرمایه گذاری،  بــه  مربــوط 
اقتصــادی  سیاســت های  و  پورتفولیــو 
از  و  بگــذارد؛  تأثیــر  دارنــد،  تجــاری  ـ 
اســتناد جامعــه اقتصــادی بــه مجــلات 
ــاب  ــا انتخ ــه ب ــادی  ک ــانه های اقتص و رس
ــات،  ــی موضوع ــتن برخ ــده انگاش ــا نادی ی
چارچوب بنــدی داســتان های اقتصــادی، 
انتخــاب واقعیــات و ارقــام، قــرار گرفتــن 
یــا فــرار از دام منافــع شــخصی، لابی گــری، 
تبلیغــات مختــوم بــه شکســت و سانســور، 
پیش بینــی  را  تجــاری  چرخه هــای 
ــا تغییــر می دهنــد، یــک مــدل  می کننــد ی
مشــارکتی یــا مدافــع را بــرای توســعه 
ــیاری از  ــه بس ــد. کاری ک ــود آورن ــه وج ب
ــود  ــا وج ــز ب ــران نی ــی ای ــلات تخصص مج
تمامــی موانــع و محدودیت هــای مالــی و 
سیاســتی در ایــن کشــور انجــام می دهنــد 
و تأثیرشــان فراتــر از دایــره کارشناســان 
و چــه  دارد  اهمیــت  اقتصــادی عمیقــاً 

ــد.  ــزاوار تقدیرن ــه س ــا ک بس

رسانه ها و مجلات 
می توانند  تخصصی 

تلنگرهایی  را بسازند 
که به جامعه تجاری یا 

صنعتی در انتخاب ها 
و تصمیمات بهتر و 
سودآورتر کمک کند

رسانه ها و مطبوعات تخصصی؛ بازیگران موثر کسب وکارهارسانه و ارتباطات
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صابر راستی کردار، طراح فونتی که خودش بود و خودش!

خبر فوت صابر راســتی کردار در سن 36 ســالگی به خاطر بیماری سرطان باعث شــد خیلی ها برای اولین بار از او بشنوند، 
کثر آن ها پیش از شــنیدن نامش، نوشــته های زیادی را با فونت هایی که او طراحی کرده بود، خوانده  درحالی که احتمالا ا
بودنــد. اما چرا صابر راســتی کردار تبدیل به نام مهمی بــرای جامعه فعالان وب و آی تی و دیزاین شــد؟ چطور رفتن این 
جوان 36 ســاله که کمتر کســی عکسی از چهره اش را دیده بود )چه برســد به آنکه از نزدیک ببینندش(، باعث شد چندین 
مراســم گرامی داشت در شــهرهای مختلف برایش برگزار شود و صدها نفر در شــبکه های اجتماعی از او بنویسند؟ اهمیت 

بود؟ چه  برای  راستی کردار  کار صابر 

برای وب فارسی
از زمان فراگیری محتوای فارســی 
از یــک دهه  در اینترنــت بیشــتر 
می گذشت اما فونت های محدودی 
بــرای اســتفاده در صفحــات وب 
فارسی در دســترس بود: تاهوما و 
آریال. فونت هایــی که هر چند کار 
را راه می انداختنــد، امــا نواقــص 
داشتند  فارســی  زبان  برای  زیادی 
و منطبــق بر ســلیقه ایرانی ها هم 
نبودنــد. کار به جایی رســیده بود 
کــه طراحان برای بعضــی عناوین 
از نوشــته هایی که به  مهم ثابــت 
شــکل عکس gif درآمده بودند، در 
این  استفاده می کردند!  وبسایت ها 
نیاز مهــم تا زمانی کــه تکنولوژی 
مرورگرهــا  توســط   CSS3
پشــتیبانی نشــد، راه حلی نداشت. 
امــا در این زمــان بود کــه از نظر 
فنی اســتفاده از فونت های متنوع 
در صفحــات وب امکان پذیر شــد. 
انبوهی از فونت های مناســب وب 
به زبان انگلیســی در دسترس بود 
می توان حدس  کــه  اما همان طور 
زد، هنوز فونتی برای وب فارســی 
طراحی نشده بود. ناچار طراحان و 
توســعه دهندگان وب از فونت های 
مرســوم چاپی نظیر نازنین، میترا، 
یــکان و... اســتفاده می کردند که 
به هیچ  وجه مناســب محیط وب 
نبودنــد؛ چه از نظر فنی، چه از نظر 
ایرادات فراوانی که در سیســتم ها 
اندازه های مختلف  و  و مرورگرهــا 
داشــتند. در این نقطه از تاریخ بود 
که افرادی چون صابر راســتی کردار 
وارد گــود شــدند و آســتین بــالا 
زدند. صابــر صرفا به بهینه ســازی 
یکی دو فونت اکتفا نکرد و مســیر 
خود را تــا پایان عمرش ادامه داد. 
نتیجــه تلاش هــای بی وقفــه اش، 
بازطراحی هایــی  و  بهینه ســازی 
بــود کــه در قالب 7 فونــت جدید 
با ســبک ها و وزن هــای متفاوت 

منتشــر شد؛ فونت هایی با نام های 
صمیم، تنها، شــبنم، گندم، پرستو، 
ســاحل، ناهیــد و شــاید از همــه 

وزیر.  معروف تر؛ 
فونــت وزیــر که اولین نســخه اش 
سال 1394 منتشــر شد، این اواخر 
بــه »وزیرمتن« تغییرنــام پیدا کرد 
و با 9 وزن مختلف، جزو فهرســت 
قــرار   Google Fonts فونت هــای 
گرفت. جالب آنکه این فونت فقط از 
طریق این پلتفرم در بیش از 8 هزار 
قرارگرفته  مورداســتفاده  وب سایت 
اســت. البته وسعت استفاده از این 
از گوگل فونتز احتمالا  فونت، خارج 
بسیار بیشتر است و امروز بسیاری 
اپلیکیشــن ها  و  وب ســایت ها  از 
و نرم افزارهــا از ایــن فونــت برای 
اردو،  عربــی،  فارســی،  زبان هــای 
کــردی و... اســتفاده می کننــد. از 
نرم افزار دســکتاپ »تلگرام«  جمله 
که این فونت را برای زبان فارســی 
اســت. صابر  انتخاب کــرده  خــود 
راســتی کردار در مــورد ایــن فونت 
نوشته بود: »تمام این تلاش ها برای 
این بود که فونتــی بیاید که خاص 
نباشد ؛ آشنا باشد؛ نرم و آرام باشد؛ 
خوانا باشــد؛ یکدســت و هماهنگ 
باشــد«. به نظر می رســد کــه او به 
هدفــش خیلی خوب رســیده بود. 
بــا وجود اســتفاده فراگیرش، کمتر 
کســی متوجه حضور آن شده بود.

برای دنیای آزاد و متن باز
وجــه تمایــز فعالیت هــای صابــر 
طراحــی  زمینــه  در  راســتی کردار 
فونــت، فقــط تمرکــز، تخصص و 
اســتمرار آن نبــود. بلکــه آن چــه 
نــزد  را  او  شــگفت انگیز  کارهــای 
جامعه ارزشــمندتر می کرد، انتشار 
متن بــاز  صــورت  بــه   فونت هــا 
بــود.  آزاد  و   )Open Source(
صابــر، منبع تمــام فونت هایش را 
با مســتندات کامل روی گیت هاب 
منتشــر کرد تا به قول خودش »هر 
کســی هــر کاری دلــش بخواهــد 
بتواند بــا آن انجام دهد ، تغییرش 
بگــذارد،  جدیــدی  مجــوز  دهــد، 

بفروشد؛ هر کاری!«.
تمــام  وزن هــای  تمــام  صابــر، 
فونت هایش را به رایگان در اختیار 

مــردم گذاشــت تا اســتفاده از آن 
مســتلزم پرداخــت هزینه نباشــد 
و همچنیــن اگر کســی خواســت، 
بتواند یــک نســخه از منبع اصلی 
آن را کپــی کنــد و جهــت هرگونه 
بــه  و  دهــد  تغییــر  اســتفاده ای 
انتشــار  کند!  منتشــر  نام خودش 
برایــش  ســال ها  محصولــی کــه 
زحمــت کشــیده ای و با وســواس 
باگ هــای گزارش شــده ی  تمــام، 
آن را رفــع کــرده ای، بــه صــورت 
مالکیت عمومــی، چهره این طراح 
و توســعه دهنده را در تاریــخ این 

می کند.  درخشان تر  کشور 
صابر یکی از بهترین اعضای جامعه 
توسعه دهندگان نرم افزارهای آزاد و 
متن باز بود. جامعه ای که بشــریت 
و  غیرانتفاعــی  فعالیت هــای  بــه 

پیشرو آن ها مدیون است.

فروتنی برای 
بــی راه نگفته ایــم اگــر ادعــا کنیم 
راستی کردار  صابر  عجیب  شخصیت 
بر کارش ســایه انداخته بود. چنین 
فردی بــا ایــن ســطح از تخصص 
و شــهرت و محبوبیــت در جامعه 
متخصصان، هیچ گاه هیچ تصویری 
از خود منتشر نکرد، در هیچ رویدادی 
به ســخنرانی نپرداخت، و هیچگاه 
خودنمایی نکرد. حتی تصویر آواتار 
او در شــبکه های اجتماعــی چراغ 
ساده ای بود که در پس زمینه غروب 

آسمان می درخشید! 
کــه  متخصصانــی  آنکــه  جالــب 
او  بــا  را  ارتباطــات  نزدیک تریــن 
داشتند هم هیچ گاه صدا یا تصویر 
او را ندیده بودنــد. حتی زمانی که 
خبــر بیمــاری اش را در وبلاگــش 
نمی دانســت  کرد، کســی  منتشــر 
در کــدام شــهر زندگــی می کنــد! 
بــا پرس وجــو متوجه شــدیم طی 
مدت بیماری اش در شهر فسا کنار 
خانــواده زندگی می کنــد و قبل تر 
در خیابــان جیحون تهــران بوده و 
بزرگ شــده شــیراز اســت و متولد 
بندرعبــاس. بــا وجــود آن کــه در 
توئیتر فعال بود، اما به یاد نداریم 
حاشــیه ای  موضوعــات  دربــاره 
چیــزی گفتــه باشــد و از او فقط 
توئیت هایــی دربــاره فونت هایش 

این  اســت.  مانــده  در خاطرمــان 
ســطح از فروتنی و ســال ها تمرکز 
روی یــک کار تخصصــی از طــرف 
یــک برنامه نویس نابغه برای آن ها 
کــه فعالیتش را دنبــال می کردند، 

بود. الهام بخش  و  ستودنی 
صابــر، جایــی در وبلاگــش درباره 
فونــت تاهوما )کــه ایده وزیر را از 
آن گرفته بود( نوشته بود: »حقیقتا 
خــوب بــود. آرام بود. ســرش به 
کار خــودش بود. بــرای همه بود. 
بیخیال بود. اســمی پشتش نبود. 
انگار  بــود و خــودش«؛  خــودش 
خودش را توصیف کرده بود، اما ما 

بودیم.  نشده  متوجهش 
کــه  نمونــه ای  متــن  در  شــاید 
بــرای نمایــش فونــت »تنها« در 
وب ســایتش گذاشــته بــود هــم، 

بوده:  منظورش خودش 
»مــن ممكن اســت نتوانــم این 
تاریكی را از بین ببرم، ولی با همین 
نور  روشنایی كوچک، فرق ظلمت و 
و حق و باطل را نشــان می دهم و 
این  نور است،  به دنبال  كســی كه 
نور هرچــه قدر كوچک باشــد، در 

قلب او بزرگ خواهد بود«.

حامد بیدی، مدیرعامل پلتفرم کارزار

صابر، منبع تمام 
فونت هایش را با 

مستندات کامل روی 
گیت هاب منتشر کرد 

تا به قول خودش 
»هر کسی هر کاری 

دلش بخواهد بتواند 
با آن انجام دهد ، 

تغییرش دهد، مجوز 
جدیدی بگذارد، 

بفروشد؛ هر کاری!«.

نابغه ای که راه را برای حروف فارسی در اینترنت هموار کرد

یادبود صابر راستی کردار، طراح فونت های فارسییادبود

وزنوز�رمتنفونت

Thinسیسالا�ندربردمرنجبسی1 (100)

Extraسیسالا�ندربردمرنجبسی2 Light (200)

Lightسیسالا�ندربردمرنجبسی3 (300)

Normalسیسالا�ندربردمرنجبسی4 (400)

Mediumسیسالا�ندربردمرنجبسی5 (500)

Semiسیسالا�ندربردمرنجبسی6 Bold (600)

Boldسیسالا�ندربردمرنجبسی7 (700)

Extraسیسالا�ندربردمرنجبسی8 Bold (800)

Blakسیسالا�ندربردمرنجبسی9 (900)
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+98 9333  888  099
@IranNastaliq_3
@IranNastaliq.ir

IranNastaliq.ir
IranNastaliq.info@gmail.com

WhatsApp
Telegram
Instagram

Website
Email

Conatct Us
IranNastaliq v3 is Compatible with
almost Popular Operating Systems and
Graphic Softwares, and also Optimized
with most of Export formats.

Compatibility
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Celebrating 500 Editions of Sanat e Chap Magazine 

In this momentous 500th edition of Sanat e Chap, we 
take pride in reflecting on the incredible journey that has 
brought us to this milestone. For over four decades, Sanat 
e Chap has been at the forefront of the Iranian graphic 
arts industry, serving as a beacon for creativity, innova-
tion, and cultural expression.

As we commemorate this special edition, we are honored 
to feature insights from some of the most esteemed 
personalities in the field, joining our dedicated staff in 
recounting the magazine's rich history and its significant 
contributions to the evolution of graphic arts in Iran.

Throughout these 500 editions, Sanat e Chap has been 
a platform for showcasing the diverse talents of Iranian 
artists, illustrators, and designers. It has been a canvas for 
cultural dialogue and a testament to the resilience and 
creativity of the Iranian artistic community.

Our contributors, both past and present, have shared 
their visions, inspirations, and stories, weaving a tapestry 
that captures the essence of Iran's vibrant graphic arts 
landscape. From traditional forms to contemporary ex-
pressions, Sanat e Chap has embraced it all, fostering an 
environment where artistic voices can thrive.

This 500th edition is a celebration of the collective efforts, 
passion, and dedication that have shaped Sanat e Chap 
into what it is today. We express our heartfelt gratitude to 
our readers, contributors, and supporters who have been 
an integral part of this incredible journey.

As we look back on the evolution of Sanat e Chap, we also 
look forward to the future with anticipation and enthusi-
asm. The magazine remains committed to being a catalyst 
for artistic exploration and a driving force behind the 
continual growth of the Iranian graphic arts industry.

Thank you for being a part of our story. Here's to 500 edi-
tions of creativity, inspiration, and the enduring spirit of 
Sanat e Chap.

and take advantage of the opportunities.
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Cover:

POLFILM
POLFILM is the first and largest 
leading manufacturer of packag-
ing films in Iran.
BOPP & BOPET Flexible Pack-
aging BOPP labels(SAL, IML, 
WAL)
BOPP Paper Lamination
BOPET Industrial Application
www.polfilm.net

Monthly Engineering Printing industry

Publisher: Morteza Karimiyan
Editor in chief: Morteza Tafreshi

NO.500

SANAT-E-CHAP

ماشین سازی کیامرثی 
    kiamarsi machine manufacturing
طراحی و تبدیل ماشینهای رول یا لیبل به

uv )یو.وی(
یو.وی موضعی همراه با دستگاه افست

دستگاه طلاکوب روی لترپرس تمام اتوماتیک
خشک کن تمام اتوماتیک سیلک اسکرین

تلفن: ۳۳۸50۷5۷ )021( 
 www.kiamarsico.com

ایران پک
    Iranpack 
ارائه کننده دستگاه های تسمه کش، نیمه اتوماتیک، 
و  گارانتی  با  همراه  پرتابل  و  اتوماتیک  تمام 

خدمات پس از فروش
تلفن: ۳۳۹5۶255 )021( 

www.iranpack.net

         
نمایندگی ماشین آلات

سیستم های تجارتی ایران
    bsi iran co
در  بائو  دایکات  اتوماتیک  تمام  دستگاه   -

تایوان با قابلیت طلاکوب و امباسینگ
- چاپ فلکسو نیمه روتاری ارتوتک
- چاپ سیلک اسکرین و طلاکوب

تلفن: ۸۸۳14۹۶1-۸ )021(
www.orthotec.com.tw

ایران شرکا
    iranshoraka

Durst چاپ لیبل دیجیتال
پشت چسبدار  فیلم  و  کاغذ  ماشین آلات   -

HIP  MITSU

  SMAG ماشین آلات فینیشینگ دیجیتال -
ETIRAMA دستگاه های چاپ لیبل -

تلفن: ۸۸۷۷1۷۷۶ )021( 
www.iranshoraka.com

TMC شرکت تهران ماشین ابزار
    Tehran Machinery Company

- وارد کننده ماشین آلات چاپ لیبل و 
پس از چاپ، ملزومات چاپ و مواد مصرفی 

تلفن: 4۳000۸۸۸ )021(
www.tmcmachine.com

مواد مصرفی
Comsumables

فروشگاه تهران 
   Tehran co  
- واردات و عرضه کلیه ملزومات چاپ، صحافی 

و لیتوگرافی
- افست ورق / افست  رول / افست حلب

 / روتوگراور  فلکسوحلالی  افست  یووی/    -
فلکسو پایه آب / سیلک /  ا فزودنی ها

تلفن: ۳۳۹۳411۳ )021(

بازرگانی اسکویی
    Oskouei trading co

- وارد کننده ملزومات چاپ و لیتوگرافی
- مرکب UV چهاررنگ افست/  مرکب UV پنتون

spektra لاستیک افست معمولی -
- سلفون حرارتی در سایزهای مختلف

- الکل LG  اورجینال
تلفن: ۸۸141۷۸0 )021(

https://t.me/oskueiiii

فروشگاه پارس فام
  Pars fam co

مرکز تهیه و توزیع مواد اولیه چاپ سیلک اسکرین
تلفن: ۸۸۸۳5۹۷۶ )021(
www.Parsfam.com

ملزومات چاپ محمد صادق

   Mohammad sadegh
واردات و توزیع انواع مرکب،ورنی،چسب و نوار 

طلاکوب
تلفن: ۳۳۹0۸40۷ )021(

کاغذ و مقوا

راهکار برگ بهشت 
 Behesht paper solution co 

برای  )حجیم(  بالکی  کاغذهای  واردات   -
چاپ کتاب

FBB )ایندربرد( - عرضه مقوای 
Sappi کاغذهای گلاسه -
تلفن:  22۶۷1540 )021(

www.Behesht.co

نگین الماس 
 Negin Almas

مقوای پشت طوسی180 الی350 گرم مناسب 
تولید انواع جعبه و لمینت

تلفن:  ۳۳۹211۹1 )021(
www.NegineAlmas.com

کاغذ پشت چسبدار

بردارشیب 
 Bordarshib

تولید فیلم وکاغذ پشت چسبدار رول و شیت 
نوارچسب پلاستیکی و کاغذی با امکان چاپ

تلفن: ۸۸۷۶42۷2 )021(
www.bordarshib.com

ایراندار 
 Iran Dar

لیبل پشت چسبدار با ضمانت فنی
برابر  در  مقاوم  و  چسبندگی  چاپ،  کیفیت 

تنش های محیطی
تلفن:02۸-۳224۹۷24-۷

www.irandar.ir

نوید تجارت ایساتیس

   Navid Tejarat Isatis
تولید انواع لیبل های پشت چسبدار

تولید انواع کاغذ کاربن لس
تلفن: ۳۳۹151۷۷ )021( 

         
مرکب وموادشیمیایی

رادسیس سیستم
    Radsys System
فناوری  دانش بنیان  شرکت  وتنها  اولین   -
یووی با گسترده ترین طیف محصولات یووی 
و  انواع مرکب ، ورنی ،پوشش ها  تولیدکننده   -

چسب های یووی عمومی و تخصصی
تلفن: 4۳- 5۶۹0۶۶41 )021(

www.radsys.ir 

ایران شرکا
    Iranshoraka
مرکب سولماز تنها صادرکننده مرکب در ایران

تلفن: ۸۸۷۷1۷۷۶ )021(
www.iranshoraka.com

مرکب ایران
    Iranink
مرکب های افست، فلکسو، سیلک اسکرین و 

مرکب های UV و افزودنیهای آب و مرکب
تلفن: 22۸۷15۹2-5 )021(

www.iranink.com
ترمو کالر

    Termo color
- تولیدکننده مرکب چاپ

Clتلفن: 445۶۳20۷-۹ )021(
as
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ماشین آلات و تجهیزات 
Machines & Equipment

سازندگان
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کیارنگ صنعت
    Kiarang Tejarat
- SPK  قدرت پاک کنندگی بالا/  سازگار 

با انواع زینک
تلفن: ۸۸۷52۹۳1 )021(

www.kiarangtejarat.ir

         
چسب

زرفروکتوز
    Zar Fructose
- بزرگترین تولیدکننده چسب از نشاسته ذرت 

برای صنایع کارتن سازی
تلفن: 4۳212000 )021(

www.Zarfructose.com

         
فیلم،فویل و سلفون

پوشان پلاستیک
    Pooshan Plastic co
ارائه متنوع ترین محصولات بسته بندی در ایران

- پاکت اسپتیک صنایع لبنی و آشامیدنی
- درب بسته بندی اسپتیک

- انواع فیلمهای پلی اتیلن،شرینک و استرچ
تلفن: 42۳1۸500 )021(

www.pma-pma.com :سایت

پلاستیک ماشین الوان
    Plastic Machine Alvan co

 CPP تولیدکننده انواع فیلمهای -
-  بسته  بندی دارویی آلوآلو

- فیلمهای ترموفورمینگ
- لفاف بسته بندی ژله های آسان بازشو

تلفن: 42۳1۸۳00 )021(
www.pmaprintopack.com

نوین پلاستیک

    Novin plastic

- لفاف های تخصصی چند لایه / تولید کننده 
بسته بندی/   پاکتهای  انواع  پانچی  فویل های 

چاپ هلیوگراور
تلفن: 445۳1054 )021(

www.novinpackat.co

غرب پوشش 

    Gharb pooshesh

 مرکز تخصصی سلفون کشی واتربیس 
بدون محدودیت در سایز و تیراژ 

بارگیری و تخلیه مکانیزه روی پالت 
حداقل زمان انتظار +کیفیت عالی+ قیمت مناسب 

کارشناسان فروش :
0۹12۸01۹۸۶1 -  0۹12۳5۳214۹

خدمات چاپ

پیش از چاپ

Print services

نگار حک
    Negar Hak co

فناوری های پیشرفته کلیشه سازی و سیلندرسازی 
در خدمت چاپخانه های کشور 
تلفن: 404402۹۳ )021(

www.negariran.com

نقش مهر
    Naghshe Mehr

سازنده سیلندرهای چاپ رول
تلفن:  4452۹4۳0-۳ )021(

لیتوگرافی کحالی
    Kahali Agfa Technova Plates

برتری و کیفیت در خدمات پیش از چاپ
زینک تکنووا کیفیت برتر با تکنولوژی آگفا

تلفن: ۸۸۸۳4۳2۹ )021(
)021( ۸۸۸110۷4          

کلیشه آسان نقش
    asannaghash
تولید انواع ضخامت کلیشه های چاپ فلکسو 

از برترین برند های دنیا
و  ساخت  سازی،  آماده  و  طراحی  مشاوره، 

مونتاژ حرفه ای
تلفن: 50 - 40 - 5۶54۹۸۳0 )021(

www.asannaghash.com

چاپ

گروه صنعتی ترام
    Teram Packaging

با نصب پیشرفته ترین ماشین افست ورقی 
Koenig&Bauer-rapida 106 با 

پیکربندی 12برج
)8رنگ چاپ و 4برج تکمیلی( و امکان یووی 

هایبرید و فویل کوبی سرد
تلفن: 5۳۹۹۹ )0۳1(

ww.teram-packaging.com

پویان پک
    pooyanpack
تولیدانواع جعبه های مقوایی برای صنایع غذایی، 

دارویی، آرایشی و ...
تلفن: 44۸۸۸۷۷5 )021(

www.pooyanpack.com

خودچسب
    Khodchasb co
چاپ انواع جعبه و لیبل های دارویی، آرایشی، 

بهداشتی، غذایی، بروشور و غیره

تلفن: 44۹21۳00-2 )021(
www.khodchasbco.com

چاپ صنوبر
    Senobarprint

به روزترین ماشین آلات چاپ و بسته بندی
برج لاک  با  رنگ  پنج  ورقی  رولند چهارونیم 

  Direct Drive واتربیس مجهز به سیستم
تلفن: ۷4۳4۹ )021(

www.senobarprint.com

چاپ سبزارنگ
    Sabzarang Printing

انواع کارهای چاپی مرغوب
مطبوعات، اداری، تبلیغاتی و جعبه مقوایی

تلفن: ۸۸۸0۹212 )021(
www.sabzarang.com :سایت

مجتمع نقش رنگ خجستگان
    Naghsh rang khojastegan
مجهز  منحصربه فرد  امکانات  با  مجموعه ای 
به ماشین آلات دوازده رنگ، ده  رنگ، هشت 

رنگ،شش رنگ 4/5 ورقی و دوورقی
جعبه چسبانی / پاکت سازی /  چاپ اطلاعات 

متغییر
تلفن: ۶۶۳۹۷۶۹۶ )021(

www.khojastegan.com

شرکت چاپ بانک ملت
    Bank Mellat printing co

طراحی، چاپ، بسته بندی
تولید رول های حرارتی و ...

تلفن: 44۶41۳۳0-۷ )021(
www.mbpco.ir

شرکت چاپ ونشر بانک ملی ایران
    Bank Melli Iran Printing & Publishing co
اوراق و اسناد بهادار و امنیتی/ اوراق بهادار 

و اسناد مالی/ اسناد و اوراق امنیتی خاص
فرم های چاپی بانک های دولتی و خصوصی/

نرم افزار طراحی امنیتی
تلفن: 44۹۸۳۸2۳-۷ )021(

www.bmipco.ir

چاپ فرارنگ آریا
    Fararang Arya Print

مهندسی محصول از ایده تا عمل 
هایبرید/  طلای گرم / بریل/  متالایز/  طلای 

IML /سرد
تلفن: ۸۸۳20۹2۶-۷ )021(

www.fararangaryaprint.com

چاپ لیبل و لفاف

گروه صنعتی ایران زمین
    Iranzamin Group
چاپ هلیوگراور و فلکسوگراور/  چاپ انواع لفاف، 

چند لایه ها و فویل  آلومینیوم

لمینیت حلالی و غیرحلالی/  تولید انواع فیلم های 
CPP & PE / اکستروژن لمینیت تا 5 لایه

تلفن: 44525۶۸0-4 )021(
www.iranzamingroup.com

کامل برچسب
    Kamelbarchasb

تولید و چاپ برچسب رول و شیت
Felexo/Shrinks Sleeve Labels
Offset/selfadhesive-Labels

تلفن: 44۹0۹125 )021(
www.kamelbarchasb.com

رایان لیبل
    Rayanlabel
تولیدکننده انواع لیبل های غذایی/  آشامیدنی 
/ شیمیایی/ دارویی / آرایشی / امنیتی/ تیوب/  

لیبل های ویژه
تلفن: 5۶2۷5۷20 )021(

www.rayanlabel.com

سلطان چاپ
    Sultan Chap
تولید کلیشه و سیلندر/  تولید مرکب / چاپ 

فلکسو و روتوگراور
خدمات لمینیت مبتنی بر حلال، بدون حلال/  

خدمات کلدسیل/ پاکت سازی
تلفن: 44504۹۹5 )021( 

www.sultanchap.com
 

چاپ برجیس
 Berjis Print 

طراحی و تولید تخصصی انواع لیبل های پشت 
چسبدار: آرایشی، بهداشتی

دارویی،غذایی، صنعتی، شیمیایی
 ،OPP،بسته بندی لفاف های  اسیلو،  شرینک 

ساشه- IML و ...
تلفن:  ۶54005۶0-۶4 )021(
 www.khojastegan.com

شرکت بسته بندی زیبا نقش
 Zibanaghsh Pack 

چاپ وتکمیل لفاف های بسته بندی )روتوگراور(
برترین تکنولوژی چاپ روتوگراور

تلفن: ۳۶۳0۷000-1 )041(
www.zibanaghshpack.com

پارسیان برچسب
 Parsian Label

)لیبل( انواع محصولات پشت چسبدار  تولید 
کاغذی و فیلمی و برچسب میوه

تلفن: ۸۶0۷1۷۶1 )021(
www.parsianlabel.com

صنایع چاپ مادرول
  Maad Roll Label Printing

چاپ بر روی انواع کاغذ پشت چسبدار، پلی اتیلن، 

پلی پروپیلن،پی وی سی
آلومینیوم  فویل  انواع  متالایز،   pp و  کاغذ 
دارویی، چاپ دو رو، چاپ شرینک، چاپ ساشه

تلفن: 441۹4۶00-۷00 )021(
www.maadroll.ir 

صنایع بام فیلم گستر ایرانیان
    Iranian Bam Film Gostar Industries
- تولید فیلم و کاغذ پشت چسب دار مناسب برای 
صنایع مواد غذایی، بهداشتی و دارویی، چاپ و 

بسته بندی، ماشین آلات و خودرو سازی
تلفن: 4۶0۶54۶۹ - 4۶0۶4۸۳1 )021(

موبایل: 0۹1۹۶542۳2۸
Bamfilm3@gmail.com

پس از چاپ / تکمیلی

سلفون کشی

Post Press / fini

پوشش سلفون
 Pooshesh Selephone 

انجام خدمات یووی سیلندری،سیلک و دایکات
تحویل به صورت بسته بندی روی پالت

تلفن: 4۶۸۷1214 )021(

UV ورنی

ورنی چاپ
 Verni chap

چاپ افست uv روی انواع سطوح و جنس های 
مختلف تا ۶00 میکرون

چسبدار،  پشت  لیبل   ،pvc  ،pp
طلق،گالینگور،  متالایز، چاپ سیلک اسکرین، 

سه بعدی و...
تلفن: ۸۸۸۳۳۳1۶ )021(

طلاکوبی و امباس

طلوع آزادی
  Tolu Azadi
چاپ  از  پس  خدمات  انواع  و  لیبل  چاپ 

)طلاکوبی، امباس، سلفون(
تلفن: ۷۷5۳۶5۶0 )021(

اردیبهشت نو
  Ordibehesht no
سلفون،  سیلندری،  و  موضعی   UV خدمات 

متالایز، امباس و طلاکوب
تلفن:     ۷۷52۶051-52 )021(

دایکات و تیغ زنی قالبسازی

قالبسازی مدرن
  Diemaking Modern

پیشگام به کارگیری فناوری در صنعت قالبسازی
قالب های مگنتیک دایکات روتاری

قالب های تخت لیزری
تلفن:  ۳۳۹24۷50 )021(

www.modern.info

قالبسازی ابتکار
 Diemaking Ebtekar  

انواع قالب تخت و روتاری برای مقوا و لیبل 
تلفن: ۳۳۹0۹۶25 )021( 

www.ebtekar.ir

صحافی

صحافی آرشام
  Binding Arsham 
چسب گرم/ مفتول ساده و لوپ/ پانچ و فنر/ 

جعبه وقالب/ شرینک و بسته بندی
تلفن: ۷۷0102۸5 )021( 

https://t.me/arsham_7975
صحافی سیمی ساز
 Binding Simisaz 

چسب  شامل:  صحافی  خدمات  کلیه  انجام 
و  دیواری  تقویم  لوپ،  و  ساده  گرم،مفتول 

رومیزی با بهترین کیفیت و بالاترین سرعت
تلفن:  ۳۳5۷0۹1۶ )021(

صحافی متین
 Binding Matin

صحافی هنری و سنتی به صورت سری کاری
تلفن: 4441۸21۸ )021(

جعبه سازی

Akhtarshomal

با سابقه درخشان و امکانات تخصصی برای 
بالاترین  از  یکی  مقوایی  جعبه های  چاپ 
در  شوینده  جعبه های  تولید  ظرفیت های 

کشور را در اختیار دارد

تلفن :4۶۸۷2۳50 )021(
www.akhtarshomal.com

آسان پک
 Asan Pack 

تولید انواع جعبه های مقوایی و بسته بندی های 
نفیس و کارتن با چاپ چهاررنگ در تیراژ بالا با 

پیشرفته ترین امکانات 
تلفن: 2۶21۸210-14 )021(

www.asanpack.com

صنایع بسته بندی امیران 
 Amiran Packaging

ارائه کننده انواع خدمات بسته بندی از قبیل 
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تولید جعبه های مقوایی،لمینیتی و کارتن
تلفن:  ۷۷۳4۹0۹۹ )021(

www.amiranpackaging.ir

ترسیم  نگار
Tarsim Negar

چاپ و بسته بندی انواع جعبه مقوایی
تلفن: ۶۶۶۳55۳۶ )021(

رما پک
 Rema Pack 

واحد تخصصی بسته بندی در صنعت شیرینی 
و شکلات کشور

تلفن :  ۳۶۳۳۷۳14-1۶ )021(
 www.remapack.co

بسته بندی

کارتن و ورق

Packagin

کارتن میهن
  Mihan Carton 

تولید انواع کارتن برای صنایع مختلف و ورق های 
سه، پنچ و هفت لایه

تلفن: ۶۶42۶۶۳0-40 )021(
www.mihancarton.com

کارتن بهروز
  Behrooz Carton 

انواع کارتن و ورق کارتن، مشاوره خدمات چاپ 
کارتن 

تلفن: ۸۸102۸۶4 )021(
www.behroozcarton.com

کارتن توحید
  Towhid Carton 

تولید کننده انواع کارتن های سه لایه و پنج لایه، 
صادراتی و لمینیتی 

تلفن: ۶۶1۸401۷-1۸ )021(
www.towhidcarton.com

قوطی سازی

آرن افرا
تولید  خطوط  زمینه  در  مشاور  و  نمایندگی 

قوطی سازی و کارتن سازی 
تلفن: ۸۸50010۸-10 )021(

قوطی سازی فر
 قوطی سازی و چاپ فلز برای انواع محصولات 

صادراتی 
تلفن: ۷۷۷04۹1۸ )021( 

www.farr-co.com

IML ظروف و

فرسگال پلاست 
تولید انواع ظروف IML برای مصارف غذایی 

و صنعت 
تلفن: 2۶4045۳۸ )021(

مجتمع صنایع پلاستیک پگاه یزد
IML طراحی، چاپ و تولید ظروف

تلفن: ۳۷2۷2۹2۹ )0۳5(

پاکت و بسته های اسپتیک

پیشرو نوین پاکت
تولیدکننده پا کت های تخصصی و زیپ کیپ دار

تلفن: 4421۳1۹۳-4 )02۶(

پاد الوان پاک
  Pad Alvan Pack
در  آبمیوه  و  لبنی  محصولات  پاکتهای  انواع 

مدلهای اسپتیک)تتراپک(و دوی پک
ایستاده،زیپ دارو  پاکتهای  انواع  کننده  تولید 

سوپاپ دار
تلفن : 42۳1۸400 )021(

www.padalvanpack.com

دیجیتال و لارج فرمت
Digital & Larg format

رنگارنگ
  Rangarang co ltd

ارائه دهنده دستگاه کلندر برای چاپ پارچه تا 
ابعاد 1۶0 سانتی متر

تلفن: 2201۹۶2۸ )021( 
www.rangarangcpn.com

پدید پردازش پایدار 
نمایندگی کونیکا مینولتا و مشاور در تجهیز 

چاپخانه های چاپ دیجیتال 
نلفن: 0220۳۸2۶۳-5 )021(

زئوس
 Xeos  

دستگاه چاپ مستقیم پارچه عرض2 متر
چاپگر بنر و فلکس عرض 3/2 متر

دستگاه چاپ پارچه ترانسفر )عرض 1/8 متر(
جوهر سابلیمیشن/ جوهر سالونت/ کاغذ ترانسفر

تلفن :  ۸۸5۶۶۷00 )021(
www.xeos.ir

 

مطمئن ترین راه برای سفارش کار به 
 شرکت ها و واحدهای فعال در 

صنعت چاپ و بسته بندی 
برای هماهنگی با ما تماس بگیرید

@iranPrint_Ads :تلگرام
تلفن:   88026785 -  88028749

سوپرواید پرشیا
 Super Wide Persia

دستگاه های صنعتی چاپ پارچه لافورته ایتالیا
دستگاه چاپ مستقیم پارچه Dgen کشور کره

مرکب های حرفه ای
تلفن: ۷0 -۸۸5۳۳۹۶۸ )021(

ww.superwidetechnics.com

شهاب جت
  Shahabjet 

UV تولیدکننده انواع دستگاه چاپ فلتبد
و  پارچه  چاپ  و  بنر،فلکسی  دیجیتال  چاپ 

CNC دستگاه برش لیزر و
تلفن:  ۳۷۳01۶45 )025(

چاپ دیجیتال ایران کهن 
  Iran kohn Printing
لارج  چاپ  و  دیجیتال  چاپ  متنوع  خدمات 

فرمت همراه با خدمات پس از چاپ
تلفن: 54۸۸۹000 )021( 
www.irankohan.ir

هدایای تبلیغاتی
Advertizing gifts

سپیدان
  Sepidangraphic 

تولید انواع سررسید ویژه و ابتکاری
تلفن: ۳224۳5۶۸ )0۳1(

www.sepidangraphic.com

چاپ صلاحی 
 ECO BAGS IRAN

باکس بگ، نسل جدید کیسه های پارچه ای
تلفن: 5- ۸۸۳20400 )021(            

www.ecobagsiran.com

خدمات فنی
Technical services

قدسی وند
  Technical Services

لترپرس  و  افست  ماشین آلات  تعمیرکار 
هایدلبرگ

تلفن: ۳۳111۷5۳ )021(

واردات و ترخیص کالا

custom Clearance

افق قطعات آسیا

 Custom Clearance
وارد کننده قطعات انواع ماشین آلات چاپ، پیش 

از چاپ و پس از چاپ
تلفن: ۸۸۳0۳554 )021(
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WONاسلیتر دایکات تخت Smart HMSبازرسی چاپ
 اسلیتر با سرعت 300 متر در دقیقه 

Kiss SD

full servo

IML Full rotary  

AIS بازرسی کیفیت چاپ و ذخیره اطلاعات با سیستم  دایکات تخت با سرعت 400 ضرب در دقیقه 

 دایکات تخت و طلا کوب گرم با سرعت بالا 

 چاپ فلکسو تک رنگ 
 لمینیت

دایکات تخت
  اسلیت

 چاپ فلکسو تک رنگ 
 لمینیت

دایکات روتاري
  اسلیت

سیلک تخت 
چاپ فلکسو تک رنگ

   طلاکوب
 لمینیت

دایکات روتاري

دایکات روتاري مخصوص         و لیبل هاي آبچسب       دایکات                       و  

Top Plusدایکات روتاري

Kiss Plus 1چند منظوره 1

Kiss HFدایکات تخت وطلا کوب

 TOP Plus 32چند منظوره TOP Plus 2چند منظوره 3

TOP 2

Semi rotary

Smart Converting Solution

 شرکت                        یکی از بزرگترین و با کیفیترین
 تولید کنندگان ماشین آلات پیشرفته تکمیلی و پس از
چاپ لیبل با استاندارد اروپایی می باشد  این شرکت
بواسطه کیفیت و راندمان بالاي ماشین آلات و رضایت مندي

مشتریان، خود را در جایگاهی خاص قرار داده است

 سراغ ما را از تولید کنندگان باکیفیت بگیرید

w  w  w  .  r  h  y  g  u  a  n  .  e  u
شرکت رنگ نگار نماینده رسمی شرکت                    در ایران  
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عمر طولانی و پایداری
بسیار بالای ترامھای

نقاط روشن

 کاھش ۱۵٪ مصرف مرکب

Pixel+
امکان تولید ترامھای بسیار 

ظریف در اندازه ۶.۳۵ میکرون
تا ۲۰۰ ال پی آی

1Pixel=6.35µ

Wash-Board

Crystal
تلفن ثبت سفارشات:

٨٨٨٦٦٧٠٠-٠٢١

آدرس: تھـران ، خیابان سمیه نبش
خیابان خاقانی پلاک ۴۲

تلفن ھماھنگی جھت بازدیــدخط تولید:
٨٨٨١٢١٨٨-٠٢١

www.vista-digital.com

 نسل جدید
کلیشه ھای کارتن

کاھش چشمگیر خطوط موازی

برش ۴۵ درجه

با طول عمر بسیار بالا کیفیت بالا قیمت متناسب

ارائه دھنده پیشرفته ترین نسل کلیشــه در
مجھزترین واحد کلیشه سازی ایران

www.vista-digital.com

سازگار با انواع مـرکـب
SOLVENT BASED, UV,

 WHATER BASED

افزایش راندمان ماشین چاپ

پوشش بالای مرکب،
به واسطه نسل جدیدی از میکروسل ھا 

که با تکنولوژی پیکسل پلاس
تولید می شود


