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  ¢
دستگاه چسب گرم 5 خانه مولرمارتینی

  ¢
ک و پانچ اتوماتیک

چند دستگاه سیمی اتوماتی

  ¢
ه 50،000 عدد

ی روزان
خط کامل مفتول)منگنه( خروج

  ¢
اه ترتیب کن 18 خانه اتوماتیک

یک دستگ

¢
3 دستگاه برش پلار EMC برنامه دار     

	

  ¢
اده و لوپ

ه مفتول زن ریلی اتوماتیک س
3 دستگا

  ¢
4 دستگاه ورق تاکنی 6شانه اشتال 2 و 3 ورقی

  ¢
گوشه گردکن کتاب،جلدسازی

  ¢
دستگاه سلفون کش حرارتی تا سایز 70*100

  ¢
بسته بندی و شرینگ پک

  ¢
ب و یووی

طلاکو

  ¢
دایکات 70*100

  ¢
ه لتر پرس 70*50

دستگا

  ¢
لمینیت 70*50

 تهران، سراه افسریه،شهرک مسعودیه،انتهای خیابان کلهر،کوچه هشت متری طالقانی پلاک ۱۰  تلفـن: ۵-۳۳۵۷۰۴۸۴-۰۲۱ و ۰۲۱-۳۳۵۷۰۹۱۶

i n f o @ s i m i s a z . c o m      s i m i s a z _ b i n d i n g ۰۹۳۹     اینستاگرام:   فکس: ۳۳۵۷۲۵۸۸-۰۲۱   تلگرام: ۳۰۸۷۲۸۰-

مدیریت: داورزن 09123087280    مدیر داخلی: میلاد داورزن 09123837079 
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یکی از ویژگی های دولتمردان ما وعده هایی است که در آستانه انتخابات می دهند، بی خیال این که 
اجرایی باشند یا نه و بعد هم که بعضی از آن وعده ها تحقق نمی یابند، آن را به طریقی راست و ریس 

می کنند. این ویژگی در دولت سیزدهم، تقریبا از دولت های پیشین، بارزتر نمایان شده است.
وعده ایجاد یک میلیون مسکن و یک میلیون شغل و اینترنت رایگان و غیره و غیره، نمونه هایی از 

این دست است.
اما از ابتدای شکل گیری دولت جدید، وزیر محترم ارشاد، زنگ خودکفایی کاغذ را به صدا در آورد. بعد 
این ادعا دقیق تر و محدودتر شد و صحبت از تولید کاغذ برای کتاب شد، اخیرا می گویند فقط خودکفایی 
کاغذ برای چاپ کتاب های درسی مراد بوده است و جشن خودکفایی کاغذ نیز اختصاص به همین مورد 

اخیر داشته است.
آنچه در این ارتباط از همان ابتدا محل پرسش بوده، این است که صنعت کاغذسازی چه ویژگی  خاصی 
دارد که برخلاف دیگر صنایع، نه وزیر صمت و نه کارشناسان این وزارتخانه کاری به آن ندارند و این 

مهم را وزیر ارشاد به عهده گرفته است؟
اگر متهم به سیاه نمایی نشویم، باید بپرسیم، چگونه است که تقریبا اغلب کارشناسان حوزه چوب و کاغذ 
و صنعت، شرایط طبیعی و جغرافیایی ایران را برای توسعه صنعت کاغذسازی مناسب نمی دانند، اما 
وزیر ارشاد برخلاف همه مطالعات آمایش سرزمین، یک تنه توانست حرف خود را به کرسی بنشاند و 

خودکفایی را دست کم برای چاپ کتاب های درسی محقق سازد؟
در اینجا از بررسی رضایت مصرف کننده کاغذ داخلی و آنچه در چاپخانه های کتاب های درسی )از نظر 
راندمان تولید( و بررسی نظر مصرف کننده یعنی دانش آموزان درباره کیفیت می گذریم و می پرسیم آیا 
افزایش تولید کاغذ در ازای چه مقدار ارز برای اقلام وارداتی حاصل شده و چرا این حجم بالای تولید به 

کاهش میزان واردات کاغذ تحریر نیانجامیده است؟
این پرسش ها، چکیده بحث هایی است که در خانواده چاپ در جریان است. در این شماره )صفحه 98( 
گزارشی داریم در این باره و البته باز هم برای طرح پرسش های جدید و پاسخ های وزارت ارشاد فرصت 

باقی است.

سردبیر

لت روی جلد

عمر طولانی و پایداری
بسیار بالای ترامھای

نقاط روشن

 کاھش ۱۵٪ مصرف مرکب

Pixel+
امکان تولید ترامھای بسیار 

ظریف در اندازه ۶.۳۵ میکرون
تا ۲۰۰ ال پی آی

1Pixel=6.35µ

Wash-Board

Crystal
تلفن ثبت سفارشات:

٨٨٨٦٦٧٠٠-٠٢١

آدرس: تھـران ، خیابان سمیه نبش
خیابان خاقانی پلاک ۴۲

تلفن ھماھنگی جھت بازدیــدخط تولید:
٨٨٨١٢١٨٨-٠٢١

www.vista-digital.com

 نسل جدید
کلیشه ھای کارتن

کاھش چشمگیر خطوط موازی

برش ۴۵ درجه

با طول عمر بسیار بالا کیفیت بالا قیمت متناسب

ارائه دھنده پیشرفته ترین نسل کلیشــه در
مجھزترین واحد کلیشه سازی ایران

www.vista-digital.com

سازگار با انواع مـرکـب
SOLVENT BASED, UV,

 WHATER BASED

افزایش راندمان ماشین چاپ

پوشش بالای مرکب،
به واسطه نسل جدیدی از میکروسل ھا 

که با تکنولوژی پیکسل پلاس
تولید می شود

ویستا دیجیتال فرد    
برای اولین بار در ایران ساخت کلیشه های آبشور 

با استفاده از مدرن ترین تجهیزات
ارائه دهنده پیشرفته ترین نسل کلیشه

 در مجهزترین واحد کلیشه سازی ایران

تلفن : 88866700 - 021

www.vista-digital.com

طرح روی جلد

ماهنامه فنی، مهندسی صنعت چاپ

سال چهل و یکم، شماره 501،  دی 1402

ISSN 2304-117X 

تماس با واحد اشتراک :

تماس با تحریریه :

کانال خبری:

   تماس با واحد آگهی :

اینستاگرام:

@Iranprint_Sub

@Iranprint_Ads

@Iranprint_News

@sanatchapnews

@sanatchapnews

صاحب امتیاز و مدیر مسئول: مرتضی کریمیان
سردبیر: مرتضی تفرشی

مدیر اجرایی: داود شاهین آرا 

گروه پژوهش: مرتضی اوجی، سیدجواد موسویان، ناهید اردشیرزاده
گروه گزارش : مریم رمضانی

زهرا عبدالهی، مریم نظری ولدی                     
گروه ترجمه: بیتا توفیقیان، 

  حسین یاراحمدی
واحد اشتراک: طیبه مزینانی

واحد بازرگانی: مریم بصیرنیا - آرش صفری  
طراح و صفحه آرا: یاسمین یاوری 

 نشانی: خیابان مفتح جنوبی- روبروی ورزشگاه شیرودی- کوچه

مرتضی ممیز )اردلان(- پلاک 24- طبقه 4 
کدپستی: 1599955611

صندوق پستی: 6699 - 15875

شماره تلفن:   88824103 - 88824227
 

info@iranprint.com  :پست الکترونیک
www.iranprint.com سایت:   

چاپ: سبزارنگ  88809212
صحافی: سیمی ساز 33570916

وعده های کاغذی و جشن خودکفایی

شرکت صاف فیلم 
B.O.P.P یکی از بزرگترین تولیدکنندگان انواع فیلم

در عرض ها و ضخامت های مختلف در ایران

نقشینه چاپ تبریز
بنیان گذار کیفت چاپ در ایران

تلفن: 3 - 36306441 )041(
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؟؟؟؟ رقابت های صنفی غیرمعمول در صنعت چاپدیدگاه

ــاپ،  ــواده چ ــی، در خان ــای صنف رقابت ه
رو  زورآزمایــی،  کشــمکش،  نوعــی 
یارگیــری  عرصــه  و  پوززنــی  کم کنــی، 
و گروکشــی هایی اســت کــه ارتباطــات 
ــادی  ــط دوســتانه ع ــی رواب ــی و حت صنف
چنیــن  می دهــد.  قــرار  تحت تاثیــر  را 
بــا  آمیختــه  و  چندقطبــی  فضــای 
موجــب  یکدیگــر،  تخریــب  و  لج بــازی 
و  عــادی  افــراد  از  بســیاری  دلزدگــی 
حرفــه ای از فعالیــت صنفــی می شــود. 
ــای  ــار نهاده ــش اعتب ــه کاه ــن ب همچنی

می شــود. منجــر  جامعــه  در  مدنــی 
تمایــل  چــاپ،  خانــواده  در  متاســفانه 
ــه  ــکا ب ــا ات ــم ب ــی، آن ه ــه پدرخواندگ ب
ــه رخ  ــی و ب ــی و حکومت ــات دولت ارتباط
ــن  ــا ای ــود ب ــد خ ــبت و پیون ــیدن نس کش
ــای  ــی رده ه ــل و حت ــر و وکی ــا آن وزی ی
ــده  ــنت ش ــه س ــل ب ــر از آن، تبدی پایین ت

اســت.
هســته ای  گــرد  قطب هــا  از  یــک  هــر 
قلمــرو  کــدام  هــر  و  شــکل گرفته انــد 
ــوذ  ــه نف ــذاری و هرگون ــود را علامت گ خ
بــه  تجــاوز  را  آن  بــه  دســت اندازی  و 
می کننــد. قلمــداد  خــود  نفــوذ  حــوزه 

ــه  ــه از دور ب ــرای بســیاری از کســانی ک ب
پرســش  ایــن  می نگرنــد،  ماجــرا  ایــن 
مطــرح اســت کــه آنهــا چــه منافعــی 
بــه  سرســختانه  چنیــن  کــه  دارنــد 
بــرای  و  می چســبند  صندلی هــا  ایــن 
بــه  آیــا  می جنگنــد؟  آن  تصاحــب 
جــای خدمــت بــه صنــف ســفره ای در 
از آن بهره منــد  اینجــا پهــن شــده کــه 

؟ ند می شــو
بعضــی چهره هــا کــه در وســط میــدان 
نیســتند، نیــز در اشــتیاق رســیدن بــه 
در  و  می ســوزند  نامرئــی  ســفره  ایــن 
تشــکل های  نــام  بــه  نــه  تلاش انــد 
ــر عنوان هــای  ــه زی ــی، بلک پابرجــای صنف
بــه  را  خــود  قلمــروی  دیگــر،  فرعــی 
و  عنــوان  تــا  بزننــد  نــام خــود، ســند 

ویــژه کســب کننــد. جایگاهــی 

این عرصه رقابت صنفی است یا آکادمی هنرهای رزمی؟

مرتضی اوجی

ــا  ــه آی ــدارد ک ــر ن ــم خب ــن قل ــب ای صاح
نیــز  دیگــر  حرفه هــای  و  صنف هــا  در 
ــه،  ــا ن ــت ی ــرار اس ــارزه ای برق ــن مب چنی
پنــج  تاریــخ ســی و  امــا دســت کم در 
ســاله قبــل از ایــن چنــد ســال اخیــر، 
ــرای  ــت و ســتیز ب چنیــن ســطحی از رقاب
تصاحــب کرســی های صنفــی را شــاهد 

ــت. ــوده اس نب
اســتدلال  هرگونــه  فضایــی،  چنیــن  در 
ســایه  زیــر  نیــز  منطقــی  و  علمــی 
دوســتانی  می شــود.  تفســیر  رقابت هــا 
ادغــام  مثــلا  می کننــد  تــلاش  کــه 
بــا  را  همگــن  مشــاغل  اتحادیه هــای 
ــه در  ــت و آنچ ــول مدیری ــا و اص معیاره
کتاب هــای ســازمان های اداری نوشــته 
ــی  ــا تئوری هــای مشــارکت مدن شــده و ب
ــا  ــا کامنت ه ــی زود ب ــد، خیل ــن کنن تبیی
آنهــا  ســخن  از  کــه  برداشــت هایی  و 
ــای  ــا، ج ــه اینج ــد ک ــود، در می یابن می ش
ایــن مباحــث آکادمیــک نیســت و عرصــه 
پســت های  تصاحــب  بــرای  رقابــت 
صنفــی در خانــواده چــاپ، خــودش یــک 

پــا آکادمــی هنرهــای رزمــی اســت! 
وقتــی  کــه  اســت  آن  بدتــر،  ایــن  از 
جانبداری هــای  از  غ  فــار کســی 
قطبــی و تنهــا بــه انگیــزه بیــان نظــر 
به آســانی  بگویــد،  ســخنی  کارشناســی 
و  بــه جبهــه  تعلــق  و  انــگ ســوگیری 
ــا آن طــرف را می خــورد  ــن ی اصحــاب ای
و  جبهه گیری هــا  وارد  ناخواســته  و 
اعتبــار  کــه  می شــود  قضاوت هایــی 
علمــی و کارشناســی او را هــم خدشــه دار 

. د ز می ســا
اجتماعــی  شــبکه های  روزهــا  ایــن 
خانــواده چــاپ پــر اســت از بحــث دربــاره 
و  صنفــی  انتخابــات  برگــزاری  تاریــخ 
نیــز سرشــار اســت از مزایــا و مضــرات 
و  صحافــی  و  چــاپ  اتحادیــه  ادغــام 
خارجــی  مصداق هــای  و  نقل قول هــا 
اتحادیــه  جایــگاه  دربــاره  داخلــی  و 
مســتقل لیتوگرافــی یــا انتســاب ایــن 

ــه. ــا آن اتحادی ــن ی ــه ای ــته ب ــا آن رس ی
کار  دیجیتــال،  چــاپ  مــورد  در  حتــی 
ــی  ــروی انتظام ــه نی ــید ک ــی رس ــه جای ب
را  رســته  ایــن  اسباب کشــی  زحمــت 
اتحادیــه  بــه  لیتوگرافــان  اتحادیــه  از 
همیــن  می کشــد!  چاپخانــه داران 
ــداد انتظامــی )!( هــم خــود موجــب  روی
توهیــن  و  طعــن  و  نفریــن  و  نقــد 
تــا  و  می شــود  یکدیگــر  بــه  طرف هــا 
مدت هــا انــرژی صنــف صــرف تثبیــت 

می شــود.  حکــم  آن  ابطــال  یــا 
نبــرد هــم  ایــن  در  اســت کــه  جالــب 
ــی از  ــن یک ــه دام ــن ب ــک از طرفی ــر ی ه
ــر  ــدرت وزی ــد و ق ــا می آویزن وزارتخانه ه
ــر بهمــان می کشــند.  ــه رخ وزی فــلان را ب
ــای  ــه طرف ه ــن نیت هم ــرض حس ــه ف ب
و قصــد خدمــت همــه  ایــن ماجراهــا 
می شــود،  صنــف  حاصــل  آنچــه  آنهــا، 
نوعــی دلزدگــی اســت و تصویــری کــه 
خانــواده چــاپ در برابــر جامعــه و صنــوف 
و  از جملــه ســفارش دهندگان  )و  دیگــر 
ــش  ــه نمای ــود ب ــاپ( از خ ــتریان چ مش
و  عقب ماندگــی  از  حاکــی  می گــذارد، 
ــری  ــن تصوی ــا چنی تنگ نظــری اســت.  ب
اعتبــار  کســب  جامعــه  در  نمی تــوان 
را  اگــر چنــد وزیــر شــما  کــرد، حتــی 
بــه حضــور بپذیرنــد و چنــد وکیــل در 

میهمانــی شــما شــرکت کننــد.
ــرفته و  ــع پیش ــز، در جوام ــتان عزی دوس
در بیــن صنــوف پیشــرفته، ایــن وزیــر 
خــود  اعتبــار  هســتند کــه  وکیل هــا  و 
مدنــی  جامعــه  تاییــد  و  ارتبــاط  از  را 
ــران بخــش  ــه مدی ــن ک ــه ای ــد، ن می گیرن
بــا  یــادگاری  عکــس  بــه  خصوصــی 

بنازنــد. دولتــی  مقامــات 
ــری  ــح و به کارگی ــراری صل ــد برق ــه امی ب
ــه و  ــاپ و خاورمیان ــواده چ ــرد در خان خ

ــان. هــر گوشــه جه

شیرین کام باشید با سه میلیارد و... میلیون دلار

تعجب نمی کنید از این همه اسکناس نو؟!

زمانــی کــه خبــر وام ارزی غیرعــادی دو 
میلیــارد و ســیصد میلیــون دلاری بــه یــک 
ماهنامــه  در  چــای  بســته بندی  شــرکت 
ــرده  ــوز پ ــد، هن ــرح ش ــاپ مط ــت چ صنع
ــا تصحیــح  بعــدی آن آشــکار نشــده بــود. ب
 )!( مقامــات  برخــی  توســط  رقــم  ایــن 
تحــت عنــوان اختــلاس و فســاد 3 میلیــارد 
دلاری، لازم بــود مــا هــم بــا اصلاحیــه خبــر 
و تصحیــح رقــم از خواننــدگان )و البتــه 
از اختلاس گــران نیــز( پــوزش بخواهیــم 
ــلام  ــر اع ــد کمت ــی درص ــم را س ــه آن رق ک
کــرده بودیــم، ولــی موجــی کــه همزمــان بــا 
انتشــار خبــر +3 میلیــارد دلاری راه افتــاد، از 
نــوع دیگــری بــود کــه دیگــر شــنا کــردن در 

ــود. ــا نب آن کار م
رئیــس دولــت و روزنامه هــای حکومتــی 

اخیــر،  مــاه   6-7 هــم  شــما  حتمــن 
پــول  عابربانک هــا  از  بــار  چندیــن 
ــات  ــار قطع ــد ب ــن چن ــد و حتم گرفته ای
از  را  تــازه  و  تــر  و  نخــورده  تــا  و  نــو 
دســتگاه تحویــل گرفته ایــد. واقعــا جــای 
ــدر  ــزی این ق ــک مرک ــه بان ــر دارد ک تقدی
بــه شــهروندان بهــا می دهــد کــه هــر 
هتل هــا،  اتــاق  ســرویس  مثــل  روز 
از  می کنــد،  نــو  مــا  بــرای  را  پول هــا 
ایــن پذیرایــی دلچســب و لاکچــری بایــد 
ــم  ــر چــه نمی توانی سپاســگزار باشــیم. ه
ــی را  ــه و زندگ ــوار خان ــایل و در و دی وس
ــو  ــای ن ــای آن، پول ه ــه ج ــم، ب ــو کنی ن
ــن  ــه ای ــف ک ــم. حی ــب می گذاری ــه جی ب
نــو،  چک پول هــای  و  اســکناس ها 

ــن  ــاگر ای ــف و افش ــود را کاش ــدا خ یک ص
مدعــی  و  کردنــد  معرفــی  رانت خــواری 
مبــارزه بــا فســاد شــدند و اعــلام کردنــد کــه 
دســت اندرکاران دولتــی ایــن رســوایی را بــه 
ــه  ــه ب ــی ک ــپرده اند. )گوی ــه س ــوه قضایی ق
همیــن ســادگی و بــدون حمایــت مقامــات 
کســی  اقتصــادی،  و  سیاســی  ارشــد 
می توانــد 3 میلیــارد دلار وام ارزی بگیــرد.( 
اظهــارات رئیــس قــوه قضاییــه البتــه ایــن 
ادعاهــا را رد کــرد، ولــی هــر چــه بــود، دیگــر 
قضیــه آن اختــلاس کــه بــه نــام چــای 
ــود، »لــوث« شــد و  دبــش معــروف شــده ب
مســیری دیگــر گرفــت و بــا یــادآوری مــوارد 
ــغ  ــتر از آن مبل ــا بیش ــر ی ــه کمت ــابه ک مش

ــد. ــازی ش ــی عادی س ــه نوع ــد، ب بوده ان
اینجــا کــه نــروژ و فنلانــد نیســت کــه 

در جیــب  و  آب می شــوند  بــرف  مثــل 
نمی پاینــد. مــا 

ســال های  بیاوریــد  یــاد  بــه  حــالا 
گذشــته را کــه معمــولا شــب عیــد، بایــد 
منــت کارمنــدان بانــک را می کشــیدیم 
ــی و  ــکناس 5 تومان ــته اس ــد دس ــا چن ت

ــد. ــا بدهن ــه م ــو ب ــی ن ده تومان
راســتی چــه اتفاقــی افتــاده کــه ایــن 
ــو شــاباش  ــول ن همــه اســکناس  و چک پ
ــداد  ــن روی ــد ای ــه باش ــر چ ــد؟ ه می کنن
بــه جــای خوشــحالی، جــای نگرانــی دارد. 
ــن  ــاد رفت ــه ب ــات ب ــی از موجب ــن یک ای
ــی  ــژه وقت ــت. به وی ــی اس ــول مل ارزش پ
توجــه کنیــد کــه هســتند شــرکت های 
ــوق  ــه حق ــر پرســنل ک ــا هــزار نف بزرگــی ب

ــن  ــت چنی ــر وق ــد و ه ــری نباش ــچ خب هی
ــه درد  ــدان هم ــد، وج ــالا بیای ــی ب افتضاح
بگیــرد و تــا چنــد مــاه حــرف آن را بزننــد و 
خبــر دادگاه آن را پیگیــری کننــد. هــر ننگــی 
بــا ننــگ دیگــر )نــه رنــگ(، پــاک می شــود. 
حادثــه از پــی حادثــه می آیــد و همــه چیــز 
ــد  ــره ای می مان ــا خاط ــی رود، تنه ــاد م از ی
بــرای مردمــی کــه فکــر می کردنــد، مــچ 

گرفته انــد. را  رانت خــواری 
بــا  را  هیاهــو  ایــن  هــم  اختلاس گــران 
اســتکان کمــر  چنــد  و صــرف  صبــوری 
نبــات  بــا  خوش رنــگ  چــای  باریــک 

می گذراننــد.  ســر  از  زعفرانــی، 
)حتــی  کســان  بســیار  بعــد  چنــدی 
گفــت:  خواهنــد  آنهــا  بــه  منتقــدان( 

باشــید!" "شــیرین کام 

بــا  فقــط  را  همــه کارکنــان  پــاداش  و 
عمدتــا  چک پول هــای  و  اســکناس ها 
مقایســه  در  می دانیــد  می دهنــد.  نــو 
ــد  ــر بای ــد براب ــته چن ــال های گذش ــا س ب
چاپخانــه  در  اســکناس  ظرفیــت چــاپ 

ــد؟ ــده باش ــاد ش ــزی ایج ــک مرک بان
چاپخانــه  در  چــاپ  ماشــین های  مگــر 
ــند  ــده باش ــر ش ــد براب ــزی چن ــک مرک بان
ــاپ  ــو چ ــول ن ــه پ ــن هم ــد ای ــه بتوانن ک

ــد. کنن
راســتی ایــن همــه اســکناس کجــا چــاپ 

می شــود؟



33

 14
02

ی  
  د

| 5
01

پ | 
چا

ت 
صنع

32

پ | 501 |  دی 1402 
ت چا

صنع
اهمیت برند در کسب وکارها و در محصولات هنریدیدگاه

ــار  ــراج آث ــزاری ح ــاهد برگ ــش ش ــی پی مدت
ــام  ــه ن ــم کــه اختصــاراً ب ــران بودی ــری ته هن
ــی  ــران« شــناخته می شــود. اتفاق »حــراج ته
ــم  ــاهد آنی ــه ش ــت ک ــال اس ــن س ــه چندی ک
و پیرامونــش حرف وحدیث هــای بســیاری 
در  نوشــته قصــدی  ایــن  در  اســت. مــن 
پرداختــن بــه آن حرف وحدیث هــا نــدارم، 
ــه  ــی دارم و ن ــان اطلاع ــه در موردش ــون ن چ
ــم  ــه بتوان ــم ک ــی می بین ــود را در جایگاه خ
آن هــا را عیارســنجی کنــم، امــا بــه چنــد نکته 

ــی دارم.  ــاور قلب ب
اولیــن و مهم تریــن نکتــه کــه معتقدم بســیار 
بایــد بــر ضــرورت و اهمیــت آن پــای فشــرد، 
نقــش بخــش خصوصــی در ایــن اتفاق اســت. 
بــه بــاور مــن در کشــوری کــه ســهم دولــت در 
اقتصــاد آن بــه گفتــه ای نزدیــک بــه 80 درصــد 
اســت و بخــش خصوصــی در آن پیکــری 
بســیار نحیــف دارد و بــا کوچک تریــن اراده 
ــه  ــکند، اینک ــر می ش ــدرت، از کم ــان ق صاحب
در حــوزه  اتفــاق  بزرگ تریــن  و  مهم تریــن 
ــری کشــور از ســوی بخــش  ــار هن ــروش آث ف
خصوصــی هدایــت می شــود، ویژگــی بســیار 
مهمــی اســت و بایــد و قطعــاً بایــد از طــرف 
هنرمندانــی که مدعایشــان اســتقلال از قدرت 

اســت حمایــت شــود. 
ــه آن  ــت ب ــه لازم اس ــدی ک ــم بع ــه مه نکت
توجــه کنیــم ایــن اســت کــه بــدون برپایــی و 
تــداوم چنیــن رخــدادی کــه تکیــه بــر برندهــا 

در مورد حراج آثار هنری تهران ســخنان بسیاری گفته می شــود که بعضاً حتی شاید 
بیشــتر از آنکه مثبت باشد، منفی است؛ اما به گمان من این حراج نکات بسیار مثبتی 
دارد که لازم اســت تا اهالی صنوف هنرهای تجســمی از این رخــداد، تمام قد دفاع 

کنند. دلایلم را برای این نظر در »نظربازی« روزنامه شــرق توضیح داده ام

اهمیت جایگاه برندها در رشد اقتصاد هنر

مهرداد احمدی شیخانی

احصایــی«،  »محمــد  چــون  نام هایــی  و 
ــلو« و  ــن آغداش ــپهری«، »آیدی ــهراب س »س
دیگرانــی از ایــن دســت دارد، نمی تــوان انتظار 
داشــت که ســرمایه گذاری در ســاحت هنرهای 
تجســمی تبدیــل بــه یــک ســرمایه گذاری 
ســوددِه شــود و بــه ایــن موضــوع توجــه کنیم 
کــه اگــر ســود و منفعــت در یــک رخــداد 
اقتصــادی را منظــور نکنیــم، چرا یــک نفر باید 
پولــی را کــه بــه هر زحمت بــه دســت آورده، در 
جایــی خــرج کنــد کــه امیــدی بــه ســوددهی 

نداشــته باشــد؟ 
ــر از  ــم مهم ت ــه گمان ــه ب ــوم ک ــه س ــا نکت  ام
ــل هــم  ــک دلی ــن ی ــه همی ــه اســت و ب هم
ــدرت تمــام از  ــا ق ــا ب کــه شــده لازم اســت ت
رخــدادی ماننــد حــراج تهــران حمایــت کنیــم، 
ــداد  ــن روی ــع ای ــه تب ــه ب ــت ک ــی اس نتایج
ــت  ــان هس ــم یادت ــود. نمی دان ــادث می ش ح
یــا نــه؛ در ســال های ابتــدای پیــروزی انقلاب، 
ــدان تشــویق  ــواده ای، فرزن ــاً در هــر خان تقریب
ــا  ــد ت ــت درس بخوانن ــا جدی ــه ب می شــدند ک
ــن  ــول شــوند. ای ــه در رشــته پزشــکی قب بلک
اصــرار خانواده هــا بــه دو ســبب بــود؛ اول از آن 
بابــت کــه پزشــکی جایــگاه اعتبــاری و شــأن 
شــخصیتی بــرای صاحــب آن پدیــد مــی آورد. 
دوم، بــا هــر ســختی کــه در مســیر تــا پزشــک 
ــتند  ــان داش ــا اطمین ــود، خانواده ه ــدن ب ش
ــی  ــکل مال ــا مش ــده ب ــان در آین ــه فرزندش ک
و اقتصــادی روبــرو نخواهــد شــد. همیــن 

تصــور در دهــه هفتــاد و هشــتاد بــرای رشــته 
ــادم  ــه، ی ــی ک ــا جای ــد ت ــد آم ــک پدی گرافی
هســت آن موقــع کــه در اصفهــان ایــن رشــته 
را در دانشــگاه تدریــس می کــردم، همــکار 
ــز  ــه طن ــی« ب ــد عقیل گرامیــم مرحــوم »مجی
می کفــت »در خانــه هــر اصفهانــی حتمــاً دو 
چیــز وجــود دارد، اتومبیــل ژیان و دانشــجوی 
گرافیــک«. و موضــوع همیــن اســت، حــراج 
تهــران در صــورت تــداوم، هنرهــای تجســمی 
و بخصــوص نقاشــی را تبدیــل بــه یــک حرفــه 

ــد.  ــادی می کن ــوددِه اقتص ــر و س معتب
مدتــی پیــش بــا اســتاد »علــی خســروی« از 
ــر گرافیــک در یکــی  اســاتید قدیمــی و معتب
از نشســت های »انجمــن صنفــی طراحــان 
گرافیــک ایــران« گفت وگویــی داشــتم. اســتاد 
خســروی مــرا تشــویق می کــرد کــه نقاشــی و 
مجسمه ســازی را نــه به عنــوان یــک تفنــن و 
ــه شــکلی جــدی و حرفــه ای  ــرای دل، کــه ب ب
پــی بگیــرم و می گفــت خــود مــن درآمــدم از 
نقاشــی در ایــن ایــام، بســیار فراتــر از گرافیــک 

اســت. و 
ــن  ــت یافت ــرای اهمی ــا ب ــان شــما آی ــه گم ب
بیــن  در  حرفــه  یــک  به عنــوان  نقاشــی 
جوانــان، انگیــزه ای قوی تــر از منافــع مــادی در 
ایــن دوران رکــود پردامنــه اقتصــادی می تــوان 
یافــت و آیــا اتفاقــی مهم تــر از حــراج تهــران 
در تــداوم ایــن انگیزه بخشــی موجــود اســت؟
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ــاپ  ــگاه چ ــگار در نمایش ــی ن ــروه صنعت ــور گ ــرزاده، حض ــای اکب آق
و بســته بندی آن هــم بــا ایــن قــدرت و غرفــه بــزرگ و جــذاب، 
ــه  ــت ک ــه اس ــا چگون ــن ظرفیت ه ــود ای ــا وج ــت. ب ــده اس دلگرم کنن
می شــنویم شــرکتی چینــی بــرای سیلندرســازی در ایــران ســرمایه گذاری 

می کنــد؟
الان یــک شــرکت چینی کــه می خواهد مجموعــه سیلندرســازی در ایران 
دایــر کنــد، به راحتــی دســتگاه هایش را بــا کانتینــر مــی آورد و مســتقیم 
ــودش دارد  ــور خ ــر کش ــون از نظ ــد. چ ــاده می کن ــه پی ــل کارخان در مح
صــادرات می کنــد، از تســهیلات و حمایــت کافــی هــم برخــوردار اســت. 
ــات در  ــام امکان ــا تم ــود، در این ج ــاب می ش ــی حس ــک اجنب ــه ی او ک

اختیــارش هســت، همــه امکانــات در اختیــار اوســت.
امــا مــا 15 ســال اســت می خواهیــم وام بگیریــم، بــه ســختی؛ 
می خواهیــم جنــس بیاوریــم، بــه ســختی. از چیــن خواســتم جنــس 
ــود، گفــت چــون شــما ایرانــی  بگیریــم، شــرکتی کــه مــا را شــناخته ب
هســتید، نمی شــود. بعــد گفتیــم یــک شــرکت تــرک معرفــی می کنیــم. 
ــه  ــی هــم هســت نمی توانیــم ب ــد چــون در آن شــرکت، ایران ــاز گفتن ب
شــما بفروشــیم. بــاز رفتیــم جســتجو کردیــم، یــک شــرکت تــرک دیگــر 
معرفــی کردیــم. می دانیــد کــه در ایــن کارهــا چقــدر ریســک هســت و 

ــم.  ــل کنی ــد تحم ــترس هایی را بای ــه اس چ
ســرانجام راضــی شــدند کــه 480 تــن لولــه فــولادی بــه مــا بفروشــند. 
وقتــی محمولــه وارد شــد، دیدیــم 410 تــن اســت، چــون وزن را با کانتینر 
حســاب کــرده بودنــد. مــا رفتیــم شــکایت کردیــم، آن قــدر طــول دادنــد تا 

یــک ســال گذشــت. ظاهــراً در قــوه قضائیــه چیــن قانونــی هســت کــه 
اگــر از شــکایتی یــک ســال بگــذرد، دیگــر بــه آن رســیدگی نمی شــود. 
بــه همیــن ســادگی پــول مــا را خوردنــد. اظهارنامــه دادن و شــکایت هــم 
ــا  ــه کرون خــودش کلــی هزینــه روی دســت مــا گذاشــت ولــی چــون ب
برخــورد کــرد، دیگــر مشــمول زمــان شــد و حــق مــا پایمــال شــد. دولــت 

مــا هــم کــه در ایــن مــوارد از مــا حمایــت نمی کنــد. 
ــن شــرایط، خــودِ مــا هیــچ نقشــی نداشــته ایم،  ــل ای گرچــه در تحمی
امــا دولــت کــه سیاســت های  کلــی را تعییــن می کنــد و مــا به خاطــر 
ــم،  ــن مســیرهای پرریســک را طــی کنی ــد ای آن سیاســت گذاری ها بای
ــور  ــاً در این ج ــه بعض ــی ک ــک ها و زیان  های ــال ریس ــئولیتی در قب مس
ــی  ــرد. وقت ــود، نمی پذی ــدار وارد می ش ــه خری ــال ارز ب ــلات و انتق معام
از چنیــن طریقــی کالای خارجــی خریــداری می کنیــم، حتــی اگــر هیــچ 
مشــکلی پیــش نیایــد، بایــد کالا را 15 – 10 درصــد گران تــر بخریــم و دیرتر 
دریافــت کنیــم و بــرای پیگیــری مشــکلات احتمالــی هــم دســتمان به 

جایــی بنــد نیســت.
چه نوع ارزی به شما تخصیص داده می شود؟

مــا ســه هفتــه پیــش دســتگاه گرفته ایــم بــه امیــد این کــه ارز نیمایــی 
بــه مــا تعلــق می گیــرد. الان ثبــت ســفارش را رد کرده انــد و می گوینــد 
دیگــر بــرای ورود ماشــین آلات ارز نمی دهنــد. مــا این همــه مشــکلات را 
تحمــل می کنیــم، در حالی کــه همزمــان یــک شــرکت چینــی بــه راحتی 

می آیــد اینجــا و بســاط خــود را پهــن می کنــد.
ــره  ــتانداری و غی ــت و اس ــی در وزارت صم ــکلات را جای ــن مش ــا ای آی

توانمند و متحد، آماده رقابت با چینی ها هستیم
گروه گزارش

ایــن گرایــش بایــد بــه صــورت یــک نهضــت ملــی درآیــد و بــا درک حساســیت ها مــورد توجــه 
رســانه  ها هــم قــرار گیــرد.

به طــور کلــی صحبــت شــما و فراخــوان بــرای ایــن کمپیــن، پذیرفتنــی اســت، امــا اجــازه 
بدهیــد بپرســیم آیــا کار آن شــرکت خارجــی ممکن اســت مزیتــی هم برای مشــتری داشــته 

باشــد کــه سیلندرســازی ایرانــی نداشــته باشــد؟
از نظــر کیفیــت به طــور قطــع، هیــچ مزیتــی ندارند. ایــن را بــا اطــلاع از کیفیت خروجــی آن  ها 
در مقایســه بــا آنچــه مــا و مثــلاً نقــش مهــر تولیــد می کنیــم، می گویــم. مــا از نظــر کیفیــت 
ــد و  ــه اینجــا می آی ــد می شــود ب ــی وقتــی شــرکتی از چیــن بلن ــم. ول ــز کــم نداری هیچ چی
همه چیــز بــرای او فراهــم می شــود کــه بتوانــد بــازار را بگیــرد، احتمــالا تــلاش خواهــد کــرد 
در برخــی زمینه هــا مزیتــی ایجــاد کنــد، حتــی شــاید در ابتــدای کار قیمت شــکنی هــم بکنــد. 
منظــور مــن از ایــن ســخنان ایــن نیســت کــه مــا در رقابــت بــا آن شــرکت چیــزی کــم داریــم، 
بلکــه مبنــای اســتدلال مــن، ضــرورت همبســتگی ملــی و حمایــت صنعتگــران از یکدیگــر در 
برابــر حضــور تهاجمــی خارجی هاســت. مــا اصــل رقابــت را می پذیریــم. یعنــی بایــد بپذیریــم 
و نبایــد بــه بهانــه حمایــت از تولیــد داخــل، کیفیــت پاییــن را بــه مشــتری تحمیــل کنیــم. 
همان طــور کــه گفتــم مــا همه چیــز را از نظــر دســتگاه و نرم افزارهــا و آمــوزش متخصصــان، 

بــرای تضمیــن کیفیــت فراهــم ســاخته ایم و در عمــل هــم اثبــات کرده ایــم.
فرامــوش نکرده ایــد کــه تــا ده، پانــزده ســال پیــش سیلندرســازی و کلیشــه، به خارج ســفارش 
داده می شــد. همچنــان کــه لیبل هــای IML در خــارج از کشــور چــاپ می شــد، مــا  توانســتیم 

علی رغــم همــه مشــکلات قابلیت هــای لازم را فراهــم آوریــم و بــا ترک هــا رقابــت کنیــم.
ــمتی  ــه س ــفارش دهندگان را ب ــود س ــازار خودبخ ــق ب ــتر و منط ــود بیش ــه س ــم ک می دانی
می کشــاند کــه صرفــه بیشــتری بــرای آن هــا داشــته باشــد، اگــر قــرار باشــد رقیــب خارجــی 
قیمــت یــا خدمــات بهتــری بــه چاپخانــه دار ایرانــی بدهــد، بــا چــه منطقــی می تــوان او را از 

رفتــن بــه ســوی او برحــذر داشــت؟
خیلــی ســاده؛ بــا ایــن منطــق کــه اگــر چاپخانه هــا از واحدهــای پیش از چــاپ ایرانــی حمایت 
نکننــد، فــردا عرصــه چــاپ را هــم بــه چینی هــا خواهنــد باخــت. مــا بایــد اتحــاد خــود را حفظ 
کنیــم و بــه منافــع بلندمــدت خــود و اقتصــاد کشــور بیندیشــیم. البتــه ضــروری اســت کــه 
پیوســته بــه ارتقــای کیفیــت، کاهش قیمت تمام شــده و بهبــود خدمات خود همــت گماریم.

حفــظ تــوان تولیــد و رقابــت در کیفیــت، بایــد در دســتور کار همــه ما باشــد. در واقــع آنچه من 
مطــرح می کنــم نظــر بســیاری از دوســتان دیگــر در خانــواده چاپ و بســته بندی هم هســت و 
روشــن اســت کــه در حرکتــی مســئولانه و روبه جلــو قابل اجراســت، نــه این کــه بخواهیــم درجا 
بزنیم و نســبت به کیفیت و انتظارات مشــتری بی توجه باشــیم و بگوییم؛ همین که هســت!
خوشــبختانه علی رغم همه مشــکلات، واحدهای پیشــرو در زمینه پیش از چاپ و سیلندرسازی 
و کلیشه ســازی و نیــز چــاپ گــراور و فلکســو، کارنامــه قابل قبولی داشــته اند. چگونــه می توان 
ایــن بخــش را در رقابــت بــا خارجی هــا توانمنــد ســاخت کــه جایــگاه خــود را حفــظ کنــد؟
ــتی و  ــت اندرکاران بالادس ــه دس ــی هم ــا هماهنگ ــد ب ــن کار را بای ــم ای ــه گفت ــور ک همان ط
پایین دســتی پیــش ببریــم. ایــن کار موقعــی امکان پذیــر اســت کــه مدیــر چاپخانــه آگاهانــه 
از سیلندرســازی ایرانــی حمایــت کنــد بــا ایــن تفکــر که آنجــا کارگــر ایرانی مشــغول کار اســت.
 همه جــا تقریبــا همین طــور اســت. در همیــن کشــور ترکیــه، مــا ایــن رفتــار را بــه چشــم خــود 

دیده ایــم، آن هــا کارکــردن بــا هموطنــان خــود را نوعــی وظیفــه یــا اولویــت قلمــداد می کننــد. 
از یکدیگــر حمایــت می کننــد و یکــی از رازهــای توســعه چــاپ و بســته بندی در ترکیــه همین 
همبســتگی ملــی بــوده، البتــه حمایت هــای دولــت ترکیــه هــم بــه جــای خــود موثــر بــوده 

است.
ــود  ــد خ ــتید، می خواهی ــوردار نیس ــت برخ ــت دول ــد از حمای ــه گفتی ــما ک ــع ش در واق

ــند. ــته باش ــر را داش ــوای همدیگ ــاپ ه ــش از چ ــز پی ــا و مراک چاپخانه ه
ایــن درد بزرگــی اســت کــه دولــت هــوای مــا را نــدارد و حتــی برعکــس، بــه هــر طریقــی بــرای 
مــا هزینــه و مشــکل درســت می کنــد. ایــن روزهــا می بینیــد فغــان همــه از مالیــات بلنــد 
ــه  ــان را ب ــای خودش ــه و گیروگرفتاری ه ــش هزین ــم کم وبی ــر ه ــی ادارات دیگ ــت. برخ اس
واحدهــای تولیــدی تحمیــل می کننــد. بانک هــا هــم اصــلا همــکاری دلگرم کننــده ای ندارنــد. 
در اینجــا قصــد پرداختــن بــه ایــن مشــکلات و انتقــاد از دولــت را نــدارم، روی ســخن مــن 
بــا همــکاران و چاپخانــه داران و مدیــران واحدهــای اقتصــادی و تولیــدی کشــور اســت. مــا 
بایــد هــوای همدیگــر را داشــته باشــیم. همچنیــن هــوای کارکنــان خــود را داشــته باشــیم. 
همان طــور کــه گفتــم چاپخانه هــا تــا جایی کــه می تواننــد، واحــد پیــش از چــاپ ایرانــی را بــه 
خارجــی ترجیــح دهنــد، همان طــور هــم بــاور دارم تــا آنجــا کــه بتوانیــم بایــد هــوای کارکنــان 
خــود را داشــته باشــیم. مــا بــه نوبــه خــود حتی الامــکان، در نیمه امســال بــدون این که منتظر 
پایــان ســال و اعــلام افزایــش دســتمزدها بمانیــم، افزایــش حقــوق معینــی داشــته ایم. البته 
مشــکلات اقتصــادی بســیار کمرشــکن اســت، هــم بــرای کارفرما و هــم کارگــر. اما در حــد توان 

بایــد در ایــن زمینــه هــم از همــکاران حمایــت شــود.
بالاخــره جــذب ســرمایه خارجــی، اتفاقــی اســت کــه در ایــران هــم مثــل همــه جــای دنیــا 

خواهــد افتــاد. بایــد صنعــت چــاپ مــا بــرای رقابــت در ایــن بــازار آمــاده باشــد.
بلــه، ایــن فرمایــش شــما به طــور کلــی درســت اســت. ولــی در هــر کشــوری هــم ســرمایه 
ــی  ــرمایه در جای ــولاً س ــود را دارد. معم ــاص خ ــط خ ــرایط و ضواب ــود، ش ــی وارد می ش خارج
جــذب می شــود کــه ظرفیــت خالــی باشــد و کاری زمیــن مانــده باشــد. امــا جایی کــه تــوان 
کار هســت، نمی تــوان دســت تولیدکننــده را بســت ولــی راه را بــرای خارجــی بــاز کــرد. نبایــد 
بــه تولیدکننــده ایرانــی گفــت بــرای دســتگاه بــه تــو ارز نمی  دهــم ولــی شــرکت چینــی بــه نام 

جــذب ســرمایه بــدون هیــچ مانعــی آن دســتگاه ها را وارد کنــد. ایــن رقابــت نابرابــر اســت.
جــذب ســرمایه بایــد بــا هــدف انتقــال فنــاوری و ایجــاد اشــتغال در داخــل و تقویــت اقتصــاد 
کشــور باشــد، نــه این کــه بــدون هیچ یــک از ایــن ملاحظــات، فــرش قرمــز پیــش پــای آن هــا 
بگســترانیم در حالی کــه مســیر تأمیــن ماشــین و موادمصرفــی بــرای تولیدکننــده داخلی مثل 

مســابقه دو بــا مانــع یــا حرکــت در میــدان مین باشــد. 
همان طــور کــه از اول بحــث اشــاره کردیــد، انتظــاری از دولــت نیســت ، امیــدوارم بــا ارتقــای 
قابلیت هــای خــود وحفــظ همبســتگی، نــه تنهــا شــاهد رقابت بــا واحدهــای خارجــی، بلکه 

موفقیــت صنعــت چــاپ ایــران در عرصــه صــادرات هم باشــیم.
ان شــاء الله. مــا امیدواریــم و بــه همــراه واحدهــای پیشــرو صنعــت چاپ، به ســهم خــود برای 

توســعه ایــن صنعــت می کوشــیم. از حمایت ماهنامه صنعــت چاپ هم سپاســگزاریم.

این مجله صنعت چاپ 
است که با بررسی 

روندهای  تخصصی، 
مهم صنعت چاپ 
را با بیان دقیق و 

روشن، به خوانندگان 
مجله معرفی می کند 
و فناوری های جدید 

را می شناساند

ضرورت حمایت چاپخانه های گراور از واحدهای سیلندرسازیدیدگاه

نگار: صنعتی  گروه  مدیرعامل 

مطــرح کرده ایــد؟
ــر  ــد و بارهــا از ســوی همــکاران و فعــالان حوزه هــای دیگ ــن مســائل را می دانن آن هــا همــه ای
صنعــت نیــز مطــرح شــده، ولــی مطمئــن هســتیم کــه رســیدگی نمی شــود. اگــر می خواســتند به 
حــرف مــا عمــل کننــد کــه چنیــن دســتورالعملی صــادر نمی کردنــد. مطلبی کــه می خواهــم عرض 
کنــم ایــن اســت کــه مــا از دولــت ناامیدیــم، همــه تولیدکننده هــا کم وبیــش همیــن نظــر را دارنــد 
چــون بــا تمــام وجــود دارنــد می بیننــد و احســاس می کننــد. تنهــا مســاله ایــن اســت کــه مــا از 

خــود مــردم چــه انتظــاری داریــم و چــه کار می توانیــم بکنیــم؟
یعنی از مردم و مشتریان و بازار انتظار دارید از شما و از تولیدکننده حمایت کنند؟

دقیقــا! همیــن خانــواده چــاپ بایــد هــوای همدیگــر را داشــته باشــند، چاپخانه هــا بایــد مــا را 
ــا  ــم، ت ــد می کن ــد ـ تاکی ــه می توانن ــا جایی ک ــی ت ــد. یعن ــح دهن ــی ترجی ــرف خارج ــه آن ط ب
جایی کــه می تواننــد، نــه آنجــا کــه چــاره ای ندارنــد ـ بــه جــای کارکــردن بــا خارجــی، در شــرایطی 
کــه هموطن شــان می توانــد همــان خدمــات را بدهــد، ســراغ کارگاه و تولیدکننــده ایرانــی برونــد. 
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چای گلســتان، قدیمی ترین برند چای و چای کیسه ای است که بسیاری از ایرانیان از آن خاطره 
دارند. شهرت و اعتبار گلستان با عطر و رنگ چای در ضمیر ایرانیان نشسته و چه سرمایه ای بالاتر 

از این برای یک برند؟
این ســرمایه معنوی و اعتبار نام گلستان، پایه ای شــد برای توسعه شرکتی که حالا ده ها قلم از 
کالاهای پُرمصرف خانواده های ایرانی را در بسته بندی های شکیل عرضه می کند. از برنج و زعفران 

گرفته تا پسته و ادویه و شوینده ها.
گلستان از روند توسعه خود، به هلدینگ بزرگی فراروییده که فروشگاه های زنجیره ای هفت یکی 

از شرکت های آن است.
چای و محصولات گلســتان علاوه بر کیفیت خوب، دارای بســته بندی و چــاپ زیبا، کارآمد و 
خوش پرداخت هستند که مصرف کننده با آن ها احساس صمیمیت و راحتی می کند. این ویژگی 
حاصل چند دهه همکاری با طراحان خوش ذوق و چاپخانه های پیشرو و استفاده از مواد مصرفی 

مرغوب و کنترل کیفیت دقیق و بهادادن به سلیقه و نظر مشتریان است.
گلســتان، نه تنها معیار کیفیت موادغذایی و محصولات پُرمصرف بسته بندی شده، که شاخصی 
برای کیفیت چاپ و بسته بندی است، فراتر از این ها برند گلستان در سرزمین چاپ و بسته بندی 
به عنوان پیشران توسعه صنعت چاپ ایران شــناخته شده است. مطالبه کیفیت و استقبال از 
نوآوری ها و ماشین های پیشرفته چاپ از سوی گلستان، زمینه ساز و انگیزه ای قوی برای توسعه 
واحدهای چاپ و بسته بندی کشور بوده است. روایت این همدلی و تعامل سازنده بین گلستان 

و خانواده چاپ را از زبان موید بوشهری؛ مدیر چاپ و بسته بندی گلستان بشنوید.

شــرکت گلستان بیش از هفتاد سال قدمت 
دارد کــه شــروع کارش با چای بــود و الان 
حدود دویســت قلم مواد غذایــی را عرضه 
می کنــد. بنــده چهل ســال اســت در این 
مجموعــه کار می کنم. بیش از هفتاد درصد 
کار مــن در چای گلســتان، مربوط به چاپ 

است. 
شــرکت گلستان همیشــه به دنبال نوآوری 
اســت و کار گسترده ای در زمینه هم فلسکو 
و گراور و هم در زمینه افســت چاپ انجام 
می دهد. زمانی چاپ افست را شروع کردیم 
کــه چاپخانه هــا معمولًا دســتگاه تک رنگ 
داشــتند و بــرای هر کار رنگی، می بایســت 
چهــار بار این کار را تکرار می کردیم تا اینکه 
دستگاه های دو رنگ و چهار رنگ آمد و الان 
هم که دستگاه های ده رنگ وارد ایران شده 

است.
بســته بندی، امروزه حــرف اول را در جذب 
مشــتری می زند. شــاید شــرکت گلســتان 
در ظاهر ربطی به چاپ نداشــته باشــد، اما 
شــرکت ما تلاش می کند عــلاوه بر تهیه و 
تولید چای و محصولات غذایی و بهداشتی 
باکیفیــت، بســته بندی را نیــز مدنظر قرار 
بدهد؛ هم برای جذب مشــتریان و هم برای 

استفاده راحت مصرف کنندگان.

بیش از بیســت ســال قبل مــا مصاحبه ای 
بــا ماهنامــه صنعت چــاپ داشــتیم و از 
مشکلات بســته بندی  چای کیسه ای حرف 
زدیــم، درحالی که برای خیلی از شــرکت ها 
این مســائل اهمیت چندانی نداشــت و یا 
اگر هم به این نواقص پی برده بودند، تلاش 
چندانی بــرای رفع آن نمی کردند. شــرکت 

گلستان شــاید اولین شرکتی باشد که برای 
بسته بندی چای از مقوای ایندربُرد استفاده 
کــرد. همچنین درصــدد چاپ اســتاندارد 

انولوپ چای کیسه ای برآمد. 
از 25 ســال پیش برای اینکــه چاپ خوبی 
برای انولوپ تی بگ  هایمان داشــته باشیم، 
ایــن کار را بــه شــرکت هایی در ایتالیــا و 
اسپانیا ســفارش می دادیم که ناچار بودیم 
مجــوز وزارت صنایع را بگیریــم و این کار 
هم آســان نبود. مرحوم سید محمد گرامی 
به شــدت پیگیر این موضــوع بودند که چرا 
چنین کاری در ایران انجام نمی شــود. برای 
انجــام این کار بارها به کشــورهای خارجی 
ســفر کردیم تا بتوانیم دســتگاهی که این 
محصول را تولید می کنــد، وارد کنیم. ابتدا 
به آقای مصطفایی مدیر شــرکت مســعود 
مارک مراجعه کردیم. ایشان قالب ها و ابزار 
این دســتگاه را از استرالیا وارد کرد تا کار را 
شــروع کنیم. در عین حال خواست خود را 
برای چاپ انولوپ با چاپخانه های پیشــرو 
در میان می گذاشتیم تا این که سرانجام ده 
سال پیش به همت مســعود مارک اول بار 
این سد شکسته شد. جا دارد از تلاش های 
آقای مصطفایی تشــکر کنیم. خوشبختانه 
امروز چندین چاپخانه این خدمات را انجام 

می دهند. 
اکنون آن قدر دســتگاه های چــاپ در ایران 
خوب هســتند کــه دیگر نیازی به ســپردن 

کارمان به اروپایی ها نداریم.
به نکته جالبی اشــاره کردید که به نظر من 
بسیار مهم است؛ جدا از محصولی که داخل 
بســته ها است، شما به ســلامت و ایمنی و 
ظاهر کار نیز بها می دهید. چرا برای شما این 

نوع چاپ و بســته بندی که هزینه بیشتری 
دارد، مهم است؟

 گلســتان مجموعه ای اســت ارزشی، و این 
هم شــاید به خاطــر روح معنــوی مرحوم 
گرامــی ـ کــه انســان خیــر و شایســته و 
مثبت اندیشی بودند ـ باعث شده به کیفیت 
اجناس و ســلیقه مشــتری اهمیت بدهد و 
اعتباری برای مجموعه کســب کنند. همین 
ارزش گذاری برای محصول و مشتری باعث 
شده که گلستان دنبال چاپ باکیفیت باشد 
وگرنه بســیاری از شرکت ها از مقوای پشت 
طوسی استفاده می کنند و مشتری خودشان 

را هم دارند. 
تامین مواد مصرفی مرغوب و ســالم آن قدر 
برای مجموعه گلســتان اهمیت داشت که 
مرحــوم گرامی حتــی در ســال های جنگ 
تحمیلی با وجــود محدودیت هایی که بود ،   
بــرای رفع مشــکل تهیــه مقــوا، مدتی به 
واردات مقوای فیلی از کره اقدام کرد. اکنون 
هم گاهی مطرح می شود به دلیل نیازی که 
بازار ایران در زمینــه مقوا دارد، یک بار دیگر 
مستقیما به واردات مقوا روی آوریم  اما من 
اعتقــادی به این کار ندارم. بــه نظرم ما در 
کار بســته بندی مواد غذایی هستیم و نباید 
در تولید یا واردات مقوا یا فیلم بســته بندی 
وارد شویم  در عوض هرچه بتوانیم بیشتر در 
کار خودمان پیشرفت کنیم، برنده هستیم و 
باید شــرکت های بازرگانی و تامین کنندگان 

به چنین اموری رسیدگی کنند.
در مورد چاپ هم همین طور اســت. وقتی 
خودتان چاپخانه داشــته باشید از خودتان 
ایراد نمی گیرید و یک روز می دانید ماشــین 
خراب است و یک روز هم کارگر دچار مشکل، 

وقتی چای، صنعت چاپ را به پیش می راند
گلستان برند محبوب ایران؛ طعم، رنگ و چاپ

برند گلستان و ارتقای صنعت چاپ ایرانبازدید ماه

شرکت گلستان بیش 
از هفتاد سال قدمت 

دارد که شروع کارش با 
چای بود و الان حدود 

دویست قلم مواد 
غذایی را عرضه می کند
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به ناچار مســامحه می کنید اما اگر این کار را 
به دیگران بســپارید، کیفیت خوب را مطالبه 

خواهید کرد.
 درســت اســت. بنــده الآن معتقــدم کلیه 
چاپخانه ها برای مــا کار می کنند درحالی که 
اگر خودمان چاپخانه داشــته باشیم زمانی 
را کــه باید برای تولید محصول خوب صرف 
کنیــم، برای رفع ایــرادات یا بــه روز کردن 

چاپخانــه هدر خواهیم داد. چه بهتر که این 
کار را برون ســپاری کنیم. مشکلات چاپ از 
سال 63 تا کنون بسیار کم شده است اما باز 

هم مشکلات خودش را دارد. 
شــما کنترل کیفیت دقیقی بر کارهای چاپی 
اعمــال می کنید، حتــی به انبــار و مراحل 
مختلف آماده سازی و چاپ از نزدیک نظارت 
دارید، در مورد کیفیت مــواد غذایی و چای 

که در اختیار خودتان است هم چنین کنترل 
سخت گیرانه ای دارید؟

کنتــرل کیفیت در مورد چای و برنج و غیره 
بســیار جدی تــر از چاپ، اعمال می شــود. 
اصلًا حفظ اعتبار برند گلستان بدون کنترل 
کیفیــت دقیق ممکن نیســت. ما معتقدیم 
این چای یا غذایی که دست مردم می دهیم، 
همیــن غــذا را بچه هــای خودمــان هــم 
می خورند پس موظف هســتیم که بهترین 
غــذا را بــا کیفیت مطلوب به دســت مردم 
بدهیم. 25 سال قبل وارد تهیه و بسته بندی 
و فروش پسته شدیم و دستگاه های خاصی 
برای آزمایشــگاه خریدیم تا بتوانیم کیفیت 
پسته را بررسی کنیم مبادا ناخواسته پسته 

آلوده ای را به دست مردم بدهیم.
یعنی شــما از 25 سال قبل بسته بندی پسته 

را هم داشتید؟
بلــه! همان طور کــه گفتم شــروع کار ما با 
تولیــد، تهیــه و بســته بندی چای بــود اما 
بــه دلیل نگرش مرحوم گرامــی و البته کم 
 شــدن چای در ایران، بــه کالاهای دیگر هم 
روی آوردیم. یکی از آن ها پســته بود. ابتدا 
صرفــاً صادرات پســته به فکرمان رســید و 
بعد هم به فکر بســته بندی پســته افتادیم. 
بعد هم به فکر صادرات و بســته بندی برنج 
 GBG و پــس از آن زعفران افتادیــم. گروه
مجموعه ای با بیش از هفت هزار نفر پرسنل 
اســت و بزرگ ترین شــالی کوبی در ایران را 
منطقــه جویبار دارد. شــما دقــت کنید که 

محصول برنــج ما نباید بیــش از دو درصد 
برنج شکسته داشته باشد و علاوه بر رعایت 
دیگر موارد، اگــر بار برنج ما بیش از این دو 
درصد شکســتگی داشته باشد آن را مرجوع 
می کنیم. حتی اگر به دســت فروشگاه برسد 
و گزارشی دریافت کنیم، آن را برمی گردانیم 
و پیگیر می شویم ببینیم چرا چنین مشکلی 
پیــش آمده اســت. ما تا رســیدن محصول 
بــه دســت مشــتری، پاســخگو هســتیم. 
فروشــگاه های زنجیره ای هفــت با بیش از 
ششصد فروشگاه زیرمجموعه گروه صنعتی 
GBG است. گاهی پیش آمده که مشتری به 
خاطر اندکی تفــاوت رنگ در دو کارتن یک 
محصول، از ما پرس وجو کرده است و ما هم 

پاسخگو بوده ایم.
به جرات می توانم بگویم اولین بســته بندی 
پنجــاه گرمــی و صد گرمــی پســته و نیز 
بســته بندی چنــد کیلویی برنــج، که هر دو 
از محصولات اصیل ایرانی هســتند، توسط 
شــرکت گلستان انجام شــد. به موازات آن 
برای چــاپ بهتــر کیســه های برنج تلاش 

کرده ایم.
هرچه کیفیت بالاتر می رود، مردم می فهمند 
که کاری با کیفیت بالاتر نیز می تواند باشــد 

و همان را مطالبه می کنند.
بلــه! چاپ و بســته بندی معــرف محصول 
است. همان طور که من به عنوان یک انسان 
اگــر لباس کثیف بپوشــم، مــن را با همان 
لبــاس قضاوت می کنند، محصولات هم اگر 

بسته بندی خوب و باکیفیتی نداشته باشند، 
یقینــاً در نگاه اول با همیــن دید، قضاوت 
می شوند. شرکت گلستان تمام تلاشش این 
اســت که ظاهر و باطن محصولاتش خوب 
باشــد. مســئولین کنترل کیفیــت، تمامی 
مراحــل را از تهیــه تا تولید و بســته بندی، 
نظارت می کنند تا بهترین محصول به دست 

مشتری برسد.
تا آنجــا که می دانیم، گلســتان عــلاوه بر 

بزرگ  آتلیه  بــا طراحــان،  همکاری موردی 
طراحی هم دارد. آیا در این بخش ملاحظات 
پیش از چاپ و اصلاح فایل ها برای خروجی 
انجام می شــود یا ضمن رفت و برگشت با 

لیتوگرافی،  کارها اصلاح می شوند؟
بله، ما طراحی چاپ را در مجموعه خودمان 
انجام می دهیم. آقای علیمحمدی مســئول 
این کار اســت که طراحی را کاملًا بررســی 
می کند. خوشبختانه سابقه و تبحر ایشان در 

کســب وکارها اجزای قدرتمند جامعه به شمار 
می آینــد و موفق تریــن، قابل احترام تریــن و 
مطلوب ترین کسب وکارها آن هایی هستند که 
کاری فراتــر از درآمدزایی ایجاد کنند؛  آن هایی 
که آمده اند تا از تجربه و امکاناتشــان برای حل 
مشکلات جامعه و محیط زندگی خود استفاده 

کنند.
شرکت گلستان با نگاه ویژه ای که بنیان گذار آن، 
مرحوم حاج سید محمد گرامی، به امور خیریه و 
نیکوکاری داشت، همواره تلاش دارد تا شرکتی 
مســئول در قبال جامعه ای باشد که در آن رشد 
کرده است. مدیران گلستان اعتقاد دارند که ایجاد 
تغییرات مثبت در جامعه ای که در آن فعالیت 
می کنند، از وظایف اصلی آن هاســت. ساخت 
مدارس، مراکز پزشکی و خدمات درمانی، مراکز 
نگهداری سالمندان، مراکز نگهداری و حمایت 
از کودکان بی سرپرست و عقب ماندگان ذهنی، 

ســاخت و تجهیز مراکز علمی و از همه مهم تر 
سرمایه گذاری عظیم و آغاز ساخت بیمارستان 
خیریه مهدی کلینیک در مجتمع امام خمینی 
که بزرگ ترین و مجهزترین بیمارستان خاورمیانه 
خواهد بود؛ بخشی از مسئولیت های اجتماعی 

گلستان محسوب می شود. 

سلامت،  برای ایرانیان
پروژه منحصربه فرد احداث بیمارســتان مهدی 
کلینیک بــا هــدف ارائه خدمات پزشــکی و 
بهداشــتی یکی از بزرگ ترین پروژه های خیریه 
ملی و غیرانتفاعی است که از حمایت مستقیم 
شرکت گلستان برخوردار است. موسسه خیریه 
مهدی موعود به عنوان مجری اصلی این پروژه 
یکــی از مجموعه های خیریه ای اســت که به 
وصیت مرحوم حاج سید محمد گرامی مؤسس 
و بنیان گذار گروه تجاری گلستان و در راستای 

تحقق بخشــیدن به تعهد اجتماعی و دیدگاه 
بشردوستانه این گروه تأسیس شده است.

فاطمه  حضرت  نیکوکاری  موسسه 
الزهرا )س(

 بنیان گذاران گلســتان با هدف بشردوســتی 
و بــا نیت خیرخواهانــه، اقدام بــه حمایت از 
مؤسسات خیریه کرده اند تا علاوه بر ادای دین 
و وظیفه ملی در دســتگیری از قشــر کم توان، 

مصرف کننــدگان کالاهای خود را نیــز در این 
امر خیر شــریک کرده باشند. تأسیس موسسه 
نیکوکاری حضرت فاطمه الزهرا )س( واقع در 
تفت یزد را می توان نمونه ای از این فعالیت های 

خیرخواهانه معرفی کرد.

آموزش کودکان
باور گلستان این است که تنها با تربیت نسلی 
آگاه و توانمند می توانیم فردایی بهتر داشــته 

باشیم. این باور، گلســتان را بر آن داشته تا در 
ســاخت چندین مدرسه و موسســه آموزشی 
همچون مجتمع آموزشی حضرت سیدالشهدا 

یزد مشارکتی فعال داشته باشد.
تأسیس چند موسسه آموزشی در نقاط محروم و 
دورافتاده کشور حاصل تلاش های »سید محمد 
گرامی« و هیات مدیره گلستان در تلاش برای 

ساختن ایرانی آباد و توانمند است.

مسئولیت های اجتماعی گلستان

برند گلستان و ارتقای صنعت چاپ ایرانبازدید ماه

گلستان علاوه بر 
تهیه و تولید چای و 
محصولات غذایی و 
بهداشتی باکیفیت، 

ارتقای بسته بندی را نیز 
مدنظر قرار می دهد

ارزش گذاری برای 
محصول و مشتری 

باعث شده که 
گلستان دنبال چاپ 

باکیفیت باشد
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کار لیتوگرافی و چاپ، بسیار موثر است و 
جلوی بسیاری از خطاها را می گیرد.

لیتوگرافی و چاپ، خارج  به هرحال مرحله 
از اختیار شماســت. آنجــا چگونه کیفیت 
چاپ و یکدســتی رنگ لوگو و بســته ها را 

می کنید؟ کنترل 
امروزه اگر چاپخانه ای، لیتوگرافی نداشته 
باشد یا ســایر امکانات لازم مثل دایکات 
و غیــره را یکجا نداشــته باشــد، ما اصلًا 
بــا آن کار نمی کنیم. علاوه بر این ســعی 
داریم ســفارش را بــه چاپخانه های معتبر 
و شناخته شــده بدهیم. برخی چاپخانه ها 
ســنتی کار می کنند و کارشــان هم خیلی 
خوب اســت اما مــا با شــرکت هایی مثل 
فرارنگ آریا و آقای پیشــعلی کار می کنیم 
چون ایشــان دنبال دانش چاپ هســتند 
و کار را به صــورت علمــی پیــش می برند 
و بــا فناوری  روز دنیــا در این حوزه پیش 
می رونــد. چــاپ، علمی اســت کــه انتها 
ندارد. ایشــان از پرســابقه ترین ها در این 
صنعت هســتند، بــا این حال بــرای یک 
مشــکل کوچک بــه متخصصیــن مراجعه 
می کنند، حتی اگر نیاز باشــد، به خارج از 
کشــور سفر می کنند تا ایراد کار را بفهمند.

شــما انواع و اقســام محصولات را دارید 
پس باید انواع و اقسام بسته بندی و چاپ 
را نیز داشته باشید. می توانید این موارد را 

کنید؟ طبقه بندی 
حــدود هشــتصد قلــم کالا بایــد در این 
مجموعه تولید شــود تا چرخ این کارخانه 
بچرخــد. ایــن کار هــم مشــکلات خاص 

خودش را دارد. جدای از مواد غذایی، اگر 
در مورد بســته بندی و چاپ صحبت کنیم، 
از بزرگ به کوچک باید به این صورت کار 
را طبقه بنــدی کرد؛ کارتــن، جعبه، داخل 
جعبــه، انولوپ و تــگ، همچنین انواع و 
اقسام سلفون با لایه های متعدد و متریال 
متفاوت برای بســته بندی شکر و ادویه و 

دیگر. موارد 
پیچیده ترین  از  یکــی  می رســد  نظــر  به 
کارهــای چاپی تولید شــما، تولید تی بگ 
باشــد، که کوچکترین کار شما هم هست. 
اگــر بخواهیم اجزای یک تی بگ را برای ما 

دارید؟ توضیحاتی  چه  کنید،  تشریح 
برای این که بتوانیم یک تی بگ باکیفیت 
را تولیــد کنیــم و بــه دســت مشــتری 
برســانیم، ده نوع مواد مصرفی باید به کار 

شوند.  گرفته 
شــرح اجــزای یــک چــای کیســه ای به 
اختصــار چنین اســت: یک کاغــذ با لایه 
متالایــز داریم که چــاپ روی طرف کاغذ 
انجام می شود. ســپس آن کاغذ روی لایه 
OPP کــه متالایز شــده، لمینه می شــود. 
ســپس دســتگاهی دیگر، نخ تی بگ را که 
صددرصد پنبه اســت، به وســیله حرارت 
)هیت ســیل(، نه چســب، به تــگ متصل 
می کند. جنس بســیار نازک کیســه چای، 
یک کاغذ 13 تا 15 گرمی ســلولزی اســت 
که هیــچ چاپی روی آن انجام نمی شــود 
و به عنــوان نگه دارنــده و محافــظ چــای 
اســتفاده می شــود. ایــن کاغذهــا همــه 
وارداتی هســتند و ابتــدا انگلیس و پس 

 از آن آلمــان تولیدکننــده اش بودنــد اما 
اکنــون ترکیه و چین هم وارد این صنعت 

شده اند.
آیا کاغذ کیســه چای، بهداشــتی است و 

گواهی و مجوز خاصی دارد؟
بلــه. ایــن کاغذ مجــوز دارد. هــر چیزی 
کــه تماس مســتقیم یــا غیرمســتقیم با 
محصــولات غذایــی داشــته باشــد بایــد 
گواهی هــا و مجوزهای مخصوص خودش 
را داشته باشــد تا وارد چرخه تولید شود. 
ما نیز ابتــدا مجوزها را بررســی می کنیم 
و پــس  از آن، اجازه اســتفاده در تولید را 

می دهیم.
مردم اطلاعاتی درباره این مســائل ندارند 
و اغلب به دنبال ارزانی هســتند، بی خبر از 
اینکه چه مســائل مهمی پشــت پرده این 

ارزانی است.
بله، قدرت خرید مردم کاهش یافته است 
و بعضی از  مردم تلاش می کنند چیزی را 
تهیه کنند که ارزان تر باشد و اطلاع ندارند 
اگر محصول یک برند گران تر است، مسلماً 

هزینه بیشتری بابت آن شده است.
با توجه به وارداتی بودن کاغذهای کیســه 
چــای و بســته بندی تکی آن، آیــا نگران 
تأمین آن نیســتید؟ چرا بعضی بسته های 
 opp تکی چای کیســه ای در بازار از جنس

شده اند؟
بله. چندین ســال به دنبال این بودیم که 
مــواد اولیه ایــن محصــول را وارد کنیم 
چراکــه آن زمــان نیمــی از تولیــد چای 
کیســه ای توســط شــرکت چای گلستان 
تولیــد می شــد و دیگر شــرکت ها حداکثر 
نیــم دیگر از بازار تولید چای کیســه ای را 
در اختیار داشتند به همین دلیل ما ناچار 

بودیم این مواد را تهیه کنیم. 
به نظر می رســد از آنجا که چای گلســتان 
برنــد معتبر و شناخته شــده ای اســت که 
همیشه ســلامت محصول و محیط زیست 
برایش حائز اهمیت بوده است، اگر بتواند 
همچنان از محصولات کاغذی بهداشتی در 
بهتری  کار  کند،  استفاده  بسته بندی هایش 
به  از پلاستیک  اســتفاده  به هرحال  باشد. 

است. محیط زیست  ضرر 
درســت می فرماییــد امــا کاغــذ تی بــگ 
از محصولاتــی اســت که خیلــی وقت ها 
در ایــران بــه ســختی پیــدا می شــود و 
زیــادی دارد درحالی کــه در  دردســرهای 
مــورد opp چنین مشــکلی را نداریم و به 
راحتــی پیدا می شــود و تهیــه فیلم هم 
کار بسیار راحت تری اســت. ما وابسته به 

واردات این محصول کاغذی هســتیم. ما 
محدودیت زیادی برای این کار داریم.

بــرای چاپ تگ  که  کردید  اشــاره  شــما 
کیسه ای ابتدا ســراغ مسعود مارک رفتید، 
برای  و چاپخانه هایی  با چه شرکت ها  بعد 

تولید تی بگ وارد کار شدید؟
آریا،  فرارنــگ  رایــان  لیبــل،  آســان پک، 
طلایــه مرجــان، چاپخانه هایــی بودند که 
دســتگاه های مربــوط به تی بــگ را وارد 

کردنــد و ما هم با آن ها ارتباط گرفتیم.
آیا شــما محصولاتی دارید که با دو درجه 

تولید شود؟ متفاوت عمومی و لاکچری 
بله. برخی محصولاتمان این گونه هســتند 
امــا عمومــاً کار را برای اغلب مشــتریان 
در نظــر می گیریــم و تمرکــز تولیداتمان 
برای عموم مردم اســت. به عنوان  مثال در 
تولیــد تی بگ، قیمت نــوع لاکچری برخی 
محصولاتمــان به دلیــل گران تر بودن نوع 
بســته بندی و کیفیت محصــول یا ترکیب 
چنــد طعم مختلف چای،  درصدی بالاتر از 
نوع معمولی آن اســت کــه در توان خرید 
مردم نیســت. مهم ترین دلیل این تفاوت 
قیمت را باید نوع بســته بندی کالا دانست 
نه از کیفیت محصول. اما برخی مشتریان 
بــه ظاهــر کالا اهمیت زیــادی می دهند 
گاهی به دلیل تفاوت دیدگاهشان است و 
گاهی هم به دلیل نوع اســتفاده از آن که 
اغلب برای هدیه  دادن استفاده می شود و 

است. برایشان مهم  ظاهری شکیل  تر 
را  این کارهای لوکس و لاکچری  آیا شــما 

تولید می کنید؟ برای صادرات 
خیر؛ این کارهــای لاکچری برای صادرات 
نیست مگر اینکه یک مشتری خاص بیاید 
و بــه دنبال صــادرات این کار باشــد و ما 
برایــش محصولی خاص را با بســته بندی 

ویژه و لاکچری انجام بدهیم.
آیا بســته بندی برنج چندکیلویی گلستان، 

روش چاپ مخصوصی دارد؟
می توانیــم بگوییــم دســتگاهی در ایران 
نیســت کــه مــا از آن اســتفاده نکنیــم. 
حــوزه تأمیــن وســیعی در زمینه چاپ و 
بســته بندی داریم اما در مورد بسته بندی 
برنج که برخی از آن ها به صورت کیسه های 
پارچه ای است، جریان خاصی دارد و هنوز 
دستگاهی نداریم که چاپ بسیار خوبی را 
روی این کیســه ها انجام بدهیم و معمولاً  
پیمانکاران ما با تغییراتی در دستگاه های 
چــاپ افســت قدیمی، نیاز مــا را برطرف 

می کنند. 
بســته بندی زعفران و نبــات زعفرانی هم 

دارید؟
بله، نبــات زعفرانــی را اخیــراً تولید می 

کنیم.
آیا در کار چــاپ و بســته بندی هم دچار 

شده اید؟ مشکل 
بلــه؛ گاهی اوقــات کار را بنا بــه دلایلی، 
مثلًا حتــی اندکی تغییر رنــگ و تلرانس 
مرجوع کرده ایم. اغلب هم با کســانی کار 
می کنیــم که کارشــان را توجیــه نکنند. 
چاپخانه هایــی که ما با آن ها کار می کنیم 
معمولًا بی اشــکال هســتند و اگر مشکلی 
باشــد، به جای توجیه  کردن،  آن را جبران 

می کنند.
آیــا ســلیقه مشــتریان را مدنظــر قــرار 

می دهید؟
بلــه! ما دربــاره جامعــه مشــتریانمان و 
سلیقه و ذائقه شان تحقیق می کنیم. تمام 
ایــن کارها قبل از تولیــد و ارائه محصول 
توســط بخش هــای دیگر شــرکت و تیم 
بازاریابی انجام می شــود. گاهی آمار رقبا 
را بررســی می کنیــم. گاهی هم به صورت 
محدود بــا برخی متخصصــان و مردم در 
مورد آن صحبــت می کنیم تا بازخورد کار 

بدانیم. را 
چگونــه بــا مشــتریانتان ارتبــاط برقــرار 

می کنید؟
اغلب شــماره و راه ارتباطی خاصی داریم 
که مشتریان می توانند شکایات، انتقادات 
و نظراتشــان را با ما در میــان بگذارند و 
کارشناســان مــا نیز به خوبــی پیگیر این 
موارد هســتند، چراکه اگر انتقادی شــود، 

با درســت  شــدن آن مورد و رفع آن ایراد، 
در نهایت گلســتان پیشرفت می کند و اگر 
هم کســی نظر مثبتی دربــاره محصولمان 
بدهد می دانیــم که خوب عمل کرده ایم و 
نباید با سهل انگاری، آن مزیت را از دست 

بدهیم.
آیا بایــد منتظر محصول پرمصرف جدیدی 

باشیم؟ گلستان  از 
بله، فعلًا روی مایعات شــوینده بهداشتی 
مانند بدن شــوی، شامپو، مایع ظرف شویی 
کار می کنیــم که تــا چند مــاه دیگر وارد 
بازار می شوند. بسته بندی  آن ها به صورت 
ظروف پلاســتیکی است که به جای چاپ 
مستقیم روی ظرف، لیبل چاپ شده روی 

آن چسبیده خواهد شد.
تا اینجا همه صحبت از برند گلســتان بود. 
بد نیســت در پایان چند کلمــه ای هم از 

بگویید. گرامی  خانواده  هلدینگ 
گروه  انگلیســی  GBG؛ مخفف  هلدینــگ 
تجــاری گرامی اســت که با مرحوم ســید 
محمد گرامی کارش را شروع کرد و اکنون 
ســومین نســل این خانواده بــه مدیریت 
آقای ســید علی گرامی مشغول کار است. 
گلســتان، زیرمجموعه گروه تجاری گرامی 
فرداموتور  اتومبیل ســازی  شــرکت  است. 
نیــز از دیگر اعضای گــروه تجاری گرامی 
اســت. کارهای دیگر، حتی کارهای خیریه 
) مثل ســاخت بیمارســتان( نیــز از دیگر 

اقدامات این گروه است.

برند گلستان و ارتقای صنعت چاپ ایرانبازدید ماه

 ما معتقدیم این چای 
یا غذایی که دست مردم 

می دهیم، همین غذا را 
بچه های خودمان هم 
می خورند پس موظف 
هستیم که بهترین غذا 
را با کیفیت مطلوب به 

دست مردم بدهیم

در شرکت گلستان 
مسئولان کنترل 

کیفیت، تمامی مراحل 
را از تهیه تا تولید و 
بسته بندی، نظارت 
می کنند تا بهترین 
محصول به دست 

مشتری برسد



42

پ | 501 |  دی 1402 
ت چا

صنع

43

 14
02

ی  
  د

| 5
01

پ | 
چا

ت 
صنع



44

پ | 501 |  دی 1402 
ت چا

صنع

45

 14
02

ی  
  د

| 5
01

پ | 
چا

ت 
صنع

چه خوب شــد که »امیرحسین گیوه چی« جوان، از صنعت نســاجی به صنعت فیلم های بسته بندی کشیده شد و چه نیکو اتفاقی که تعاونی 
ماکارونی ایران ســال 1368 تداوم شــرکت ثبت شده پلاستیک ماشــین الوان را به این مهندس مکانیک و ارشد صنایع سپرد و چه همکاران 
دانش پژوه و خوش فکری گرد او جمع شدند و ایده های خلاقانه خود را به هم گره زدند تا پلاستیک ماشین الوان )پِما( ستون هلدینگی باشد 
که ده شــرکت پویا و نوآور را زیر چتر خود گرفته است. خانواده چاپ و بسته بندی ایران  می تواند به خود ببالد که چنین گروه فناورانه، خالق و 

جسوری دارد که سدشکن محدودیت ها و حا می  صنایع دیگر به ویژه صنایع غذایی، دارویی و بهداشتی است. 
گروه صنعتی پما علیرغم همه محدودیت ها و فاصله چشمگیر شاخه های تخصصی چاپ و بسته بندی ما با کشورهای اروپا، شیردلانه و آگاهانه 
و پیگیر، پروژه های مهمی  را به نتیجه رســاند. یکی از اساسی ترین محصولات این شــرکت، پاکت های اسپتیک است که سالیان سال، به نام 
تتراپک مهر شــده بود و کمتر تصور می رفت که سازنده دیگری در جهان بتواند طلسم تتراپک را بشکند، حال مدت هاست که شرکت پاد الوان 
پاک؛ عضو این گروه صنعتی، نیمی  از مصرف بســته بندی های اسپتیک کشور را با بهترین کیفیت تولید  می کند و در بعضی رشته ها مثل تولید 

فیلم های  پلی اتیلن و CPP دست بالا در تولید و ارائه فیلم های تخصصی دارد.
هلدینگ پما حالا در صنایع ســلولزی هم جای پای خود را سفت کرده و خارج از مقوله چاپ و بسته بندی، در صنعت دارو نیز با تولید داروهای 

بیماری های خاص، نا می  پرآوازه را کسب کرده است. 
هر یک از این شاخه ها، قصه هایی دارد. اکنون زیر سایه درخت پرشاخ و برگ و سرسبز پِما،   امیرحسین گیوه چی، قصه این درخت پُربار و برند 

پُراعتبار را برای ما روایت می کند.

هلدینگ پِما؛ درختی پربار و برندی پراعتبار 

در خانواده چاپ و بسته بندی

من از حوزه نساجی   آمده  ام. پدرم نساج بود در 
کارخانه های ایرانصوف و درخشان، کمابیش با 
این رشته آشنایی داشتم، پس از فارغ التحصیلی 
در رشته مهندسی مکانیک حدود سال 1368 
وارد کارخانجات درخشان قم شدم و در همان 
حال ارشد مهندسی صنایع را هم تمام کردم. 
دیدگاه های مهندسی و نوگرایانه ای داشتم که 
با بعضی مدیران آن مجموعه سازگار نبود. به 
فکــر کار دیگری بودم که از یکی از دوســتان 
شــنیدم که به تازگی تعاونی ماکارونی ایران، 
کارخانه ای برای تولید CPP جهت تأمین مواد 
بسته بندی ماکارونی تأسیس کرده و شرکتی 
به نام پلاســتیک ماشین الوان به این منظور 
ثبت شده و چند پروفرما از یک شرکت کره ای 
برای دو دســتگاه تولید فیلم CPP و چاپ و 
لمینت گرفته اند. ظاهراً شرایط تعاونی طوری 
بود که نمی توانستند آن کارخانه را به سرانجام 
برسانند. سال 1373 بود که خانواده گیوه چی 
ســهم تعاونی ماکارونی ایران را خریده و اداره 
شــرکت پلاستیک ماشــین الوان را به دست 

گرفتم.
با توجــه به نیــاز تجهیزات پزشــکی به این 
فیلم هــا، ابتدا بعضــی فیلم هــای موردنیاز 
تجهیزات پزشکی مثل فیلم فورمینگ، کاغذ 
مدیکال، لفاف دســتکش های پزشــکی، نخ 

سوزن و غیره را شروع کردیم.
 

آیا در آن زمان اساساً فیلم CPP در ایران تولید 
می شد؟ و این دســتگاه ها به درستی انتخاب 

شده بودند؟ 
اولین تولیدکننده CPP در ایران ما بودیم. در 
عمل متوجه برخی کاستی های این دستگاه ها 
شدیم و بعد در ســفری به اروپا، یک دستگاه 
تولید فیلم رفرنهایزر آلمانی خریداری شــد و 
توانستیم محصول باکیفیت تری را تولید کنیم. 

 PMA  روایتی   امیدبخش از زبان مدیر هلدینگ پما

در همان  سال ها شرکت پوشینه هم شروع به 
تولید CPP کرد. 

مدیران پوشــینه هم از خانواده نساجی   آمده 
بودند. این شرکت ابتدا BOPP تولید می کرد. 
قســمت بود که در زمینه تولید فیلم همکاری 

مشابه داشته باشید؟ 
بله؛ برادران نجفی که قبلًا زمینه کاری مشترکی 
با ما داشــتند، قبل از ما وارد این صنعت شده 
بودند و  BOPP تولید  می کردند، بعد تصمیم 
7 سال  گرفتند CPP هم تولید کنند. حدود 8 ـ

فقط ما دو شرکت تولیدکننده CPP بودیم.
شما فرمودید که خط تولید پلاستیک ماشین 
الوان بــرای تولید مواد مصرفی بســته بندی 
ماکارونــی تأســیس شــد. پس چــرا همه 
محصولاتی که برشــمردید، در حوزه تجهیزات 

پزشکی بود؟ 

چــون ابتدا موفق نشــدیم فیلم مناســب با 
مشخصات فنی موردنیاز بسته بندی ماکارونی 
را تولید کنیم، ابتــدا فیلم CPP را در صنعت 
تجهیزات پزشکی وارد کردیم و اوایل دهه 80 
با خرید دستگاه های اروپایی این   امکان فراهم 
شد و از آن به بعد   امکانات چاپ و لمینت ما  

هم بهتر و قوی تر شد. 
در واقع در مرور سرگذشــت پلاســتیک الوان 
ماشــین، باید اعتبار ویژه ای به دست اندرکاران 
صنعت ماکارونی بدهیم که هم در تأسیس آن 
نقش داشتند و هم بعدها با مطالبه فیلم های 
مورد نیاز خود، مســیر توسعه شرکت را جهت 

دادند. 
 CPP بلــه، دقیقاً. قبــل از اینکه خــط تولید
اروپایی در پلاســتیک ماشین الوان راه اندازی 

شود، معمولًا برای بسته بندی ماکارونی، دو 

 PMA شرکت های عضو گروه

• کاغذ پاپیروس کاوه 
• پوشان پلاستیک 

• پاک ساتر وارنا 
• پاد الوان پاک 

• زیست دارو دانش 
• شفا دانش آریا 

• پاک مدیران آزاد 
• پلاستیک ماشین الوان

• کارخانجات درخشان قم

معرفی شرکت های عضو گروه پماروایت برند

 دلیل اینکه بیشترین 
سهم را در بازار داریم، 

باید کیفیت بالا و تولید 
فیلم های تخصصی باشد

شیوه هایی را 
که حتی المقدور 

آسیب کمتری 
به محیط زیست 

بزند و ردپای کربن 
کمتری داشته باشد، 

انتخاب می کنیم
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فیلم OPP را لمینه می کردند.
بعــد که ماشــین های با ســرعت بــالا پُرکن 
ماکارونی   آمد، آنالیز اصلی برای لایه داخلی، از 
CPP استفاده کنند. همین باعث شد که تولید 

CPP رشد قابل ملاحظه ای داشته باشد. 
احتمالًا  به جز ماکارونی مصارف دیگری هم به 

توسعه CPP دامن زد. درست است؟ 
بله، در حال حاضر برای بسته بندی های مختلف 
به ویــژه مواد صلب و ســنگین مثل حبوبات، 
نبات و حتی پیچ و مهره و مصارف گوناگون از 
CPP استفاده می شود. CPP به خاطر خاصیت 
کشسانی بالا برای چنین کاربردهایی مناسب 

است، زیرا در برابر پارگی مقاوم است. 
به این ترتیب در سرزمین ماکارونی نیز تحولی 
ایجاد شد و ماشین های پرسرعت به کار گرفته 
شدند. ابتدا با  کدام برندهای ماکارونی شروع 

کردید؟ 
ما با لرد ماکارون شــروع کردیم. البته فیلم ها 
را بــه چاپخانه ها می دادیم چــون کار چاپ و 

لمینت در  چاپخانه ها انجام می شد.
 پــس از راه اندازی خط CPP جدید، توســعه 

شرکت چه مسیری را پیمود؟ 
راســتش مــن زیــاد ســفر می رفتــم و در 
نمایشگاه های مختلف و بازدید از کارخانه ها، 
در کشــورهای دیگــر  به ویژه ایتالیــا و آلمان 
با کنجــکاوی، رونــد جدید صنعــت چاپ و 

بسته بندی انعطاف پذیر را زیر نظر داشتم. 

به  مرا  خارجی،  صاحب نظر  دوستان  از  یکی 

فیلم های  تولید  خط  و  کارخانه  یک  بازدید 
بادی برد )BLOWING(. همان جا ایده شرکت 
شرکت  این  گرفت.  شکل  پلاستیک  پوشان 
 Shopping( ابتدا با تولید کیسه فروشگاهی
bag( شروع کرد ولی بعد، دیدیم این شاخه 
تولید  وارد  و  نیست  ما  کسب وکار  مناسب 
فیلم های تخصصی پلی اتیلن و استرچ شدیم.   
امروز در صنعت پلی اتیلن، با ظرفیت روزانه 55 
تن، تولیدکننده اول فیلم پلی اتیلن هستیم. 

کارخانه پوشان پلاستیک در قم قرار دارد.
لطفاً در چند کلمه توضیح دهید که بیشترین 
مصرف فیلم های پلی اتیلن در چه مواردی است 

و چه خاصیتی به بسته بندی  می افزاید؟ 
بیشترین مصرف فیلم های پلی اتیلن در صنعت 
لمینت اســت. کاربرد پلی اتیلن در چندلایه ها 
به خاطر  فودگرید بودن و ســیل پذیری )یعنی 
دوخت پذیری( بسیار خوب آن است. بنابراین 
به عنوان لایه داخلی لفاف بسته بندی غذایی، 
بیشــترین کاربــرد را دارد. بیــش از 70 درصد 
ضخامت ساشــه های موجود در بــازار را فیلم 

پلی اتیلن تشکیل  می دهد. 
می دانیم که تولیدکنندگان فیلم های پلی اتیلن 
در ایران کم نیستند. مزیت محصولات پوشان 

پلاستیک  چیست؟ 
بلــه، تولیدکننــده زیاد اســت. دلیــل اینکه 
بیشترین ســهم را در بازار داریم، باید کیفیت 
بــالا و تولید فیلم های تخصصی باشــد؛ مثل 
فیلم های ایزی پیل که راحت باز می شــود یا 
فیلم های خاصی کــه در تیوپ خمیردندان و 

غیره کاربرد دارد.
چون شما تولیدکننده اول فیلم های پلی اتیلن 
هســتید، جــا دارد در مــورد بازیافت آن هم 
بپرســیم، آیا جنبه های  محیط زیســتی این 
محصول، دغدغه شما هســت یا در کشور ما 

فکری برای آن شده است؟ 
ببینیــد در واقــع تولید فیلم هــای پلیمری 
زیست تخریب پذیر در ایران جایگاه قابل توجهی 
نــدارد. چون چنیــن کاری مثل بســیاری از  
کشــورها، حمایــت دولت را طلــب می کند. 
تخریب پذیرشــدن انــواع فیلم ها هــم بدون 
حمایت دولت در شــرایط فعلــی   امکان پذیر 
نیست زیرا مســتلزم افزودن موادی در فرایند 
تولید است که این مهم را ایجاد نماید. چنین 
موادی هزینه قابل توجهی ایجاد می کند. ما در 
این مورد مطالعاتی انجام دادیم و از شرکت های 
اروپایی اطلاعات مربوطه را دریافت کردیم ولی 
استفاده از این مواد، قیمت تمام شده ما را بالا 
می برد. در حالی که شــرکت های دیگر چنین 
کاری را نمی کنند، اگر ما فیلم پلی اتیلن سازگار 
با محیط زیســت تولید کنیم، قدرت رقابت در 
بازار را نخواهیم داشــت. چون ظاهر فیلم ها 
تفاوتی ندارد. ما ضمن پیگیری این مســاله و 
در  جســتجوی راه حلی برای تولید فیلم های 
پلی اتیلن سازگار با محیط زیست، به سازمان 
بازیافت مراجعه کردیم  ولی دیدیم هیچ گونه 

حمایتی نمی کنند.

در شــرایط کنونی بدون حمایت دولت، هیچ 
شــرکتی از نظر اقتصــادی نمی تواند چاره ای 
بیاندیشد. ظاهراً زیست تخریب بودن فیلم های 
پلیمری و اساســاً ملاحظات محیط زیستی در 
اولویت هــای دولت جایی ندارد. همان طور که 
جایگزینــی اتومبیل بنزینی بــا برقی اولویت 
نیســت و بسیاری از اتومبیل هایی که به بازار 
 می آیند، کم مصرف نیســتند، در نتیجه شاهد 
آلودگی شدید هوا در بسیاری از شهرهای ایران 
هستیم. اینگونه مســائل بدون برنامه ریزی و 
حمایت دولت حل نمی شوند. ما به سهم خود 
داریم مطالعه می کنیم و در فرایند تولید خود،  
شیوه هایی را که حتی المقدور آسیب کمتری 
به محیط زیســت بزند و ردپای کربن کمتری 

داشته باشد، انتخاب می کنیم. 
اروپایــی  در کشــورهای  در حــال حاضــر 
استانداردهای سفت و ســختی برای رعایت 
مسائل محیط زیستی اعمال می شود و شاهد 
کوچ صنایع بســته بندی از مواد پلاستیکی به 
سوی مصرف مواد سلولزی هستیم. آیا چنین 
گرایشی را در ایران نیز باید انتظار داشته باشیم؟ 
بله در اروپا بســیاری از بسته بندی ها به سوی 

سلولزی شــدن می رود. ولی در ایران همچنان 
از PE-  PP و PET مصرف می شــود و حجم 
قابل توجهی از این مواد، ســرانجام به خاک و 

رودخانه ها وارد می شود.
با این توضیحات علیرغم روند جهانی که اشاره 
کردیــد و محدودیت هایی که در کشــورهای 
اتحادیــه اروپا برای فیلم های بســته بندی و 
چندلایه ها اعمال می شود، شما همچنان ناچار 
هســتید به توسعه فیلم های بســته بندی و 

چندلایه ها ادامه دهید، درست متوجه شدم؟ 
بله، ما تابع تقاضای بازار هســتیم و در حرفه 
تولید فیلم و لمینت و چاپ لفاف، مجموعه ای 
توانمنــد ایجاد  کرده ایم و برای حفظ بازار هم 
باید طرح های توسعه خود را اجرا کنیم. تغییر 
این روند و شیفت کردن به  سوی مواد سلولزی 
یا تمهیدات دیگر، همان طور که گفتم، از این 
یا آن شرکت ساخته نیست و حمایت دولت و 

فرهنگ سازی را نیاز دارد.
به نظر می رســد هلدینگ پلاستیک ماشین 
الوان )پما( هم در راســتای همسویی با روند 
جهانی، به ایجاد خط تولید سلولزی اقدام کرده 
است. شرکت کاغذ پاپیروس کاوه عضو جدید 
هلدینگ شما، چه ویژگی هایی دارد و  توسعه 

آن به چه سمتی است؟
 شــرکت کاغــذ پاپیــروس هم مثــل اغلب 
شرکت های عضو هلدینگ پما، با هدف تولید 
محصولات جهت صنعت بســته بندی آغاز به 
کار کرده و بخش مهمی  از محصولات آن برای 
تأمین نیازهای ســایر واحدهای هلدینگ به 

کار خواهند   آمد. اکنون دو ســال از شــروع به 
کار کاغــذ پاپیروس می گــذرد و تولید مقوای 
مخصوص بسته بندی های اسپتیک را هم در 
دستور کار دارد که مورد نیاز یکی از شرکت های 

هلدینگ ماست. 
جدای از شــیفت کردن از فیلم به سوی مواد 
سلولزی، در صنعت فیلم های پلیمری نیز شاهد 
گرایش خاصی برای تولیــد فیلم مونومتریال 
یا تک پایه هســتیم. آیا این روند در ایران هم 

مشاهده می شود؟ 
مــن همین یک ماه پیش از چند نمایشــگاه 
خارجی در ارتباط با کار خودمان بازدید داشتم 
و دیدم که  تقریباً PET )پلی استر( کم وبیش 
کنــار گذاشــته شــده و آنچــه از فیلم هــای 
بســته بندی تولید می شــود، عمدتــاً با گرید 
خاصی از پلی اتیلن ســاخته می شوند و تولید 
چندلایه های متفاوت به شدت کاهش یافته 

است. 
این روند در کارخانه های تولید فیلم در ایران، 
هنوز رایج نشده و اگر هم باشد، بیشتر در حد 

مطالعات واحد R&D است. 
ضمن صحبت ها، اشاره کردید که شرکت های 
گروه پِمــا، معمولًا محصــولات تخصصی و 
جدیدی تولید می کنند. ممکن است توضیح 

بیشتری در این زمینه بدهید؟ 
رسالت اصلی و اســتراتژی ما در صنایعی که 
داریم کار می کنیم، این اســت که محصولات 
ویژه و جدید تولید شده، تمام محصولاتی که 
تا این ساعت در گروه پلاستیک ماشین الوان 

تاکنون تولیــد کرده ایم، معمــولًا  انحصاری 
هستند یا دست  کم ما اولین تولیدکننده آنها 

بوده ایم.
تمــام درب ژله هایی که می بینید مثل فرمند 
و غیــره، لفاف هــای آلوآلــو، زیــر قرص ها و 
کپسول ها، بیلیسترهای غذایی و دارویی تولید 
پلاســتیک الوان ماشین اســت، که به نوعی 

انحصاری ست.
ما عموماً فیلم های مخصوص بسته بندی های 
تخصصی را مهندســی معکوس می کنیم و با 
کسب دانش  فنی لازم، آن ها را تولید و به بازار 

معرفی می کنیم.
آیا وجود پتروشیمی  به عنوان صنعت بالا دستی 
در ایران، به این معنی است که شما می توانید 
همه مواد اولیه خود را از پتروشیمی ها دریافت 

کنید؟ 
خیر؛ پتروشــیمی  صنعتی بســیار گســترده 
اســت و طیف محصولاتی که صنایع مختلف 
از پتروشــیمی ها تقاضا دارند، بســیار وسیع 
و متنوع اســت و نمی توانند یا نمی صرفد که 
همه چیــز را تولید کنند. بنابراین بخشــی از 
مــواد اولیه پلیمری خاص در کشــور ما هنوز 
هم وارداتی اســت. مخصوصاً در زمینه تولید 
اســپتیک در شــرکت پاد الوان نیاز به بعضی 
گریدهــای ویژه داریم که الزامــاً باید از خارج 

کشور وارد شوند.
شما چند قلم محصول تولید می کنید؟ 

ماCPP ، فیلم های پلی اتیلن و اســترچ تولید 
 می کنیم، علاوه بر این ها، یک محصول مهم 

معرفی شرکت های عضو گروه پماروایت برند

یک محصول مهم 
ما پاکت اسپتیک 

است تقریباً 50 درصد 
مصرف این پاکت ها 

در کل کشور را ما 
تولید  می کنیم

ما به صدای مشتری 
خیلی اهمیت 

می دهیم و چنانچه 
مشکلی گزارش 

شود، به سرعت مورد 
بررسی قرار می گیرد
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ما پاکت اســپتیک اســت )که اغلب به اسم 
تتراپک  می شناسند(، تقریباً 50 درصد مصرف 
این پاکت ها در کل کشور را ما تولید  می کنیم. 
ترموفرمینگ ها، فیلم فرمینگ های پزشکی و 
کاغذ مدیکال هم در زمره محصولات انحصاری 

ماست. 
آیا فیدبک درســتی از مشــتری دارید و موارد 
نارضایتی مشــتریان رســیدگی می شود؟ آیا 
جنس مرجوعی هم دارید؟ از این پرســش ها 
عمدتــاٌ کیفیت ورق های اســپتیک پاد الوان 

موردنظر است؟ 
ما به صدای مشتری خیلی اهمیت می دهیم و 
چنانچه مشکلی گزارش شود، به سرعت مورد 
بررســی قرار می گیرد. مورد مرجوعی به خاطر 
ندارم علت شاید این باشد که ما کنترل کیفیت 
)QC( بسیار خوبی داریم که هم مواد اولیه و 
هم فرایند تولید را طبق استانداردهای معتبر 

جهانی، کنترل و بازرسی می کند.
هرگاه کمترین اشــکالی در محصول مشاهده 
شــود، آن را از مســیر تولید کنار می گذاریم. 
همچنین در  صورت صحت ادعای مشتری، آن 
را مرجــوع می کنیم ولی تا آنجا که من به یاد 
دارم، اشکالی از این نوع گزارش نشده است. به 
جرات می توانم بگویم که پاکت های اسپتیک 

پاد الوان از بالاترین کیفیت برخوردار است. 
لطفاً توضیحــی در مورد تولیــد پاکت های 
اســپتیک در مجموعه پاد الــوان بدهید. چه 
عملیاتی را شما انجام  می دهید و چه عملیاتی 
در کارخانه های لبنیات و آبمیوه و غیره صورت 

می گیرد. 
آنچــه مربوط به لمینت، تولیــد ورق، چاپ و 

خط زنی )Crease( است در کارخانه پاد الوان 
پاک انجام  می شود. در نهایت رول چاپ شده 
و خط خورده، حــاوی مثلًا 5 هزار بدنه پاکت، 
تحویل کارخانه لبنی یا  نوشــیدنی می شود. 
ســپس در خط تولیــد آن کارخانه ها، هنگام 
عملیات پرکنی )Filling(، پاکت ها یکی یکی، 
جدا شده و بر اساس خط تا یا  Crease  خود، 
فرم  می گیرند و پر می شوند که پس از دوخت 
و سیل شدن،  وارد مسیر بسته بندی چندتایی 

قرار  می گیرند. 
به نظر می رسد که مصرف ظروف اسپتیک رشد 
چشمگیری دارد. از نظرم فرم و اندازه نیز تنوع 
زیادی در محصولات به چشــم می خورد. آیا 
شما هر نوع ظرف اسپتیکی را تولید می کنید؟ 
و آیــا می توان گفت دیگر نیازی به  واردات آن 

نیست؟ 
اینکه رشد مصرف ظروف اسپتیک قابل توجه 
است، حرف درستی است ولی ما همه نوع آن 
را تولیــد  نمی کنیم، می دانید که قالب خط تا 
یا Crease هر یک از کارها بر اســاس ابعاد و 
شکل آنها متفاوت است. مثلًا ظرف 125، 200، 
250 و 1000 سی ســی و غیــره و غیره. روی هر 
یک از پاکت ها در قفسه فروشگاه ها می توانید 
نشــان تجاری ســازنده آن مثلًا پــاد الوان یا 
تتراپک و غیره را ببینید. عمده ســایزها را ما 

داریم.
لطفاً در مورد سازوکار واحد R&D در مجموعه 

پما هم توضیح دهید. 
هر یک از شــرکت ها تیــم D&R خاص خود 
را دارد. عمــده کار این واحدها به مهندســی 
معکوس تولید برخــی محصولات اختصاص 

دارد. در مــواردی هم تحقیقات R&D بر تولید 
محصولی با فرمولاسیون جدید و  اختصاصی 
متمرکز بوده که دســتاوردهای خاص خود را 

داشته اند. 
آیا این محصولات ابداعی پلاســتیک ماشین 
الوان ثبت شده یا در ژورنال های معتبر خارجی 

معرفی شده اند؟ 
تاکنون چنین کاری نکرده ایم ولی در حال حاضر 
چند شرکت عضو گروه پما در حال دانش بنیان 
شدن هستند. در زمینه ترموفرمینگ و بعضی 
فیلم های ایزی پیل دســتاوردهایی داشته ایم 
ولــی هنوز هم جای کار در این زمینه بســیار 

است. 
بد نیست چند کلمه ای هم درباره استانداردهای 
تولیــد و به ویژه با توجه به مصرف محصولات 
گروه پما در صنایع غذایــی و دارویی، در مورد 

استاندارد GMP بگویید. 
دو شرکت گروه پما که در کار تولید پاکت های 
اســپتیک و بســته بندی تجهیزات پزشــکی 
فعالیت دارند،  اســتاندارد GMP  را گرفته اند. 
البته استانداردهای مختلف ISO را هم برای 
 ،9001ISO واحدهای مختلــف گرفته ایم، مثل
22000ISO  و 13485ISO که برای محصولات 

غذایی و تجهیزات پزشکی هستند. 
اســتاندارد GMP را از شــرکت KAS سه سال 
پیش گرفته ایم و هر ســال بــا حضور بازرس 
اعزا می  و نماینده ایرانی این شــرکت، بازبینی 

و تأیید می شود.
آیا از سهم خود در بازار داخل و میزان موفقیت 

در بازارهای خارجی راضی هستید؟ 
ما ســهم قابل ملاحظه ای در بازار داخل داریم، 

حدود نیمی  از بازار پاکت های اســپتیک را در 
اختیار داریــم. روی صادرات هم خیلی فعال 
شده ایم، ظرفیت ها را افزایش می دهیم، تقریباً 
15 درصــد تولیــد کل  شــرکت های ما صادر 
می شود. به احتمال زیاد برای سال آینده بین 
5 تا 10 درصد افزایش ســهم صادرات خواهیم 
داشــت. پاکت های اســپتیک پاد الــوان در 
بازارهای صادراتی منطقه، تقاضای خوبی دارد 
ولی استراتژی ما فعلًا صادرات بیشتر نیست. 
فیلم هــای CPP، پلی اتیلن و اســترچ هم به 

مقدار قابل توجهی صادر می شوند. 
با توجه به ظرفیت علمی  و تراکم تجربه و دانش 
فنی در گروه پما، ظرفیت کافی برای ایجاد مرکز 
  آموزشی  هنرســتانی یا علمی-کاربردی وجود 

دارد. آیا تمایلی به این کار دارید؟ 
تاکنون بــه این مورد فکر نکرده بودیم. چنین 
کارهایی هم باید توسط دولت صورت گیرد و 
ما حمایت کنیم. البته ما در   امر مدرسه سازی 
در کنار دولت، کمک هایی داشته ایم که از نوع 
اقدامات خیریه محسوب می شود، نه مستقیماً 

مشارکت در   آموزش. 
آیا پایان نامه های دانشجویی در رشته پلیمر و 
رشــته های مرتبط، با همکاری گروه پما انجام 

شده است؟ 
بعضی پایان نامه های دانشــجویی در صنعت 
داروســازی داشــته ایم، ولی در حوزه چاپ و 
بسته بندی نه. شاید دلیلش آن باشد که رشته 
چاپ، در   آموزشگاه عالی جایگاه مناسبی پیدا 

نکرده است. 
دانشــجویان و فارغ التحصیــلان رشــته های 
داروســازی و پلیمر، با ما همکاری داشــته اند 
و بعضــی از آنهــا در مشــاغل مختلــف در 
کارخانه های گروه پما جذب شده اند، تعدادی 
در واحدهــای R&D، در فــروش، در کنتــرل 

کیفیت و غیره با ما همکاری دارند.
شــرکت دارویی در مجموعه پما، قدری دور از 
ســایر فعالیت ها در زمینه چاپ و بسته بندی 
به نظــر می آید. با توجه به اینکه قبلًا فرمودید 
شــرکت های مختلف برای تأمیــن نیازهای 
یکدیگر توسعه یافته اند، رو آوردن به داروسازی 

چه توجیهی داشته است؟ 
ســال 1384 یکی از دوســتان از من پرســید 
کــه با توجه به مشــکلات تأمین برخی اقلام 
داروهای خاص و همچنین تحریم ها چرا شما 
در این زمینه سرمایه گذاری نمی کنید؟ بیماران 
MS از این بابت خیلی رنج می کشــند. به هر 
حال ســخن حق ایشــان ما را برانگیخت و به 
اتفاق ایشــان ســفری به انگلستان داشتیم و 
دانش فنی و لیســانس یک شرکت تخصصی 
انگلیســی را گرفتیم. در محل پــارک علم و 

فناوری دانشگاه تهران شــروع به کار کردیم. 
پس از 4 ســال موفق شــدیم اولیــن داروی 
تخصصی MS را تولید کنیم. تا   امروز پیوسته 
کارهای مطالعاتی و تخصصی در این شرکت 
دارویی به نام »زیست دارو دانش« جریان دارد 
 ، MS و اکنــون بالای 30 قلم داروی تخصصی
داروی  ضدســرطان و داروی اورفان را در سبد 
محصولات این شرکت داریم. همه درآمدهای 
این شــرکت، برای توسعه خود شرکت و   امور 
خیریه صرف شــده اســت. تقریبــاً از 220 نفر 
پرسنل این شرکت، حدود 35 داروساز هستند. 
ساختمانی حدود 400 متر در نزدیکی دانشگاه 
تهــران بهR&D  شــرکت زیســت دارو دانش 
اختصــاص دارد که بعضی دانشــجویان برای 
انجام کارهای تحقیقاتی خود، به آنجا مراجعه 
می کنند. البته کارخانه داروسازی هم در شهرک 
صنعتی  بهارستان مستقر است. دانشجویان به 
رایگان از   امکانات این مرکز استفاده می کنند، 

بعضی از آنها هم جذب شرکت می شوند. 
چه می شد اگر چنین خدماتی به دانشجویان 
رشــته چاپ هم  می دادید که در شرکت های 
تخصصی چاپ و  بسته بندی پایان نامه خود 

را بگذرانند و آموزش تخصصی ببینند!
چنین فرصتی فراهم نیامده، شــاید در آینده 
ان شاء الله بتوانیم شیوه مناسبی برای حمایت 
از دانشجویان چاپ در بعد علمی  و تجربی پیدا 
کنیم. البته بزرگان صنعت چاپ حتماً پیش از 

ما پیش قدم خواهند شد. 
سپاس از نکته ها و توضیحات تخصصی شما. 
خواهــش می کنم. صحبت های من بیشــتر 
بیان خاطرات بود.   امیدوارم نکته هایی برای 
خوانندگان ماهنامه صنعت چاپ در بر داشته 

باشد.

زمینه فعالیت و اشتغال 
بیــش از یک هزار نفر به صورت مســتقیم در 
زمینه تولیــد فیلم و چندلایــه و چاپ و نیز 
بســته بندی مواد غذایی، بهداشــتی، دارویی، 
همچنین تولید دارو، کالای خواب، کاغذ، مقوا 
و مرکب در شرکت های عضو گروه پما مشغول 

به کار هستند. 

021 - 42318000
 www.pma-pma.com سایت

  گروه دارویی 
شماره تماس:   48241000 - 021
021 - 42318700        

 

گروه غذایی 
شماره تماس:  42318200 - 021

021 - 02145951000     

گروه فیلم و سلفون حرارتی 
شماره تماس:  42318200 - 021
021 - 42318300        

هلدینگ پما

معرفی شرکت های عضو گروه پماروایت برند

در حال حاضر چند 
شرکت عضو گروه پما 

در حال دانش بنیان 
شدن هستند

دانشجویان و 
فارغ التحصیلان 

رشته های داروسازی 
و پلیمر، با ما 

همکاری داشته اند
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WONاسلیتر دایکات تخت Smart HMSبازرسی چاپ
 اسلیتر با سرعت 300 متر در دقیقه 

Kiss SD

full servo

IML Full rotary  

AIS بازرسی کیفیت چاپ و ذخیره اطلاعات با سیستم  دایکات تخت با سرعت 400 ضرب در دقیقه 

 دایکات تخت و طلا کوب گرم با سرعت بالا 

 چاپ فلکسو تک رنگ 
 لمینیت

دایکات تخت
  اسلیت

 چاپ فلکسو تک رنگ 
 لمینیت

دایکات روتاري
  اسلیت

سیلک تخت 
چاپ فلکسو تک رنگ

   طلاکوب
 لمینیت

دایکات روتاري

دایکات روتاري مخصوص         و لیبل هاي آبچسب       دایکات                       و  

Top Plusدایکات روتاري

Kiss Plus 1چند منظوره 1

Kiss HFدایکات تخت وطلا کوب

 TOP Plus 32چند منظوره TOP Plus 2چند منظوره 3

TOP 2

Semi rotary

Smart Converting Solution

 شرکت                        یکی از بزرگترین و با کیفیترین
 تولید کنندگان ماشین آلات پیشرفته تکمیلی و پس از
چاپ لیبل با استاندارد اروپایی می باشد  این شرکت
بواسطه کیفیت و راندمان بالاي ماشین آلات و رضایت مندي

مشتریان، خود را در جایگاهی خاص قرار داده است

 سراغ ما را از تولید کنندگان باکیفیت بگیرید

w  w  w  .  r  h  y  g  u  a  n  .  e  u
شرکت رنگ نگار نماینده رسمی شرکت                    در ایران  
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آقای دکتر یوســفی از سابقه شــما در واردات 
موادمصرفــی و تجهیــزات پیــش از چاپ و 
چاپ های بسته بندی باخبریم، اما چه شد که به 
فکر ارائه خدمات کلیشه سازی افتادید؟ در این 

صنعت کدام جای خالی را پر می کنید؟
هدف از راه اندازی شــرکت ویســتا دیجیتال، 
برطرف کردن چالش های کلیشه سازی در ایران 
و به حداقل رساندن مشکلات پیش از چاپ، 

برای چاپخانه های فعال در کشور است.
واقعیت این اســت که در زمینه دستگاه های 
چاپ فلکســو، ســرمایه گذاری های خوبی در 
کشــور ما صورت گرفتــه و قابلیت های فنی 
و تخصصــی قابل توجهی فراهم آمده اســت. 

بســیار شنیده ایم که سرنوشت چاپ در مرحله پیش از چاپ رقم می خورد و کلیشه سازی قلب 
چاپ فلکســو اســت. اما معنی واقعی این عبارت های دقیق که حاصل سال ها تجربه است، 
امروز با به کارگیری فناوری و جدیدترین ماشین آلات پیشرفته اروپایی و نرم افزارهای تخصصی 

در مجموعه ای جدید به نام »ویستا دیجیتال« دارد در کشور ما تحقق پیدا می کند.
پای صحبت دکتر علیرضا یوســفی؛ مدیرعامل و داوود بیات؛ مدیر فنی و تولید این شــرکت 

می نشینیم تا با خدمات ویژه این شرکت در زمینه کلیشه سازی آشنا شویم.

ویستا دیجیتال؛ به روزترین واحد کلیشه سازی ایران

فصل جدیدی در خدمات کلیشه سازی

فناوری، پیاده سازی استانداردها و تعامل با چاپخانه ها

اما فناوری پیش از چاپ به روز نشــده است. 
درحالی که بدون یک کلیشه مناسب، نمی توان 
از ماشین های چاپ، بهترین چاپ را به دست 
آورد و برعکس وقتی کلیشه ســازی به صورت 
علمــی و تخصصــی صــورت بگیــرد، حتی 
ماشــین های قدیمی تر هــم می توانند چاپ 

باکیفیت و قابل قبولی داشته باشند.
ویســتا دیجیتال چه امکانات و قابلیت هایی 
بــرای برطرف کردن مشــکلات پیش از چاپ 
فلکســو و تضمین بالاترین کیفیت ســاخت 
کلیشــه و ارتقای چاپ فلکســو فراهم آورده 

است؟
قبل از پاســخ به این پرســش، اجــازه بدهید 

یادآور شوم که به طورکلی چاپ و بسته بندی و 
به ویژه چاپ فلکسو در سال های اخیر پیشرفت 
چشمگیری داشــته اند، بخش قابل توجهی از 
این پیشــرفت حاصل تلاش هــای واحدهای 
پیشرو در کلیشه سازی بوده است که با نصب 
ماشین آلات، به کارگیری نرم افزارهای تخصصی 
و کســب دانش فنــی این صنعــت را ارتقاء 
بخشــیده اند و به راستی چاپ فلکسو را رونق 
داده اند، اما این صنعت پویایی چشمگیری دارد 
و پیوســته در حال پیشرفت است؛ چه از نظر 
ماشین آلات و دستگاه های کلیشه سازی و چه 
نرم افزارهای تخصصی. ویستا دیجیتال با درک 
ایــن روند هدف خود را به روزرســانی صنعت 

کلیشه سازی پابه پای پیشرفته ترین واحدهای 
پیش از چاپ فلکسو در اروپا، قرار داده است.

بنابراین انتظار می رود پیشرفته ترین و آخرین 
فناوری کلیشه سازی در مجموعه تازه تأسیس 

ویستا دیجیتال به کار گرفته شده باشند.
همین طور است. ما با درک نیاز کلیشه سازی 
ایران به نوسازی، از چند نمایشگاه تخصصی 
و نیز چاپخانه ها و واحدهــای پیش از چاپ 
اروپایــی بازدید کردیم و پس از مطالعه دقیق 
فناوری های ارائه شــده در زمینه دســتگاه ها، 
تجهیزات، نرم افزارها، موادمصرفی و سیستم 
گردش کار و غیره، پیشرفته ترین و کارآمدترین 
سیستم کلیشه ســازی را با کسب دانش فنی 
مربوطه و تضمین پشتیبانی معتبر، خریداری، 

نصب و راه اندازی کرده ایم.
خوشــبختانه حضــور آقــای بیــات در جمع 
سهامداران شرکت انتخاب بهترین فناوری ها 
را تسهیل کرد. ایشان مدیرتولید و بخش فنی 
ویستا دیجیتال هستند و با تجربه و تخصص 
خــود، امکان بالاترین بهره وری و اســتفاده از 
قابلیت های سیستم  جدید را فراهم می سازند. 
همچنین بر اجرای دقیق طرح های ویژه در ارائه 
خدمات به چاپخانه ها، نظارت خواهند داشت.

ممکن است لطفاً درباره ایده های ویژه ویستا 
دیجیتال در ارائه خدمات کلیشه سازی توضیح 

دهید؟
چاپ فلکســو مثل هر روش دیگری و شــاید 
بیشتر از آن ها وابسته به مرحله پیش از چاپ 
است. بنابراین سرنوشــت بسیاری از کارهای 
چاپــی در مرحله پیش از چاپ رقم می خورد، 
اما حتی ساخت یک کلیشه مرغوب، با بهترین 
مواد و پیشــرفته ترین فناوری هم در صورتی 
می تواند بالاترین کیفیت را به دســت دهد که 
با شــناخت دقیق شــرایط ماشین های چاپ 

و عملکرد چاپخانه هماهنگ باشــد. بنابراین 
تعامل بین کلیشه ســازی و چاپخانه بخشی 
از روند کلیشه ســازی ماســت و کلیشه ها بر 
اساس کالیبراسیون و ســاخت پروفایل برای 

دستگاه های چاپ ساخته می شوند. 
لطفاً درباره پروفایل سازی و تعامل کلیشه سازی 
ویستا دیجیتال با چاپخانه ها بیشتر توضیح 

دهید.
بلــه، فکر می کنم این بخــش نیاز به توضیح 
مختصــری دارد. با توجه به شــرایط متفاوت 
دســتگاه های چاپ، کلیشه  هم باید متناسب 
با ویژگی و عملکرد ماشین های چاپ ساخته 

شوند تا بالاترین کیفیت را ارائه دهند.
بــه این منظــور ما بــا مراجعه بــه چاپخانه 
مشــتریان و نمونه گیری بر پایــه گردش کار 
»اسکوکریستال« ترام مناسب و پروفایل خاص 
هر چاپخانــه یا دقیق تر بگویم پروفایل خاص 
هر ماشین چاپ در هر چاپخانه ای را به دست 
می آوریــم و آن را ذخیــره می کنیم تا هنگام 
ریپ کــردن اطلاعات برای خروجی سیســتم 
کلیشه ســازی دیجیتال، جزییات ترام گذاری 

روی کلیشه بر آن اساس صورت گیرد.
دلیل این کار این است که ماشین های چاپ 
هــر کدام بــا توجه به شــرایط فنــی و نحوه 
نگهــداری و تعمیرات طی چند ســال، از نظر 
انتقال مرکب و فشارها و غیره متفاوت هستند 
و به اصطلاح هر ماشین اثر انگشت خودش را 
دارد. بنابراین ما سعی می کنیم با چاپ کلیشه 
تست، ترام مناسب و پروفایل اختصاصی هر 
ماشین چاپ را ثبت کنیم تا در تنظیم فایل در 
مرحله پیش از چاپ و گرفتن خروجی، از آن 
استفاده کنیم. بدیهی است که این کار مراحل 
و جزییات فنی دقیقی دارد که به جای خود در 

جلسه دیگری توضیح خواهیم داد. 

با توجــه بــه تعــدد ماشــین های چاپ و 
چاپخانه های فلکســو و هزینه بر بودن تعیین 
پروفایل آن ها، آیا این اقدام عملی خواهد بود؟

هزینه، فاکتوری تعیین کننده است، اما هزینه 
پروفایل ســازی برای چاپخانه ها در درازمدت 
جبران می شود. ضمن اینکه این خدمات برای 
واحدی که هر از چند گاه یک ســفارش دارد، 
ضروری نیست و کلیشه های استاندارد بدون 
پروفایل هم کیفیت قابل  قبولی دارند، اما برنامه 
ویســتا دیجیتال کار کردن بــا چاپخانه های 
پیشرو و درگیر در کارهای صادراتی و مراکزی 
است که پابه پای ما برای ارتقای سیستم ها و 
نیز کیفیت چاپ تلاش می کنند. برای چنین 
4 درصدی کیفیت  چاپخانه هایی، تفــاوت 5 ـ

هم مهم است.
ما باور داریم که کلیشه سازی و چاپ در ادامه 
یک روند هستند و تعامل چاپخانه ها با ویستا 
دیجیتال، حتی فراتر از پروفایل سازی، ضروری 

است.
مــا با این همــکاری می توانیم کیفیت چاپ 
فلکســو را به سطح بهترین واحدهای اروپایی 
برســانیم و موفقیــت محصــولات غذایــی، 
بهداشــتی، آرایشــی و غیــره را در بازارهای 

صادراتی تضمین کنیم.
ضمــن صحبت هــا بــه ضــرورت همکاری 
کلیشه سازی و چاپخانه، فراتر از پروفایل سازی 

هم اشاره کردید، منظور کدام خدمات است؟
چــاپ، فرایندی پــر از جزئیات اســت. حتی 
آنچه به تعامل کلیشه سازی و چاپخانه مربوط 
می شود. ریزه کاری های خاص خودش را دارد. 
اگر بخواهیم به جنبه های مهمی از کار اشاره 
کنیم، می رسیم به کالیبراسیون ماشین چاپ 
که عملیاتی اســت داخل چاپخانــه، در واقع 
با چاپ کلیشــه اســت که برخی اشکالات در 

برای اولین بار در ایران 
ساخت کلیشه های 

 آبشور تا ابعاد
 152 * 126 سانتی متر

با کیفیت بسیار بالا 
و استقامت ترام ها

Crystal ترام های
عمر طولانی و پایداری 
بسیار بالای ترام ها در 

نقاط روشن تصویر

پیشرفت ترین و جدیدترین واحد کلیشه سازی در ویستا دیجیتالتازه ها و روندها
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تنظیمات ماشین چاپ هم روشن می شود که 
می توان آن ها را اصلاح کرد. چون که تست های 
کیفی ما با هیچ ماشین چاپی تعارف ندارد و 
چنانچه مدیریت چاپخانه خواستار بهینه سازی 
ماشین ها و تضمین کیفیت چاپ باشد، ویستا 
دیجیتال آمادگــی دارد پابه پای آن ها حرکت 

کند ما به این همکاری پایبندیم.
زیرا بنا داریم استانداردهای اروپایی را در صنعت 
کلیشه سازی پیاده کنیم و برای چاپخانه هایی 
که تمایل به اجرای این اســتانداردها داشــته 

باشند، نهایت همکاری را خواهیم داشت.
خاطر نشــان می شــوم که این کارها چندان 
هم مشکل نیست. سبک کار در چاپخانه های 
ما تا به حال چنین نبوده است. درحالی که در 
کشورهای صنعتی این روش ها اجرا می شود. 
اگــر ما بخواهیم بر اســاس اســتانداردها کار 
کنیــم و کاری قابل رقابت در بازار جهانی ارائه 
دهیم، ناگزیریم که استانداردها را پیاده سازی 
کنیم. به نظر من اکنون با جوانان متخصص و 
تحصیل کرده در صنعت چاپ ایران، زمینه برای 
پیاده سازی اســتانداردها و کارکردن بر اساس 
اســتانداردها و دســتورالعمل های تخصصی 
فراهم شــده اســت و ما با همــکاری مدیران 
چاپخانه های پیشرو، شاهد رونق هرچه بیشتر 
چاپ فلکســو )لفاف، لیبل و کارتن( خواهیم 

بود.
دستگاه های جدید و تجهیزات پیشرفته ویستا 

دیجیتال کدم اند و از چه برندهایی هستند؟
ویســتا دیجیتــال جدیدترین فنــاوری را از 
برندهای برتر در صنعت پیش از چاپ فلکسو 
برای ارائه خدمات به چاپخانه ها فراهم آورده 
است. تجهیزات ما از دوپونت، فلینکس، اسکو 

و گلانز است.
 Crystal( مــا جدیدتریــن سیســتم اســکو

Technology( و دســتگاه XPS را داریم که با 
منبع نــور LED کار می کند و کمترین میزان 
خطا را دارد. دو خط تولید ســایز بزرگ )طول 
2 متر( و پروسسورهای دوپونت DUPONT و 
گلانز، از دیگر تجهیزات مدرن ویستا دیجیتال 
است. همچنین دســتگاه برش کانگزبرگ )3 
متر در 2/80 سانتی متر( برای برش کلیشه های 
چــاپ لفاف و لیبل و کلیشــه چاپ کارتن با 
دقت بالا نصب شــده اســت. گفتنی است که 
این خط تولید، بالاترین سرعت کلیشه سازی را 
برای انجام سفارش چاپخانه ها میسر می سازد.

حلال هایی که مصرف می کنیم نیز با آنچه در 
بازار هســت، متفاوت است زیرا هم سازگار با 
محیط زیست هســتند، هم کلیشه با بهترین 

کیفیت تولید می شود.
این دستگاه های برش  پرسرعت برای اولین بار 
در ایران نصب شــده است که بالاترین دقت را 

برای برش کلیشه ها فراهم آورده است. 
 آقای بیات لطفاً در مورد مزایای فنی سیســتم 

برش کلیشه توضیح بدهید.
بله این دستگاه ها برای اولین بار در ایران نصب و 
راه اندازی شده اند. توسعه این فناوری به منظور 
رفع مشکلات کلیشه چســبانی، صرفه جویی 
در زمان و دقت و زیبایی هرچه بیشــتر چاپ 
است. برش کانگزبرگ در هر زاویه ای )از صفر 
تا 180 درجه( امکان فوق العاده ای اســت برای 
برش هــای پلکانــی با دقت بــالا و همچنین 
تنپلات هــای دو طــرف را که کنار هــم قرار 
می گیرند، با کمترین فاصلــه مویی کنار هم 
قرار می دهد. این کارهــا معمولًا در چاپخانه، 
بسیار حساس، دشوار و وقت گیر است و امکان 
آسیب رساندن به کلیشه های گران قیمت نیز 

موجب نگرانی چاپکاران می شود.
در واقع می گویید برش دقیق کلیشــه موجب 

رجیســتر دقیق تر چاپ هم می شود. درست 
است؟

بله، دقیقاً! می دانید که رجیسترشدن رنگ ها 
در چاپ رنگی کارتن، کاری حســاس است. با 
امکانات سخت افزاری و نرم افزاری پیشرفته ای 
که در ویســتا دیجیتال برای کلیشه ســازی و 
برش کلیشه به کار گرفته می شود، چاپکاران 
به راحتی ظرف چند دقیقه می توانند ماشین 

را برای چاپ پرسرعت و تیراژ بالا آماده کنند.
یکی از مهم ترین کارها در زمینه چاپ کارتن، 
مونتاژ کلیشــه های کوچــک و چند قطعه ای 
است که دقت رجیستری این قطعات با هم، 
کار بســیار ظریف و وقت گیری است. این کار 
تا کنون به روش پلاتر یا دســتگاه مانتر انجام 
می شد که نقش عامل انســانی در آن ها زیاد 
بــود و علی رغم صرف چند ســاعت وقت یک 
اســتادکار ماهر، باز هم رجیستر شدن چاپ، 
کار آســانی نبود. با این دستگاه برش کلیشه 
که بــرای اولین بار در ویســتا دیجیتال نصب 
شده، کلیشه چسبانی و رجیسترشدن چاپ به 

سهولت و با دقت بالا امکان پذیر شده است.
بنابراین با این توضیحات درمی یابیم هم برش 
کلیشه و هم تعیین پروفایل ماشین چاپ هر 
چاپخانه، در کاهش زمان تنظیمات اولیه و در 
نهایت بهــره وری و افزایش تولید چاپخانه ها 

مؤثر هستند.
بلــه، به نکته مهمی اشــاره کردیــد. در واقع 
ایــن مزیت فنــاوری جدید در همــه کارهای 
صنعتی و از جمله در صنعت چاپ اســت که 
موجب افزایش سرعت، دقت و راندمان بالاتر 
می شــود. با کاهش زمان کار و حذف کارهای 
دســتی و وقت گیر، مزیتی اســت که مدیران 
چاپخانه هــا قــدر آن را می داننــد. در واقع به 
جــای این که هر چاپخانه ای برای نوســازی و 

اتوماســیون دســتگاه های خود اقدام کند، با 
استفاده از خدمات ویستا دیجیتال و خدمات 
کلیشه سازی با پیشــرفته ترین دستگاه ها، از 
مزایای فناوری جدید و اتوماســیون بهره مند 
می شود. وقت و انرژی و هزینه نیروی کار که 
باید صرف برش چندین کلیشه برای رنگ های 
مختلف و بعد صرف رجیسترشــدن و تنظیم 
رنگ می شــد، با کلیشه ســازی جدید، منتفی 
می شود و چاپخانه ها برای هر کار رنگی حدود 
دو ساعت در کار جلو می افتند. این مزیت کمی 

نیست.
یعنی کلیشه سازی شــما موجب صرفه جویی 
در وقت و هزینه های چاپخانه ها می شــود؟ 

چگونه؟
همان طور که اشاره شد، علاوه بر رجیسترشدن 
ســریع چاپ رنگی به خاطر برش بسیار دقیق 
کلیشه و تحویل آن به چاپخانه، تنظیم اولیه 
ماشــین به ســرعت صورت می گیرد و ظرف 
مدت کوتاهی ماشین برای چاپ اصلی آماده 

می شود.
تنظیمــات از نظــر میــزان مرکــب و رعایت 
Dotgain و کیفیت ترام ها در مناطق ســایه و 
روشن )پر نشــدن ترام 95 درصد و استحکام 
ترام هــای 5 درصــد( با این فنــاوری و روش 
کلیشه ســازی، بــه راحتی صــورت می گیرد. 
بنابراین باطله کار چاپی به حداقل می رســد. 
بد نیست اشاره کنم که برای اولین بار در ایران 
فناوری دیجیتال را برای ســاخت کلیشه های 
آب شــور بــه کار گرفته ایــم کــه ظریف ترین 
ترام های زیر 5 درصد را هم با استحکام خوب 

برای  چاپ فلکسو عریض تولید می کند.
می بینید که وقتی کار بر اســاس استاندارد و 
به روش اصولی صورت گیرد، هم کیفیت، هم 
سرعت و هم صرفه جویی در مواد مصرفی و در 

نهایت رضایت مشتری را در پی دارد.
علاوه بر همه این مزایا از نظر محیط زیست هم 
مزایای قابل توجهی بــرای فناوری های جدید 

می توان برشمرد.  
مســائل محیط زیســتی امــروز در اروپــا و 
کشــورهای صنعتــی در محــور توجــه قرار 
دارد. هیــچ صنعتــی بدون رعایــت برنامه ها 
و هدف گذاری هــای محیط زیســتی امــکان 
توســعه ندارد. صنعت چاپ هم در این راستا 
پیشرفت های چشمگیری داشــته است. اما 
نکته مهم این است که برخلاف تصور بسیاری 
از مدیران در کشور ما، استفاده از مواد سازگار با 
محیط زیست )مثلًا حلال های کلیشه سازی(، 
مانع دســتیابی به کیفیت نیســت و این طور 
نیســت که تنهــا حلال های قــوی و مخرب 
محیط زیســت می توانند برای ســاخت پلیت 

و کلیشــه خوب عمل کنند. اتفاقاً در مواردی 
مثل کلیشه های آب شور، شاهد برتری کیفیت 
کلیشه، پایداری ترام ها، کیفیت چاپ و دوام 

کلیشه هستیم.
همان طور که عرض کردم، حلال های جدیدی 
که در تولید کلیشــه استفاده می کنیم، هم در 
کیفیت و پایداری ترام ها و طول عمر کلیشــه 
مؤثر هســتند، هم ســازگار با محیط زیســت 

می باشند.
مزیت دیگــر فنــاوری جدید، سیســتم های 
ترام گذاری Crystal اســت که علاوه بر دقت و 
کیفیت چاپ تا 12 درصد موجب صرفه جویی 

در مصرف مرکب می شود.
فنــاوری LED و ســایر دســتگاه های جدید 
کــه در صنعت پیش از چاپ ارائه شــده و در 
ویســتا دیجیتال بــه کار گرفته شــده اند نیز 
حتــی در مرحلــه چاپ موجــب صرفه جویی 
در زمان و مصرف انرژی و کاهش چشــمگیر 
ضایعات می شود. بنابراین از هر جهت به نفع 
چاپخانه داران است که از فناوری های جدید و 
نیز حفاظت محیط زیست استقبال کنند. یک 
نمونه آن کاهش مصرف مرکب با استفاده از 
سیستم ترام گذاری کریستال، حدود 12 درصد 

است که خودش رقم قابل ملاحظه ای است.
جا دارد حالا بپرسیم با این خدمات و مزایایی 
که برای کلیشه سازی ویستا دیجیتال برشمردید، 
قیمت تمام شده و هزینه کلیشه های شما برای 

چاپخانه ها گران تر از دیگران نیست؟

گمان نمی کنم هزینه ما بالاتر باشد. برخی از 
هزینه های ما به منظور رعایت استانداردهایی 
است که خود را ملزم به رعایت آن ها می دانیم 
و به آن هــا اطمینان داریــم و در درازمدت با 
جذب مشــتریان وفادار، جبران می شــوند اما 
بخش زیادی از این مزایا به خاطر اتوماسیون 
اســت که در عین دقت و کیفیت بالا، هزینه 

نیروی انسانی را کاهش می دهد.

نسل جدید 
کلیشه های کارتن، 

کاهش چشمگیر 
خطوط موازی 

 Wash  -Board
برش 45 درجه

امکان تولید ترام های 
بسیار ظریف در 

اندازه های 6.35 
 200 LPI  میکرون تا

پیشرفت ترین و جدیدترین واحد کلیشه سازی در ویستا دیجیتالتازه ها و روندها
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لیبل شفاف انگار خود ظرف است
رویه های لیبــل  )facestock(از جنس فیلم، 
از مواد مختلف ســاخته می شــوند که شامل 
پلی پروپیلن )PP(، پلی اتیلن )PE(، پلی استر 
و PVC می شود. پلی اتیلن، پلی پروپیلن و نیز 
کوآکسترود )ترکیب هر دو(، در مقایسه با دیگر 
گزینه ها بسیار بیشتر مورداستفاده قرار می گیرند. 
همچنین پلی اســتر و PVC تنهــا برای برخی 

کاربردهای خاص استفاده می شوند.
Non-( پلی اتیلن ســاختاری غیرجهت یافتــه
Oriented( دارد. مولکول هــا در جهت عرضی 
یا طولی کشــیده نشــده و در یک محــور قرار 
نمی گیرند. به همین خاطــر PE از انعطاف و 
شکل پذیری بیشــتری برخوردار است )قابلیت 
سازگاری با شکل ظرف(، همین ویژگی باعث 
می شــود تا از این ماده برای لیبل های ظروف 
فشارپذیر از جمله تیوب و یا ظروفی با شکل های 

پیچیده استفاده شود.
فیلم هــای پلی پروپیلــن را می تــوان در یک 
جهت )OPP( و یا دو جهت )BOPP( معمولًا 
به صورت ســه لایه ـ کشید؛ این عملیات باعث 
می شــود فیلم سخت شود و انعطاف خود را از 
دســت بدهد. به همین خاطر از این فیلم برای 

No Label Look

لیبل هــای ظروف ســخت از جمله شیشــه و 
بطری های پلی استری استفاده می شود.

فیلم های PP از شــفافیت بالایی برخوردارند، 
بنابراین هنگامی که روی ظرف شفاف می نشیند 
ظاهر لیبل ندارند No Label Look(. PP ( بسیار 
صاف اســت و با اینکه فیلمی نازک اســت به 
خوبی روی ظرف می نشیند و چسبیده می شود، 
بســیار چاپ پذیر اســت و دایکات کردن آن به 

راحتی انجام می شود.

Semi-( رویه های کوآکسترود و نیمه شکل پذیر
Conformable( فیلم های چندلایه ای هستند 
که می توانند بر اساس خواص موردنیاز سازنده 
لیبل، آمیزه ای از پلی اتیلن و پلی پروپیلن باشند. 
این نوع لیبل ها برای ظروف نیمه فشــارپذیر و 
بطری هایی که معمولًا حاوی شــامپو یا سُس 

هستند، مناسب اند.
فیلم های پلی اســتر سخت و غیرقابل انعطاف 
بوده و میزان دوام و شــفافیت آن ها بالاســت. 
همچنین در مقابــل دمای بالا بســیار مقاوم 
هستند. ســختی و انعطاف ناپذیری این مواد 
برای رویه لیبل های بسیار نازک تا 12 میکرون 

مناسب است. برخی از فیلمهای پلی استر شعله 
آتش را دفع می کنند که از آن ها برای لیبل های 

کابل های برق استفاده می شود.

فیلم های پی وی سی )PVC( از شکل پذیری و 
انعطاف بالایــی برخوردارند. یکی از کاربردهای 
اصلــی این فیلم هــا پوشــش های تبلیغاتی  
)vehicle wrap(و یــا محافــظ بــرای خودرو 
اســت. این مواد مقاومت خوبــی در هوای باز 
داشته و دوام بالایی دارند درعین حال مقابل نور 

ماوراءبنفش، مقاوم هستند.
لییل های پی وی سی برای نصب روی بشکه های 
مواد مختلف، از جمله مواد کشاورزی و تبلیغات 

محیطی فضای باز و بسته مناسب هستند.

انتخاب مواد بر اساس نیاز و کار آیی
انتخاب مواد مناســب برای لیبل به نوع ظرف، 
ظاهر مطلوب و کارایی موردنیاز مصرف کننده 
لیبل بســتگی دارد. همانگونه کــه می دانید، 
ظروف می توانند بسیار سخت و انعطاف ناپذیر و 

یا بسیار انعطاف پذیر و شکل پذیر باشند.
پلی پروپیلن برای ظروف سفت وسخت مناسب 

اســت؛ زیرا که بســیار شــفاف، ســخت. و 
مســتحکم اســت. پلی اتیلن انعطاف ناپذیر 
اســت به همین خاطر بهتریــن گزینه برای 
ســاخت فیلم های شکل پذیر اســت. ظاهر 
فیلم - مات رنگی یا شــفاف- بســتگی به 
نوع ماده ســازنده فیلــم و همچنین فرایند 

مورداستفاده برای تولید فیلم دارد.

عملیات تکمیلی نهایی
 ســطح رویه کوت نشــده،قبل از چاپ باید 
پرداخت شود که این مرحله می تواند شامل 
کرونا )جرقه زنی(، پلاســما یــا افزودن یک 
کوتینگ فوقانی )topcoating( باشــد تا از 
این طریق چاپ پذیری و چسبیدن مرکب به 

رویه تضمین شود.
کوتینــگ فوقانــی )topcoating( روشــی 
متفاوت از پرداخت ســطح رویه است. برای 
این کار یک لایه فوقانی از مواد شــیمیایی 
روی پوســته چاپ پذیر نشــانده می شــود. 
این کوتینگ باعــث بهبود و افزایش میزان 
چسبندگی مرکب و تونر )شکل 2( می شود.

چه زمانی باید از لیبل های فیلمی 
از  باید  زمانی  چه  و  کرد  استفاده 

لیبل های کاغذی؟
اساســاً یک نوع ماده از مــاده دیگر »بهتر« 
نیست. در عوض ضروریات هر کاربرد معین 
و خــاص، مســیر انتخاب کاغذ یــا فیلم را 

مشخص می کند.
یکی از مزایای فیلم در مقایسه با کاغذ این 
اســت که لیبل هــای فیلمی ظاهــر لیبل را 
ندارند. به همین خاطر از آن ها در بسته بندی 
محصولات مراقبت های شــخصی و خانگی  

)personal care(استفاده می شود.
انعطــاف،  هنگامی کــه  دیگــر  ســوی  از 
شــکل پذیری، مقاومت در برابــر آب وهوا و 
پارگی مدنظر باشــد، فیلم نســبت به کاغذ 
عملکرد بهتری دارد. پلی اســتر بسیار مقاوم 
اســت به ویژه در مقابل نــور ماورای بنفش، 
مواد شــیمیایی و ســایش و خــش. مزیت 
اصلــی کاغــذ، هزینه کمتر، تنوع بیشــتر و 
ســازگاری بهتر با انــواع فناوری های چاپی 
است. زیرا کاغذ ساختاری پرزدار )متخلخل( 
دارد اما فیلم، ماده ای بسیار صاف و صیقلی 
است و مرکب بدون وجود یک لایه کوتینگ 
فوقانی و یا عملیات جرقه زنی به سطح لیبل 
نمی چسبد. ساختار کاغذ به گونه ای است که 
انواع مرکب ها، از جمله مرکب های پایه آب 

را آسان تر جذب می کند.
بر اســاس نوع کاربرد، کاغذ هم معایب خود 

را دارد. مقاومــت و عمر آن کمتر اســت؛ در 
مقابل رطوبت مقاوم نیست و به راحتی پاره 
می شود. از سوی دیگر اگر در معرض رطوبت 

قرار بگیرد، چروکیده می شود.

توسعه پایدار
درحالی کــه بحث و گفتگــو در مورد جایگاه 
پلاستیک در زنجیره تأمین در سراسر جهان 
ادامــه دارد، آینده لیبل های ساخته شــده از 

فیلم چگونه خواهد بود؟
قوانیــن و محدودیت هــای دولتــی بــرای 
کنترل پلاســتیک در سراســر جهان روبه به 
افزایش اســت. در ســال 2018 کمیســیون 
اروپــا اســتراتژی مواد پلاســتیکی اتحادیه 
اروپا را اعلام کرد که بر اســاس آن تا ســال 
2030 کلیه بســته بندی های پلاســتیکی که 
وارد بازار اتحادیه اروپا می شود باید قابلیت 
اســتفاده چندبــاره )reusable( را داشــته 
یا بایــد قابلیت بازیافت بــا هزینه پایین را 
داشته باشد. تا سال 2030 بیش از 55 درصد 
بســته بندی های پلاســتیکی بایــد قابلیت 
بازیافــت داشــته باشــند. پلاســتیک های 
یک بارمصرف در کشــورهای در حال توسعه 

نیز هدف قوانین دولتی قرارگرفته اند.
به عنوان مثال هند استفاده از پلاستیک های 
ممنــون   2019 ســال  در  را  یک بارمصــرف 
اعلام کرد. همچنین اســتفاده از فیلم های 
پلاســتیکی که ضخامت آن هــا کمتر از 50 

میکرون است، نیز غیرقانونی اعلام شد.
فعالیــت  روی  مســتقیماً  قوانیــن  ایــن 
)لاینرهــا(ی  زیره هــا  تأمین کننــدگان 
پلی اســتری تأثیر می گذارد، استفاده از زیره 
بالاتــر از 50 میکــرون از لحــاظ اقتصــادی 
مقرون به صرفــه نیســت و همچنین با روند 

کاهش وزن بسته بندی ها مغایرت دارد.
علاوه بر روندهــای قانونی، مصرف کنندگان 
جوان تــر نیز اکنــون تمرکز بیشــتری روی 
بسته بندی های دوستدار محیط زیست دارند. 
برندهــای عمده جهانی نیز بــه این روندها 
پاســخ داده انــد و عهــد و پیمان هایی برای 

حفاظت از محیط زیست بسته اند.
کوکاکــولا عهد کرده تــا ســال 2025 کلیه 
بسته بندی های این شرکت در سراسر جهان 

بازیافت پذیر شود.

رونق صنعت لیبل، این بار لیبل شفافروندها و تازه ها

انتخاب مواد مناسب 
برای لیبل به نوع ظرف، 
ظاهر مطلوب و کارایی 
موردنیاز مصرف کننده 

لیبل بستگی دارد

یکی از مزایای 
فیلم در مقایسه با 
کاغذ این است که 

لیبل های فیلمی 
ظاهر لیبل را ندارند
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لیبل شفاف انگار خود ظرف است
رویه هــای لیبل  )facestock(از جنس فیلم، از 
مواد مختلف ســاخته می شــوند که شامل 
پلی پروپیلن )PP(، پلی اتیلن )PE(، پلی استر و 
PVC می شــود. پلی اتیلن، پلی پروپیلن و نیز 

کوآکســترود )ترکیب هر دو(، در مقایسه با 
دیگر گزینه ها بسیار بیشــتر مورداستفاده 
 PVC قــرار می گیرند. همچنین پلی اســتر و
تنها برای برخی کاربردهای خاص استفاده 

می شوند.
Non-( پلی اتیلن ســاختاری غیرجهت یافتــه
Oriented( دارد. مولکول ها در جهت عرضی 

یا طولی کشــیده نشده و در یک محور قرار 
نمی گیرنــد. به همین خاطــر PE از انعطاف 
و شــکل پذیری بیشــتری برخوردار اســت 
)قابلیت ســازگاری با شــکل ظرف(، همین 
ویژگی باعث می شــود تــا از این ماده برای 
لیبل های ظروف فشارپذیر از جمله تیوب و یا 

ظروفی با شکل های پیچیده استفاده شود.
فیلم هــای پلی پروپیلــن را می تــوان در یــک 
جهت )OPP( و یا دو جهت )BOPP( معمولًا 
به صورت سه لایه ـ کشید؛ این عملیات باعث 
می شود فیلم سخت شود و انعطاف خود را 

No Label Look

از دســت بدهد. به همین خاطر از این فیلم 
برای لیبل های ظروف سخت از جمله شیشه 

و بطری های پلی استری استفاده می شود.
فیلم های PP از شفافیت بالایی برخوردارند، 
بنابرایــن هنگامی کــه روی ظــرف شــفاف 
 No Label Look(. می نشیند ظاهر لیبل ندارند
PP ( بســیار صاف اســت و با اینکه فیلمی 

نازک اســت به خوبی روی ظرف می نشیند 
و چسبیده می شود، بسیار چاپ پذیر است 
و دایکات کردن آن به راحتی انجام می شود.

نیمه شــکل پذیر  و  کوآکســترود  رویه هــای 
)Semi-Conformable( فیلم هــای چندلایه ای 

هســتند کــه می تواننــد بر اســاس خواص 
موردنیاز سازنده لیبل، آمیزه ای از پلی اتیلن 
و پلی پروپیلن باشــند. این نوع لیبل ها برای 
ظروف نیمه فشارپذیر و بطری هایی که معمولًا 

حاوی شامپو یا سُس هستند، مناسب اند.
فیلم های پلی استر سخت و غیرقابل انعطاف 
بوده و میزان دوام و شفافیت آن ها بالاست. 
همچنین در مقابل دمای بالا بســیار مقاوم 
هســتند. ســختی و انعطاف ناپذیــری ایــن 

مواد برای رویه لیبل های بسیار نازک تا ۱۲ 
میکرون مناســب اســت. برخی از فیلمهای 
پلی استر شــعله آتش را دفع می کنند که از 
آن ها برای لیبل های کابل های برق استفاده 

می شود.

فیلم های پی وی ســی )PVC( از شکل پذیری 
و انعطــاف بالایــی برخوردارنــد. یکــی از 
کاربردهای اصلی این فیلم ها پوشــش های 
تبلیغاتــی  )vehicle wrap(و یــا محافظ برای 
خــودرو اســت. این مــواد مقاومــت خوبی 
در هــوای باز داشــته و دوام بالایــی دارند 
درعین حال مقابل نــور ماوراءبنفش، مقاوم 

هستند.
لییل هــای پی وی ســی بــرای نصــب روی 
بشــکه های مــواد مختلــف، از جملــه مواد 
کشــاورزی و تبلیغات محیطی فضای باز و 

بسته مناسب هستند.

انتخاب مواد بر اساس نیاز و کار آیی
انتخــاب مــواد مناســب برای لیبــل به نوع 
ظــرف، ظاهر مطلــوب و کارایــی موردنیاز 

رونق صنعت لیبل، این بار لیبل شفافروندها و تازه ها

محمود پیشعلی
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برخلاف همه پیش بینی ها چاپ افست زنده و سرحال است

چاپ افست در طول قرن بیستم فرایند غالب 
چاپ در جهــان بود و به دیگــر فرایندهای 
چاپــی در  قرن 21 هم چنــدان امکان اظهار 
وجود نداده اســت. ســازندگان ماشین آلات 
چــاپ افســت می گویند این ماشــین های 
چاپ هنوز یک ابزار ضروری برای شرکت ها 
هســتند و کماکان کسب وکار سودآوری هم 
به شمار می آیند. البته چنین اظهارنظری از 
سازندگان ماشــین آلات چاپ افست دور از 
انتظار نیســت. زیرا آنها می خواهند از آنچه 
می ســازند دفاع کرده و وفاداری مشــتریان 
خــود را نیــز حفظ کننــد. این ســازندگان 
نســبت به تغییرات درخواســت و تقاضای 
بازار چــاپ بســیار واقع بین هســتند و بر 
اســاس این نیازهای چاپ، تجهیزات خود 
را ساخته و اســتراتژی بازاریابی خود را نیز 
با آن هماهنگ می کنند. در حال حاضر آنها 
با روندهای مصرف کالای چاپی، ضروریات، 
فناوری و عوامل انســانی روبه رو هستند که 

در گذشته وجود نداشته است.

Patrick Henry :نویسنده

چاپ  به  تقاضا  اساس  بر  چاپ  از 
محض احتیاط

تجهیزات ممکن اســت تغییــر پیدا کرده و 
بهینه شده باشد ولی سازندگان ماشین آلات 
رفتار مشــتریان خــود را به دقــت زیر نظر 
دارند. به گفته ســخنگوی هایدلبرگ: "روند 
سفارشــات از چاپ بر اساس تقاضا به چاپ 
محــض احتیــاط تغییــر پیدا کرده اســت. 
مشــتریان کارهای چاپی بر ایــن باورند که 
در آینده با کمبــود همه چیز مواجه خواهد 
شد، به همین خاطر بیشتر از آنچه نیاز دارند 
کار چاپی ســفارش می دهند. چون می دانند 
کمبود مواد مصرفی و مورد نیاز چاپ هنوز 
ادامــه دارد و احتمالا در آینــده این کمبود 

بیشتر خواهد شد."
کمبودها، ذهن مشــتریان کارهای چاپی را 
درگیــر کرده و آنها را به وحشــت انداخته و 
آنهــا این نگرانی را به مرکــز خدمات چاپی 
که با آن ســروکار دارنــد، منتقل می کنند و 
تقاضای چاپی بیشــتر و انبــار کردن آنها را 

دارند.

اریک فرانــک معاون مدیر بازاریابی و تولید 
شــرکت کونیگ اند بائر در آمریکا می گوید: 
"همــه در حال حاضر نگران میزان موجودی 
کارهای چاپی، زنجیره تأمین و رویدادهای 
جهانی هســتند. به همین خاطر بیشــتر از 

نیاز خود چاپ می کنند."

بی عیب و نقص، سریع و رایگان
شــاید تیراژ سفارشــات تغییر کرده باشــد 
ولی انتظارات قدیمی و درازمدت مشتریان 
هنوز ســر جــای خــود باقی اســت. لانس 
مارتین معاون بازاریابی کوموری در آمریکا 
می گوید: "بی عیب و نقص، سریع و رایگان، 
این چیزی است که مشتریان کارهای چاپی 

از مراکز خدمات چاپی خود انتظار دارند."

از ســوی دیگــر آگاهی و دغدغه بیشــتری 
نسبت به تاثیرات زیســت محیطی از سوی 

مشتریان کارهای چاپی ابراز می شود.
مارتین می گوید: "میــزان ضایعات باید کم 
و روش های کاری چاپخانه باید دوســت دار 

محیط زیســت باشــد. این چیزی است که 
مشتریان می خواهند." با این حال مشتریان 
کارهای چاپی هنگامی که بحث از ســطوح 
چاپ پذیــر )کاغــذ، مقوا و غیره( می شــود، 
انعطاف بیشتری از خودشان نشان می دهند 

و بر آنچه می خواهند پافشاری نمی کنند." 
هایدلبــرگ می گویــد: "مشــتریان اکنــون 
انعطاف بیشــتری دارند. به عنوان مثال اگر 
کاغذ 80 گرمی موجود نباشــد، به 100 گرمی 

هم رضایت می دهند."
بــا این حال کوتاه آمــدن در مورد نوع کاغذ 
مورد استفاده باعث نمی شود تا کیفیت برتر 

و ایده آل را انتظار نداشته باشند.
فرانک می گوید: "مشــتریان ما روی کیفیت 
و یکپارچگی کارهای چاپی تمرکز دارند، زیرا 
آنها نســبت به قدرت برنــد آگاهند. آنها به 
دنبال جلوه های ویژه چاپی، لمس دلپذیری 

کار چاپی و رنگ های بیشتر هستند."

انگیزه های درونی
کلیــه ایــن عوامــل خارجــی بــر تصمیم 
چاپکاران مبنی بر سرمایه گذاری برای خرید 
ماشین آلات افســت اثر می گذارد. ولی آنها 
ملاحظات خاص خودشــان را نیز دارند و آن 
هم انتخاب ماشــین چاپی است که پرسنل 
چاپخانه خودشــان بتواننــد -در این بازاری 
که بــا کمبود نیــروی متخصــص و اپراتور 
دســت وپنجه نرم می کنند- کار کنند. کوین 
نوریترز مدیر فروش شــرکت مــان رولند در 
کانــادا می گوید: "چاپخانه داران در تلاشــند 
تا به هر روش ممکن نیروی کار انســانی را 
کاهش دهنــد و یا اصلا حذف کنند. نیروی 
کار در حال حاضر مهم ترین معضلی اســت 
که با آن روبه رو هســتند. در بیســت ســال 
پیش سه نفر اپراتور روی یک ماشین چاپ 

کار می کردند، امــروز دو نفر هم خیلی زیاد 
است."

 Graphco گریــس مانلــی، رئیس شــرکت
می گویــد: "بلافاصله پــس از اینکه یکی از 
مشتریان گرافکو سه ماشین چاپ خود را با 
 RMGT یک ماشــین پشت و رو زن 10 رنگ
سری 9 مجهز به یونیت کوتینگ عوض کرد، 
ناگهان حجم تولید 25 درصد بالا رفت. یک 
اپراتور همه کارهای چاپی را در یک شیفت 
کاری 10 تا 12 ســاعته انجام می داد تا نوبت 

شیفت بعدی برسد."
مانلــی در ادامــه می گوید: "ایــن چاپخانه 
اگر در طول یک ســال و نیم گذشته چنین 
ســرمایه گذاری ای نمی کرد، نمی توانست تا 
این حد موفق شود زیرا مجبور بود از نیروی 

کار بیشتری استفاده کند."
با در نظر گرفتن تعداد فراوان ماشــین های 
چاپ افســت ورقی کــه اکنون در سراســر 
جهان نصب شــده است، امکان به روز کردن 
این ماشــین و یا تعویــض آنها با تجهیزات 
مدرن تر، دورنمای بســیار درخشــانی برای 
صنعت ماشین آلات چاپ افست ورقی دارد.

تقاضا برای حجم بیشتر کارهای چاپی
مانلی معتقد است تقاضا برای تولید بیشتر 
و در حجــم بالاتــر یکــی دیگــر از عواملی 
اســت که باعث رشــد صنعت ماشین سازی 
چاپ افســت ورقی می شــود. او می گوید: 
"در بســیاری از معاملاتی که طی شــش تا 
هفت سال گذشته انجام داده ایم و بر اساس 
آن چاپخانه ها دو یا ســه ماشــین خود را با 
یک ماشین نو عوض کرده اند، انگیزه اصلی 
افزایــش تولید با اســتفاده از ماشــین ها و 

خلاص شدن از ماشین آلات قدیمی بود."
چاپکاران هنوز نتوانسته اند ماشین افستی 

را که می تواند سالانه 25 میلیون فرم چاپ 
شــده 4/5 ورقــی تحویل دهــد، جایگزین 
ماشــین دیجیتال کنند. و این مزیت اصلی 

ماشین افست است.
مارتین می گویــد: "نیاز برای اینکه عملیات 
چاپــی را بــه فراینــدی صنعتی بــه جای 
فراینــدی هنری تبدیــل کننــد، قوی ترین 
انگیزه بــرای اقدام به خرید ماشــین نو در 
میان چاپخانه داران است". مارتین در ادامه 
می گویــد: "فراینــد چاپ بایــد قابل کنترل 
باشــد. باید فرایند مســتقیم با میزان باطله 
ناچیز باشــد. در گذشــته شــما باید صدها 
هــزار ورق چاپ می کردیــد و از نیروی کار 
فراوان اســتفاده می کردید تا بتوانید مشکل 
را حل کنید. امروزه چنین چیزی امکان پذیر 
نیســت. هدف تبدیل فرایندی هنری به یک 

فرایند صنعتی قابل کنترل است."     

ساخت بر اساس سفارش
چاپکاران انتظار دارند سازندگان ماشین آلات 
چاپ ماشــین هایی به آنها تحویل دهند که 
بتوانند کارهای چاپی مورد نیاز مشــتریان 
را به صــورت کارآمــد تولید کننــد. چنین 
تقاضایــی اکنــون در ســاخت و پیکربندی 

ماشین آلات افست مدرن لحاظ می شود.
فرانــک می گوید: "آنچــه به مــردم انگیزه 
می دهد تا ماشــین بخرند، کارایی ماشــین 
است، ولی از ســوی دیگر آنها نمی خواهند 
یــک کار چاپی را دو بار وارد ماشــین چاپ 
کنند. آنها می خواهنــد همه عملیات چاپ 
با یک بار عبور کاغذ از ماشــین چاپ انجام 

شود."
طرح صحیح برای رســیدن به چنین هدفی 
دربرگیرنده پیکربنــدی پیچیده، یونیت های 
کوتینگ، لجســتیک کارآمد و اتوماســیون 

شاید تیراژ سفارشات 
تغییر کرده باشد ولی 

انتظارات قدیمی و 
درازمدت مشتریان 
هنوز سر جای خود 

باقی است

چاپکاران انتظار دارند 
سازندگان ماشین آلات 

چاپ ماشین هایی 
به آنها تحویل دهند 

که بتوانند کارهای 
چاپی مورد نیاز 

مشتریان را به صورت 
کارآمد تولید کنند

پویایی و دوام چاپ افست در بازار بسته بندی و تبلیغاتروندها و تازه ها
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کامل ماشین چاپ است. نقطه مطلوب، به 
گفته مانلی چاپ بــه صورت چهار رنگ رو، 
چهــار رنگ پشــت و یا پنج رنــگ رو و پنج 
رنگ پشــت به صورت همزمان و با قیمتی 
کمتر از یک کار چاپی شش رنگ که توسط 
یک ماشــین چاپ مجهز به یونیت کوتینگ 

انجام شده باشد، است.

فراتر از مرکب
 LEDUV سیستم خشــک کن یووی به وسژه
اکنون طرفــداران فراوانی پیدا کرده اســت 
زیــرا می توان کار را پــس از چاپ بلافاصله 
و بدون انتظار کشــیدن برای خشــک شدن 
آن وارد سیستم های تکمیلی کرد. به خاطر 
تداوم مشــکلات زنجیره تامین تقاضا برای 
کوتینگ ســریع و همزمان با چاپ افزایش 

یافته است. نوروتیر می گوید: "جمع کثیری 
از چاپکاران اکنون خواهان ماشــین هایی با 
دو یونیت کوتینگ هســتند، زیرا برای خرید 
کاغذ باکیفیت دچار مشــکل هستند. اولین 
یونیــت کوتینگ می توانــد ورق را به خوبی 
آمــاده و پرداخــت کند تا ســطح ورق برای 

یونیت بعدی آماده شود."
فراینــد کوتینگ همچنین بــرای جلوه های 
ویــژه چاپــی از جملــه برجسته ســازی و 
درخشــندگی زیبــا و ســطوح چاپــی که با 
لمس دســت می توان آن را حــس کرد، در 
حــال حاضر بســیار طرفــدار دارد. شــرکت 
را  لمــس  بــرای  دلپذیــر  چــاپ   RMGT
برجسته ســازی شــیمیایی می نامد و مانلی 
معتقد اســت جذابیت این نوع جلوه چاپی 
بــرای مصرف کننده نهایــی محصول چاپی، 

بســیار بالاســت. او می گوید:"وقتــی یــک 
مشــتری حالت ســه بعدی چــاپ را همراه 
با درخشــش کوتینــگ روی کار چاپی اش 
مشــاهده می کند، دیگر به هیچ وجه به یک 
کار چاپی معمولی بســنده نمی کند و حاضر 

است هزینه جلوه های ویژه را نیز بپردازد."
یک شــرکت چاپی که کسب وکار و سودش 
تا حد زیادی وابســته به آماده ســازی سریع 
ماشــین چاپ و تعویض ســریع کار چاپی 
اســت، به طور طبیعی مشتری سیستم های 
بود:  اتوماتیــک هــم خواهــد  لجســتیک 
راه حل های مکانیزه برای به جریان انداختن 
مواد چاپی به ســوی ماشــین چــاپ و دور 

کردن از آن.

اتوماسیون ولی نه اتوماتیک  
سازندگان ماشین آلات افست ورقی می دانند 
که سازگاری چاپکاران با یک سیستم تولید 
اتوماتیک، فرایندی تدریجی اســت و تحول 
یک شبه نیست. هایدلبرگ می گوید گردش 
کار در پشــت صحنه انجام می شود. مشکل 
اســت بتوان فهمید چه اتفاقــی می افتد و 
چــه چیزی را می تــوان بهینه کــرد. تمایل 
زیادی بــرای تعویض سیســتم گردش کار 
در میــان چاپکاران وجود ندارد زیرا اتفاقات 
ناشــناخته ای درون سیســتم گــردش کار 

می افتد که قابل دیدن نیستند."
ولــی مهم ترین بخش از اتوماسیون ســازی 
تشویق اپراتور برای استفاده حداکثری از آن 
اســت. مارتین می گوید: "برای این کار باید 
آنها را متقاعد کنیم کــه به نرم افزار اعتماد 
کنند. شما این ماشین چاپ تمام اتوماتیک 
فوق العــاده را در اختیار داریــد، ولی اپراتور 
ورق را برمی دارد و رنگ ها را به شیوه قدیمی 
و با اســتفاده از کنسول تنظیم می کند و در 
عین حــال این کار را به سیســتم مدیریت 
رنگ ماشــین چاپ واگــذار نمی کند زیرا به 

آن اعتماد ندارد."

پویایی و دوام چاپ افست در بازار بسته بندی و تبلیغاتروندها و تازه ها
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استفاده حداکثری 

از آن است
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از ابتــدای انقــلاب صنعتی تاکنــون همواره 
ترس از دســت دادن کارها و ســپردن آن ها به 
ماشین، گریبان بشر را گرفته است. لادیت ها 
)Luddite( یک جنبش اجتماعی از صنعتگران 
نساجی بریتانیا در قرن نوزدهم بود که عمدتاً 
به وسیله تخریب ماشین آلات بافندگی، در برابر 
تغییراتی که بر اثر انقلاب صنعتی ایجاد شده 

اتوماسیون در صنعت چاپ و بسته بندی معمولًا به نوعی نرم افزار  می گویند که به طور خودکار فایل را برای مرحله تولید پردازش کرده، هزینه ها 
را در حین تولید محاســبه کرده و یا فرایند تولید را کارآمدتر می کند. ولی اتوماســیون می تواند شامل سخت افزار هم بشود. ما اکنون شاهد 
حضور و نفوذ صنعت رُباتیک به بخش تولید چاپ هســتیم. در مقاله ای که می خوانید ریچارد رومانو )فرزند فرانک رومانو معروف( در مورد 

جایگاه ربات ها در صنعت چاپ و بسته بندی و نحوه استفاده آن ها به تفصیل صحبت می کند.
ریچارد رومانو از دبیران تحریریه، ســایت www.whattheythink.com اســت. تخصص او، چاپ دیجیتال، چاپ فرمت عریض و صنعت 
 Beyond Paper بســته بندی اســت. او تاکنون چندین کتاب در زمینه صنعت چاپ نوشته اســت. پرطرفدارترین و پرفروش ترین کتاب او

)فراسوی کاغذ( نام دارد. این کتاب راهنمایی است در عرصه چاپ فرمت عریض و چاپ های خاص و ویژه.

نقش رُبات ها در صنعت چاپ و بسته بندی پررنگ تر می شود

نویسنده: ریچارد رومانو

رُبات ها دارند می آیند!

بود، اعتراض می کردند. چراکه آن ها احساس 
می کردند این تغییرات باعث از دســت رفتن 
شغلشــان می شــود و تمامــی شــیوه های 
زندگــی آنان را تغییر خواهــد داد و به همین 
علت مخالــف تکنولوژی بودنــد و خرابکاران 
 )sabots( کفش هــای چوبــی )saboteurs(
خود را به نشــانه اعتراض درون ماشین آلات 

می انداختند تا آن هــا را از کار بیندازند. از آن 
زمــان تاکنون، هر ســال یکبار ایــن ترس رخ 
می نمایدT به ویژه با توسعه و پیشرفت علوم 

رایانه ای.
بااین حال در صنعت چاپ، ما درست برعکس 
این مشــکل را داریم. هیچ کس از اینکه یک 
ماشــین، جایگزین نیروی کار انســانی شود، 

نگران نیست: ما از ماشین استفاده می کنیم 
زیرا اصلًا نمی توانیم نیروی کار موردنیازمان را 

پیدا کنیم.

بیش از یک دهه است که ما در صنعت چاپ 
در مورد اتوماســیون صحبت و قلم فرســایی 
می کنیــم و اگــر شــما از پنج نفر بپرســید 
اتوماســیون یعنی چه؛ پنج پاســخ متفاوت 
دریافت می کنید. از هر ده بار، 9 بار از اتوماسیون 
به عنوان نوعی نرم افزار یاد می کنند که به طور 
خودکار فایل را برای تولید کار چاپی پردازش 
می کند و یا محاسبات هزینه ها را هنگامی که 
ماشین در حال تولید است، انجام می دهد و یا 

اینکه فرایند تولید را کارآمدتر می کند.
اما اتوماسیون می تواند شامل سخت افزار نیز 
شود. ســخت افزارهای اتوماتیک سال هاست 
که در صنعت چاپ مورداستفاده قرار می گیرد. 
اگر شــما در دهــه 80 یک دســتگاه فتوکپی 
داشتید احتمالًا فیدر کاغذها به طور اتوماتیک 
عمل می کرد و ماشــین آلات چاپ افست نیز 
ســال ها اســت یونیت های تغذیــه و تحویل 

تمام اتوماتیک دارند.
آنچــه ما اکنــون شــاهد آن هســتیم ورود 
ربات ها به صنعت چاپ و بســته بندی است. 
این ربات هــا در دو حالت مورداســتفاده قرار 
می گیرند: به عنوان بخشــی از یک دستگاه یا 

به صورت یک یونیت مستقل.
از جنبه ریشه شناسی، واژه ربات )Robot( در 
ســال 1923 عرضه شــد. این واژه در حقیقت 
ترجمه انگلیســی واژه )Robotnik( است که 
برای اولین بار در یک نمایشنامه اثر کارل کاپک 
اهل کشــور چک نوشته شــد و در اصل ریشه 
در واژه روبوتــا )Robota( کــه در زبــان چک 
به معنــی کار اجباری، خدمــات اجباری، کار 
توان فرسا )خرحمالی( است، دارد. »بیایید دعا 
کنیــم ربات ها هرگز به معنی واقعی این واژه 

پی نبرند.«

استفاده از ربات به عنوان بخشی از 
یک یونیت

مــکان ایده ال برای اســتفاده از اتوماســیون 
رباتیک در یونیت تغذیه ســطح چاپ پذیر به 
درون دستگاه چاپ است. در حوزه چاپگرهای 
فرمت عریض، تغذیه ورق های ضخیم مقوا و یا 
متریال های دیگر به دستگاه های چاپگر تخت 
به صورت اتوماتیک انجام می شود و استفاده از 
 Agfa بازوهای اتوماتیک ـ از جمله درماشین
Onset X ـ چنــدی اســت در چایخانه های با 
ظرفیت بالا رایج شده است. شرکت آگفا از یک 
بازوی رباتیک برای تغذیه و برداشتن ورق ها و 

سطوح چاپ پذیر استفاده می کند. این بازوها 
می توانند ورق ها را از روی یک پالت یا یک میز 
برداشته و وارد ماشین کنند و یا در انتها پس 
از چــاپ ورق هــا را روی یک میز برش یا یک 
میز دیگر برای کنترل و نظارت بر کار چاپ شده 
قرار دهند. این بازوها می توانند سرعت بالایی 
داشــته باشــند به همین خاطر مکانیزم های 
ایمنی برای تضمین سلامت و ایمنی اپراتورها 
در آن هــا به کارگرفته شــده کــه ازآن جمله 
می توان به شــبکه یــا گارد ریل های محافظ، 
سنسورهای مادون قرمز و یا حتی سیستم های 
اســکن لیزری نام برد. به گفتــه آگفا، بازوی 
رباتیک، ابعاد بسیار کوچک تر و جمع وجورتری 

از یونیت های تغذیه رایج و قدیمی دارد.
در نمایشگاه فسپا که بهار گذشته برگزار شد، 
 Robotic Durst P5 شرکت دورست، دستگاه
خود را عرضه کرد. این دستگاه در حقیقت یک 
یونیت تغذیه کننده و اســتکر اســت که از دو 
ربات کوکا )Kuka( برای تولید کاملًا اتوماتیک 
و بی نیــاز از اپراتور بهره می بــرد. این ربات ها 
می توانند مدیــا را از روی پالت های متفاوت 
بــه ارتفاع 180 ســانتی متر برداشــته، آن ها را 
درون ماشــین قراردهند و هر کار را روی پالت 
جداگانه بچینند. مدیاچاپ شده را نیز می توان 
180 درجه چرخاند و پشت آن را نیز چاپ کرد.

شرکت های  زوند و کونگزبرگ نیز دمت هاست 
از بازوهــای رباتیــک در قالــب آپشــن برای 
قراردادن مدیا در سیتم های برش خود استفاده 
می کننــد. با اینکــه به نظر می رســد بهترین 
بخش از صنعت چاپ برای اســتفاده از ربات، 
چاپگرهای فرمت عریض باشــد ـ بــا در نظر 
گرفتن ابعاد و وزن ورق های مورداســتفاده ـ 
این ربات ها اکنون در صنعت چاپ افست نیز 

به کار گرفته می شوند.
 Agfa Offset Services به عنوان مثال شرکت
 ECO3 به تازگی به یک شــرکت جدید به نام
که از دل شــرکت آگفا بیرون آمده را، تاسیس 
کرده است. این شرکت مجموعه گسترده ای از 
تولیدات و خدمات ارائه می کند، از جمله یک 
ربات برای بارگذاری و تغذیه پلیت به ماشین 
 Avalon پلیت ســتر فرمت عریض آگفا به نام
VLF. ایــن راه حل ویژه و سفارشــی از رباتی 
تشکیل شــده که بر اســاس نیازهای مشتری 
ســاخته می شــود. به گفته شــرکت سازنده 
 )Autofeeder( سیستم تغذیه اتوماتیک پلیت
می تواند همزمان چنیدن پلیت را با ســرعت 
هشتاد پلیت در ساعت، فارغ از ابعاد آن، درون 
دســتگاه قرار دهد. این دســتگاه بــه نرم افزار 

Apogee ECO3 نیز مجهز است.
گذاشتن و برداشتن مدیا در چاپ فرمت عریض 
ـ یا حتــی پلیت افســت در چــاپ تجاری ـ 
شــباهت های فراوانی با ورق هــای کارتن در 
بســته بندی دارد. در ماه می گذشــته، شرکت 
بوبســت اعلام کرد که بیشــتر سهام شرکت 
Dücker Robotics یک سازنده سیستم های 
و   )Loading( بارگــذاری  بــرای  رباتیــک 
پالت گــذاری )Palletizing( در بخش مقوای 
کنگره ای و همچنین جعبه و شاید حتی لیبل، 

خریداری کرده است.
در اطلاعیه خود، بوبســت بینش خود را برای 
آینده تولید بســته بندی شــرح داده است. بر 
اساس این بینش کلیه مراحل تولید بسته بندی 
شبکه سازی شــده و به صورت تمام اتوماتیک 
انجام می شــود و ربات ها نیز بخشــی از این 

بینش آینده نگرانه هستند.
 Box روباتی به نام Rigorous یک شرکت به نام

از جنبه ریشه شناسی، 
واژه ربات )Robot( در 

سال 1923 عرضه شد. 
این واژه در حقیقت 

ترجمه انگلیسی واژه 
)Robotnik( است 
که برای اولین بار در 

یک نمایشنامه اثر 
کارل کاپک اهل کشور 

چک نوشته شد

مکان ایده ال برای 
استفاده از اتوماسیون 

رباتیک در یونیت 
تغذیه سطح 

چاپ پذیر به درون 
دستگاه چاپ است

به کارگیری فزاینده ربات ها در صنعت چاپ و بسته بندیروندها و تازه ها
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Hopper را عرضه کرده که می توانند ورق های 
کنگره ای )کارتن( را به ماشین جعبه چسبان 
تغذیه کند. اســاس کار این ماشین این گونه 
اســت که پالت ورق های کارتــن که دایکات 
شــده اند به ربات داده می شــود، سپس ربات 
آن ها را وارد دســتگاه جعبه چسبان می کند. 
هنگامی که پالت خالی می شود، ربات ضایعات 
را جمع آوری کرده و ورق ها را روی تسمه نقاله 

می چیند.
دســتگاه Box Hopper می توانــد انواع ابعاد 
ورق کارتن را )بر اســاس مشخصات ماشین( 
وارد دســتگاه کند. به گفته شــرکت سازنده، 
مشتریانی که دستگاه Box Hopper را نصب 
کرده اند، موفق شده اند سرعت عملیات دستگاه 
جعبه چســبانی خود را تــا 15 درصد افزایش 

دهند.
شــرکت Rigorous همچنین متناسب با نیاز 

شرکت راه حل های رباتیک ارائه می کند.
بســیار خوب! تا اینجا در مورد نقش و کاربرد 
ربات ها در چاپ فرمت عریض، افست و کارتن 
صحبــت کردیم. ولی دیگــر بخش های چاپ 
تجاری نیز می توانند از مزایای ربات ها استفاده 
کنند. بخش تکمیلی نیز می تواند یک فضای 
ایده آل برای اســتفاد از ربات ها باشــد و یک 
شــرکت ژاپنی نیز به این نیاز پاسخی درخور 

داده است.
شــرکت Yaskawa همراه با شــرکت همکار 
خود؛ Graphic Robaotics یک سیســتم به 
نــام Paper Handling Robot Levanto برای 
عملیات برش و تکمیلــی برای چاپخانه های 
دیجیتــال ارائه کرده اســت. این سیســتم بر 

اساس ربات Motoman SDA ساخت شرکت 
 Levanto عمل می کند. سیســتم Yaskawa
 Cell یک ســلول ربات )منظور از ســلول یــا
حوزه عملیات ربات است( ارائه کرده است که 
شامل یک خط برش کاغذ، یک میز بلندکننده 
)Lifting Tabel(، ربات و یک میز لرزنده برای 
بُر زدن ورق های چهارگوش می شود. این ربات 
می تواند تا 30 کیلوگرم بار را بلند کنند. هدف 
از بــه کارگیری ربات، حذف زمــان لازم برای 
نقل وانتقال دستی کاغذ از میز لرزنده و افزایش 

کارایی سیستم برش و خط زنی است.

یونیت های مستقل
برخی پیش بینی کــرده بودند که در مقطعی 
ربات ها یــا کوبات ها )ربات هــای همکار( در 
سراسر چاپخانه ها می چرخند و همه کارها را 
انجام می دهند. هنوز راهی طولانی برای تحقق 
چنین سناریویی باید پیموده شود. با این حال 
یونیت های رباتیک جالبی که می توانند چنین 

مسیری را هموار کنند، به بازار عرضه شده اند.
یکی از این یونیت ها توسط شرکت HP برای 
صنعت معماری، مهندسی و ساختمان سازی 
ارائه شده است. نام این دستگاه منحصربه فرد 
HP SitePrint اســت کــه در حقیقــت یــک 
چاپگر رباتیک است - چیزی شبیه جاروبرقی، 
-Roomba که برای اســتفاده در ســایت های 

ساختمانی طراحی شده است.
این چاپگر مســتقیم روی کــف هر بخش از 
ســاختمان چاپ می کند و خطوط دیوارها را 
می کشد. این چاپگر از طریق تلفن موبایل و یا 
تبلت کنترل شده و حرکت می کند. مهندسان 

نقشــه های CAD ســاختمان را وارد چاپگــر 
می کنند و چاپگر خط دیوارها و دیگر جزییات 
را روی کف اتاق ها و ســالن ها می کشــد. این 
روش 10 برابر سریع تر از روش های دستی است.
شــرکن HP به تازگی یک گزارش پژوهشی به 
نام وضعیت تولید در صنعت ساختمان ارایه 
کرده است. بر اســاس داده های این پژوهش 
صنعــت ســاختمان نیز مثــل صنعت چاپ 
دچار کمبود نیروی کار است. همه ما در مورد 
کمبود خانه، اخبار و مطالب زیادی شنیده و یا 
دیده ایم و بر اســاس مقالات HP، 64 درصد از 
نیروهای حرفه ای صنعت ساختمان معتقدند 
با افزایــش و بهبود فراینــد تولید در صنعت 
ساختمان این کمبود را می توان تا حد زیادی 
جبران کرد. چاپگــر SitePrint اکنون علاوه بر 
آمریکای شمالی در برخی از کشورهای اروپایی 
از جمله آلمان، اتریش، انگلیس و ســوئیس 

عرضه می شود.
در نمایشــگاه Printing United در امریکا یک 
ماشــین پالت پیچ رباتیک كه توسط شرکت 
Robopac ساخته شده به نمایش درآمد. این 
ربــات می تواند به طــور نیمه اتوماتیک کالای 
روی پالت را با سلفون بپوشاند. به گفته شرکت 
سازنده استفاده از این ربات در مصرف سلفون 
و فیلم صرفه جویی خوبی کرده و در هزینه های 
ناشی از آسیب به کالا تا 40 درصد صرفه جویی 

به عمل می آورد.
در ماه ســپتامبر گذشته Robopac اعلام کرد 
که تصمیم دارد با همکاری شرکت Mondi که 
از تولیدکنندگان عمده کاغذ و بسته بندی های 
دوستدار محیط زیست است، راه حل های پالت 
پیچ بهتری که به اقتصاد پایدار و محیط زیست 
کمک کــرده و باعث ســهولت در حمل ونقل 
می شــود، ارائه کند. دستگاه پالت پیج جدید 
Robopac به جــای فیلــم از کاغذ کرافت که 
در ســاخت آن ها از منابع تجدیدپذیر استفاده 
شــده، بهره می برد، ماشین جدید از هیچ گونه 
پلاســتیک و یا کوتینگ اســتفاده نمی کند و 

ضایعات دستگاه نیز کاملًا بازیافتی است.

هنوز در ابتدای راه هستیم
ما هنوز در ابتدای راه توسعه و فراگیری صنعت 
رباتیک در دنیای چاپ و بسته بندی هستیم و 
نمونه هایی که در این نوشته شرح آن ها رفت 
تنها قطره ای از اقیانوس به شمار می آیند. طی 
دو سال گذشته پیشرفت های فراوانی در عرصه 
صنایع رباتیک ویژه صنعت چاپ رخ داده است 
و این پیشرفت ها در سال های آینده با شتاب 

بیشتری ادامه پیدا خواهد کرد.

برخی پیش بینی کرده 
بودند که در مقطعی 
ربات ها یا کوبات ها 
)ربات های همکار( 

در سراسر چاپخانه ها 
می چرخند و همه کارها 

را انجام می دهند

به کارگیری فزاینده ربات ها در صنعت چاپ و بسته بندیروندها و تازه ها



71

 14
02

ی  
  د

| 5
01

پ | 
چا

ت 
صنع

70

پ | 501 |  دی 1402 
ت چا

صنع

 هفته حروفچینی تهران هفته حروفچینی تهران
 در غیاب ناشران برگزار شد در غیاب ناشران برگزار شد

ماه گذشــته رویدادی بســیار مهم در حوزه 
نشــر اتفاق افتــاد که بــا بی توجهی عجیب 
فعــالان این حوزه و به ویژه اصحاب رســانه 
و نشــر کاغذی روبه رو شد. آن اتفاق برپایی 
اولیــن دوره »هفتــه تایپ تهــران« یا اگر 
درست تر بگوییم »هفته حروفچینی تهران« 
در موزه امــام علی بود، رویدادی که حداقل 
بــا 60 ســال تاخیــر رخ داد و برگــزاری آن، 
به همت دو موسســه خصوصــی »کوئیک 
اســتودیو« و »آفرینش های هنــری یارا« و 
مساعدت مدیریت موزه امام علی امکان پذیر 

شد. اما چرا می گویم رویدادی بسیار مهم؟ 
واقعیت این اســت که مهم ترین موضوع در 
حوزه نشر، خوانده شدن متنی است که ارائه 
می شــود، چرا که اگر متن ارائه شــده، قابل 
خواندن نباشــد، انتشــار یا عدم انتشار آن، 
فرقی نمی کند و خوانده شدن یک متن هم 
بستگی به قلم یا همان فونتی دارد که متن 
با آن حروفچینی شده است؛ و اگر می گویم 
60 سال است که در برگزاری چنین رویدادی 
تاخیر شــده، به آن دلیل است که حداقل از 
دهه چهل، موضوع نشر و همچنین فونت به 

کار رفته در نشر، یک مساله بسیار با اهمیت 
بوده و همچنان هم هســت. اما چرا همان 
ابتــدا گفتم عجیب؟ عجیــب از آن نظر که 
فونت به کار رفته در انتشار یک اثر، موضوع 
اصلی ناشرین و موئسسات مطبوعاتی است 
و طبیعتا آن ها هستند که باید بیشتر از هر 
کســی به این مهم بپردازنــد و برگزارکننده 
چنین رویدادی باشــند که نــه تنها 6 دهه 
اســت چنیــن نکرده انــد، بلکه حــالا که با 
این تاخیر بســیار طولانــی، از طرف بخش 
خصوصی و آن هم سویه طراحی فونت و نه 

سفارش دهنده فونت، چنین رویدادی برگزار 
شــده، هیچ اثری از هیچ ناشــر و موسســه 
مطبوعاتی مهمی در این رویداد یگانه دیده 
نمی شود. البته مســئولیت این عدم حضور 
و کوتاهــی فقط بر گردن آنها نیســت، بلکه 
وجه دیگری هم در این غیبت وجود دارد که 

بسیار پر اهمیت است.
اشاره کردم که برگزارکننده چنین رویدادی 
می بایست ناشــران و موسسات مطبوعاتی، 
اعــم از دولتی یا خصوصی باشــند، چرا که 
آنانند که بدون در اختیار داشتن قلم مناسب، 
کارشان به سامان نمی رســد، ولی واقعیت 
این اســت که برگزارکنندگان این رویداد که 
همگی از طراحان گرافیک هستند، به همان 
بیماری عمومی طراحان گرافیک مبتلایند؛ 
بیماری »نامحرم« بودن و یا حتی »دشمن« 
دانستن »سفارش دهنده«، تا آنجا که در بین 
اعضای شــورای سیاست گذاری این رویداد، 
که منطقا باید اکثریت را ناشرین و صاحبان 
جراید تشــکیل دهند )سیاست گذاری برای 
هر پــروژه گرافیک برعهده ســفارش دهنده 
آن اســت( حتــی یکی از این افــراد حضور 
نداشتند و هر شش نفر طراح گرافیک بودند 
و یا حتی در بین سیاســت گذاران علمی یا 
سخنرانان این مراسم نیز، ناشران و صاحبان 
جراید غایب بودند، اتفاقی که نشان می دهد 
تا چه حد، طراحان گرافیک با واقعیت حرفه 
خود بیگانه اند و هنوز بعد از نزدیک 80 سال 
از »شــغل« شــدن گرافیک در کشــورمان، 
متوجه این مســاله نشــده اند که این حرفه 
با ســفارش اســت که معنا پیــدا می کند و 
سفارش بدون ســفارش دهنده بی معناست. 
البته از آن سو هم سفارش دهنده فونت که 
ناشــران و جراید باشــند، به »آماده خوری« 
تمایل بیشتری دارند و الا چرا باید مهم ترین 
و پرکاربردترین قلم های عرصه نشر کاغذی، 
همــان فونت هایی باشــند که بیــش از 50 
سال از تولیدشان می گذرد و همچنان برای 
نمونه، »فونت لوتوس« محبوب ترین فونت 

در بین ناشران و جراید باشد؟
در پایان جا دارد از خانم »عاطفه محمدی« 
و تمامی همکارانشان که با همتی ستودنی، 
باعث این رویداد مهم شــدند تشــکر کنیم، 
رویــدادی که بایــد صاحبان اصلــی فونت، 
یعنی ناشــران و جرایــد دولتی و خصوصی 
برگزارکننده اش می بودند که دهه هاســت در 

انجام آن کوتاهی کرده اند.

مهرداد احمدي  شیخاني

تاملی بر یک رویداد هنری و فرهنگی

فونت به کار رفته در 
انتشار یک اثر، موضوع 

اصلی ناشرین و 
مطبوعاتی  موئسسات 
است و طبیعتا آن ها 

هستند که باید بیشتر 
از هر کسی به این مهم 

بپردازند و برگزارکننده 
چنین رویدادی باشند

گزارشی از نمایشگاه هفته تایپ تهرانگرافیک
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Wichapp
اپلیکیشنی برای تمام فصول

نسخه اندورید در:

کافه بازار:

https://cafebazaar.ir/app/com.wichapp

  نسخه  در : 

دانلود از سی باپ:

http://bit.ly/39Gj4fW

دانلود از سیبچه:

http://bit.ly/2rTW4c2

کاملا 
رایگان

نیاز روزانه تمامی فعالان گرافیک و چاپ

اپلیکیشن ویچاپ

توضیحات کامل اپلیکیشن را در لینک زیر ببینید

chapsaa.com

IOS
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بــازار بســته بندی یکــی از بازارهــای بزرگ و 
تاثیرگذار صنعت چاپ محســوب  می شــود. 
صنعت بسته بندی در ســال های اخیر همواره 
در حال تغییــر و تحول بوده اســت؛ مثلا این 
روزها دیگر تنها یک طراحی بسته بندی جذاب 
کافی نیست، بلکه ســازگاری با محیط زیست 
بسته بندی هم از موضوعاتی ست که هم برای 
برندها و هم مشتریان نهایی به فاکتور مهمی 

 تبدیل شده است. 

انعطاف پذیری بیشتر، کاربرد بیشتر
درست اســت که مهم ترین وظیفه بسته بندی 
همیشــه محافظت از محصول درون آن است، 
اما این روزها نحوه محافظت از محصول هم در 
حال تغییر است. تولیدکنندگان بسته بندی برای 
دستیابی به پایداری بیشتر، از مواد اولیه نازک تر 
و طراحی های بســته بندی پیچیده تر استفاده 
 می کنند. از آن جایی که ســازوکارهای تحویل 
کالا در درب خانه مشتری بسته بندی و الزامات 
فروشگاه ها برای عرضه محصولات هم متنوع تر 
و پیچیده تر شــده اند، فرآیند تولید بسته بندی 
هم باید انعطاف پذیرتر شود که همین موضوع، 

بسته بندی بخش مهمی  از صنعت چاپ را تشکیل  می دهد. چاپ بسته بندی شاید به اندازه چاپ سه بعدی هیجان انگیز نباشد، اما در جایگاه 
خود حوزه جذابی محســوب  می شــود. در این مقاله قصد داریم به چالش های موجود در صنعت بسته بندی و تاثیر آن ها بر تولیدکنندگان و 

چاپخانه ها بپردازیم.

گروه ترجمه

drupa.com :منبع

نیاز به ماشــین آلات و چاپگرهای ســریع تر و 
اثربخش تر دارد. همین طور، به نظر  می رسد که 
اوج گرفتن فروش آنلاین در کنار مزیت هایی که 
برای صنعت بسته بندی دارد، چالش هایی را هم 

برای آن ایجاد کرده است.
صنعت بســته بندی فقط در زمینه فرآیندهای 
تولید و تحویل کالا به مشتری در درب خانه اش 
توسعه نیافته، بلکه نحوه نمایش و تبلیغ محصول 
از طریق بسته بندی های خلاقانه و هوشمندانه 
هــم به شــکل فوق العاده ای در حــال تغییر و 
تحول اســت. امروزه طراحان و تولیدکنندگان 
بســته بندی با اســتفاده از فناوری های چاپ 
دیجیتــال،  می توانند ایده هــا و ابتکاراتی را در 
قالب بسته بندی به واقعیت تبدیل کنند که قبل 
از این امکان پذیر نبودند. چاپ دیجیتال اگرچه 
روش های سنتی چاپ را از میدان به در نکرده، 
اما توانسته یکی از روندهای مهم صنعت چاپ 
که نیاز به انعطاف پذیری در چاپ سفارشــات 
کم حجم است را به خوبی برطرف کند. همچنین 
موضوعاتــی مثــل سفارشی ســازی، امنیت و 
رهگیری محصولات بعد از ظهور چاپ دیجیتال 

از همیشه ساده تر و اثربخش تر شده اند.

 Industry 4.0 مدیریت
امکانات و انعطاف پذیری بیشتر در بسته بندی، 
نیاز به یک سیستم مدیریتی بهینه هم دارد. به 
لطف پیشرفت های فنی عصر ما، این کار کاملا 
امکان پذیر است، اما به تلاش مضاعف نیاز دارد. 
اتوماسیون ماشــین آلات و چاپگرها، زمان کار 
سیستم ها را بهینه  می کند و ارتباط میان برند 
و مشــتری را اثربخش تر  می کند. همین طور، 
اتوماسیون باعث  می شود که مدیریت ارتباط و 
پیوند تجهیزات هم بهتر انجام بگیرد. اتوماسیون 
ماشــین آلات و گردش کار  می تواند به شــکل 

قابل توجهی از پیچیدگی جریان تولید بکاهد.
بهره گیری از سیستم های اتوماتیک در چارچوب 
یک گــردش کاری، به صرفه جویی در هزینه ها 
منجر می شود. گزارش هایی که از چاپخانه های 
مجهز به سیســتم های اتوماتیک گــردآوری 
شده، نشان  می دهد که اتوماسیون گردش کار 
 می تواند در حین بالا بردن بهره وری، هزینه های 
جانبی را هم کاهش دهد. مخصوصا از آن جایی 
که افزایش هزینه ها، بازار صنعت بســته بندی 
را  از همیشــه رقابتی تر کرده، برندها به دنبال 
راه هایی بهتر و سریع تر برای تولید بسته بندی با 

امکان سفارشی سازی و امنیت بالا هستند که 
بتوانند در بازار موفق عمل کنند. 

در کل، ســه فاکتور مهم بر مجموع هزینه های 
تولید بسته بندی تاثیر  می گذارد: کیفیت، بهره وری 
و تامین مواد اولیه. در یک گردش کار یکپارچه، 
این سه فاکتور به طور مجزا دیده نمی شوند، بلکه 
چالش های وابسته به هم هستند که در تما می  
زنجیره تامین تا تولید، از طراحی بســته بندی 
گرفتــه تا چــاپ و تولیــد ارزیابی  می شــوند. 

سرمایه انسانی
بعد از اتوماسیون سیستم گردش کار، چالش 
دیگــری مطرح  می شــود که نمی تــوان از آن 
چشم پوشــی کرد: آموزش و ایجاد تخصص در 
نیروی کار. دشواری های اقتصادی در سال های 
اخیر باعث شــده که صنعت چــاپ با کمبود 
نیروی کار مواجه باشــد. این درحالی ســت که 
کمبود نیــروی متخصص چــاپ به وضعیت 
بحرانی رسیده اســت. یکی از راه های مقابله با 
این چالش این است که فضای کار در صنعت 
چاپ را به حیطه ای جذاب تر از گذشته تبدیل 
کنیم که بتوانیم نســل جوان را به کار کردن در 

این حوزه علاقه مند کنیم. 
خوشــبختانه، بــه لطــف ظهــور فناوری های 
دیجیتــال، امروزه تما می  کارهــای یکنواخت 
و روزمــره و بعضــا خطرنــاک که در گذشــته 
توسط اپراتورهای چاپ به شکل دستی انجام 
 می شــد، حالا به طور کامل بر عهده اتوماسیون 

سیستم های چاپ است. این اتفاق، فضای کار 
صنعت چاپ را به فضایی تمیزتر، انســانی تر و 
دارای فرصت های مختلف برای خلق ایده های 

مبتکرانه تبدیل کرده است.
اولویت صنعــت چاپ باید به گونه ای باشــد 
که در کنار جلب توجه نیروی کار تازه، اســباب 
آموزش های تخصصی آن ها را نیز فراهم کند تا 
نیروی کار امروز بتواند پاسخگوی چالش های 

فردای صنعت چاپ هم باشد.
مواجه با چالش های صنعت بسته بندی، فقط با 
بررسی مشکلات فرآیندهای داخلی آن برطرف 
نمی شــود، بلکه جنبه های دیگــر آن هم مهم 
هســتند که یکی از آن ها، ارتبــاط میان همه 

اعضای فعال در این صنعت با یکدیگر است.
تولیدکنندگان باید با تامین کنندگان خود ارتباط 
روزانه داشته باشند و آن ها را به عنوان همکاران 
خود ببینند. چاپکاران از طریق اینترنت اشیا و 
فضاهای ابری  می توانند رابط مناســبی میان 
تامین کننــدگان و تولیدکنندگان باشــند و با 

این کار، از بروز مشکلات جلوگیری کنند.
وضعیــت خدمات رســانی میان چاپــکاران و 
مشتریان هم باید بهینه شود. مشتریان امروزی 
گستره انتخاب وسیعی در اختیار دارند که بازار 
را رقابتی تــر و کار برندها را ســخت تر  می کند. 
بنابراین، امــروزه دیگر فقــط عرضه محصول 
باکیفیت کافی نیست، بلکه مشتریان نیاز دارند 
از طــرف برند مورد توجه و حمایــت ویژه قرار 
بگیرند. برای همین اســت که ایجاد بسترهای 

آنلاین چاپ با سیستم های رابط کاربری امن، 
راحــت و خدمــات پس از فــروش، از اهمیت 

بالایی برخودار است. 

چشم انداز آینده
توســعه پایدار و حفاظت از محیط زیست، یک 
موضوع جدید و پیچیده بــرای تولیدکنندگان 
است که نه فقط صنعت چاپ، بلکه بقیه صنایع 
هــم با آن دســت وپنجه نرم می کننــد. مقوله 
توسعه پایدار، تولیدکنندگان و تامین کنندگان را 
مجبور  می کند که از یک طرف به دنبال استفاده 
از مواد اولیه پایدارتر، تولید بسته بندی های نازک 
و جمع وجور، طراحی بسته بندی پایدار و در عین 
حال جذاب باشند و از طرف دیگر، عواملی مثل 
بهــره وری، کیفیت و هزینه های تولید را هم در 

نظر داشته باشند. 
البته یکــی از جنبه های دیگر توســعه پایدار، 
مدیریت زبالــه و ضایعات اســت که به خاطر 
اهمیــت بــالای آن به »کلید حل مشــکلات 
صنعت بسته بندی« معروف شده است. علاوه 
بر ایــن، پایــداری فقط به معنی تولید ســبز، 
محصول دوســتدار محیط زیســت و مدیریت 
زباله نیست، بلکه به معنای تولید محصولاتی با 
طول عمر طولانی و تولید چرخشی نیز هست. 
بنابراین، تولیدکنندگان و چاپخانه ها باید مساله 
محیط زیســت را به عنوان یکی از اساسی ترین 
موضوعات حال حاضر و آینده صنعت چاپ در 

نظر داشته باشند.

چالش های صنعت بسته بندیچالش های صنعت بسته بندی

چالش های بسته بندی و الزامات محیط زیستیمحیط زیست
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MG Bleached Kraft Paper

Sack-Kraft Paper

Coated Kraft Back (CKB) 

Natural Kraft Board

Barrier Board

Kraft Cupstock Board 

برای دریافت کاتالوگ نمونه های محصولات فوق،
QR Code را اسکن کنید.

واتساپ سفارشات و کانال تلگرام

09199101009
iBulk 

مقوای کرافت لیوان
مقوای کرافت ظروف سالاد و سوپ

مقوای یک رو و دورو کرافت
کاغذهای سولفیت و مومی
کاغذ و مقوای گریس پروف

انواع کاغذهای بهداشتی جعبه پیتزا

کاغذ و مقوای تخصصی بسته بندی
از بهترین تولیدکنندگان اروپا و آمریکا

Behesht Paper Solution Co.
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بــا پایان ســال 2023، صد و ده ســال از 
زمان آغــاز جنگ جهانــی اول  می گذرد؛ 
جنگی که هــزاران ماجرای مخفی در دل 
خود پنهان داشــت و پایه های جنگ های 
بزرگ  تــر و خونین  تــر آینــده را پی ریزی 
کرد. در این مقاله بر آن شــدیم که نقش 
و تاثیــر جنــگ جهانــی اول و دوم بــر 
صنعت چــاپ و متقابلا، چــاپ بر جنگ 

کنیم. بررسی  را 
تاثیــر جنگ بــر صنعت چــاپ، مانند هر 
صنعت دیگری مخــرب و ویرانگر بود؛ در 
از  اولیه شــروع جنگ بســیاری  ماه های 
روزنامه هــا تیراژ خــود را کاهش دادند، 
بســیاری از   آن ها کــه در زمینه های مد، 
هنــر یــا ورزش فعالیــت  می کردنــد، به 
پوشــش خبرهــای جنــگ روی آوردنــد 
و البتــه بســیاری از   آن ها هــم تعلیق و 
تعطیل شــدند. چــاپ به شــکل عمو می 
 دچــار اختلال شــد و تجــارت کتاب هم 

شد.  متوقف 
تعطیلــی چاپخانه هــا باعــث شــد که تا 
در  فقــط   ،1914 ســال  آگوســت  پایــان 

ترجمه از: بیتا توفیقیان

printweek.com :منبع

نقش صنعت چاپ در جنگ های جهانی چه بود؟

انگلســتان به عنــوان یکــی از بزرگتریــن 
مراکز چــاپ در دنیا، بالغ بــر 2 هزار نفر 
بیکار شوند و بیش از 7 هزار نفر کار خود 
را به شــکل پاره وقت ادامه دهند. تا سال 
1917، بــه خاطر اعزام گســترده نیروهای 
ســرباز به میادین جنگ، تعداد کارکنانی 
کــه در صنعــت چــاپ مشــغول بــه کار 
50 درصد کاهــش یافت. کمبود  بودند تا 
نیــروی کار چاپخانه ها به شــکلی بود که 
دلیل  به  از سیســتم های چاپ  بســیاری 
کمبــود اپراتــور چاپ خامــوش مانده و 
برای ماه هــای متمادی خاک  می خوردند. 
به اســتناد برخی از منابــع، کمی  پس از 
شــروع جنــگ جهانــی اول، 40 درصد از 
چاپخانه هــا در کشــورهای درگیــر جنگ 
نتوانســتند به فعالیت خود ادامه دهند و 
تعطیل شــدند. وخامت اوضاع در صنعت 
چاپ انگلســتان به حدی بود که در سال 
1916 دولت مساعده و پاداش های بزرگی 
این  در  بــرای کســب وکارهای فعــال  را 

گرفت.  نظر  در  صنعت 
بریتانیایی هــا از چاپ بــه عنوان عنصری 

زنده و تاثیرگذار در نتیجه جنگ استفاده 
 می کردنــد و بــه چاپخانه هــای داوطلب 
فعــال در امــور جنــگ، »چاپخانه هــای 

دادند.  لقب  جنگی«  میادین 
بــزرگ  چاپخانه هــای  از  برخــی  دولــت 
تجاری را برای خدمت به جنگ به گمارده 
بــود و برخــی دیگر هــم، سیســتم های 
غول پیکر چاپ را ســوار بــر کامیون های 
بــاری بــزرگ  می کردنــد و بــه میادیــن 
جنگ  می فرســتادند. از آنجا، ســربازان و 
اخبار  تازه  ترین  خبرنگارها  و  ســرهنگ ها 
جنگــی را بــرای اطلاع مــردم و دولت ها 
چاپ  می کردند و به شــهر  می فرستادند. 

البتــه کار چــاپ در میادیــن جنگ اصلا 
ســاده نبــود. ســربازانی کــه بــه عنوان 
اپراتورهای چاپ انتخاب  می شــدند، باید 
ســاعت های طولانــی پای سیســتم های 
در شــرایط محیطی  و  چاپ  می ایستادند 
بســیار بــد، در گل و لای میادین جنگ، 
در زیر باران و برف و موشــک های جنگی 

کار  می کردند. 
ارتــش بریتانیا بــرای اولین بــار در ماه 

جــولای 1915، اولین پایــگاه واحد چاپ 
ارتش را در Le Harvre تاســیس کرد که 
اخبار جنگ را به شــکل رسمی  و با مجوز 
ارتــش و دولت پوشــش  مــی داد. بعد از 
آن، یعنی در ژانویه 1916، ایســتگاه چاپ 
بعــدی در Boulogne و دیگری در ســال 
1917 در ایتالیــا تاســیس شــد. در جنگ 
جهانــی دوم از واحدهــای چــاپ ارتش 
نیازمندی های  خبرنامه هــا،  چــاپ  برای 
ارتــش و اعلامیه هــای مربــوط به جنگ 

استفاده  می شد.
یکی از مهم ترین انتشــاراتی که در زمان 
فعالیــت  می کــرد،  اول  جهانــی  جنــگ 
انتشــارات Wipers Times بــود کــه در 
ســال 1916 شــروع به فعالیــت کرد. این 
چاپخانه هــای  از  یکــی  در  را  روزنامــه 
مخروبه شــهر که نیمــی  از دیوارهای آن 
فروریختــه بود راه انــدازی کردند. اولین 
شــماره از ایــن روزنامــه در 100 نســخه 
چاپ شــد و هر نســخه، 20 فرانک قیمت 
داشت. اما کمی  بعد از چاپ شماره دوم 
این روزنامه، یک موشــک آلمانی به این 
چاپخانه برخورد کرد و آســیب های جدی 
بــه سیســتم های چــاپ آن وارد کرد که 
قابل تعمیــر نبودند. بعــد از آن، روزنامه 
Wipers Times بــه چاپخانه دیگری که 
در همــان حوالی پیدا شــده بــود منتقل 

شــد و کمی  بعــد، شــعبه های دیگری از 
این روزنامــه در جبهه غربی ایجاد شــد. 
 1918 این روزنامه تا ماه دســامبر ســال 
اخبــار جنگ را پوشــش  مــی داد و اخبار 
دشــمن  عقب نشــینی  یا  پیشــروی  مهم 
را بــه نیروهای حاضــر در میادین جنگ 

 می رساند. 
و امــا آن زمان چاپخانه ها از چه روشــی 
اســتفاده  پوســترهای جنگی  تولید  برای 
 می کردنــد؟ اغلــب پوســترهای رنگی آن 
زمان با روشی موسوم به کرومولیتوگرافی 
»chromolitography« تولید  می شــدند؛ 
با  رنگی  روشی که  می تواســت تصاویری 
ظریف  طرح هــای  و  درخشــان  رنگ های 
تولید کند. این پوســترها، با پوسترهایی 
که بعدا با روش افســت به شکل ارزان و 
ســریع چاپ  می شــدند، زمین تا آسمان 

داشتند. تفاوت 
لیتوگرافی خودش یک روش چاپی است 
که با سطوح صاف کار  می کند. این روش 
 )relief printing( با روش چاپ برجسته
اینتاگلیــو )intaglio( متفــاوت  و روش 
اســت، چون در ایــن روش کیفیت چاپ 
نهایــی، هــم به مــواد شــیمیایی به کار 
رفته بســتگی دارد و هم به فشــار پرس 
چــاپ. در ایــن روش، تصاویر بــا نوعی 
قلم های ســیاه پایه روغنی بر روی سنگ 

یا پلیت از جنس زینک کشــیده  می شوند 
و بعد تصاویر با یک لایه چســب و اسید 
باعث  اسیدی  پوشانیده  می شوند. محلول 
 می شــود رنگ روغنی به سطح پلیت نفوذ 
کند و قســمت های دیگــر، خالی و دافع 
مرکــب باقــی بمانند. بعد از ایــن، پلیت 
رطوبت رســانی  می شود، مرکب  می گیرد و 

مرکب را بر روی بســتر چاپ  می نشاند. 
در روش کرومولیتوگرافــی، بــه همیــن 
اضافه  رنگ هــای مختلف  فرآیند چــاپ، 
ایــن روش چاپــی یک روش   می شــود. 
زمان بر و ســخت است که به یک هنرمند 
بــرای به تصویر کشــیدن طــرح موردنظر 
و یک اســتادکار چاپ بــرای چاپ طرح 
نیــاز دارد. در ایــن روش، بــرای چــاپ 
هــر رنگ یــک پلیت جدا آماده  می شــود 
و هــر طرح بســته بــه تنوع رنگــی آن، 
بایــد چندین بــار از زیر چاپ عبــور کند. 
بنابرایــن، رجیســتری چاپ یــا روی هم 
خوردن دقیق رنگ ها روی هم از اهمیت 
نتیجــه چاپ  برخــوردار اســت.  بالایــی 
بــه روش کرومولیتوگرافــی اگــر فرآیند 
چاپ به درســتی انجام بگیــرد، چاپی با 
رنگ های درخشان و تصاویر جذاب است 
کــه مخصوصا در زمان جنگ، چشــم هر 
بیننده ای را به خود جذب  می کرده است. 

جنگ های جهانی چه تاثیری بر صنعت چاپ گذاشت؟تاریخ

تا سال 1917، به خاطر 
اعزام گسترده سربازان 

به میادین جنگ، 
تعداد کارکنانی که در 
صنعت چاپ مشغول 

به کار بودند تا 50 
درصد کاهش یافت

ارتش بریتانیا برای 
اولین بار در ماه جولای 

1915، اولین پایگاه واحد 
 Le چاپ ارتش را در

Harvre تاسیس کرد
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چاپ  سه بعدی، صنعت تولید و سازه را دگرگون 
کرده اســت. با پرینترهای  ســه بعدی می توان 
پیچیده ترین قطعــات و ابزارهای صنعتی را با 
دقت بالا و فقط در عرض چند ساعت تولید کرد. 
فرآیند تولید در پرینترهای  ســه بعدی به روش 
افزایشی انجام می شود و آینده   بسیار روشنی را 

برای صنایع مختلف  ترسیم می کند. 
یکــی از صنایعی که بــر روی مزیت های چاپ 
 ســه بعدی حســاب ویژه ای باز کــرده، صنعت 
ارتش است. در سال 2020، ارزش جهانی صنعت 
ارتش 1.83 تریلیارد )هزار میلیارد( دلار تخمین 
زده شــد و انتظار می رود که این روند ادامه هم 
داشته باشد. حالا به نظر می آید که ارتش برای 
ساخت سلاح ها، ابزارها و قطعات سیستم ها و 
ماشین های خود، به فرآیند چاپ  سه بعدی روی 

آورده است.

و  گلوله ها  تفنگ ها،  چاپ  سه بعدی 
بمب ها

تفنگ هــا، گلوله ها و تانک ها از اساســی ترین 
تسلیحات جنگی هر ارتشی به شمار می روند. 
فقط در سال 2017، حدود 130 میلیون توپخانه و 
بیش از 100 هزار اسلحه در جهان در حال چرخش 
میان ارتش ها بود. همین طور هرساله حدود 10 
میلیارد گلوله  ی جنگی تولید می شود. این حجم 
از تولید به قدری است که می توان تمامی  زن ها، 
مردها و بچه های زنده در دنیا رو با گلوله کشت 
و همچنان 2.5 میلیارد گلولــه را به طور مازاد 

ذخیره کرد. 
برای اینکه سلاح های جنگی درست عمل کنند، 

گروه ترجمه

آیا آینده   جنگ در دست 
چاپ  سه بعدی ست؟

باید با دقت فوق العاده ای تولید شوند و مقاومت 
بالایی داشته باشند. گلوله ها، فشنگ ها و دیگر 
ابزارهای جنگی برای کالیبره   صحیح، باید دقت 
میلی متری داشته باشند. آن ها همین طور باید 
از مقاومت حرارتی بالایی هم برخوردار باشــند 
و در عین حــال، از مواد محکم اما ارزان قیمت 

ساخته شوند. 
اخیــرا دو شــرکت Titomic و Repkon برای 
تولید سلاح های جنگی با پرینترهای  سه بعدی 
در اســترالیا قرارداد امضا کرده اند. آن ها قصد 
دارنــد در یــک همکاری مشــترک، تخصص 
تولید سیلندر شرکت Repkon را با پرینترهای 
تخصصی  سه بعدی Titomic  ترکیب کرده و از 
آن برای تقویت ابزارهای دفاعی ارتش استرالیا 

بهره بگیرند.
شــرکت  ترکیه ای Repkon از چهار دهه تجربه 
در زمینه   ساخت قطعات فلزی موردنیاز صنایع 
ارتشی برخوردار اســت و غلاف فلزی، پوکه  ی 
فشنگ، بدنه   موشک و دیگر قطعات مورد نیاز 

ارتش را تولید می کند. 
شــرکت اســترالیایی Titomic هــم به خاطــر 
 Titomic پرینتر های تولید افزایشی خود به نام
Kinetic Fusion )TKF(  شــناخته می شــود. 
در این روش از گاز فشــرده برای منسجم کردن 
پودر فلز با سرعت فراصوت برای ساخت استفاده 
می شود. نیروی جنبشی ای که در این سرعت بالا 
تولید می شود، به قدری ست که می تواند ذرات 
فلز را تغییر شکل دهد و به این ترتیب، آن ها را 
در لایه های ضخیم به یکدیگر بچسباند. با ادامه   
این فرآیند، قطعات فلزی موردنظر با استحکام 

فوق العاده ساخته می شــوند. این روش چاپ 
 ســه بعدی، ضایعات پودر فلزات را تا 90 درصد 
کاهش می دهد و از نظر محیط زیستی هم تا 60 

درصد از تولید آلاینده های گلخانه ای می کاهد.
 در حالی که در سایر روش های چاپ  سه بعدی، 
از روش های حرارتی برای چســباندن ذرات فلز 
در کنار هم اســتفاده می کنند، در روش TKF از 
روش »اســپری سرد« استفاده می شود. در این 
روش، برای تولید قطعات، از اشعه   لیزر یا منبع 
حرارتی دیگری اســتفاده نمی شود، بلکه انرژی 
موردنیاز از نیروی جنبشی ناشی از گاز فشرده 

شده تامین می شود. 
سرعت تولید در پرینترهای TKF بسیار بالاست. 
پرینتر مدل TKF 9000، قطعات را با ســرعت 
75 کیلوگرم در ساعت تولید می کند و می تواند 
قطعاتی با حداکثر ابعاد 9 متر در 3 متر در 1.5 
متر تولید کند. قطعاتی که به این روش تولید 
می شوند، از استحکام بسیار بالایی برخوردارند 
و درصــد تخلخل آنهــا فقط 3 درصد اســت. 
پرینترهای  سه بعدی TKF همچنین می توانند 
قطعات را با مواد مختلف مانند تیتانیوم، مس، 
فولاد، نیکل، اینکــول 718 و اینوار 36 را تولید 

کند. 
 پرینتــر TKF9000 یکی از بزرگترین پرینترهای 

 سه بعدی صنعتی جهان است.
پرینترهای TKF همچنین می توانند قطعات 
را از  ترکیــب مواد مختلف تولیــد کنند. مثلا 
می تواننــد اول لایه های تیتانیومی  را پی ریزی 
کنند و بعــد بر روی آن ها، لایه هــای از فلزات 
دیگر مانند نیکل یا فولاد قرار دهند. بنابراین با 

این سیستم ها می توان قطعاتی تولید کرد که 
از ترکیب فلزات مختلف ساخته شده اند.

فنــاوری TKF همچنیــن امکان اســتفاده از 
آلیاژهای مختلف در فرآیند تولید را فراهم کرده 
که می توان آن ها را با نســبت های مختلف در 
طی چاپ به قطعه اضافــه کرد. مثلا می توان 
در ســاخت ابزارهــای پلیمری، پلاســتیکی و 
ســرامیکی، مقداری فلز اضافــه کرد که به این 
روش، متالایز کردن قطعه گفته می شود. این کار 
هم اســتحکام آن ها را افزایش می دهد و هم 
برخی ویژگی های مفید دیگر را به آن ها اضافه 
می کند. این فرآیند هم از نظر هزینه و هم زمان 
اثربخش و معقول است. بنابراین، صنایع ارتشی 
می توانند از هر ســه روش چاپ افزایشی فلز، 
آلیاژهای مختلف و یــا از روش متالایز کردن، 
ابزارها و قطعات مورد نیاز ارتش را تولید کنند. 

بــا اســتفاده از سیســتم های TKF می توان 
قطعاتی تولید کرد که از  ترکیب فلزات مختلف 
یا ویژگی های متفاوت ساخته شده اند. در عکس 
بالا یک قطعه را می بینید که قســمتی از آن از 
جنس تیتانیوم خالص است، قسمت دیگری از 
آن از جنس آلیاژ تیتانیوم و مس است و قسمت 

دیگر از سوپرآلیاژ نیکل ساخته شده است.
درســال 2020، کمپانــی Titomic بــا شــرکت 
Composite Tech که یک تولیدکننده جهانی 
در زمینه   تولید تجهیزات ارتش است، یک قرارداد 
19.7 میلیون دلاری بســت و در طی آن متعهد 
شــد که کالاهای دفاعی موردنیاز سازمان ناتو 
)Nato( را با بهره گیری از پرینترهای  سه بعدی 
 TKF تولیــد کند. بر طبق این قرارداد، دو پرینتر
مجهز به 15 میلیون آپشن Titomic، در اختیار 

شرکت Composite Tech قرار داده می شود.
 دور زدن چالش های مربوط به زنجیره   تامین

ارتش هــا فقط بــه تفنگ ها، گلوله هــا و دیگر 
ســلاح های مربوط به توپخانه های جنگی نیاز 
ندارند، ماشین ها، سیستم ها و وسایل نقلیه هم 
از تجهیزات مهم ارتش به حســاب می آیند که 
در صورت نبود آن ها، هیچ ماموریت نظامی ای 
نمی تواند انجام شــود. بنابراین مهم است که 
فرآیند ســاخت و تدارکات این قبیل تجهیزات 
ارتشــی هم با کارآمدی و اثربخشی حداکثری 
انجام بگیرد، چون هرگونه وقفه در تولید به علت 
خطــا یا خرابی یا تاخیــر در تحویل این کالاها 
می تواند صدمات بسیار جدی ای را به بدنه   ارتش 
تحمیل کند. مخصوصا در مــورد ناتو که زمان 
انجــام ماموریت ها در آن از حساســیت بالایی 

برخوردار است.
در همین راســتا، بسیاری از بخش های مربوط 
به دفاع نظامی، به دنبال روش هایی هستند که 
بتوانند ابزارهای مورد نیاز خود را به شکل درون 

سازمانی و با کمترین چالش و زمان تولید کنند. 
مثلا همین حالا نیروی دریایی آمریکا برای تولید 
قطعات موردنیاز بر روی کشتی های نظامی  خود 
از پرینترهای  سه بعدی شرکت Xerox استفاده 
می کند. پس پرینترهای  سه بعدی، برای استفاده 
در صنایع نظامی و تولید به صرفه و با ســرعت 
ابزارهای جنگی از پتانســیل بالایــی برخوردار 

هستند. 
از  دیگــر  یکــی  کمپانــی 3D SPEE هــم 
 Titomic چاپخانه های پرینتر  ســه بعدی مانند
است که از یک فناوری مشابه با Titomic برای 
تولید قطعات به روش افزایشی استفاده می کند. 
همه   قطعاتی که با فرآیند انحصاری این شرکت 
تولید می شوند، مســتحکم و مقرون به صرفه 
هســتند و قیمت هــر قطعــه، از 40 دلار تا 100 
دلار در هر کیلو متفاوت است. پرینترهای این 
شــرکت، توانایی تولید قطعات از جنس مس، 
فولاد ضدزنگ، آلومینیوم و برنز را دارند که همه   
آن ها از استحکام انبســاطی بالایی برخودارند، 
مقرون به صرفه اند و برای انجام ماموریت های 

نظامی  مقاومت بالایی دارند.
ســال گذشــته، ارتش اســترالیا برای ساخت 
برخــی از ابزارهای نظامی  خود با این شــرکت 
قرارداد 1.5 میلیون دلاری امضا کرد. قرار است 
کالاهای موردنیــاز ارتش اســترالیا، با پرینتر 
WrapSPEE3D انجام شــود. ســرعت چاپ 
این پرینتر، 100 گرم در دقیقه اســت و می تواند 

قطعاتی با وزن 40 کیلوگرم را چاپ کند. 
 در حــال حاضر، آزمایشــات میدانــی بر روی 
پرینتر WrapSPEE3D در حال انجام است که 
مقاومت این پرینتر را در شرایط محیطی سخت 
و خشن مانند طوفان های شنی، جابه جایی های 
طولانی با قطار و ...، و میزان راندمان و اثربخشی 
آن برای اســتفاده در موقعیت هــای بحرانی و 

اضطراری را مورد سنجش قرار می دهد.

دیگر کاربردهای چاپ  سه بعدی در 
ارتش

پرینترهای چاپ  ســه بعدی فقــط برای چاپ 
قطعات و ابزارهای نظامی  مناسب نیستند. با 
پیشرفت و توسعه   روزافزون نرم افزارهای چاپ 
 ســه بعدی، حالا طراحی و تولید پیچیده ترین 
و نوآورانه ترین قطعات کــه قبل از این امکان 
ســاخت آنها وجود نداشــت، به راحتی و بدون 
دغدغه قابل انجام اســت. مثــلا، عینک های 
ایمنی دید در شــب ارتش آمریکا یک سوئیچ 
حســاس برای خاموش و روشن کردن دارد که 
اگر بشــکند، قابل تعمیر نیســت و عینک باید 
تعویض شود. اما حالا با پرینترهای  سه بعدی، 
طراحی این سوئیچ ها بازبینی و اصلاح شده که 

چاپ سه بعدی، حتی برای تولید اسلحهچاپ سه بعدی

پرینترهای چاپ 
 سه بعدی فقط برای 

چاپ قطعات و ابزارهای 
نظامی  مناسب 

با پیشرفت  نیستند. 
و توسعه   روزافزون 
نرم افزارهای چاپ 

 سه بعدی، حالا طراحی 
و تولید پیچیده ترین و 

قطعات  نوآورانه ترین 
که قبل از این امکان 

ساخت آنها وجود 
نداشت، به راحتی 

و بدون دغدغه 
قابل انجام است

هم استحکام آن ها را افزایش داده است و هم 
امکان تعویض سریع سوئیچ، بدون دور انداختن 

عینک را فراهم کرده است. 
www.engineering.com :منبع
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پنل های اتومبیل و لوازم خانگی زیر اسکوییجی 

شرکت ایران ممبرین از سال 78 کار خود را در 
حوزه چاپ سیلک  اسکرین با تمرکز بر چاپ 
صفحه کلیدهای دیجیتال آغاز کرده است. با 
شروع تحریم ها و مختل شدن واردات صفحه 
کلیدهای شرکت هایی مانند کاله و زمزم که 
از زیمنس وارد می شــد، شرکت توانست این 
محصولات را در داخل تولید کند و پاسخگوی 
تقاضای داخلی باشد. ایران ممبرین کار خود 
را از واحدی 12 متری در سمت پارک شهر آغاز 
کرد و سپس به ملکی 70 متری در ساختمان 
آلومینیوم منتقل شد و امروز در واحدی 400 
متری حوالی میدان فردوســی مشــغول به 
تولید اســت و به این تناسب کارگران خود را 
نیز افزایش داده اســت. از جمله شرکت هایی 
که ایران ممبرین با آن ها کار می کند می توان 
به ایران خودرو، اســنوا، پارس خزر، الکتریک 
خودرو شرق و بسیاری دیگر از تولید کنندگان 

لوازم خانگی اشاره کرد. 
کاظم طباطبایی، مدیرعامــل ایران ممبرین 

بازدید از کارگاه چاپ سیلک اسکرین و دیجیتال

گروه گزارش

می گوید:» در فرایند تولید این صفحه کلیدها 
پلی کربنات بــه صورت رول وارد شــده و به 
ابعاد مورد نیاز قطعه می شود. فیلم بر اساس 
طراحــی، در لیتوگرافــی تهیه شــده و روی 
شابلون عکاسی و ســپس وارد مرحله چاپ 
سیلک اسکرین می شود که به ترتیب رنگ ها 
ریخته و چاپ می شوند و در نهایت کار مونتاژ 

می شود. 
صفحه کلیدهایــی که در ایــن کارگاه چاپ 
می شوند، به صورت گســترده در بسیاری از 
بخش های صنعت مانند تجهیزات پزشــکی، 
لــوازم خانگــی، بانکــداری)ATM(، خودرو، 
الکترونیک، لوازم ورزشــی وغیره اســتفاده 

می شود.
طباطبایی در پاســخ به این پرســش که چه 
حجمی از مواد اولیه مصرفی وارداتی اســت 
می گویــد:» مــواد اولیه مصرفــی تولید این 
صفحه کلیدها پلی کربنات، چسب دو طرفه، 
رنگ، رنگ رســانا، دام ســوئیچ و تلق است 

که تمامی آن ها وارداتی هستند. این مسأله 
چالش های بســیاری ایجاد کرده است. مثلا 
فروش رنگ رســانا به ایران از آنجایی که در 
تولید مهمات و تســلیحات نیــز کاربرد دارد، 
ممنوع است. از این رو مجبور به واردات غیر 
متعارف آن هســتیم. زمانی هم که خودمان 
وارد می کنیم، بانک مرکزی و نهادهای دولتی 

بازخواست می کنند که چرا وارد کردید؟«
 طباطبایی با اشاره به محدودیت های کشور در 
برقراری ارتباط پایدار با تولیدکنندگان ماشین 
آلات، اضافه می کند از مهمترین مشــکلات 
تولیدکنندگان در ایران گرفتن خدمات پس از 
فروش و پشتیبانی برای ماشین آلات است. 
حتــی اگر با قیمت بالا و روش های گوناگون 
ماشــین آلات لازم وارد شــود، از آنجایی که 
ایران تحریم است، شرکت ها خدمات پس از 

فروش نمی دهند.
طباطبایــی با اشــاره بــه بازارهــای خارجی 
می گوید شــرکت ایران ممبرین سابقه صادر 

کردن محصولاتش به روســیه، هند و کانادا 
را داشته اســت. ایــن بازارهــا جذابیت های 
بســیاری برای تولید کننده ایرانی دارد اما به 
دلیل نوسانات بالای نرخ ارز امکان همکاری 
بلندمدت و پایدار از آن ها ســلب شده است. 
به گفته وی این نکته حائز اهمیت است که 
محصــول تولیدی امکان رقابت با نمونه های 
خارجــی را دارد و از نظر کیفیت، محصولات 
ایرانی در این رشته از کیفیت بالایی در تولید 

برخوردارند.
وی در همیــن رابطــه می گویــد:» شــرکت 
اســنوا برای لوازم خانگی خود از محصولات 
کره ای برای لیبل هایش استفاده می کرد، اما 
شــرکت ایران ممبرین با ورود بــه بازار این 
شــرکت، با برآورده کردن استانداردهای لازم 
و تاییــد گرفتن از بخــش کنترل کیفیت آن 
شــرکت بخش بزرگی از تقاضای این شرکت 
را پوشــش مــی داد. اما متاســفانه به دلیل 
مشــکلاتی که ذکر شد به خصوص در تامین 
مواد اولیه، امکان رشــد در این بازارها ایجاد 
نشد. ضرورت های خاص صنف لوازم خانگی، 
این الزام را ایجاد کرده تا از مواد اولیه ویژه ای 
مانند پلی کربنات ضد خش اســتفاده شــود. 
این محصول در مقایسه با نمونه های دیگری 
که عموما استفاده می شود، فوق العاده گران 
اســت. برای وارد کردن یک کانتینر 20 فوت 
پلی کربنــات ضد خــش حداقــل 10 میلیارد 

تومان باید هزینه کرد تا مواد اولیه برای یک 
سال تولید تامین شده باشد. از این رو سرمایه 
درگردش بالایی مورد نیاز است که نوسانات 
نرخ ارز، غیرقابل پیش بینی بودن قیمت ها، 
بسته بودن کانال های ارتباطی قانونی و عدم 
دسترسی به منابع مالی برای تامین سرمایه 
مــورد نیاز تولید، منجر بــه کاهش عملیاتی 

تولید بشود.«
بــا توجه به اینکه هم تقاضا برای محصولات 
و هــم ماشــین آلات لازم بــرای تولید این 
محصولات موجود اســت، در شــرایط کنونی 
گلوگاه تولید، همین تامین مواد اولیه است. 
به گفته طباطبایی این مشکل موجب کاهش 
50 درصدی فعالیت کارگاه شــده اســت. او 
اضافــه می کند:» اگر وام و تســهیلات برای 
تامین مواد مصرفی داده شود، می توان بازار 
را گســترش داد و حتی به فکر صادرات هم 
بود. ارزش بســیار پایین ریــال،  توان رقابت 
ما با ســایر تولیدکنندگان منطقه را بالا برده 

است. «

آینده شرکت را چگونه می بینید؟
- با وضــع اقتصادی موجود ، شــرایط برای 
تولیدکننــده هــر روز ســختتر  و ظرفیت ها 
برای رشــد مختل می شود. سال گذشته یک 
کانتینر مواد اولیه مــورد نیاز را با 4 میلیارد 
تامین می کردیم، امسال همان بار 12 میلیارد 

شده اســت. پیوسته حاشیه ســود ما در حال 
کاهش است و هیچ حمایتی نیز نمی شود.

حتی اگر با قیمت بالا 
و روش های گوناگون 
ماشین آلات لازم وارد 

شود، از آنجایی که 
ایران تحریم است، 

شرکت ها خدمات پس 
از فروش نمی دهند

کاظم طباطبایی
مدیرعامل ایران ممبرین

تولیدی  محصول 
امکان رقابت با 

نمونه های خارجی 
را دارد و از نظر 

کیفیت، محصولات 
ایرانی در این رشته 
از کیفیت بالایی در 

برخوردارند تولید 

سیلک اسکرین در خدمت صنعت اتومبیلچاپ صنعتی
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رشته چاپ در این هنرستان 60 ساله شد
هنرســتان در خیابان ری تهران احداث شــده 
است. مســاحت کنونی آن نزدیک به 7 هکتار 
اســت. این مرکز، انبار گندم وزارت کشور بود و 
کلنگ احداث آن در ســال 1324 زده شد. پس 
از تغییر و تحولاتی در سال 1342 به آموزشگاه 
رضا پهلوی تغییر نام یافت و سال ها تحت نظر 
مدیران اتریشــی اداره می شد و یازده سرپرست 
ایرانی در رشته های مختلف آموزشی مشغول 

به کار بودند.
قبل از انقلاب، فارغ التحصیلان برتر دختر و پسر 
هر رشته هنرستان، در کشــور اتریش بورسیه 

شده و ادامه تحصیل می دادند.
در ســال 1357 بعد از پیروزی انقلاب اسلامی 

آموزش چاپ در هنرستان امام صادق

علیرضا عظیمیان؛ سرپرســت بخش چاپ هنرســتان فنی نمونه دولتی، ماندگار و هوشمند امام 
صادق )ع( تهران هستم. همچنین کارشــناس رسمی دادگستری رشته چاپ و چاپخانه و عضو 

کانون کارشناسان رسمی دادگستری استان تهران هستم.
در ســال 1374 از طریق کنکور سراسری در رشته چاپ دانشگاه شهید رجایی تهران پذیرفته شدم. 

)ما جزو اولین دانشجویان رشته چاپ بودیم.(
از ســال 1384 تا سال 1400 در هنرســتان امام صادق )ع( به عنوان هنرآموز )دبیر فنی( مشغول 
آموزش هنرجویان چاپ بودم و از سال 1400 تاکنون به عنوان سرپرست بخش چاپ هنرستان در 

خدمت جوانان و هنرجویان رشته چاپ هستم.

این هنرستان با نام مجتمع آموزشی امام صادق 
)ع( به فعالیت خود ادامه داد. و هم اکنون تحت 

پوشش وزارت آموزش وپرورش قرار دارد.
در سال 1342 با دعوت از زنده یاد مهندس بیژن 
درویش، آموزش چاپ در این هنرستان شروع 
شــد. تاکنون نیز ادامه دارد. همچنین زنده یاد 
علی میوه نژاد و سایر اساتید شناخته شده دیگر 
به عشــق آموزش جوانان، هنرجویانی تربیت 
کردند که بعضی از آنان از افراد سرشناس، موفق 
و کارآفرینان صنعت چاپ کشــور هستند. در 
حال حاضر در مقطع متوسطه دوم آموزش فنی 
و حرفه ای 9 رشــته دیگر در کنار رشته چاپ در 

این هنرستان آموزش داده می شود.

بخــش چــاپ دارای کلاس هوشــمند بــرای 
آموزش های تئوری، ســایت کامپیوتر، کارگاه 
پیش از چاپ )تاریکخانه و لیتوگرافی(، کارگاه 
چاپ افست، کارگاه چاپ پد پرینتر، کارگاه چاپ 
اسکرین، کارگاه چاپ برجســته و گارسه های 
حروف سربی، کارگاه چاپ فلکسوگرافی و کارگاه 

صحافی است.
هنرجویــان در دوره دوم متوســطه وارد ایــن 
رشــته شده و طی سه سال )پایه دهم، یازدهم 
و دوازدهم( پس از آموزش دروس تخصصی و 

عمومی موفق به اخذ دیپلم می گردند.
طبق برنامه درسی شاخه فنی و حرفه ای وزارت 
آموزش وپرورش رشــته چــاپ در کنار دروس 

و کتاب هــای عمومــی دارای 8 عنوان کتاب 
تخصصی دیگر اســت. برای سال دهم؛ کتاب 
دانش فنی پایه، کتــاب کارگاهی »لیتوگرافی 
و کلیشــه ســازی«، کتاب کارگاهی »تولید به 
روش چاپ بالشــتکی و توری« و برای ســال 
یازدهم کتــاب کارگاهی »تولید به روش چاپ 
افست« و کتاب کارگاهی »اجرای کارهای پس 
از چاپ« و برای ســال دوازدهم کتاب »دانش 
فنی تخصصی«، کتاب کارگاهی »تولید به روش 
چاپ رتوگراور و فلکسوگرافی«، کتاب کارگاهی 
»طراحی و آماده سازی فایل های چاپی« آموزش 

داده می شود.
هنرجویان، پــس از فراگیری آموزش های پایه 
و کســب دانش فنی، به صورت عملی مراحل 
حساس کردن و تهیه شــابلون چاپ اسکرین، 
مراحل کپی پلیت چاپ افســت، حســاس و 
اسیدکاری کلیشــه های فلزی چاپ پد پرینتر، 
طراحــی و کار بــا نرم افزارهــای گرافیکــی را 
فرامی گیرنــد. در بخش چاپ آمــوزش چاپ 
 ،GTO چهاررنگ با ماشین تک رنگ چاپ افست
چــاپ چهاررنگ با توری های اســکرین، چاپ 
پد پرینتر روی قطعات، چاپ فلکســوگرافی با 
ماشین دورنگ اســتک رول و مراحل صحافی 
و ســاخت جلد سخت را به صورت عملی انجام 

می دهند.
دبیران فنی بخش چاپ، آقایان؛ عروجی،  بلندی، 
میرنعمتی نیا هستند. همچنین آقای امیرآبادی؛ 
اســتادکار بازنشســته و آقــای محمودآبادی؛ 
به عنوان دبیر افتخاری، آموزش هنرجویان را به 

عهده دارند.
ایــن هنرســتان به عنــوان قدیمی ترین مرکز 
آموزش چاپ ایران از ســال 1342 خورشیدی 
تاکنون، پیشــرو آموزش چاپ در تهران است. 
شــوربختانه طی ســالیان متمادی اهمیت و 
توجه به این مرکز غنی که دارای پتانسیل بالای 
آموزش است، مورد غفلت قرار گرفته بود اما در 
دو، ســه ســال اخیر با تلاش و کوشش فراوان 
و به لطف دوستان رســانه ای و اهالی صنعت 
چاپ بازدیدهایی از این هنرستان از طرف دفتر 
چاپ وزارت فرهنگ و ارشاد اسلامی، اتحادیه 

تولیدکننــدگان و صادرکنندگان صنعت چاپ 
ایران، تعاونی مصرف چاپخانه داران و ... انجام 
و پیوند خوبی بین این هنرستان و بدنه صنعت 

برقرار شد.
همچنین حضور بخش چاپ هنرســتان در دو 
دوره نمایشــگاه آینده چاپ ایران IFPEX این 
پیوند را اســتحکام بخشــید و باعث شد چند 
تفاهم نامه همکاری بین واحدهای صنعتی و 

هنرستان تنظیم شود.
 به موجــب پیونــد صنعت و آموزش، شــاهد 
اتفاقات خوبی برای صنعت و هنرجویان چاپ 
بودیم از جملــه این اتفاقات خوب به کارگیری 
فارغ التحصیــلان هنرســتان در چاپخانه ها و 
واحدهای چاپی، افزایش کیفیت آموزش چاپ، 
مراجعه اهالی صنعت برای ثبت نام فرزندانشان، 
افزایش ثبت نام در رشــته چاپ هنرســتان و 
... اســت که به طور یقین اثــرات درازمدت آن 

به مراتب باارزش تر خواهد بود.
از بدو تأسیس رشته چاپ، هنرستان به عنوان 
هنرستان جوار کارخانه از حمایت های مالی و 
تأمین مواد مصرفی شرکت افست برخوردار بود 
و بزرگوارانی همچون آقای داود شایسته خصلت، 
نگاهی مثبت و خیرخواهانه ای به بخش چاپ 
هنرستان داشتند که جا دارد از ایشان به نیکی 
یاد کنم. متاسفانه این حمایت ها از سال 1397 
از ســوی مدیرعامل وقت شرکت افست قطع 
شــد. و مذاکرات ما با شــرکت افست تاکنون 

نتیجه بخش نبوده است.
در پایان لازم اســت از همکارانم در هنرســتان 
و رســانه های )ایبنا، چاپ و نشر، دنیای چاپ، 
چاپی پک و مجله وزین صنعت چاپ( و آقایان 
علی اکبر ابراهیمی، مسعود فرشی فرید، بابک 
عابدین، محمد حاذق نژاد، ســعید کلاری که با 
کمک های معنوی خود و تأمین برخی از مواد 
مصرفی به کیفیت آموزش افزودند، تشــکر و 

قدردانی نمایم.
به امید رشــد و بالندگی جوانان و پیشــرفت 

صنعت چاپ کشور
علیرضا عظیمیان

آشنایی با رشته چاپ در هنرستان امام صادقآموزش چاپ

بخش چاپ دارای 
کلاس هوشمند برای 
آموزش های تئوری، 

کامپیوتر،  سایت 
کارگاه پیش از 

چاپ )تاریکخانه و 
کارگاه  لیتوگرافی(، 

چاپ افست، کارگاه 
چاپ پد پرینتر، 

کارگاه چاپ اسکرین، 
کارگاه چاپ برجسته 
و گارسه های حروف 
سربی، کارگاه چاپ 

فلکسوگرافی و کارگاه 
صحافی است
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وبگردی

گروه  ترجمه

وبگردی

صندلی سالن نمایش با الهام از موندریان 

با دستت حرف بزن!

زودگذر هســتند. طولی  فناوری هــا  همه 
جایگزین  فناوری جدیــد  یک  نمی کشــد 
جایگزین  لپ تاپ  قدیمی تر شود.  فناوری 
هوشــمند  همراه  شــد، گوشــی های   PC
لپ تــاپ شــدند. حــالا کدام  جایگزیــن 
فنــاوری قــرار اســت تلفن همــراه را به 
زبالــه دان تاریخ فناوری بیندازد؟ شــاید 
دســت هوشــمند. یا به عبارت دیگر اولین 
دســتگاه هوش مصنوعی؛ یک شــرکت به 
Humane )انســانی( یک دســتگاه  نــام 
جدید هوش مصنوعــی به نام Al Pin به 

است. بازار عرضه کرده 
ایــن دســتگاه را می توان بــا حرف زدن 
بلنــد( کنتــرل کرد.  بــا صــدای  )البتــه 
در ایــن سیســتم نــور لیــزر تصویــر یک 
دســت شــما  راروی کف  صفحه نمایــش 
می اندازد. شــما می توانیــد با حرف زدن 

از سیســتم بخواهید یــک آهنگ برایتان 
پخش کند، یک پیام بفرســتد، یک عکس 
بگیــرد، تمــاس تلفنی برقــرار کند یا یک 
گفتگــو از زبانی به زبان دیگر ترجمه کند. 

دوســتداران هنر نقاشــی، هنرمند معروف 
پیت موندریان را می شناسند. او یک نقاش 
معــروف هلندی بود که ســبک ویژه خود را 
داشــت. موندریان هنرمندی بود با تعلقات 
عرفانی که به عنوان یکی از برجستگان انتزاع 
هندسی بر هنر و معماری مدرن تاثیر وسیع 
و عمیقی داشــته اســت. او با طــرح نظریه 
نئوپلاستیسیسم تحول بزرگی در انتزاع ناب 

به وجود آورده است.
حالا یــک طــراح صنعتی فنلانــدی به نام 
فیلیپ کرانکویســت یک صندلی ویژه سالن 
نمایش با الهام از آثار این هنرمند ســاخته 
اســت. این صندلــی که MONO نــام دارد 
تاشــو است و وقتی بســته می شود تنها 12 
ســانتی متر عمق دارد. نشــیمن گاه صندلی 
پر از فنر اســت و همزمان با بســته شــدن، 

دسته های صندلی بسته می شود. 

این سیســتم از فنــاوری هوش مصنوعی 
برای پاسخ به پرســش های شما استفاده 

می کند.
ایــن فنــاوری از ســیری )Siri( آیفون، 

هوشــمند  دســتیار  و    )Alexa( الکســا 
گــوگل پیشــرفته تر اســت. این دســتگاه 
می توانــد گفت وگــو را از یک پرســش به 
پرســش دیگر دنبال کند بدون اینکه شما 
مجبور به توضیحات بیشــتر باشــید. این 
سیســتم می تواند یک تــک واژه را درون 
پیامی که بــرای آن خواندیــد تصحیح و 

ویرایش کند و دیگر نیازی نیست پیام  را 
دوباره تکرار کنید تا اشــتباه اصلاح شود. 
این دســتگاه کــه به یقه کت شــما وصل 
می شــود، چیزی شــبیه وســیله ارتباطی 

Star Trek است. فیلم 
البته برای این که دســتگاه در بازار موفق 
شــود، مردم بایــد یاد بگیرند با سیســتم 

Cosmos نام دارد،  عامل این دستگاه که 
کار کنند. برای کار با این دســتگاه شــما 
بایــد یک شــماره تلفن جدیــد مخصوص 
ایــن دســتگاه بگیریــد. بــرای کار با این 
دســتگاه شــما باید یاد بگیریــد به جای 
تایــپ کردن، با سیســتم حــرف بزنید که 

دارد. این خود مشکلاتی 

ربات مردی را که فکر می کرد یک جعبه سبزیجات است، کشت
یک ربات در کارخانه جداســازی فلفل در کره 
جنوبی مردی را با یک جعبه سبزیجات اشتباه 
گرفــت و او را له کرد. ایــن مرد که کارمند یک 
شرکت ســازنده روبات بود ســرگرم امتحان و 
نظارت حسگرهای روبات در کارخانه بود. قبل 
از اینکــه ربات کار خود را آغــاز کند، راه اندازی 
آزمایشــی ربات دو روز به خاطر مشکلات فنی 
به عقب افتاده بود. هنگامی که این متخصص 
در ساعات شب تلاش می کرد تا مشکلات فنی 
را برطــرف کند، بازوی روباتیک او را بلند کرد و 
درون تسمه نقاله انداخت که همین کار باعث 
شــد تا بدن او خرد شود. او را سریعا به بخش 
اورژانس بیمارســتان منتقل کردنــد، ولی در 
نهایت بر اثر جراحات وارده جان به جان آفرین 

تسلیم کرد. 
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درد باهوده عشق پیدا شد؟

در ســال 1952 یک مجموعه دار کتاب در 
لندن چند ورق کاغذ که حاوی فهرستی از 
چندین کتاب بــود لابه لای ورق های یک 
کتــاب خطبه هــای مذهبی پیــدا کرد. در 
نمایشنامه های  از  نام یکی  این فهرســت 
 Love Labar کمــدی شکســپیر به نــام
Lost )درد بیهوده عشــق( پیدا شد. ولی 
 Won Love نــام یک کتاب دیگر بــه نام
Labar پس از درد بیهوده عشق به چشم 

ایــن کتاب دنباله نمایشــنامه  خورد. آیا 
درد بیهوده عشــق است؟ هاله ای از ابهام 
و اســرار در مــورد این نمایشــنامه وجود 
دارد. تردیــدی نیســت که ایــن کتاب در 
لندن به فروش رفته اســت ولــی معلوم 
نیســت، کجاست؟! شــاید در موزه ای در 
گوشــه ای از این جهان، خاک می خورد یا 
اینکه درون صنــدوق فردی که ارزش آن 

است. پنهان شده  نمی داند،  را 

گرفــت و در راســتای بینش اســتراتژیک 
خود مبنی بر توســعه شــرکت بر اســاس 
روش های پایدار، رشــد ســودآور و ایجاد 
IP تصمیــم گرفت لوگوی  ارزش بیشــتر، 
خــود را نیز تغییر دهد. البته بســیاری از 
طراحــان از جمله لیندا دکر طراح نشــریه 
Print Magazine معتقدنــد این تصمیم 

بود. اشتباهی 
لوگوی اصلی شــرکت IP که توســط لستر 
بیل و ریچارد راجرز در ســال 1960 طراحی 
شــده بود، تجلی مدرنیســم قرن بیســتم 
اســت. این لوگو آمیزه ای ابتکارآمیز از دو 
حــرف I و P با پیکتوگــرام از یک درخت 
اســت. این لوگــو را به راحتــی می توان 
روی یک درخت با اســتفاده از رنگ نقش 
انداخــت و یــا آن را روی یــک بند کاغذ 

سیر قهقرایی یک لوگو

وبگردی

شــرکت  جــاری  ســال  اوایــل  در 
بزرگتریــن   International Paper )IP(
ســازنده کاغذ در جهان، صد و بیســت و 
پنجمین ســالگرد تاســیس خود را جشن 

وبگردی

چاپ کــرد. همین ویژگی گــواه کاربردی 
است. لوگو  بودن 

 8 شــامل  جدیــد  لوگــوی  امــا  و 
نشــانگر  متوازی الاضــلاع می شــود کــه 
فضای منفی بین شــاخه های یک درخت 
هســتند. طرح مبهم و ســردرگم اســت. 
مثــلا این طــرح بایــد نماد پیشــرفت و 
آگاهی نســبت به محیط زیست باشد ولی 

این مفاهیم در طرح گم شــده اند.
تغییــر لوگــو و برنــد IP نمونه بــارزی از 
اهمیت ایجاد توازن بین نوآوری و ســنت 
در طراحی لوگو اســت. به نظر می رســد در 
جریــان این تغییر شــرکت قــدرت میراث 
لوگوی کلاسیک خود را فراموش کرده و در 
عین حال در ارائه یک هویت بصری شفاف 
و قانع کننــده نیز شکســت خورده اســت.

مرکب الکترونیکی )E-Ink( فراگیر می شود؟

)E-Ink( سال هاست  الکترونیکی  مرکب   
وارد بازار شــده اســت ولی بیشــتر مردم 
فکــر می کننــد از این فنــاوری تنها برای 
 )E-Readers( الکترونیکــی  ریدرهــای 
نظیــر Kindle شــرکت آمازون اســتفاده 
می شــود. ولــی طی چند ســال گذشــته 
و  فنــاوری گســترش  ایــن  کاربردهــای 
توســعه فراوانــی پیــدا کــرده اســت و 
دســک تاپ،  لپ تــاپ،  در  اکنــون  آن  از 
لباس،  تبلیغاتــی،  تابلوهــای  مونیتــور، 
عــوض می کنند،  رنگ  اتومبیل هایــی که 
ســاعت های مچی هوشــمند و تجهیزات 
فراوان دیگر اســتفاده می شــود. شاید به 
الکترونیکی  رنســانس کاغذ  زودی شاهد 

باشیم. نیز 
مرکــب  اســت کــه چــرا  ایــن  پرســش 
الکترونیکی اکنون پرطرفدار شــده است؟ 
دیگــری  شــرکت های  و   E-Ink شــرکت 
کــه کاغــذ الکترونیکــی بــرای تجهیزات 
مصرف کننــدگان  بــرای  الکترونیکــی 
Dasung به  Onyx و  می ســازند از جمله 
پیشــرفت های حیرت انگیــزی بــرای رفع 
مشــکلات مرکــب و کاغــذ الکترونیکــی 
دســت یافته اند. از جمله این پیشرفت ها 
افزایش  بهتــر،  بــه کنتراســت  می تــوان 
و  صفحــه  کــردن   Refresh ســرعت 
رنگ های زنده تر اشــاره کرد. قیمت ها نیز 

کاهش قابل ملاحظه ای پیدا کرده اســت.
ایــن تکنولوژی در مقایســه بــا صفحات 
نمایش LCD و OLED مزایای بیشــتری 

چهارصدمین  ادبیات  دوســتداران  امسال 
ســال انتشــار »اولین فولیو« شکسپیر را 
جشن می گیرند. چهار صدسال پیش برای 
اولین بار کلیه نمایشــنامه ای شکسپیر در 
 )First Folio( کتابی به نام اولین فولیو
چــاپ شــد. حالا دوســتداران شکســپیر 
دلیل دیگری برای جشــن و ســرور دارند. 
از نمایشــنامه های  به نظر می رســد یکی 
البته  اســت.  پیداشده  گمشده شکســپیر 
هنوز شــک و تردیدهایــی نیز وجود دارد. 

دارد. کاغــذ الکترونیکــی انــرژی بســیار 
کمتری مصــرف می کند. به جــای اینکه 
نور را به درون چشــمان شما با شدت بالا 
بیانــدازد، نور محیــط را بازتاب می دهد. 
ایــن ویژگــی باعــث می شــود کــه آنچه 
بــه نمایــش در می آید بتــوان از زوایای 
مختلــف و حتی در معرض نور مســتقیم 
خورشید دید. در مجموع استفاده از کاغذ 
و مرکــب الکترونیکی آســیب کمتری به 

می آورد. وارد  چشمان شما 
مرکــب  تــا  شــده  باعــث  مزایــا  ایــن 

الکترونیکــی در جاهایی کــه انتظارش را 
ندارید مورد اســتفاده قرار بگیرد، از جمله 
در ســگ روبــات، اتیکــت قیمــت مواد 
غذایی در ســوپر مارکت هــا و موارد دیگر. 
ولــی آیا ایــن پیشــرفت ها بــرای اینکه 
شــود کافی  فراگیر  الکترونیکــی  مرکــب 
اســت؟ ســازندگان مرکــب الکترونیکــی 
اطمینــان دارنــد کــه فصــل شــکوفایی 
مرکــب الکترونیکــی و به تبــع آن کاغذ 

است. رسیده  فرا  الکترونیکی 
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آیا شــما به یک رنگ ســیاه نیاز دارید؟ 
منظــورم رنگ خیلی ســیاه اســت. یک 
بنده خدا به نام اســتوارت سمپل، نوعی 
رنگ ســیاه بــه نام Black 4.0 ســاخته 
که تقریباً به همان ســیاهی ســیاه ترین 
دســت  توســط  ساخته شــده  کوتینــگ 
بشــر اســت که Ventablack نــام دارد. 
به ســفارش  Ventablack که  کوتینــگ 
وزارت دفاع بریتانیا ساخته شــده، بسیار 
گران قیمــت اســت و احتمالًا ســرطان زا 
نیز هســت. کوتینــگ Ventablack قادر 
اســت 99/965 درصد نــور را جذب کند، 

بالاتر از سیاهی رنگی نیست

وبگردی

30 اکتبر
1466: نقاش آلمانی، یوهان فاست، درگذشت.

1938: اولین خبر جعلی )Fake New( توسط 
اورســن ولز؛ کارگردان و هنرپیشه آمریکایی از 
طریق رادیو پخش شد. در این برنامه رادیویی 
اورســن ولز کتاب جنگ دنیاها اثر اچ جی ولز 
را به طور زنده خواند و باعث شــد شــنوندگان 

آمریکایی از ترس به خیابان ها بریزند.

31 اکتبر
1795: شاعر انگلیسی، جان کیتس، متولد شد.

1993: کارگردان و نمایشنامه نویس ایتالیایی، 
فدریکو فلینی، درگذشت.

1 نوامبر
1512: ســقف کلیسای سیستین در ایتالیا که 
توسط میکل آنژ نقاشی شده بود برای اولین بار 

برای عموم به نمایش درآمد.

1604: اتللو، نمایشنامه معروف شکسپیر، برای 
اولین بار در لندن روی صحنه رفت.

1611: دیگر نمایشنامه معروف شکسپیر به نام 
توفان در لندن روی صحنه رفت.

1941: عکاس آمریکایی، آنســل آدامز، عکسی 
از ماه بر فراز شهر هرناندز در ایالت نیومکزیکو 
گرفت. این عکس به عنوان یکی از مشهورترین 

عکس های تاریخ عکاسی شناخته شده است.

2 نوامبر
1950: اولین کرم کامپیوتری که توسط شبکه 
اینترنت در سراســر جهان پخش شد. این کرم 
که Morns Worm نام دارد توســط انســتیتو 
تکنولوژی ماساچوســت )MIT( برنامه نویسی 

شده بود.

3 نوامبر
1938: روزنامه Times Of India، پرتیراژترین 

روزنامه انگلیسی زبان در جهان منتشر شد.

4 نوامبر
1922: باستان شناس بریتانیایی، هاوارد کارتر و 
همکارانش ورودی مقبره توت عنخ آمون را در 

دره پادشاهان مصر کشف کردند.

5 نوامبر
1885: تاریخ نگار و فیلســوف آمریکایی، ویل 

دورانت، به دنیا آمد.
2007: سیســتم عامل آندروید برای اولین بار 

توسط گوگل عرضه شد.

6 نوامبر
ع  مختــر و  موســیقی  آلات  طــراح   :1814

ساکسیفون، آدولف ساکس، به دنیا آمد.

7 نوامبر
1897: کارگردان، تهیه کننده و نمایشنامه نویس 
معروف آمریکایی، هرمن جی منکویتس، به 

دنیا آمد. اثر معروف او همشهری کین است.

8 نوامبر
1674: شــاعر و فیلســوف انگلیســی، جان 

میلتون، درگذشت.
1847: رمان نویس ایرلندی، برام استوکر، خالق 

شخصیت دراکولا به دنیا آمد.
1973: گوش راســت بریده شده جان یل گتی 
سوم همراه با یک یادداشت باج خواهی به یک 
روزنامه فرستاده شد که باعث شد پدرش 2/9 

میلیون دلار برای آزادی او بپردازد.

9 نوامبر
1818: نویســنده و نمایشــنامه نویس روسی، 

ایوان تورگنیف، متولد شد.

10 نوامبر
توســط  وینــدوز  سیســتم عامل   :1983

مایکروسافت روانه بازار شد.

11 نوامبر
1675: گونفرید لایبنیتس معادلات دیفرانسیل 

و انتگرال را ارائه کرد.

12 نوامبر
1990: تیــم برنرز لی برای اولین بار پیشــنهاد 
 )Word Wide Web( شــبکه جهانی ارتباطی
را ارائــه کــرد. او محقــق علــوم کامپیوتر در 
دانشــگاه آکسفورد و پرفسور انستیتو فناوری 

ماساچوست )MIT( است.

وبگردی

شر در جزئیات است

نقاشــی عجیــب و مرموزی اســت که بدون 
جهــت در صفحه 299 این کتاب از شــیطان 

کشیده شده است.
در باور عمومی افســانه ها این طرح توســط 
شیطان و از طریق مسخ راهبی که روح خود را 
به شیطان فروخت در این کتاب کشیده شده 
است. طول هر صفحه کتاب 92 سانتی متر و 
عرض هر ورق 50 سانتی متر است. این کتاب 
620 صفحه ای در جلدی چوبی، فلزی و چرمی 
قــرار دارد و وزن آن 74 کیلوگرم اســت. این 
کتاب در قرن 13 و در کشور چک نوشته شده 
است، اما در سال 1648 و در طول جنگ های 

سی ساله توسط ارتش سوئد به یغما برده شد 
و امروز در کتابخانه ملی ســوئد در استکهلم 

نگهداری می شود.
این مجلد در حال حاضر پشــت شیشــه در 
اتاقی در طبقه دوم موزه ملی سوئد در محله 
هیومــل گاردن به نمایش در آمده اســت. 
کتاب در فضای تاریک نگهداری می شــود 
زیرا نور می تواند به آن آســیب برساند. یک 
فیلــم ویدئویی در مــورد تاریخچه کودکس 
به زبان انگلیســی و ســوئدی در اتاق برای 
بازدیدکننــدگان بی وقفــه بــه نمایــش در 

می آید.

اگر دســت بر قضا در شهر استکهلم پایتخت 
سوئد هســتید، بد نیست سری به موزه ملی 
سوئد زده و بزرگترین کتاب دست نویس جهان 
را از نزدیک ببینید. دست نوشته های گیگاس 
)Codex Gigas( کتاب عظیم و غول پیکری 
اســت که از 800 سال پیش )قرون وسطی( به 
جا مانده و حاوی متن ها و گفتارهای تورات 
به صورت محاوره اســت. این مســتندات که 
بزرگترین نســخه خطی جهان از قرون وسطی 
می باشد بر روی پوست گاو و الاغ نوشته شده 
است. اما نکته جالب در این کتاب مذهبی که 
باعث شــده نام آن را انجیل شیطان بگذارند، 

 99/95 می تواند   4.0  Black درعین حــال 
درصد نور را جذب کند.

لپ تاپــی را که در عکــس می بینید با مدل  
قبلــی ایــن رنــگ کــه Black 2.0 بوده، 
رنگ شــده اســت. این رنگ بســیار سیاه 
انگشــت دست روی  اثر  بااین حال  اســت 
آن می مانــد. مردم با دیــدن این لپ تاپ 
در کافی شــاپ ها و مکان هــای عمومــی 
 4.0 Black یکــه می خورند. ولی ســازنده
امیدوار اســت مدل های جدیــد این رنگ 
حتــی از این هم بیشــتر مردم را ســر کار 

بگذارد.
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محمدمهدی اســماعیلی، وزیر ارشــاد، در 
آذرماه امسال خبر از خودکفایی کشور در 
تولید کاغذ مورد نیاز کتب درســی کشور 
داد. بنــا بــه گفته وی در ایران ســالیانه 
حــدود 250 تا 300 هزارتــن کاغذ مصرف 
می شــود که از ایــن میــزان 80 هزارتن 
مربوط به حوزه نشــر، مطبوعات و کتاب 
اســت. به گفته وزیــر ارشــاد در ابتدای 
دولــت ســیزدهم، ظرفیــت تولیــد کاغذ 
کشــور حدود 5 تا 10 هزارتــن بوده که تا 
امســال این ظرفیت به 80 هزارتن رسیده 
است. اســماعیلی در پاسخ به خبرنگاران 
در جشن خودکفایی که در شرکت صنایع 
چوب و کاغذ مازندران برگزار شد، گفت:» 
تولید کاغــذ موردنیاز آموزش  اکنون کل 
و پرورش بــرای 155 میلیون جلد کتاب 
درســی به صورت صددرصد داخلی انجام 
می شــود که 45 هزارتن برای چاپ کتب 
درســی و پنــج هزارتن بــرای جلد کتاب 
اســت. در شــیراز نیز یک مجموعه جدید 
را آمــاده بهره برداری می کنیم که خودش 
نزدیــک به 50 هزارتن بــه تولید کاغذ ما 

محمد نوری

خودکفایی تولید کاغذ از حرف تا عمل

در این مطلب با بررسی آمارهای منتشر شده در رابطه با تولید و واردات کاغذ و مصاحبه با رئیس سندیکای تولیدکنندگان کاغذ و مقوای ایران 
به بررسی دقیقتر ادعاهای مطرح شده در باره خودکفایی در تولید کاغذ تحریر می پردازیم.

اضافه خواهد کرد و تا پایان ســال 1402 
ظرفیــت تولیــد بــه حــدود 130 هزارتن 
خواهــد رســید، درحالی که نیــاز اصلی و 
اولیه در نشــر، مطبوعــات و کتاب حدود 
80 هزارتن اســت، از ایــن رو این اتفاق 
مبارکی اســت و دولت با قوت این مساله 
را ادامــه می دهد. تــلاش داریم در پایان 
چهار ســال، تمــام نیازهــای داخلی را با 
حداکثر امکان پوشــش دهیم و بخشی را 

هم به خارج از کشــور صادر کنیم.«
چهار کارخانــه در برنامه های معطوف به 
نامشــان مطرح  تولید کاغذ،  خودکفایــی 
می شــود که عبارتند از »شــرکت صنایع 
و کاغــذ مازندران)چکام(«، »گروه  چوب 
دیبای  »کارخانه  پــارس«،  کاغــذ  صنایع 
شوشتر« و »کارخانه کاغذ زاگرس شیراز«. 
از میــان ایــن بازیگــران عرصــه تولیــد 
کاغــذ تحریر، مکــررا نام شــرکت صنایع 
چــوب و کاغذ مازندران مطرح می شــود. 
ســهامداران اصلــی آن شــرکت مدیریت 
پویا)وابســته  آینــده  توســعه  و  طــرح 
بــه بانــک ملی(، صنــدوق بازنشســتگی 

کشــوری و شــرکت گروه صنعت سلولزی 
تامیــن گســتر نوین اســت، کــه همگی 
مســتقیم یا غیر مستقیم مربوط به دولت 

یا شــرکت های عمومی هستند. 
مالی  گــزارش صورت هــای  بررســی  بــا 
چکام)جدول 1( مشــاهده می شود که در 
ســال 99 نسبت به ســال 98 تولید کاغذ 
تحریر تا 80 درصد کاهش یافته اســت، از 
سال 1400 این روند تغییر می کند و بیش 
از 270درصد در سال 1400 و 140 درصد در 
ســال 1401 افزایش می یابد. این شــرکت 
در گزارش صورت هــای مالی میان دوره 
خود چنین عنوان کرده است که در شش 
ماهه نخســت سال 1402 به نسبت همین 
بــازه زمانی در ســال 1401، تولیــد کاغذ 
چــاپ و تحریر 7 درصــد و کاغذ روزنامه 
.)2 داشته است)جدول  درصد کاهش   92

ایــن آمار بــا بررســی داده هــای گمرک 
مربوط به واردات کاغــذ تحریر)کد تعرفه 
مطابــق  می شــود.  جالبتــر   )48101300
ایــن آمــار میانگیــن واردات کاغذ در 8 
ماهــه اول ســال 1402 به نســبت همین 

1401، 30.7% بــه لحــاظ  بــازه در ســال 
وزنــی و 31.8% به لحــاظ دلاری افزایش 

.)2 و   1 یافته است)نمودار 
بــرای هــر ناظــری ایــن پرســش مطرح 
می شــود کــه اگر تولیــد کاغذ بــه چنان 
حدی رســیده که بتوان جشن خودکفایی 
برگزار کرد، چــرا واردات کاغذ تحریر باید 

باشد؟! یافته  افزایش  درصد   30
این پرســش را بــا یکــی از صاحبنظران 

تولیــد کاغذ درمیان می گذاریم.

 فرش سفید کاغذی برای یارانه و رانت 
ابولفضــل  بــا  ماهنامــه صنعــت چــاپ 
روغنــی گلپایگانــی، رئیــس ســندیکای 
ایران در  تولیدکننــدگان کاغذ و مقــوای 

کرد. مصاحبه  رابطه  همین 
میــزان مصرف و واردات کاغذ در کشــور 

است؟ چقدر 
- آمار گمرک ایران در 10 ســال گذشــته 
حاکی از آن اســت که حــدودا بین 320 
تــا 330 هزارتن کاغــذ تحریر به کشــور 
وارد شده اســت. این آمار درســت اســت 
اما مقدار مصرف در کشــور به این میزان 
نیســت. به دلیل یارانه و سوبســیدی که 
دولت بــه کاغذ تحریر می دهد، بســیاری 
انگیزه واردات پیدا می کنند تا از مواهب 
رانت موجود در این بازار بهره مند شــوند. 
اما برآورد می شــود مصرف واقعی کشور 
بین 130 تا 170 هزارتن باشــد. که حدود 
45 تا 50 هزارتن مربوط به مصارف کتب 
درســی، 45 هزارتن کتب نشر، بین 30 تا 
40 هزارتن مربوط به دفترچه های مشــق 
و مابقی، اســتفاده کاغــذ در کتب کمک 

درسی و سایر مصارف است.
ظرفیت تولید کاغذ تحریر در کشــور چقدر 

است؟
- تصمیماتــی کــه در کمیتــه کاغــذ با 
حضــور آقای مخبــر گرفته شــد این بود 
کــه 45 هزارتــن مربوط به کتب درســی 
را از تولیــدات داخل تامیــن کنند و 30، 
40 هزارتن هم برای بخش چاپ و نشــر 
80 هزارتــن از این  تولیــد کننــد. عــدد 
جا آمــد. در این جلســات ما بــه همراه 
زاگــرس، چوب  از شــرکت  نمایندگانــی 
و کاغــذ مازنــدران، صنایــع کاغذ پارس، 
دیبــای شوشــتر بوده ایــم، کــه در ایــن 
جلســات قول و قرارهایی گذاشــته شده 

مبنی بر اینکه ظرفیت تولید کشــور منوط 
بــه همــکاری بانک ها و ســایر نهادها به 
80 هزارتن برســد. در این راســتا سهمیه 
50 هزارتنــی برای شــرکت چوب و کاغذ 
مازنــدران درنظر گرفته شــد. دقت کنید 
این شــرکت در ســال های 92، 93 و 94 
ســابقه تولید تــا 70، 80 هزارتــن را نیز 
داشته اســت. به دلایل مختلفی از جمله 
اینکــه دولت قبــل از تولید کاغــذ تحریر 
حمایــت نمی کرد، تولیدات این شــرکت 
به شدت افت کرد. در ســال های گذشته 
پرشــی در تولید کاغذ تحریرصورت گرفته 
است. در سال گذشــته حدود 40 هزارتن 
تولیــد این شــرکت بود و برای امســال 

جدول 1- صورت های مالی میان دوره ای، )منبع: سازمان بورس و اوراق بهادار(

ابوالفضل روغنی گلپایگانی
 رئیس سندیکای تولید چوب و کاغذ

محمدمهدی اسماعیلی
وزیر فرهنگ و ارشاد

جدول 2- صورت های مالی سالیانه، )منبع: سازمان بورس و اوراق بهادار(

هدف 50 هزارتنــی برای آن درنظر گرفته 
شده اســت که بــه آن نخواهد رســید. از 
عمده مشــکلات این شرکت، قطعی مکرر 
آب و برق، عدم تامین مالی، مشــکل گاز 
در فصل ســرما، مشــکل ارز جهت تامین 
مواد اولیه و مشــکل دسترســی به چوب 
اســت. علاوه بر اینها در نظر گرفته شــد 
30 هزارتن دیبای شوشــتر  20 تــا  حدود 
و کاغــذ پارس مشــترکا تولیــد کنند که 
دیبای شوشــتر نیز به دلیــل عدم تامین 
برآورده کــردن تعهــدات خود  مالــی در 
ناموفــق خواهد بود. شــرکت دیگری که 
قرار شــد در ایــن رابطه به وجــود بیاید 
کاغــذ لوتــوس بود امــا راه انــدازی این 

حتی اگر با قیمت بالا 
و روش های گوناگون 
ماشین آلات لازم وارد 

شود، از آنجایی که 
ایران تحریم است، 

شرکت ها خدمات پس 
از فروش نمی دهند

ادعای خودکفایی کاغذ در آیینه آمارکاغذ
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شــرکت نیز منوط به تامین شــدن منابع 
آن در ســال های آینده اســت. در صورت 
تامیــن منابــع و رفع مشــکلات بــه نظر 
می رســد توانایی تولیــد 50 تا 60 هزارتن 
کاغذ برای امسال وجود داشته باشد. اما 
انتشاراتی ها و دفترچه ها تامین کاغذ  در 

هنــوز کمبود وجــود دارد و می بایســت 
واردات مدیریت شــده انجام شود. دولت 
و شــخص وزیر ارشــاد برای محقق شدن 
ایــن امر حمایت جــدی می کند اما برای 

عملی شــدن اهــداف تعریف شــده فقط 
یک وزارتخانه کافی نیســت و لازم است 
تــا بانک مرکزی، وزارت اقتصاد و ســایر 

کنند. همکاری  نهادها 
دارد؟ مزیتی  کاغذ  تولید  در  ایران  آیا 

- اگــر روش تولید کاغــذ تحریر را بر پایه 
چوب جنــگل در نظر بگیریــد، خیر ایران 
مزیتی در تولیــد کاغذ ندارد. به خصوص 
به این دلیل که طــرح تنفس جنگل آغاز 
شده و شــرکت ها در دسترســی به منابع 

چوبــی محدودیــت دارند. امــا از حدود 
ســال 2000 گذاری از شــیوه تولید بر پایه 
چوب بــه تولید بر پایــه بازیافت صورت 
اگــر شــرایطی  ایــن رو  از  گرفته اســت. 
در کشــور فراهم شــود که شــیوه تولید 
مطابــق این رهیافت هــا تغییر کند ایران 
می تواند در تولیــد انواعی از کاغذ مزیت 
داشــته باشــد. بــا اصــلاح شــیوه تولید 
می تــوان جلوی تولیــد زباله را گرفت، به 
محیط زیســت کمک کرد و بــه تولیدات 
کاغــذ ظرفیت هــای جدیــدی افــزود. تا 
کنون شــرکت چــوب و کاغــذ مازنداران 
از ایــن امکانــات برخوردار نبوده اســت. 
شــرکت دیبای شوشــتر و کاغذ پارس از 
پسماند کشــاورزی مانند باگاس استفاده 
می کنند. شــرکت زاگرس نیز از سیستمی 
بــرای بازیافت کاغذهای تحریر اســتفاده 
می کند. محقق شدن این اصلاح در شیوه 
تولیــد نیازمند ســرمایه گذاری ســنگین 
اســت که از میــان شــرکت ها، در حوزه 
تولیــد کاغذ تحریر ســفید، فقط شــرکت 

کرده است. گذاری  سرمایه  زاگرس 
بــا توجه بــه ســهم دولــت و نهادهای 
عمومی از شــرکت چوب و کاغذ مازندارن 
تولید  برنامه هــای  در  آن  اصلی  و ســهم 
داشت  انتظار  می توان  چقدر  تحریر،  کاغذ 
که این شــرکت تمایلی به اصلاح شــیوه 

باشد؟ داشته  خود  تولید 
- شــرکت های خصولتی و دولتی ماهیتا 
تمایــل ندارنــد یــا تمایل کمتــری دارند 
تا خدمتی بــه خود شــرکت انجام دهند 
و عمومــا ذهنیــت در جهــت بــالا بردن 
ســود کوتاه مدت اســت. از ایــن جهت 
تصمیم گیــری در ایــن نهادهــا ســخت، 
فرسایشــی و در برخــی مــوارد نشــدنی 
اداره  سیاســی  بیشــتر  آن هــا  اســت. 
می شــوند تــا اقتصادی. از ایــن رو مفید 
اســت تا با توجه بــه اصلاحات اصل 44 
قانون اساســی در جهت خصوصی سازی 
ایــن شــرکت ها پیــش برویم تــا بخش 
خصوصی راحتتر و با چابکی بیشــتر این 

ببرد.  پیش  را  اصلاحات 

نمودار 1-مقایسه دلاری واردات کاغذ تحریر 8 ماهه اول سال 1401 و 1402، )منبع: گمرک(

نمودار 2-مقایسه وزنی واردات کاغذ تحریر 8 ماهه اول سال 1401 و 1402) منبع: گمرک(
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چگونه و چرا باید در نمایشگاه های تخصصی

 صنعت چاپ شرکت کرد؟

چنــد مــاه دیگــر، تعــدادی نمایشــگاه 
تخصصــی چــاپ و کنفرانــس در عرصه 
چاپ و بسته بندی در سراسر جهان برگزار 
می شــود و همــه در تلاشــند تــا قبل از 
پایان ســال مالی، بیشترین بهره را از این 
و  ببرند. ســازندگان  فرصت های تجــاری 
نیز  فروشندگان تجهیزات و مواد مصرفی 
نمایشــگاه های مناسب  انتخاب  ســرگرم 

)Pat McGrew( نویسنده: پت مک گُرو

گروه ترجمه

شناسایی بازارهایی که 
هر نمایشگاه تخصصی، 

آن را هدف قرار 
می دهد، اهمیت دارد

علاوه بر نمایشــگاه های برگزار شــده در سال جاری، در ماه های آینده چندین نمایشــگاه تخصصی صنعت چاپ و بسته بندی در ایران و اروپا 
برگزار می شود. این نمایشگاه ها فرصت  فوق العاده ای برای ملاقات با همکاران و دست اندرکاران این صنعت در ایران و جهان است. همچنین 

می توان در زمینه فناوری های نوین این حرفه، اطلاعات دست اولی کسب کرد و به ایده های جدیدی دست یافت.
چالش اصلی، بهره مندی از این فرصت و بازگشــتن از نمایشــگاه با کوله باری از اطلاعاتی اســت که قبل تر به دنبال آن می گشتید و همه باید 

بیشترین تلاش خود را برای استفاده از فرصت پیش رو در این زمینه انجام دهند.
در مقالــه ای که می خوانید پت مک گرو از اعضای تحریریه ســایت www.whattheythink.com و متخصص فناوری های نوین در صنعت 

چاپ و بازاریابی، توصیه هایی به بازدیدکنندگان و غرفه داران نمایشگاه های صنعت چاپ ارائه می کند.

لجســتیک  مقدمــات  آوردن  فراهــم  و 
این نمایشــگاه ها هســتند. آنها به دنبال 
نمایشــگاه هایی هســتند که برای طرح و 
نقشــه های تاکتیکی و استراتژیکی شــان 
سود بیشــتری به ارمغان آورد. مشاوران 
فعــال در صنعــت چــاپ نیز بــه دنبال 
شناســایی نوآوری های جدیدی هستند تا 
آنهــا را به مشــتریان خــود معرفی کنند. 

بســتر  نمایشــگاه های تخصصی،  اینگونه 
مناســبی برای دستیابی به چنین اهدافی 
می باشــند. در نمایشــگاه ها می تــوان با 
مشــتریان و دوســتان، دیدار تــازه کرد، 
یــاد گرفت و چیزی را یافت که شــاید به 

نبودید. هم  آن  دنبال 
بــرای بهترین اســتفاده از زمان خودتان، 
بــرای ســازندگان و  روش هــای خوبــی 

فنــاوری  و  تجهیــزات  تامین کننــدگان 
صنعــت چــاپ و بازدیدکننــدگان وجود 
دارد تا از این فرصت اســتفاده کنند. هر 
اندازه آن،  ابعاد و  از  نمایشــگاهی، فارغ 
فرصت آشــنایی با یک مشــتری جدید و 
ایــده آل و همچنین یک راه حل ایده آل را 

به وجود می آورد.

همان  از  می توانید  شما  حالی که   در 
بازدید  همیشه  که  نمایشگاه هایی 
همان  با  و  کنید  بازدید  می کرده اید، 
همواره  که  شرکت هایی  و  سازندگان 
نیست  بد  کنید؛  داشته اید صحبت  ارتباط 
چاپ  نمایشگاه های  تاریخ  و  تقویم  به 
نیازهای  و  بیندازید  نگاهی  در طول سال 
همچنین  کنید  ارزیابی  را  خود  فعلی 
مانند  مقوله هایی  به  که  را  رویدادهایی 
و  تکمیلی  تجهیزات  چاپ،  کار  گردش 
کارایی  می توانند  و  پرداخته  لجستیک 
کنید.  پیدا  افزایش دهند،  را  شرکت شما 
سو  این  جدیدی  نمایشگاه های  ساله  هر 
می شوند،  راه اندازی  جهان  سوی  آن  و 
نمایشگاه های  با  نیز  نمایشگاه  برخی 
برگزاری  محل  و  می آمیزند،  هم  در  دیگر 
می کند،  تغییر  دیگر  نمایشگاه های  برخی 
تغییرات،  این  پیگیری  و  جستجو  پس 

باشد. مفیدی  کار  می تواند 
بازارهایی که  از ســوی دیگر؛ شناســایی 
هــر نمایشــگاه تخصصــی، آن را هــدف 
قــرار می دهــد، اهمیت دارد. نمایشــگاه 
ویژۀ بخش هــای مختلف تجاری از جمله 
آژانس هــای  تجــاری،  خدمــات  بیمــه، 
تبلیغاتی و ســازندگان وجود دارد. برخی 
از ایــن رویدادها روی ابــزار تولید تمرکز 
کــرده و برخــی دیگــر روی فناوری های 
ماشــین های چاپ فرمــت عریض، چاپ 
تجــاری، تولیــد کتــاب و یا چــاپ لیبل 
و بســته بندی. با این همــه، برخی دیگر 
نگاهــی بــه فرایندها و اصول و اســاس 
فناوری هــا می اندازنــد، مثــلا مدیریــت 
ارتبــاط بــا مشــتری، مدیریــت تجربــه 
مشــتری، اســتفاده از هوش مصنوعی و 
یا نحــوه مدیریت و اداره یــک چاپخانه. 
برای  هســتند  هم  نمایشــگاه هایی  البته 
چــاپ  صنعــت  دســت اندرکاران  همــه 
دروپا(. شناخت  باشــند )مثل  ارزشــمند 
میــزان  نمایشــگاه،  برگزارکننــدگان 
اطلاعاتی که در نمایشــگاه ارائه می شود 
نمایشــگاه  در  و تعداد ماشــین آلاتی که 
عرضه می شــود، می تواند در انتخاب شما 

باشند. داشته  تاثیر 
ابتــدا یک طــرح و برنامه بــرای خودتان 
و  نمایشــگاه ها  تمــام  کنیــد.  تهیــه 
آنهــا  در  همــواره  کــه  رویدادهایــی 
شــرکت داریــد و نمایشــگاه های جدیــد 
را مرور کنیــد. بودجه شــما برای حضور 
اســت، و چگونــه  نمایشــگاه چقــدر  در 
می توانیــد بیشــترین اســتفاده را از این 
حضــور کســب کنید؟ اگر هرگــز در هیچ 
نمایشــگاهی ویژه بازاری که در آن فعال 
هستید، شــرکت نکرده اید، بازدید از آنها 

اولویت قرار دهید. را در 
شــما می توانید مــوارد جالــب و مهم را 
برای خریــداران کارهای چاپی پیدا کرده 
و از مســیر درازمدت آن بخــش از بازار 
کــه در آن فعــال هســتید، درک خوبــی 
پیدا کنیــد. نمایشــگاه هایِ ویژۀ هر یک 
از ســازندگان را نیز از یــاد نبرید، به ویژه 
آنهایــی که در ســالن های بــزرگ و یا در 
محــل مشتریانشــان برگــزار می شــوند. 
بازدیــد این رویدادها نیز به شــما امکان 
گوناگون  قطعــات  و  بخش هــا  می دهــد 
پازل تولیدی را که کنار هم چیده شــده، 

یــک جا و در حال کار ببینید.
اگــر می خواهید از یک نمایشــگاه بزرگ 
صنعتی دیدن کنید، برنامه و نقشــه شما 
اینترنتی  باشد. سایت  باید کمی متفاوت 
این نمایشــگاه، نقشــه ســالن ها، لیست 
آموزنــده  اطلاعــات  و  بازدیدکننــدگان 
دیگــر را ارائه می کند. با یــک ارزیابی از 
نیازهایتــان، غرفه هایی را کــه حتما باید 

از آنهــا بازدیــد کنید و نیازهای شــما را 
بــرآورده می کنند، شناســایی کنید. حتی 
اگر اســم آنها را نشــنیده باشــید، این ها 
کســانی هســتند که باید بــا آنها صحبت 
کنید. یــک گزارش خلاصــه از آنچه نیاز 
دارید، تجهیزات فعلی و سیســتم گردش 
تهیــه  می کنیــد  تولیــد  را  آنچــه  و  کار 
کرده و بــه آنها ارائه دهید. مشــکلات و 
گلوگاه هــای تولیــدی خود را بــرای آنها 
شــرح دهید. هر چه بیشتر توضیح دهید 

آنها بهتر می توانند به شــما کمک کنند.
همچنین شما با سازندگان و شرکت هایی 
که قبلا کار می کردید و اکنون در فهرست 
شــما قــرار ندارنــد، می توانیــد ملاقات 
کنیــد. بد نیســت دریابید چــه چیزهای 
جدیــدی ارائه می کنند. هر شــرکتی یک 
چرخه توســعه و نوآوری دارد! شاید آنها 
از یــک فنــاوری جدید پــرده بردارند که 

می تواند به شــما کمک کند.

بازی نشه نشه،  تا سه 
اگــر به انــدازه کافی زمان داریــد، 3 بار 
در ســالن ها از ابتــدا تــا انتهــا گشــت 
بزنیــد. ابتــدا بازدید خود را بــه نوآوری 
اختصاص دهید، ســپس با شــرکت هایی 
که کار می کنید ملاقات کنید و در گشــت 
آخر، ســری به دیگر غرفه هایــی بزنید که 
می تواننــد برای شــما مفید باشــند، اگر 
عضــو گــروه کاربری یــا انجمــن خاصی 
هســتید، بد نیســت با دیگر اعضای گروه 
که ممکن اســت بینش و ایده های خوبی 

اگر به اندازه کافی زمان 
دارید، 3 بار در سالن ها 

از ابتدا تا انتها گشت 
بزنید. ابتدا بازدید 
خود را به نوآوری 

اختصاص دهید

ضرورت بازدید از نمایشگاه های تخصصی برای حرفه ای هانمایشگاه
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IPP نگاهی به سی امین نمایشگاه

خانواده چاپ و بسته بندی  برای توسعه
 صنعت و کسب وکار تلاش می کنند

وبگردی
نمایشــگاه بین المللی چاپ و بسته بندی 
IPP در ایــن ســی امین دوره برگزاری، از 
هــر جهت تفاوتی هرچند اندک را نشــان 
مــی داد و از نظر شــاخص های گوناگون 
)فضــا، تعــداد شــرکت کنندگان، جــذب 
شــرکت های خارجی، تعداد بازدیدکننده، 
اثربخشــی اقتصــادی و غیــره(، بهترین 
کارنامه پس از کرونــا را رقم زد. هرچند 
پررنج  اقتصــادی  بــا شــرایط  متناســب 
کنونــی، هنوز به بعضــی دوره های پیش 

است. نرسیده  کرونا  از 
نمایشــگاه  هــر  مثــل   ،IPP نمایشــگاه 
دیگــری، به قصــد معرفــی محصولات و 
شــرکت های جدید و نیز رونق  بخشــیدن 
اقتصــادی  تعامــل  و  بــه کســب وکارها 
برگــزار می شــود. بنابراین تــا حد زیادی 
وابســته به شــرایط اقتصادی، روندهای 

تجاری و تعامل بین المللی اســت.
تنش های  افزایــش  و  تحریم هــا  ادامــه 
پول  ارزش  در منطقه، کاهــش  سیاســی 
ملــی و روزگار ســخت بنگاه های تولیدی 
و واردکننده ده ها مشــکل ریزودرشت در 
حــوزه اقتصاد و برنامه ریزی ها و مســائل 
اجتماعی، ســایه خود را بــر اقتصاد و بر 
صنعــت چــاپ و بســته بندی می گذارد. 
این  از  نمایشــگاه ها نمی توانند  بی شــک 

نپذیرند. تأثیر  ناملایمات 
نتیجــه ایــن رونــد نامطلــوب اقتصــاد 
ایران، کاهش ســرمایه گذاری ها و رشــد 
این  خانــواده چــاپ  اســت.  اقتصــادی 
رونــد ناخوشــایند را با حســرت خوردن 
بــرای نصب ماشــین آلات جدید و حضور 
فعــال نمایندگی های شــرکت های معتبر 
و فنــاور در نمایشــگاه های داخلی تجربه 

. می کنند
براســتی  ایرانــی  ســازان  ماشــین  امــا 
ماشــین های  مثــلا  شــده اند  قدرتمنــد 
چاپ، بــرش و لمینیت ســاخت آداکارنو 

گروه گزارش

از کلاس بســیار خوبــی برخوردار اســت 
که می تواند شــانس بسیاری در صادرات 
هــم داشــته باشــد. همچنیــن در زمینه 
چــاپ جعبه هــای مقوایــی و لفاف های 
انعطاف پذیــر و انواع لیبل، شــرکت هایی 
قدرتمنــد را در ایــن نمایشــگاه شــاهد 

بودیم.
در چنیــن اوضاعــی، همین اســتقبال از 
نمایشــگاه IPP و تقاضــای فزاینده برای 
رزرو غرفه ها از ســوی شرکت ها و حضور 
بیــش از هفتاد شــرکت چینی و چند ده 
از کشــورهای همســایه و  بازدیدکننــده 
این همــه بازدیدکننده مشــتاق داخلی از 
تهران و شهرســتان ها، جای شــکر دارد. 
بخشــی از این اســتقبال و شوروشوق را 
باید به حساب تلاش یک ملت برای زنده 
ماندن و تاب آوردن به امید روزهای بهتر 
برداشت ها  چکیده  ســخن  این  دانســت. 
و مصاحبه هــا و دیدارهــای گزارشــگران 
ماهنامــه صنعــت چاپ بــا غرفه داران و 

است. بازدیدکنندگان 
بــالا، نمی توان  برداشــت کلی  علی رغــم 
 IPP این همــه تکاپو در ســی امین دوره 
آب  روی  بــرای  زدن  دســت وپا  تنهــا  را 
مانــدن غریــق تصــور کــرد، بســیاری از 
شــرکت کنندگان از همین حضور و دیدار 
با مشــتریان قدیم و جدیــد راضی بودن 
و شــماری نیــز از امضــای قراردادهــا و 
ایام نمایشــگاه  گرفتــن سفارشــی ها در 

بودند. خشنود  بس 

در این دوره چند شــرکت جدید هم برای 
اولین بــاز حضــور یافتند که بیشــتر در 
زمینــه واردات مرکــب و مــواد مصرفی 

دارند. فعالیت 
در ادامــه نگاهــی داریــم بــه ترکیب و 
طبقه بنــدی تخصصــی و مصاحبه هایی با 
یکی از ماشین ســازان صنعت چاپ، یکی 

از بازدیدکننــدگان در نوع خــود، ویژه و 
نیــز غرفــه داری که حرف هایی شــنیدنی 
دربــاره قابلیت های محصولات و خدمات 
صنعــت چــاپ ایــران و محدودیت ها و 

دارد. دولت،  بی مهری های 
جمع وجــور،  گــزارش  ایــن  امیدواریــم 
تصویری نزدیک به واقعیت از ســی امین 
نمایشــگاه IPP و نیز وضعیت کسب وکار 
چاپ و بســته بندی کشور، به شما بدهد.

داشته باشند، در سالن گشتی بزنید.
هنگامی کــه به محل کار یا چاپخانه خود باز 
می گردیــد، فراموش نکنید که گزارشــی از 
مشــاهدات و ملاقات های خود تهیه کنید، 
لزومــی ندارد گــزارش طولانی باشــد، ولی 
مشــاهدات و نتیجه گیری های خــود را به 
صورت منظم و فهرست وار بیاورید. فهرستی 
از کســانی کــه باید بــا آنها بــرای دریافت 
اطلاعات بیشــتر یــا نمایــش قابلیت ها و 
تجهیــزات خود تماس بگیریــد، تهیه کنید. 
در نهایــت یافته ها و مشــاهدات خود را با 

کارکنان و مدیران خود در میان بگذارید.

چند توصیه به غرفه داران
یــا  نمایشــگاه  یــک  برنامه ریــزی  بــرای 
رویدادهــای دیگــر، باید بخــش بازاریابی، 

فــروش، مدیران تولیــد و برخی مواقع یک 
تیم ویژه نمایشــگاه را نیز برای انجام پروژه 
به کار بگیریــد. مواردی که باید برای حضور 
در نمایشــگاه در نظر گرفت، شامل بودجه، 
غرفه ســازی و دکوراســیون غرفه، تولیداتی 
کــه باید بــه نمایش در بیایــد و افرادی که 
باید در غرفه حضور داشــته باشند، می شود. 
برخــی از شــرکت هایی کــه می خواهند در 
نمایشــگاه غرفه بگیرند تنها روی کارمندان 
و امکانــات درون شــرکت تمرکــز کــرده و 
نیازهای بازدیدکنندگان را نادیده می گیرند. 
پس از یک نمایشــگاه خیلی ها گلایه دارند 
که راه حل های زیادی دیدند، ولی یادشــان 
نمی آید چه شــرکتی کدام راه حــل عرضه 
کــرده بــود. چنیــن چیــزی نه بــه نفع 
غرفه گذار اســت و نه به نفع بازدیدکننده.

یکــی دیگر از گلایه های رایج این اســت 
غرفــه ای  وارد  بازدیدکننــده  یــک  کــه 
شــده، متوجه شــده همــه کارکنان یا در 
حــال ایمیــل زدن بــه صفحه لــپ تاپ 
یــا موبایلشــان چشــم دوخته انــد و یــا 
نمی توانند به وضوح در مورد آنچه عرضه 
می کننــد صحبت کنند. چنیــن وضعیتی 
بــه هیچ وجــه خوب نیســت. یــک راه 
بــرای دور زدن این مشــکلات، تهیه یک 
دســتورالعمل اســت که بر اساس آن هر 
یک از افــراد غرفه بداند چــه کاری باید 
انجام دهد و مســئول چه قسمتی است. 
در حالی که کســب وکار شــرکت در طول 
نمایشــگاه بایــد ادامه پیدا کنــد و خللی 
در آن وارد نشــود، قانون"محــدود کردن 
زمان نــگاه کردن به صفحــات مونیتور و 
موبایل" باید رعایت شــود تا از این طریق 
آنها  بــه  بازدیدکننــدگان احســاس کنند 

می شود.  داده  اهمیت 
برخــی مواقع راه حل، به کارگیری افرادی 
اســت کــه تنها مســئول خوشــامدگویی 
ســپس  و  هســتند  اولیــه  مذاکــره  و 
بازدیدکننده را به یــک متخصص معرفی 
کنند. حتی شرکت های کوچک افرادی را 
دارنــد که می توانند نقطــه کانونی بوده و 

ببرند. لذت  نیز  کار  این  از 
مورد دیگــر که بازدیدکننــدگان به دنبال 
آن هســتند، معرفی محصــولات جدید و 
زمان ارائه آن به بازار اســت. هنگامی که 
تصمیــم داریــد محصــول یــا کالایی در 
غرفــه خود به نمایــش بگذارید، چیزی را 
انتخاب کنید کــه بلافاصله قابل ارائه به 
بازار باشد مانند دســتگاه یا محصولی که 
در کوتاه مــدت به بازار عرضه می شــود و 
ســپس یک نقشــه راه برای تولیداتی که 
در درازمــدت عرضه می شــوند. اگــر تنها 
تولیداتی را عرضــه کنید که در درازمدت 
عرضــه می شــوند، بعید اســت کــه هیچ 
بازدیدکننــده ای مــدت زیــادی برای آن 

کند. صبر 
نمایشــگاه،  یــک  دســتاورد  بیشــترین 
هنگامی حاصل می شــود که بــا آمادگی 
و مهیا بودن همه شــرایط در آنجا حضور 

باشید. کرده  پیدا 

هنگامی که به محل 
کار یا چاپخانه 

خود باز می گردید، 
فراموش نکنید که 

گزارشی از مشاهدات 
و ملاقات های 
خود تهیه کنید

ضرورت بازدید از نمایشگاه های تخصصی برای حرفه ای هانمایشگاه
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راضی هستیم و برای سال آینده

 همه سالن های نمایشگاه را درخواست می کنیم

 

در یک کلام نمایشــگاه امســال در مقایسه با 
دوره های گذشته، چگونه بود؟

خیلــی خلاصــه بگویم؛ هــم از نظر متــراژ و 
هــم از نظر تقاضا بــرای غرفه ارقــام این دوره 
حــدود 35 درصــد بیشــتر از دوره قبــل بود. 
برای ما به عنــوان برگزارکننده، مهم ترین چیز، 
اســتقبال شــرکت کنندگان و بازدیدکنندگان 
است که خوشبختانه در هر دو مورد، وضعیت 
رضایت بخشــی داشــتیم. هرچند از این که به 
ناچار بعضی متقاضیان از حضور در نمایشگاه 
بازماندند و ما شرمنده آن ها شدیم، متأسفیم. ما 
امسال تقاضای کل سالن ها را داشتیم که موفق 

به گرفتن آن ها نشدیم.
می توانید این ســخن را با ارقــام و آمار زینت 

ببخشید.
بله، آمار کلی نمایشگاه را به این شرح خدمت 

رئیس نمایشگاه IPP را دو هفته بعد از نمایشگاه به صحبت گرفتیم که اطلاعات جامع تر و دقیق تر از او بگیریم، اما هنوز هم همه گزارش های 
مربوط به بخش های مختلف به او نرســیده بود. اما به هرحال اطلاعات و آمار خوبی از عملکرد سی امین نمایشگاه ارائه می دهد و به جزئیاتی 

اشاره می کند که برای دست اندرکاران حرفه های حوزه چاپ و بسته بندی می تواند جالب و نکته آموز باشد.
این شما و این هم گفت وگوی ما با جلیل غفاری؛ رئیس نمایشگاه.

جلیل غفاری؛ رئیس سی امین نمایشگاه چاپ و بسته بندی:

مخاطبان عزیز ماهنامــه صنعت چاپ تقدیم 
می کنم:

تعداد مشارکت کننده داخلی 456 شرکت
تعداد مشارکت کننده خارجی 76 شرکت

کل متراژ مفید 45 هزار مترمربع
تا اینجای کار، شما از نمایشگاه راضی بوده اید، آیا 
خبر دارید که شرکت کنندگان هم راضی بودند یا 

خیر؟
پاســخ این پرســش را باید از خــود غرفه داران 
بپرســید و به گمان من، شــما مطبوعاتی ها 
باید بهتــر از من بتوانید نظرســنجی را انجام 
داده باشــید. تا آنجا که به تجربه خودم مربوط 
می شود، بر اساس صحبت هایی که با ده، بیست 
تن از غرفه داران و مدیران شرکت های معروف 
در زمینه تأمین ملزومات چاپ و تولیدکنندگان 
مواد مصرفی داشــتم، می دانم که آن ها راضی 

بودنــد و بازخورد منفی بین آن ها ندیدم. حتی 
تقاضای خود برای ســال آینــده را از هم اکنون 
مطــرح می کردند. بعضــی از آن هــا صریحاً از 
تفاهم نامه فروش خوب و جلب مشتریان معتبر 

و سفارش های بزرگ خبر می دادند.
آیا غرفه گذاران خارجــی )یعنی چینی ها( نیز 

چنین رضایتی داشتند؟
در ایــن مورد باید منتظر ارائــه گزارش مجری 
بخش خارجی باشــیم که هنــوز آن را دریافت 
نکرده ایم ولی هم اکنون می توانم بهترین دلیل 
را برای رضایت چینی ها از این نمایشگاه اعلام 
کنــم؛ همین امروز طرف مــا در چین، تماس 
گرفت و کل متراژ ســالن 35 و حدود 500 متر 
از ســالن 38 را یعنی حــدود 1500 مترمربع را 
برای سال آینده تقاضا کرد. همین درخواست را 
می توان به عنوان نشانه رضایت شرکت کنندگان 

خارجی )چینی( پذیرفت.
اطلاعات دقیق تر را پس از ارائه گزارش مجری 
بخش خارجی و تأیید سازمان توسعه تجارت، 

می توان ارائه داد.
حالا که صحبت از خارجی هاست، اجازه بدهید 
از بازدیدکنندگان خارجی بپرســیم، معمولًا قبل 
از نمایشگاه وعده بازدیدکننده خارجی به فلان 
تعداد و از بهمان کشــورها داده می شود ولی در 
ایام نمایشــگاه، حضور بازدیدکنندگان خارجی 

چندان محسوس نیست. امسال چگونه بود؟
دعــوت از بازدیدکنندگان خارجی نیز توســط 
افراد و شرکت های معتمد شرکت نمایشگاهی 
)زیرمجموعه سازمانی توسعه تجارت( صورت 
می گیــرد. در قالــب توافق نامه بیــن ما و این 
شــرکت، بازدیدکنندگانــی مرتبــط با صنعت 
چاپ و بسته بندی از کشورهای هدف انتخاب 
می شوند که با تأمین محل اقامت و هزینه غذا و 
ترانسپورت نمایشگاهی به ایران می آیند. هزینه 
این هیأت ها را برگزارکننده نمایشگاه پرداخت 

می کند.
ما امسال هم هیأت هایی از 8 ـ 7 کشور منطقه، 
عمدتاً از افغانســتان، عراق، پاکستان، ترکیه و 

غیره داشتیم. جمع آن ها به 70 نفر می رسید.
به نظر من، جا دارد در این زمینه کارهای بهتر و 
مؤثرتری بکنیم. به هرحال بسیاری از کشورهای 
منطقــه، بــه محصــولات و خدمــات چاپ و 
بسته بندی ایران نیاز دارند و قدرت خرید خوبی 
هم دارند، از این سو، در کشور ما سطح فناوری و 
کیفیت محصولات و خدمات چاپ و بسته بندی 

در ایران، برای آن ها رضایت بخش است.
در مجموع شرایط نمایشگاه چاپ و بسته بندی 
IPP را از نظــر اســتانداردهای بین المللــی 

نمایشگاهی، چگونه ارزیابی می کنید؟
من قبلًا هم گفته ام، فضای نمایشگاهی موجود، 
با استانداردهای نمایشگاهی فاصله بسیار دارد. 
این که نمایشــگاه در چند سوله جداگانه برگزار 
شود و امکاناتی مثل سرویس بهداشتی و کافه 
و غیره بیرون از آن ها باشد، اصلًا مناسب نیست. 
همه نمایشگاه های معتبر جهانی در سالن های 
بزرگ به هم پیوســته با دسترســی به سرویس 
بهداشــتی و امکانات رفاهی در هر سالن تمام 
امکانات ضروری و شرایط تهویه و نور مناسب 

برگزار می شود.
به هرحال ســازمان توســعه تجارت و شرکت 
نمایشــگاهی در همه امور نمایشــگاه دخالت 

دارند، امیدوارم در این زمینه چاره جویی کنند.
آیا سازمان توسعه تجارت و شرکت نمایشگاهی 
در تعییــن اجــاره غرفه ها و مســائل دیگر هر 

نمایشگاه نقش دارند؟
بله، ســازمان توســعه تجارت، مجــوز را صادر 

می کند و شرکت نمایشگاهی سقف قیمت هر 
متر غرفه را تعیین می کند. مثلًا در این دوره هر 
متر غرفه بدون غرفه سازی 800 هزار تومان و با 
غرفه سازی تقریباً یک میلیون تومان تعیین شده 

است.
قانوناً می توان 15 درصد کل متراژ نمایشگاه را 
به صورت اسپانسری و پرداخت ویژه شرکت ها، 
واگذار کرد. که ما ســالن 38 و طبقه اول سالن 
خلیج فارس را به صورت اسپانسری به متقاضیان 

واگذار کردیم که هزینه بالاتری می پردازند.
از مجمــوع دریافتی نمایشــگاه، 50 درصد به 
شرکت نمایشگاهی تعلق می گیرد و مجری از 
50 درصــد باقی مانده باید همه هزینه های آب، 
برق، بیمه، موکت، تأسیســات و غیره و غیره را 

بپردازد.
علاوه بر این، این شرکت دفاتر را می بیند و حتی 
درباره برخی شرکت ها که به نام شرکت ایرانی 
شــرکت کرده اند ولی محصــول خارجی عرضه 
کرده اند، نظر می دهد که باید اجاره آن ها، ارزی 
محاسبه شود و معمولًا در هر دوره با چند شرکت 

به این خاطر اختلاف حساب پیدا می کنیم.
به استانداردهای فضا و مکان نمایشگاه اشاره 
کردیــد، آیا مدیریــت و برنامه ریــزی و اجرای 
نمایشگاه نیازی به راهکارهای جدید و نوآوری و 

تغییر احساس نمی کنید؟
حتماً در این زمینه هم نیاز به تغییر هســت. 
مــا معمــولًا آن قدر گرفتــار مســائل جزئی و 
مشکلات اجرایی می شــویم که کمتر فرصت 
تأمل دراین باره پیدا می کنیم. ســی امین دوره 
نمایشگاه می تواند نقطه عطفی برای این تحول 
باشد. شــما هم در این زمینه می توانید به ما 
کمک کنید. ولی نوآوری و تحول باید در درجه 
اول از سوی شرکت کنندگان باشد. باید فناوری 
جدید به نمایش گذاشته شود. ما هم هر کاری 
بخواهیــم بکنیم باید معطــوف به این جهت 
باشد که متأســفانه به خاطر شرایط اقتصادی 
و محدودیت و تحریم ها دستمان بسته است. 
امیدوارم گشایشی در این زمینه صورت گیرد که 

فکر ما هم بازتر شود.
امسال شوروحال بیشتری در برنامه های جانبی، 
به ویــژه کلاس ها و کارگاه های آموزشــی بود. 

دراین باره کمی توضیح دهید.
ایــن برنامه به لطف آقای چهره ای و مدرســان 
لایقی که ایشان دعوت کرده بودند، برگزار شد. 
دو روز در ســالن اصفهــان و یــک روز در محل 
کنفرانس سالن 35 برنامه داشتند. برنامه های 
سالن 35 که 6 ساعت ادامه داشت، از استقبال 
خیلی خوبی برخوردار بود. به طوری که تقریباً در 
سراســر 6 ساعت، جمعیت قابل توجهی در این 

کلاس ها حضور مؤثر داشــتند و سطح مطالب 
هم بسیار بالا و تخصصی بود.

آقای فرخ هم طی دو روز در طبقه بالای ســتاد 
نمایشــگاه با دعوت از اســتادان و مدرســان، 
کلاس هایی برگزار کرد که کیفیت خوبی داشتند. 
در این مکان، برنامه های دیگری هم پیش بینی 
شــده بود که بخشی از آن ها تحقق پیدا کرد. از 
جمله معرفی مشاهیر صنعت چاپ بود که البته 

می توانست بهتر از این هم باشد.

هم از نظر متراژ و هم 
از نظر تقاضا برای 

غرفه ارقام این دوره 
حدود 35 درصد بیشتر 

از دوره قبل بود

کاظم طباطبایی
مدیرعامل ایران ممبرین

رئیس نمایشگاه سی ام، و پرسش های مانمایشگاه
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IPP چنین بود سی امین نمایشگاه

از نحوه برگزاری نمایشگاه راضی بودیم

ما به دلیل نام شرکت باید در نمایشگاه حضور داشته باشیم

دستاورد ما در این نمایشگاه، دیدار و تبادل نظر با اعضا بود

برگزاری نمایشگاه های چاپ و بسته بندی فرصت خوبی برای ما است که دوستان قدیمی و همکاران خوبمان را زیارت  کنیم و به جز سعادت دیدارشان 
از دانسته ها و اطلاعاتشان استفاده کنیم. همچنین مشتریان قدیم و جدیدی را می بینیم که ارتباط موثری برقرار می شود.

نمایشگاه چاپ وبسته بندی سال به سال بهتر برگزار می شود و امسال ما از نحوه برگزاری آن راضی بودیم.
امسال وضعیت بازار بسته بندی نسبتاً خوب بود. تنوع بسته بندی هم با تحول خوبی همراه بوده است. هنوز هم جا برای تغییرات اساسی وجود دارد. 
اکنون تعداد زیادی به این کسب وکار روآورده اند که احتمالًا با رکود روبه رو شویم. به هرحال وضعیت مالی ما چندان مشخص نیست که بخواهیم 

شرایطمان را برای سال آینده اعلام کنیم.

 ما دستاورد خاصی در این نمایشگاه نداشتیم. برای شرکت بهینه پوشش جم، بیشترحالت دیدوبازدید با دوستانی که در شهرستان هستند دارد که سالی 
یکبار برای نمایشگاه به تهران می آیند یا دوستانی که شرکت هایشان مسافت زیادی با شرکت ما دارد و نمی توانیم همدیگر را ببینیم، در این نمایشگاه 

ملاقاتشان می کنیم.
زمان برگزاری نمایشگاه، ایام خوبی نبود و به دلیل بین التعطیلن  بودن و ایام عزاداری حضرت زهرا زمان جالبی نبود. متاسفانه نقطه مثبتی ندیدم اما تا 

دلتان بخواهد نقاط ضعف زیادی داشته و دارد. ما به دلیل نام شرکت باید در نمایشگاه حاضر باشیم و هستیم.

بزرگترین دســتاورد ما در این نمایشگاه، دیدار 
با اعضا و تبادل افکار مرتبط با بازرگانی صنعت 
ســلولزی کشــور بود. گفتگو در مورد موانع و 
مشکلاتی که در رابطه با بازرگانی خارجی داریم و 
چگونگی رفع این مسائل و همچنین تبعات آن 
در بازرگانی داخلی از محاسن این نمایشگاه بود. 
تبادل نظر با دوستانی که در حوزه تولید سلولزی 
مشغول به کار هستند و شنیدن نیازهای آن ها 
و تلاش بــرای واردات مواد موردنیاز آنان نیز از 
فواید این دوره بود که همکاری و مداومت این 
روابط باعث رشد و بالندگی زنجیره سلولزی ایران 

خواهد شد.
به هرحــال در درازمدت هر تشــکل و انجمنی، 
اهدافی دارد که در جهت نیل به اهداف خودش 
کارهایی انجام می دهــد. برای چنین کاری ما 
تلاش می کنیم انجمن را به دیگران بشناسانیم 
و فعالیت هایــش را به آن هــا معرفی کنیم تا 
بدانند ما بزرگ ترین تشکل در کشور هستیم که 

سه نظر، مشتی از خروار در پاسخ به یک پرسش

محمود ذوالفقاری، مدیرعامل هلدینگ خجسته:

عادل میرخانی، بهینه پوشش جم:

سیدحسن میرباقری، رییس انجمن واردکنندگان کاغذ، مقوا و فراورده های سلولزی:

دغدغه اش تأمین نیاز کاغذ و مقوا اســت و به 
لطف خدا، بزرگ ترین تأمین کننده کاغذ و مقوای 
کشور ما هســتیم. به همین دلیل باید با کل 
زنجیره افرادی که به هر شــکلی با این صنعت 
مرتبط هستند، اعم از تولیدکننده و مصرف کننده 
در ارتباط باشــیم. ما تمام تلاشمان این است 
کنار افراد این زنجیره از تولیدکننده و ناشر گرفته 
تا چاپخانه داران و مصرف کنندگان باشیم و در 
جهت حفظ منافــع آنان قدم برداریم. یعنی در 
عین حال که واردات انجــام می دهیم، مراقب 
منافع افراد دیگر این زنجیره در ایران نیز باشیم.

انتظار داریم سال جدید، کارها طوری پیش برود 
که باعث پیشرفت انجمن و زنجیره مربوطه اش 

باشد.
نمایشگاه چاپ و بسته بندی امسال، نمایشگاه 
پرشــوری بود که بازدیدکنندگان نیز اســتقبال 
خوبی داشتند و بهانه خوبی برای دیدار با دوستان 
بود. به نظــر من به عنوان مدیــر انجمن، این 

نمایشگاه موفق برگزار شد. امسال برگزارکننده 
تعامل بهتر و بیشتری با اعضای صنعت چاپ 

و بسته بندی داشت. 
لازم است به دنبال تک نرخی شدن ارز باشیم تا 
افراد در این صنعت بتوانند با واردات ماشین آلات 
به روز دنیا و یا حمایت از سازندگان ماشین آلات 
در داخل کشــور، تحولی در این صنعت بوجود 
آورند. ما مصریم که اندک رانت و دیگر مشکلات 
با تک نرخی شــدن ارز حل می شود. دولت باید 
نگاه حمایتی به مصرف کننده نهایی یعنی مردم 
داشته باشد. چه بسا وقتی تولیدکننده حمایت 
شــود، سود او به نفع مصرف کننده و مردم هم 
خواهد بود. وقتی صنعتگر حمایت شــود، این 
زنجیــره به خودی خود جلو مــی رود. ما تلاش 
می کنیم باکیفیت ترین کالا با پایین ترین قیمت 
در دسترس عموم قرار بگیرد تا همگی موفق و 

راضی باشند.

نظرخواهی از سه شرکت کنندهنمایشگاه
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کیفیت و امکانات دستگاه های چاپ و بسته بندی ایرانی 
چینی ها را خیره کرد

با نگاهی به قفســه فروشگاه ها، به روشنی می توان از پیشرفت صنایع غذایی، دارویی، بهداشــتی و آرایشی باخبر شد. همزمان، پیشرفت و 
نوآوری و ارتقای کیفیت چاپ  و بسته بندی جلب توجه می کند.

بخشی از توســعه چاپ و بسته بندی که پشتیبان موفقیت صنایع غذایی و محصولات دیگر است، مرهون به کارگیری ماشین آلات بسته بندی 
تولید داخل اســت. ماشین سازان چاپ و بسته بندی در ســا ل های اخیر تلاش زیادی برای ارتقای کیفی طراحی و چاپ داشته و دستاوردهای 

قابل تحسینی را رقم زده اند.
نمایشگاه چاپ و بسته بندی آذرماه، فرصتی بود تا بعضی از ماشین سازان توانمند صنعت چاپ و بسته بندی، دستگاه های پیشرفته و فناورانه 
خود را به نمایش گذارند. ماشین ســازی حرفه وفن و .... و ..... و ماشین سازی اندیشــه، از جمله این شرکت ها بودند. برتری محصولات این 

شرکت ها نسبت به دستگاه های مشابه چینی، موردتوجه بسیاری از بازدیدکنندگان قرار می گرفت.
در اینجا با مدیر یکی از این شرکت ها درباره قابلیت ها و نیز مسائل و مشکلات ماشین سازان ایرانی، گفت وگو می کنیم. آنچه داریوش راستی؛ 

مدیر ماشین سازی اندیشه بیان می کند، حرف دل بیشتر ماشین سازان ایرانی در صنعت چاپ و بسته بندی است.

داریوش راستی مدیرعامل ماشین سازی اندیشه: 

آقای راســتی شــما که در نمایشگاه های 
داشــته اید،  حضور  صنعت  ایــن  مختلف 
برایمــان از تجربــه حضور در نمایشــگاه 
نقاط  و   1402 آذرماه  بســته بندی  و  چاپ 

بگویید. آن  قوت  و  ضعف 
حجم بازدیدکنندگان نســبت به دوره های 
برخوردار  قابل ملاحظه ای  کاهش  از  قبلی 
بــود. البتــه ایــن مســأله از جنبه هــای 
مختلفی قابل بررســی اســت که مهم ترین 
وجــه آن، رکــود بــازار، تــورم و نگرانی 

بعد از نمایشــگاه چاپ و بســته  بندی از 
ســرمایه گذاری در تولید است. در بررسی 
ثبت شــده  درخواســت های  پیگیــری  و 
بازدیدکننــدگان بعد از نمایشــگاه شــهر 
در  رکــود مطلق  آفتــاب مشــاهده شــد 
بــازار، قــدرت ریســک خریــدار را برای 
تجهیــزات  توســعه  و  ســرمایه گذاری 

داده است. کاهش 
و  تبلیغــات  ضعــف  مســاله،  دومیــن   
بــرای برگزاری نمایشــگاه  اطلاع رســانی 

است. 
ســومین مــورد، از دســت رفتن شــور و 
اشــتیاق و گرایــش خریداران نســبت به 
افزایــش  علی رغــم  ایرانــی  محصــولات 
کیفیت و خدمات در دســترس آنهاســت 
کــه علــت آن پیشــنهاد شــرایط فروش 
اقساطی چندســاله از سوی واردکنندگان 
به خریداران است که  ماشین آلات چینی 
علیرغــم باور اکثــر متقاضیان به حمایت 
از تولیــدات داخلی و یا کیفیت نه چندان 

مطلــوب محصولات چینــی، عملًا قدرت 
برای ماشین ســاز  را  فــروش  و  چانه زنی 
می دهــد.  کاهــش  به شــدت  ایرانــی 
برای  آماده  وارداتــی  به هرحال دســتگاه 
تحویــل، آن هم با حداقــل پیش پرداخت 
بیشــتری  بلندمــدت جذابیت  اقســاط  و 
دارد، برخــلاف روال معمــول تولیــد که 
بنا به ســفارش مشتری ســاخته می شود 
و مســتلزم زمــان طولانی آماده ســازی، 
بــه اضافــه پرداخــت عمده قیمــت کالا 
هنــگام خریــد اســت. از دیگــر عوامــل 
اثرگــذار در کاهــش بازدیــد حضوری از 
سایت های  و  کانال ها  فراوانی  نمایشگاه، 
فضــای اینترنتی اســت. در ایــن فضاها 
به معرفی  به طور شبانه روزی  فروشندگان 
و تبلیغ محصولات خود مشــغول هستند 
و متقاضــی، نیاز بــه حضــور فیزیکی را 
ضــروری نمی بینــد. بااین همــه جذابیت 
ماشین ســازی  جدیــد  دســتاوردهای  و 
اندیشــه، همیشــه باعث ازدحام و توجه 
فعالان صنعت بســته بندی بوده و این بار 
هم بــه لطف خدا ابن مهم حاصل گردید.

در صحبتــی که قبلًا داشــتیم، گفتید قبل 
از نمایشــگاه به طور شــبانه روزی مشغول 
آماده ســازی دســتگاه ها برای شرکت در 
آیا محصول جدیدی  بوده اید،  نمایشــگاه 

کردید؟ رونمایی  نمایشگاه  در  را 
بله، تیم پرســنل ماشین ســازی اندیشــه 
طــی پنــج مــاه کار ســنگین، موفــق به 
ارائه اولین دســتگاه  طراحــی و تولید و 
مــدرن چــاپ مینی فلکســو پنج رنــگ و 
قابلیت های  بــا  روتاری  دایکات  به  مجهز 
منحصربه فــرد در دنیا و ایــران گردید که 
بــرای اولین بار IPP در نمایشــگاه تهران 
رونمایی شــد و در معرض دید مراجعین 

گرفت. قرار 
جمع وجــور  دســتگاهی  ماشــین،  ایــن 
ولی بــا توانمندی هــای بــزرگ در ابعاد 
چــاپ قابل قبول )طــول 110 و عرض 120 
ســانتی متر( اســت. با این دستگاه چاپ 
مینی فلکســو روی انــواع کارتن چندلایه 
یــا مقــوای ســنگین، چاپــی بــا دقت و 
کیفیــت نزدیک بــه چاپ افســت انجام 
می شــود، البته سال هاســت این دستگاه 
را به صــورت تک رنگ، دورنگ، ســه رنگ 
و مجهــز بــه دایــکات روتــاری و فاقــد 
قابلیت هــای پیشــرفته بــه بــازار عرضه 
می کنیــم، امــا به علــت نیــاز روزافزون 
واحدهــای بســته بندی، این بار دســتگاه 

پنج رنــگ مجهز بــه دایکات یــا تیغ زنی 
روتاری بــا امکانات بســیار پیشــرفته و 
مــدرن را در این نمایشــگاه عرضه کردیم 
که مورد اســتقبال زیادی قرار گرفت. این 
دســتگاه قادر به چــاپ تصاویر چهاررنگ 
ترکیبــی هافتون مســتقیماً روی کارتون 
هســت، برج پنجم برای چاپ رنگ خاص 
بــرای زمینــه و همچنیــن امــکان »یــو 

می رود. به کار  وی«زنی 
دامنــه کاربــرد ایــن دســتگاه عــلاوه بر 
خودکفایــی و تأمیــن جعبــه موردنیــاز 
واحدهــای مختلف تولیدی، در واحدهای 
چاپخانه هــا،  بســته بندی،  کوچــک 
اشــتغال زایی مشــاغل خانگــی، اهمیت 

دارد. شایانی 
همچنیــن از آنجا که بیــش از 50 درصد 
جعبه هــای کارتنــی زیــر یــک مترمربع، 
»ای فلــوت«  کنگــره دار ســه لایه  ورق  از 
می باشند، واحدهای بزرگ بسته بندی نیز 
می توانند دســتگاه مینی فلکســو اندیشه 
را به عنوان مکمل بــرای تولید جعبه های 
بزرگ   ماشــین آلات  و جایگزین  کوچــک 
ـ کــه طبعــاً موجب کاهش اســتهلاک و 
انرژی، مرکب و همچنین دشواری  اتلاف 
اپراتــوری ماشــین های بزرگ  کنتــرل و 

دهند. قرار  مورداستفاده  ـ  می گردد 
اشــغال فضای  بر  این دســتگاه، عــلاوه 
کمتــر و ســهولت بهره بــرداری از دقت و 
کیفیــت چاپ بهتری نیز برخوردار اســت 
و قدرت مانور بــالای آن، به کارگیری آن 

را در هــر کارخانه ای توجیه می کند.

کــه  جدیــدی  محصــول  ویژگی هــای 
نمایشــگاه چاپ و بســته بندی آذر 1402 

کدم اند؟ آوردید، 
 چهــار ویژگی مهــم در معرفی دســتگاه 
جدیــد مینــی فلکســو پنج رنــگ مدرن 
مطرح شده است؛ ســریع، آسان، دقیق و 

سودآور.
اولیــن دســتگاه اصطلاحاً آچــار لس، با 
تنظیمــات فــول برقی که بــدون نیاز به 
هیچ ابزاری و به آســانی و ســرعت قابل 
بهره برداری است، سرعت: در این دستگاه 
روی  و  تنظیــم موقعیــت چــاپ  عمــل 
هم نشــینی رنگ ها توســط رجیســتریاب 
اتوماتیک در چند ثانیه انجام می شــود و 
از اتلاف وقت و باطله سازی متریال برای 

تســت و تنظیم جلوگیری می شود.
آســان: کلیــه مکانیزم هــا و فشــارهای 
و  چــاپ  نوردهــای  بــه  مربــوط 
انتقال دهنده هــای ورق کارتــن به صورت 
برقــی و توســط صفحه کلیــد تصویری و 
یا لمســی با ســرعت و دقت بســیار بالا 
و توســط اپراتــور فاقــد مهــارت کافی، 

می شود. انجام  به راحتی 
 دقت: کلیه تنظیمات با دقت بســیار زیاد 
انجام  3صــدم میلی متر  با حساســیت  و 
می شــود. برای درک این مقدار باید گفت 
کــه ضخامت موی انســان حدود 15صدم 
میلی متــر اســت و دقت تنظیــم در این 
دســتگاه یک پنجم موی سر انسان است.

ســودآوری: در توصیف ایــن ویژگی باید 
به طراحی مهندســی، دوام و اســتحکام 
کاهش  ناچیز،  بســیار  استهلاک  قطعات، 
بالا رفتن زمان مفید  زمان آماده ســازی، 

کرد. اشاره  غیره  و  تولید 
 این دســتگاه با آپشــن هایی عرضه شده 
اســت که، بــر روی هیچ دســتگاه چینی 

هم از نظر متراژ و هم 
از نظر تقاضا برای 

غرفه ارقام این دوره 
حدود 35 درصد بیشتر 

از دوره قبل بود

 این دستگاه با 
آپشن هایی عرضه 
شده است که، بر 

روی هیچ دستگاه 
چینی مشاهده 

نمی کنید و رقیب برتر 
انواع ماشین آلات 

وارداتی است

قابلیت ماشین های ساخت ایران در مقایسه با چینی هاماشین سازی
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مشــاهده نمی کنیــد و رقیــب برتر انواع 
است. وارداتی  ماشین آلات 

تنظیمــات فول برقی توســط صفحه کلید 
هوشمندی  دیجیتال،  لمســی  و  تصویری 
در کنتــرل مرکب رســانی بــه کلیشــه و 
اتوماتیک  مجهز به سیســتم شستشــوی 
ســیلندرهای مرکب و سایر مواردی که از 

حوصله این گفتگو خارج اســت.

در مقایســه با محصولات مشــابه چینی 
دســتگاه  این  برای  می توانید  مزایای  چه 

برشمارید؟
تنظیمــات بســیار دقیــق و آســان کــه 
در  می شــود،  انجــام  برقــی  به صــورت 
هیچ کدام از دســتگاه های مشابه ارزان تر 
چینــی، که به تعداد انبــوه به بازار ایران 
عرضه می شود، وجود ندارد و این آیتم ها 
به صورت دستی و فاقد دقت بالا هستند.

لازم بــه ذکر اســت ماشــین آلات چینی 
با فن آوری های پیشرفته، قیمت  خوب و 
بســیار بالایــی دارند و کمتر کســی توان 

خرید آن ها را دارد. 
توجــه  و  بومی ســازی  ایــن  بــر  عــلاوه 
داخلــی  تجهیــزات  و  امکانــات  بــه 
از امتیازات مهم نســبت  قابل دســترس، 

است. چینی  محصولات  به 
 دســتگاه چینــی به صــورت یــک پکیج 
کاملًا چینی وارد می شــود، درحالی که ما 
در دســتگاه خودمان از بســیاری قطعات 
صنعتــی مرغوب تر بــا برندهای اروپایی، 

از  همچنیــن  و  چینــی  غیــر  و  کــره ای 
متریــال فلزی مرغوب اســتفاده می کنیم 
این  دارد.  بالاتــری  کــه قطعــاً کیفیــت 
افزایش عمــر و دوام  باعــث  ویژگی هــا 
کارکــرد دســتگاه می گــردد. ازایــن رو با 
ماشین ســازی  می کنیم،  اعــلام  افتخــار 
اندیشــه محصولات خود را از این پس با 
39 مــاه گارانتی به بــازار عرضه می کند، 
درحالی که طی 30 ســال گذشته، گارانتی 
مــا 18 ماه بوده اســت. این یــک مزیت 
بزرگ ماشین ســازی اندیشــه نســبت به 
کشــور  در  محصولــی  کمتــر  رقباســت. 
مــا عرضه می شــود کــه بیشــتر از 6 ماه 

باشد. داشته  واقعی  گارانتی 

آیــا نمایندگی ها و یــا متخصصین چینی 
و  داشــتند  دســتگاه  ایــن  به  توجهــی 

گرفت؟ صورت  مذاکره ای 
واردکنندگان  مســتقیم  بر حضــور  علاوه 
ماشــین آلات چینی به همراه متخصصین 
برندهــای خودشــان، چنــد تولیدکننــده 
چینــی مســتقل، که از طریــق مراجعین 
خبــردار شــده بودنــد نیــز در غرفــه ما 
حضــور یافتنــد و ضمن بازدیــد از تولید 
یــک محصــول ایرانــی متمایــز، اظهــار 
شــگفتی کــرده و خواهــان همــکاری و 
تبــادل فنــاوری دوجانبــه می شــدند. و 
ســطح فناوری دســتگاه مدرن 5 رنگ را 
برتــر از محصولات متداول چینی در بازار 

کردند. ارزیابی 

عــلاوه این، مراجعین، همــکاران محترم 
ایرانی ماشینســاز ضمــن حضور و بازدید 
خرســندی و خوشحالی خود را از نمایش 
توانمندی هــای بــالای صنعتگران ایرانی 

می کردند. اعلام 
 آیا در طول برگزاری چندروزه نمایشــگاه، 
مذاکره فروش و قراردادی با شــرکت های 

داشتید؟ خارجی  یا  داخلی 
بله مذاکرات اولیه بسیاری با شرکت های 
داخلــی صورت گرفت. بســیاری از آن ها 
بزرگ  فلکسوی  مجدد  بازگشــت  خواهان 
بــا این فناوری پیشــرفته به خــط تولید 
ماشین ســازی اندیشــه بودند. و دستگاه 

می خواستند. بزرگ تری 
 حضــور و تأییــد پیشکســوتان و بزرگان 
برخی  به خصــوص  بســته بندی،  صنعــت 
انجمن همگن  برجسته  اعضای  و  مدیران 
ورق و کارتن، پس از بازدید و آشــنایی، 
به بررسی جدی اســتفاده از این دستگاه 
کارآمــد در خطــوط تولیــد کارخانه های 

کردند. اشاره  خود 
یکی از ایــن متخصصین به گرایش بازار 
ســوپرمارکتی  بســته بندی های  سمت  به 
کوچک تــر اشــاره کرد کــه تولیــد آن ها 
بــا دســتگاه معمــول بــزرگ، مقــدور و 
و دســتگاه مینی  نیســت  مقرون به صرفه 
فلکســو را ابــزاری ایــده آل، بــرای بازار 

می کرد. ارزیابی  بسته بندی  فردای 
در رابطــه با ایــن دســتگاه نوظهور لازم 
به ذکــر اســت، مجموعه ما از 15 ســال 
فلکســوهای  تولیــد  آگاهانــه  پیــش 
متعارف کلاســیک را متوقــف و به دنبال 
پیش بینــی نیاز بازار به بســته بندی های 
جدیــد، با طراحی دســتگاه مینی فلکســو 
رفــت. بــا افتخار اعــلام می کنیــم، تنها 
با  مینی فلکســو  دســتگاه چاپ  ســازنده 
دقت و کیفیت نزدیک به افســت در دنیا 
هســتیم. نمونه هــای چاپی، بــا ریزترین 
خطوط و حــروف و ترام ها را و همچنین 
پوشــش بالای چاپ تمپلات، روی کارتن 
این  افســت، شــاهد  به  نزدیک  باکیفیت 
ادعاست که و به خوبی می تواند جایگزین 
مناســبی در حــذف روش لمینیــت برای 

باشد. بسته بندی ها  برخی 

همسایه  کشورهای  از  بازدیدکنندگانی  آیا 
هم داشــتید و آیا توافقــی برای فروش 

گرفت؟ صورت 
تعــداد بازدیدکننــده از ســایر کشــورها 
بســیار کمتر از انتظار بود که ظاهراً ریشه 

چند تولیدکننده چینی 
مستقل، که از طریق 

مراجعین خبردار شده 
بودند نیز در غرفه 

ما حضور یافتند

در مســائل مربوط به مشکلات و قوانین 
اعتماد  شــدن  کمرنگ  دارد.  بین المللــی 
به بســیاری محصــولات ایرانی که به طور 
روزافــزون به نســخه بــدل کم ارزش تری 
نســبت به مشــابه چینی تبدیل شده اند. 
و ســایر پارامترها از جمله دلایل کاهش 
اســتقبال از ســوی کشــورهای همسایه 
اســت. درحالی که تــا همین چند ســال 
پیــش کالای ایرانی را دارای اســتاندارد 
و کیفیت بالاتری نســبت بــه محصولات 

می دانستند. چینی 

محصولات  صادرات  ظرفیت  اساســاً  شما 
در  و مشکلات شما  دارید؟ موانع  خودتان 

راه کدم اند؟ این 
بســته بندی یک زبــان بین المللی اســت 
و در اکثــر نقاط دنیا فــارغ از جغرافیا و 
تاریخ آن ها کارکرد مشــابهی دارد، بیست 
ســال پیــش حین بازدیــد از نمایشــگاه 
جهانــی چــاپ و بســته بندی دروپــا، در 
کنار ماشین آلات  در  آلمان،  دوســلدورف 
بســیار پیشــرفته اروپایی و آســیایی، با 
روبه رو  تولیدات یــک شــرکت آمریکایی 
شدم که از نظر کیفیت و ساختار حتی از 
پایین تر  نمونه های آن روز پاکستانی هم 
بود. این یعنی در تمام دنیا همه ســطوح 
بسته بندی فعال است. در پاسخ به سؤال 
شــما، به جرات می گویم: بله! ما و برخی 
همــکاران دیگر بــه دلیــل کیفیت بالا و 
ظرفیت  جهانــی،  اســتانداردهای  رعایت 
حضــور در بــازار خارجــی را داریــم ولی 
بســترها و حمایت هــای ســرمایه گذاری 
وجود ندارد، همچنین به دلیل مشــکلات 
سیاســی و تحریم هــای اقتصــادی علیه 
ایــران راه نفوذ مــا به بازارهــای جهانی 
بســته اســت. متأســفانه بازگشــت ارز، 
براســاس شــنیده ها از بعضــی همکاران 
صادرکننده، به ســختی و بــا زیان صورت 
می گیرد و بســیاری از موانع و مشکلات 
جــدی داخلی بر ســر راه تولیــد، حضور 
در ایــن عرصه مهــم را برای مــا علیرغم 

کیفیت قابل رقابت غیرممکن می ســازد.
مینــی  دســتگاه  بهره بــرداران  از  یکــی 
فلکســو سال هاست که محصولات خود را 
به کشــور آذربایجان و از آنجــا به ترکیه 
اروپایــی  کشــورهای  برخــی  و  روســیه 
می فرســتد خاطــره جالبی نقــل می کرد. 
چاپخانه ای  اتحادیــه  رئیــس  می گفــت؛ 
در آذربایجــان در ابتــدا بــاور نمی کــرد 
ایــن جعبه ها با کیفیت چاپ بســیار بالا 

ایرانی تولید می شود،  توسط یک دستگاه 
او تکنولــوژی چاپ را در انحصار کشــور 

می دانست. آلمان 
می بینید؟ چطور  را  آینده 

موانــع جدی و فضای تاریک کســب وکار 
می کنــد.  ســرکوب  را  عشــق  و  انگیــزه 
و  تورم  تولیــد،  قوانیــن غیــر حمایتــی 
افزایش نرخ ارز، کاهش ارزش پول ملی، 
مالیات هــای ســنگین پیــش رو، فقدان 
کارگر انگیزه مند و ماهر، دســتمزد پایین، 

کمــر تولید را خمیده تــر و پای زخمی و 
رنجــور تولیــد را، لنگان تــر از قبل کرده 
اســت و امید به بهبود آن هــر روز کمتر 
می شــود ولی ما قطع امید نمی کنیم و به 

می دهیم. ادامه  خود  تلاش 

قابلیت ماشین های ساخت ایران در مقایسه با چینی هاماشین سازی
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یکی از میهمانان غرفه ماهنامه صنعت چاپ در نمایشگاه چاپ و بسته بندی، خانمی عراقی بود 
که حالا هویت ایرانی هم دارد و سال هاست در تجارت محصولات چاپی و بسته بندی از ایران 
به عراق فعالیت دارد. او نکات جالبی درباره این ارتباطات و سفارشــات چاپ به چاپخانه های 
ایران بیان کرد و ضمن پاسخ به پرسش های ما، به علل جابجاشدن سفارش های خود از ایران 

به ترکیه و مسائل مختلف در این زمینه توضیح داد.

شــنیدیم که شــما بعنــوان تاجــر ظروف 
یکبارمصرف در ایران هســتید. درباره نحوه 

کارتان توضیح بدهید.
حدود بیست ســال است بواسطه ازدواج 
با همســر ایرانی، در تهــران کار و زندگی 
می کنــم. ســالیان زیــادی اســت که در 
زمینــه چــاپ و تبلیغــات کار می کنــم. 
کارهایمان به مقصد عراق و عمان اســت. 
کمترین ســفارش ما تیــراژ ده هزار عدد 
در صادرات  بــازی  اســت. عمان دســت 
دارد. مــا به آنجا صــادر می کنیم و آن ها 
برای نشــر  بــه کشــورهای دیگر  اغلــب 
دین اســلام محصولات مــا را به صورت 
رایگان ارســال می کنند. کشورهای مقصد 
صــادرات امارات و عمــان در این زمینه، 
که  هستند  آفریقایی  کشــورهای  بیشــتر 

مسلمانانی دارد که در واقع مسلمان زاده 
هســتند و تقریباً چیزی از اسلام، احکام 
و گاهــی حتی قــرآن نمی دانند. این کار 

می شود. اسلام  نشر  باعث 
اکنون هم به این کار مشغول هستید؟ یعنی 
از ایران خرید می کنید و به عنوان واســطه به 

عراق و عمان ارسال می کنید؟
 الان کارمــان بیشــتر متمرکز به ارســال 
و  لیــوان  ماننــد  یکبارمصــرف  ظــروف 
بشــقاب و غیره به عراق شــده اســت. به 
هرحال اخیراً به دلیل ســفر زائرین زیادی 
از ایران و کشــورهای دیگر به شهر کربلا 
- خصوصــاً ایامی که بــه اربعین نزدیک 
می شــویم ـ کارمــان بــه خریــد چنیــن 
لوازمــی از ایــران و ترانزیــت بــه عراق 

می شود. معطوف 

هر سفارش شما معمولًا چه تیراژی دارد؟
هربار ســفارش مــا حداقل یــک کانتینر 
اســت، بعنوان مثال؛ یــک کانتینر لیوان 
یکبار مصرف ارســال می کنیم، یک کانتر 
بشــقاب یکبــار مصــرف و یــک کانتینر 

یکبارمصرف. چنگال  و  قاشق 
شــما چنیــن تجارتــی را به تنهایــی اداره 

می کنید؟
خیر؛ مســئول بنده به نــام آقای کربلایی 
در کربــلا ســاکن هســتند که بــه کمک 
نیروهــای شــرکتی کــه در آنجــا داریم، 
پخش  و  فروش  مسئولیت سفارش گیری، 
این لوازم را دارند که قبلاً  بیشــتر با دبی 
کار می کردنــد و ایــن محصولات در دبی 

می شد. تولید  و  تهیه 
به نظر می رســد شــما دیگر تجارتی با دبی 
ندارید و برای خرید به شــرکت های ایرانی 
مراجعه می کنید، علت این کار را می فرمایید؟
 بلــه، ما قبــلًا  روابــط تجــاری خوبی با 
دبی  از  داشــتیم،  اماراتــی  شــرکت های 
خرید می کردیم و به عراق می آوردیم اما 
اکنــون ایــران هم به دلیــل همجواری و 
هم بدلیــل قیمت پاییــن محصولات، به 
قدری بــرای ما مطلوب اســت که نیازی 
به پرداخــت هزینه اضافــی، زحمت زیاد 
و ســفارش دادن به شــرکت های اماراتی 

نداریم.
دفتر شما در کدام شهر عراق قرار دارد و نحوه 

کارتان به چه صورت است؟
دفتــر مــا در کربــلا و در نزدیکــی حرم 
امــام حســین )ع( اســت. مــا، نماینده 
و عمده فــروش ظــروف یکبــار مصــرف 
در کربلا هســتیم. بــه همیــن دلیل اگر 
کســی به چند هــزار لیوان بــرای مغازه  
یا مراســمی نیاز داشــته باشــد، دیگر به 
ایــران مراجعه نمی کند، یــا از قبل به ما 
ســفارش می دهد یا بدون سفارش قبلی، 
از مــا خریداری می کند. ایــن کار هم به 
نفع ما است و برای تجارت ما سود دارد، 
همچنیــن بــه نفــع خریدار اســت، چون 
دیگــر نیاز بــه هزینه ســفر و مراجعه به 

داشت. نخواهد  ایران 
شــما در عــراق، امکانــات چــاپ و تولید 

محصولات کاغذی ندارید؟
خیلی کم داریــم. عراقی ها قبل از جنگ 
بــرای کارهای چاپــی به لبنــان مراجعه 
می کردنــد اما بعد از جنــگ، خیلی گران 
شد و اکنون به سمت ترکیه روان شده اند 
و با ترک هــا معامله می کنند. کیفیت کار 
چاپی ترکیه بســیار بالاست، بهتر از ایران 
کــه همین مزیــت حداکثر ده تــا پانزده 
درصد تفــاوت قیمت ایجاد کرده اســت. 
وقتی تیراژ بالا باشــد، ایــن درصد، مبلغ 
زیادی می شــود که برای ما نمی صرفد و 
ترجیــح می دهیــم کار کم کیفیت تر ولی 
خوب را از ایران بگیریم تا ســود بیشتری 

باشیم. داشته 
آیا خدمات و ســرویس دهی شــرکت های 
ترکیه از لحاظ بسته بندی و موارد این چنینی 

از ایران بهتر است؟

بله، کارشــان عالی است و بهتر از ایران. 
آیا شــما به شــهرهای دیگر عراق هم ارسال 

دارید؟
بلــه، مــا بــه خیلــی از شــهرهای عراق 
پایتخت  علی الخصــوص  داریــم  صادرات 
عــراق که اصالــت خودمان هم بــه آنجا 
می رســد اما چندســالی اســت بــه دلیل 
لــوازم،  این  فــروش  بــه مرکز  نزدیکــی 
ریاســت شرکت، محل کار و زندگی اش را 
به کربلا انتقال داده اســت و نام شــرکت 
هــم فعــلاً  کربلایــی اســت. شــرکت ما 
حدود ده نفر پرســنل دارد که اغلب افراد 
خانواده و اقوام هســتند. کــه درآمدمان 
بیش از صد پرســنل اســت. دفترمان در 
تهران فعلاً  با من و پســرم اداره می شود 
کــه به زودی باید تعــدادی نیروی جدید 

کنیم. استخدام 

تجارت ایران با عراق تازه اول راه است و سیر صعودی دارد

شیما شرقی )کربلایی(؛ تاجر عراقی:

سالیان زیادی است 
که در زمینه چاپ و 

تبلیغات کار می کنم. 
کارهایمان به مقصد 

عراق و عمان است.

بانوی عراقی-ایرانی، صادرکننده محصولات چاپی به عراقصادرات چاپی
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کار شــما صرفاً  به خریدوفروش محصولات 
کاغذی ختم می شــود یا محصولات دیگری 

خریداری دارید؟
خیر؛ مــا مدتی اســت نئون های دانه ای، 
از  هــم  تبلیغاتــی  متــری  و  ریســه ای 
شــرکت های ایرانــی خریــداری می کنیم 
و بــه عراق صادر می کنیــم. همین امروز 
حدود ششــصد متر در طرح های مختلف 

کردیم.  خریداری 
تحصیلات شما در چه زمینه ای است و به جز 

این شرکت چه سابقه ای دارید؟
کارشناســی  بغــداد،   دانشــگاه  در  مــن 
ارشــد ادبیــات عرب را خوانــدم و مدتی 
در انتشــارات جنگل مترجــم زبان عربی 
بودم و مدتی هم با شــرکت خجســتگان 
همکاری داشــتم. اکنون اگــر از عراق و 
کشــورهای عربــی باشــد و بخواهــد در 
بدهد،  انجــام  معاملــه ای  زمینه چــاپ، 
به عنــوان مترجم و البته کارشــناس بازار 

هستم. همراهشان 
آیا مجــوز خاصی برای صــادرات از ایران و 

واردات به عراق دارید؟
بلــه، مــا از وزارت ارشــاد ایــران مجوز 
از  هیچکــدام  کل  در  داریــم.  صــادرات 
مشــاهده  بــدون  ایرانــی  شــرکت های 
مجــوز وزارت ایران، حاضر بــه معامله با 

ما نیســتند حتــی اگر چنــد میلیون دلار 
قیمــت آن معاملــه باشــد، بــاز هم پای 

چنیــن قراردادی را امضا نمی کنند.
آیا در گمرگ ایران یا عراق برای خروج و ورود 
کالا یا اصطلاحاً ترخیص کالا مشکلی ندارید؟

خیــر؛ ما هیــچ ارتباطی بــا گمرک ایران 
و عــراق نداریــم. قراردادمان با شــرکت 
به  به گونه ای اســت کــه موظف  ایرانــی 
تحویل کالا در کربلا می باشــد و کاری به 

نداریم. مسائل  این 
خریدتان در ایران با ریال است یا با دلار؟

الان دیگر بــا دلار کار می  کنیم و هرچقدر 
دلار در ایران گران تر باشــد معامله برای 
ما ارزان تر اســت. همین چنــد روز قبل، 
چهل هــزار دلار قــراردادی نوشــتیم کــه 
نیمــی از آن را هنــگام امضــای قرارداد 
پرداخــت کردیــم و نیمی دیگــر را زمان 

تحویل ســالم کالا، واریز می کنیم. 
این مبادلات دلاری برای شــما بدون مشکل 

انجام می شود؟
بله، بنده تابعیت هر دو کشــور را دارم و 
شناسنامه ایران و عراق را دارم به همین 
علــت، هم در بانک ملــی ایران و هم در 
بانک ملی عراق  حســاب دارم و مبادلات 
ارزی ام را از طریــق همیــن دو حســاب 
بــا مشــکلی روبه رو  انجــام می دهــم و 

نیســتم. مجوز تجاری من، نه خســارتی 
برای ایران دارد نه عراق.

نوسان دلار در ایران، برای شما منفعت دارد 
یا متضرر می شوید؟

مســلماً  هرچه قیمت دلار در ایران بیشتر 
باشــد، منفعت مــن به عنوان واســطه و 
تاجر بیشــتر اســت، اما وقتی قیمت دلار 
در ایران پاییــن می آید، معامله برای من 
کم ســود خواهد بــود نه اینکــه بخواهم 
متضــرر شــوم. البتــه چندســالی اســت 
نوســان شــدید قیمت دلار در بازار ایران 
به این شــکل اســت و ثبات و همچنین 
ارزش خوب پول عراق نســبت به دلار در 
این سال ها برخلاف ارزش کم پول ایران 
نسبت به دلار، سبب سود شده، روزبه روز 
ســودمان بیشتر شــود. اگر این سوددهی 
کــم شــود، مــن کســب وکاری را که در 
ایــران دارم بــه ترکیه یــا لبنــان منتقل 
می کنم. چاپخانه ها و شــرکت های ایرانی 
گاهــی ناچارنــد بــه دلیــل خریــد قبلی 
کاغــذ و هزینه های کارگاه یــا کارخانه و 
نیروهایشــان با مــا کار کننــد و معمولًا 
ســود زیادی از این موضوع نخواهند برد 
امــا راضی به این هســتند، تا بــا ما کار 
کننــد که هزینه شــان به نوعــی درآید و 

لااقل بیکار و بدون مشــتری نباشند.
پیش بینی شما از مبادلات آینده بین ایران و 

عراق چطور است؟
تازه اول بســم الله است و هنوز جای کار 
زیــادی دارد. اطمینــان دارم حداقــل در 
زمینه ظــروف یکبارمصرف، به قدری تجار 
عراقی روانه ایران شوند که شاید در باور 
کســی نگنجد. ما هنــوز کار چندانی برای 
ایــن صادرات و واردات انجــام نداده ایم 
و بــا همین حجم از تعــداد زائران کربلا، 
ایــن تجارت ســیر صعودی  یقیــن دارم 

دارد.

قراردادمان با شرکت 
ایرانی به گونه ای است 

که موظف به تحویل 
کالا در کربلا می باشد

بانوی عراقی-ایرانی، صادرکننده محصولات چاپی به عراقصادرات چاپی
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 Events, :2024 Calendar Year
Exhibitions & Trade Shows

 The Middle East, over the years, has blossomed into a major hub of economic growth and
 innovation. This transformation is also vividly seen in the printing, paper, and packaging industries,
 as some of the best exhibitions are being hosted in the region, including Gulf Print & Pack, FESPA
.Middle East, SGI Dubai, etc
 As more of such high-profile events continue to be staged, the region’s significance in the industry
 will grow, making it a dynamic and exciting destination for professionals and companies from
.around the world
.Listed below are some of the most important regional printing and packaging trade shows

نمایشگاه خارجی نمایشگاه گلف پک اند پرینت

www.saudisignageexpo.com

Paper & Tissue One Show: 16-18 April, 2024, 
Abu Dhabi National Exhibition Centre (AD-
NEC), Abu Dhabi, UAE. (Paper & Tissue)

www.paperoneshow.net

Propak Ghana: 23-25 April, 2024, The Grand 
Arena, ICC, Accra, Ghana. (Packaging Plastics, 
Printing & Processing)

www.propakghana.com

Saudi Plastics & Petrochem / Saudi Print & 
Pack: 6-9 May, 2024, Riyadh International Con-
vention & Exhibition Center (RICEC), Riyadh, 
Saudi Arabia. (Plastics & Petrochemicals, Print-
ing & Packaging). www.saudi-ppp.com

www.saudipp.com

GITEX Africa: 29-31 May, 2024, Bab Jdid, 
Marrakech, Morocco. (Agritech, Digital Health, 
Smart Manufacturing). www.gitexafrica.com

 Printing &  :2024  Middle East
Packaging Events
Gulf Print & Pack 2024: 9-11 January, 2024, 
Dubai World Trade Centre (DWTC), Dubai, 
UAE. (Commercial & Package Printing)
www.gulfprintpack.com

FESPA Middle East: 29-31 January, 2024, 
Dubai Exhibition Centre, Dubai, UAE. (Printing 
& Signage). www.fespamiddleeast.com

Gulfood: 19-23 February, 2024, Dubai World 
Trade Centre (DWTC), Dubai, UAE. (F&B). 
www.gulfood.com

printpack Alger: 4-6 March, 2024, CIC Alger, 
Cheraga, Algeria. (Printing & Packaging). www.
printpackalger.com

Saudi Signage Expo: 5-7 March, 2024, Riyadh 
International Convention & Exhibition Center 
(RICEC), Riyadh, Saudi Arabia. (Signage)

www.paperworldindia.in.messefrankfurt.com

PAMEX 2024: 6-9 February, 2024, Bombay Ex-
hibition Centre, Mumbai, India. (Printing & Allied 
Machinery)

www.pamex.in

FESPA Global Print Expo: 19-22 March, 2024, 
RAI Amsterdam, Amsterdam, The Netherlands. 
(Printing). www.fespaglobalprintexpo.com

drupa 2024: 28 May – 7 June, 2024, Dusseldorf 
Exhibition Centre, Dusseldorf, Germany. (Printing 
& Paper)

www.drupa.com

Sign China 2024: 19-21 September, 2024, 
Shanghai New International Expo Centre (SNIEC), 
Shanghai, China. (Traditional & Digital Signage)

www.signchinashow.com

glasstec: 22-25 October, 2024, Dusseldorf Exhibi-
tion Centre, Dusseldorf, Germany. (Glass Manufac-
turing, Processing & Finishing)

www.glasstec-online.com

Labelexpo India 2024: 14-17 November, 2024, 
India Expo Centre & Mart, Greater Noida, India. 
(Label & Package Printing). www.labelexpo-india.
com

Print 2 Pack 2024 / Paper Middle East / Tissue-
ME: 8-10 September, 2024, Egypt International 
Exhibition Center (EIEC), Cairo, Egypt. (Packag-
ing & Printing, Paper & Paperboard, Tissue & 
Hygienic Products)

www.print2packexpo.com
www.papermideast.com
www.tissueme.com

Propaper Dubai: 17-19 September, 2024, Festival 
Arena, Festival City Dubai, Dubai, UAE. (Paper, 
Tissue, Paperboard, Packaging & Printing)

www.propaperdubai.com

SGI Dubai 2024: 24-26 September, 2024, Dubai 
World Trade Centre (DWTC), Dubai, UAE. (Print-
ing, Signage & Graphic Imaging)

www.signmiddleeast.com

GITEX Global: 14-18 October 2024, Dubai World 
Trade Centre (DWTC), Dubai, UAE. (Agritech, 
Digital Health, Smart Manufacturing). www.gitex.
com

Gulfood Manufacturing: 5-7 November, 2024, 
Dubai World Trade Centre (DWTC), Dubai, UAE. 
(F&B). www.gulfoodmanufacturing.com

paperworld Middle East: 12-14 November, 2024, 
Dubai World Trade Centre (DWTC), Dubai, UAE. 
(Paper, Stationery & Office Supplies)

www.paperworld-middle-east.ae.messefrankfurt.
com

pacprocess MEA / Food Africa: 3-5 Decem-
ber, 2024, Egypt International Exhibition Center 
(EIEC), Cairo, Egypt. (Processing & Packaging, 
Food & Beverages)

www.pacprocess-mea.com

www.foodafrica-expo.com

  Other Major Global Printing &
 Packaging Trade Shows

 Paris Packaging Week 2024: 17-18 January, 
2024, Paris Expo Porte de Versailles, Paris, France. 
(Packaging)

www.parispackagingweek.com

paperworld India: 18-20 January, 2024, Bombay 
Exhibition Centre, Mumbai, India. (Paper, Statio-
nery & Office Supplies)
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 # # #

Iran Print and Pack Exhibition 2023 Triumphs amidst Sanc-
tions: A Resilient Showcase of Innovation 

In a resounding display of resilience and innovation, 
the Iran Print and Pack Exhibition 2023, held at Tehran's 
Permanent Fairground from December 13 to 16, 2023 
proved to be a remarkable success despite the challenges 
posed by international sanctions. This significant event, 
spanning over 45,000 square meters of exhibition space, 
featured the participation of more than 456 Iranian and 
76 foreign companies, marking a 35% increase in size 
compared to the previous edition.

The exhibition served as a testament to the strength of 
Iran's printing and packaging industry, which has faced 
hurdles due to international sanctions. However, the 
event showcased the industry's determination to thrive, 
with companies eager to exhibit their products and ser-
vices on a global stage.

Notably, the foreign participants underscored the global 
interest in Iranian-made machinery and materials for 
the printing industry. The exhibition attracted more than 
8 delegations from neighboring countries, expressing a 
keen desire to forge partnerships and procure cutting-
edge technology from Iranian manufacturers.

The show floor buzzed with activity as exhibitors dis-
played a wide array of innovative solutions, ranging from 
state-of-the-art printing machinery to eco-friendly pack-
aging materials. The diversity of offerings highlighted the 
industry's commitment to sustainability and technological 
advancements.

Throughout the event, visitors had the opportunity to 
participate in numerous workshops and events focused 
on the latest trends and advancements in printing and 
packaging. These sessions provided a platform for knowl-
edge exchange and facilitated networking among industry 
professionals.

Despite the external challenges, the Iran Print and Pack 
Exhibition 2023 emerged as a pivotal meeting point for 
industry players, fostering collaborations and paving the 
way for future growth. The positive response from both 
local and international participants signals a strong belief 
in the potential of Iran's printing and packaging sector.

The exhibition's success also echoes the resilience of the 
Iranian economy and its ability to overcome obstacles. 
As the event concluded, organizers and participants alike 
expressed optimism about the industry's trajectory, with 
hopes for continued growth and increased global collabo-
rations in the years to come.

In conclusion, the Iran Print and Pack Exhibition 2023 
stands as a shining example of the Iranian printing and 
packaging industry's ability to not only weather external 
challenges but also to thrive and innovate in the face of 
adversity. This event has undoubtedly set the stage for a 
brighter future, highlighting the nation's commitment to 
excellence and progress in the dynamic world of printing 
and packaging.
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عمر طولانی و پایداری
بسیار بالای ترامھای

نقاط روشن

 کاھش ۱۵٪ مصرف مرکب

Pixel+
امکان تولید ترامھای بسیار 

ظریف در اندازه ۶.۳۵ میکرون
تا ۲۰۰ ال پی آی

1Pixel=6.35µ

Wash-Board

Crystal
تلفن ثبت سفارشات:

٨٨٨٦٦٧٠٠-٠٢١

آدرس: تھـران ، خیابان سمیه نبش
خیابان خاقانی پلاک ۴۲

تلفن ھماھنگی جھت بازدیــدخط تولید:
٨٨٨١٢١٨٨-٠٢١

www.vista-digital.com

 نسل جدید
کلیشه ھای کارتن

کاھش چشمگیر خطوط موازی

برش ۴۵ درجه

با طول عمر بسیار بالا کیفیت بالا قیمت متناسب

ارائه دھنده پیشرفته ترین نسل کلیشــه در
مجھزترین واحد کلیشه سازی ایران

www.vista-digital.com

سازگار با انواع مـرکـب
SOLVENT BASED, UV,

 WATER BASED

افزایش راندمان ماشین چاپ

پوشش بالای مرکب،
به واسطه نسل جدیدی از میکروسل ھا 

که با تکنولوژی پیکسل پلاس
تولید می شود




